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Wp yw mediów na postawy etyczne 

w rodowisku akademickim

Powszechno  mediów w yciu spo eczno-gospodarczym wydaje si  oczywista. 
Jednak proces kszta towania obecnej roli mediów podlega  wielu zmianom. Nie tylko 
rodowisko dziennikarskie zmienia o si  pod wp ywem spo ecze stwa, lecz to przede 
wszystkim spo ecze stwo ulega o wp ywom narastaj cej fali informacji. Promowanie 

odpowiednich postaw, tak e etycznych, wp yn o na zmian  sposobu funkcjonowania 
wielu instytucji ycia publicznego. Szkolnictwo wy sze jest na ten wp yw tak e podatne, 

jednak w zakresie etyki obserwuje si  istotne odst pstwa od po danej powszechnie 
normy, która w przypadku elity intelektualnej i uczelni jako centrum wiedzy jest znacznie 
wy sza ni  w innych sektorach. Rola mediów w zakresie promowania postaw etycznych 

w rodowisku uczelni wy szych jest zatem nieoceniona.

S owa kluczowe: media, etyka, szkolnictwo wy sze.

Wprowadzenie

Wraz ze zmianami spo eczno-gospodarczymi zwi zanymi z procesem transformacji za-
pocz tkowanej w latach dziewi dziesi tych XX wieku nast pi o zauwa alne rozlu nienie 
norm moralnych. Dotyczy to tak e utrwalonych wzorców zwi zanych z religijno ci , etyk  
czy nawet elementami wiadomo ci narodowej. Spo ecze stwo ulega wp ywowi nowych 
norm spo ecznych, przekszta conych odpowiednio do zmieniaj cego si  otoczenia spo-
ecznego (Turek-Kwiatkowska 2006, s. 23–27). Warto zauwa y , e informacja by a i jest 
podstaw  funkcjonowania spo ecze stw w sferze polityki, gospodarki, kultury czy o wiaty 
i nauki (Jachimowski 2006, s. 31–40). Nale y jednak pami ta , e etyka ogólna nie daje 
jednoznacznych wskaza  zwi zanych z post powaniem w okre lonych sytuacjach. Z kolei 
etyki zawodowe powinny stanowi  konkretyzacj  misji, roli czy funkcji danego zawodu 
(Lewicka-Strza ecka 1999, s. 124–136). St d te  powa ne zadanie stoi przed uczelnia-
mi zarówno w zakresie przestrzegania norm etycznych, jak i przekazywania tych zasad 
studentom. Pami ta  bowiem nale y, e o rodki akademickie by y i s  ród em talentów 
ludzkich, które tworz  i rozwijaj  gospodark , prowadz c do jej sukcesu materialnego 
i intelektualnego (Turski 2003, s. 355–357).
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Media we wspó czesnym spo ecze stwie

Obecno  i si a oddzia ywania mediów w nowoczesnym spo ecze stwie jest wr cz 
powszechna. Ogrom informacji dociera ka dego dnia do milionów odbiorców. Zdaniem 
Claude-Jeana Bertranda media to ju  „ga  przemys u, s u ba publiczna i instytucja poli-
tyczna”. Wskazuje jednocze nie, e cz  mediów nie pe ni s u by publicznej (prasa bru-
kowa), podobnie jak czasopisma profesjonalne (Bertrand 2007, s. 7–8).

Panuje powszechna zgoda, e wolne i silne media oraz swoboda komunikowania si  
to niezb dne sk adniki nowoczesnej demokracji. Jak twierdz  Andrew Belsey i Ruth Chad-
wick: „etyka nie jest wy cznie kwesti  kodeksu post powania [...] dotyczy zasad okre la-
j cych co jest dobre, a co z e w ludzkim post powaniu” (Belsey, Chadwick 1995, s. 5–12).

Dzia anie mediów odbywa si  w przestrzeni spo ecznej. Zachodz  w niej procesy komu-
nikowania masowego. Przestrze  t  ograniczaj  z jednej strony dzia ania jednostek ludz-
kich tworz cych spo ecze stwo, a z drugiej – dzia alno  instytucji tworz cych pa stwo 
(Mrozowski 2001, s. 117). Jak podkre la Jolanta G adys-Jakóbik: „ adna spo eczno  nie 
mo e istnie  bez mo liwo ci komunikowania si  jej cz onków”. Z kolei brak komunikacji 
bywa najcz stszym ród em konßiktów mi dzy lud mi (G adys-Jakóbik 2001, s. 67). Tak e 
Maciej Mrozowski zauwa a, e „system mediów masowych [...] wprowadza do obiegu pu-
blicznego szeroki wachlarz ró norodnych przekazów, które umo liwiaj  sprawny przep yw 
informacji mi dzy instytucjami dzia aj cymi na ró nych poziomach systemu a spo ecze -
stwem” (Mrozowski 2001, s. 122).

Wyzwania nowoczesnego spo ecze stwa powoduj , e wspó czesne techniki medial-
ne i informacyjne dokonuj  przeobra enia ka dej ze sfer ycia (Goban-Klas 2005, s. 183–
209). Dotyczy to tak wielu aspektów naszego ycia, e trudno wskaza  te, których one 
nie dotycz . Obserwujemy zmiany sposobu naszej pracy, wypoczynku, hobby i relaksu. 
Wkraczaj  do naszych domów i biur, niepostrze enie dokonuj c zmian sposobu, w jaki 
postrzegamy wiat.

Dziennikarze to pracownicy wiata mediów, osadzonego w systemie masowej komuni-
kacji. Sam dziennikarz, poprzez funkcj , jak  spe nia i zadania przed nim stawiane, staje 
si  aktywnym elementem sfery publicznej, wp ywaj c na jej kszta t (Mocek 2006, s. 29–32). 
A zatem dziennikarz powinien mie  odpowiednie predyspozycje osobowo ciowe, odpo-
wiednie umiej tno ci zawodowo-warsztatowe i w swoich poszukiwaniach prawdy powi-
nien kierowa  si  przes aniem moralnym (Mocek 2006, s. 157).

Dziennikarstwo to dzisiaj „samodzielny podsystem spo eczny, funkcjonuj cy na sty-
ku gospodarki, polityki i administracji oraz spo ecze stwa i kultury” (Chyli ski, Rus-Mohl 
2002, s. 26). Zajmuj cy si  przetwarzaniem informacji dziennikarze stykaj  si  z coraz 
wi kszymi problemami natury moralnej. Podejmowane próby sformu owania uniwersalnej 
etyki dziennikarskiej to tylko wskazówka, e zagadnienia etyczne wymagaj  indywidualne-
go podej cia. Etyka w dzia alno ci publicystycznej dziennikarzy jest istotnym wyzwaniem, 
jednak w polskiej praktyce tej grupy zawodowej nie jest to problem najistotniejszy (Chyli -
ski, Rus-Mohl 2002, s. 353). 

Wzrost wiadomo ci roli mediów w dzisiejszym wiecie to wspólne zadanie systemu 
kszta cenia i przedstawicieli mediów. Nowoczesne spo ecze stwo, ze wzgl du na jego ro-
sn ce wymagania, zg asza potrzeb  istnienia w a ciwej edukacji medialnej. Chodzi o pre-
zentowanie otwarto ci rodowisk edukacyjnych i akademickich na zmiany cywilizacyjne, 
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spo eczne czy kulturowe. W zdobywaniu wiedzy przez cz owieka istotna jest edukacja 
medialna jako narz dzie przeciwdzia aj ce wykluczeniu zarówno jednostki, jak i ca ych 
organizacji (Miczka 2004, s. 10–19). 

Etyka mediów

Media i procesy komunikowania si  oddzia uj  na spo eczno  i dlatego mo emy przy-
j , e istnieje cis y zwi zek mi dzy moralno ci  a sam  komunikacj . Nierzadko zasady 
etyczne rodowiska dziennikarskiego okre lone s  przez przepisy prawa. Pozostawianie 
bowiem tak wa nego problemu samoregulacji rodowiskowej nie w pe ni odgrywa swoj  
rol  (Sare o 2002, s. 51–52). Jednak mimo rozbudowanych w wielu krajach przepisów 
prawa, nadal postrzega si  system samoregulacji etycznej mediów za najskuteczniejszy 
regulator. W. Pisarek twierdzi nawet, e „[...] z zawodowymi kodeksami etycznymi i s dow-
nictwem dziennikarskim jest tak jak z demokracj : wszyscy wiedz , e s  one niedobre 
i niesprawne, ale na razie nikt nie wymy li  nic lepszego” (Pisarek 2004, s. 434).

Nale y zauwa y , e etyka danej grupy zawodowej to najcz ciej zespó  norm praw-
nych wzmocniony wyk adni  moraln  i nast pnie obyczajow  wszystkich uczestników ryn-
ku ( niadecki 2008, s. 156–177). 

Przyj te w 1983 roku Mi dzynarodowe zasady etyki zawodowej w dziennikarstwie, 
zwane Deklaracj  parysk , okre laj  dziesi  zasad etyki dziennikarskiej (International 
Principles… 2010): 
 Ludzie maj  prawo do rzetelnej informacji.
 Dziennikarz d y do obiektywnego poznania rzeczywisto ci.
 Dziennikarz kieruje si  spo eczn  odpowiedzialno ci  w swojej pracy.
 rodowisko dziennikarzy powinno by  integralne, kierowa  si  poszanowaniem w asno-

ci intelektualnej, powstrzymywaniem si  od plagiatu czy ujawnianiem róde  informacji.
 Dost p publiczny i partycypacja – dziennikarze powinni wspiera  dost p publiczny do 
informacji, w czaj c prawo do sprostowania.

 Poszanowanie prywatno ci i godno ci cz owieka.
 Szacunek dla interesu publicznego, narodu, instytucji demokratycznych i dobrych oby-
czajów.

 Poszanowanie uniwersalnych warto ci i ró norodno ci kultur.
 Eliminacja wojen i wszelkiego z a dotykaj cego ludzko .
 Promowanie nowego, wiatowego adu informacyjnego i komunikacyjnego.

Jak twierdzi Tomasz Goban-Klas: „media s  zarówno produktem, jak i odbiciem histo-
rii w asnego spo ecze stwa”. Wskazuje on zatem, e relacje mediów z otoczeniem maj  
charakter obustronnego oddzia ywania. Mimo to obserwuje si  te  przenoszenie praktyk 
z instytucji mi dzynarodowych, które s  kszta towane przez czynniki polityczne czy spo-
eczne (Goban-Klas 2002, s. 155).

Wraz z rozwojem i coraz wi ksz  dost pno ci  nowoczesnych technologii pojawia si  
problem wiarygodno ci. Rosn ca powszechno  graÞki komputerowej czy hologramów 
stwarza pokus  przekszta cania rzeczywisto ci zgodnie z potrzebami nadawców. Dzia a-
nia takie s  cz sto ra co sprzeczne z dobrem nieu wiadomionego najcz ciej odbiorcy 
(Goban-Klas 2002, s. 303–304).
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Podejmuj c rozwa ania na temat etyki w przekazie medialnym, warto zwróci  uwa-
g  na stosowane techniki manipulacji j zykowej. Tendencyjne opisywanie zdarze , od-
wo ywanie si  do pewnych warto ci w celu wywo ania okre lonego efektu u przewa nie 
niezorientowanego w poruszanej problematyce widza b d  s uchacza. Zdarzaj  si  tak e 
nieetyczne postawy, jak manipulacja. Mamy z ni  do czynienia wówczas, gdy pojawia si  
oszustwo, czyli wykorzystywanie przewagi nadawcy w procesie komunikowania si . Wraz 
z rozwojem wiadomo ci w tej materii liczba w tpliwych etycznie przekazów b dzie mala a 
(Bralczyk 2004, s. 244–250). 

W ramach etyki mediów mo na wyró ni  trzy wa ne poziomy (Nowak, Cern 2008, 
s. 108–109):
1. Zasady moralne, godno ci czy rzetelno ci reguluj ce funkcjonowanie rodowiska 

dziennikarskiego.
2. Etyka zawodowa, okre laj ca regu y i zasady post powania ka dego dziennikarza.
3. Etyka instytucjonalna, obejmuj ca zarówno ekonomiczne zasady funkcjonowania me-

diów, jak i odpowiedzialno  wydawców, redaktorów naczelnych.

Instytucje ycia publicznego i gospodarczego za po rednictwem mediów kszta tu-
j  swój wizerunek. Przybiera to nierzadko form  profesjonalnego oddzia ywania public 
relations. Jednak poszanowanie norm etycznych to jeden z czynników odró niaj cych PR 
od reklamy. Zasady etyczne obowi zuj  zarówno dziennikarzy, jak i pracowników public 
relations (Gawro ski 2005, s. 31–51). Zasady te dotycz : prawdy, obiektywizmu, oddzie-
lania informacji od komentarza, uczciwo ci, szacunku i tolerancji, pierwsze stwa dobra 
odbiorcy, odpowiedzialno ci za tre  i form  przekazu (Stasiuk 2003, s. 461–482).

W zakresie etyki w mediach, biskup ódzki Adam Lepa formu uje praktyczne wnioski, 
wskazuj c, e moralno  mediów to moralno  ludzi w nich pracuj cych. Podkre la jedno-
cze nie, e media tylko wówczas s u  cz owiekowi, gdy funkcjonuj  zgodnie z zasadami 
etycznymi (Lepa 2003, s. 351–354). 

Andrzej Rzepli ski wskazuje na dziennikarstwo jako najpi kniejszy zawód ostatnich 
250 lat. Jednocze nie zwraca uwag , e ludzie mediów, konkuruj cy o konsumentów in-
formacji, nieustannie nara eni s  na pokusy nieetycznego zachowania (Rzepli ski 2005, 
s. 3–5). Jak zauwa a Jan Pleszczy ski, „moc wspó czesnych mediów jest – jak si  wyda-
je – dostatecznym argumentem przemawiaj cym za konieczno ci  ich samoograniczania 
w imi  etyki”, a „porzucenie etyki dziennikarskiej przez dziennikarzy jest w pierwszym rz -
dzie porzuceniem dziennikarstwa” (Pleszczy ski 2007, s. 24–30).

Etyka w szkolnictwie wy szym

Uczelnia, jako wa na instytucja ycia spo ecznego, odgrywa istotn  rol  opiniotwórcz . 
Jednak e g os nauki nie zawsze jest mocno s yszalny w przestrzeni spo ecznej. Podej-
mowany wysi ek badawczy jako integralny element kultury ogólnoludzkiej kieruje si  uni-
wersalnymi pryncypiami etycznymi. Wymaga si  bowiem od badaczy przede wszystkim 
rzetelno ci, transparencji, prawdziwo ci i wreszcie odpowiedzialno ci za sposób wykorzy-
stania wiedzy (Nowak, Cern 2008, s. 327–328). 

Jako najwy szy szczebel edukacji uczelnia jest miejscem kszta towania elit spo ecz-
nych. Ze wzgl du na jej szczególny wp yw na poziom wiadomo ci ca ej spo eczno ci 
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akademickiej, mo na uzna , e jest wa nym obszarem kszta towania spo ecznych wi zi 
moralnych. Nie jest to, co prawda, g ówny cel dzia alno ci uczelni, jednak dzi ki do wiad-
czeniom wyniesionym w trakcie studiów absolwenci kszta tuj  swoje postawy (Olbrycht 
2005, s. 25–33). Uczelnie staj  wi c przed dylematem: na ile maj  kszta ci  jedynie z nasta-
wieniem na skuteczno  tego procesu, a na ile tak e z naciskiem na etyczno . Powodem 
cz stych ocen etycznych rodowisk akademickich jest wysoka pozycja spo eczna uczelni 
(Olbrycht 2002, s. 392–398). 

W praktyce akademickiej istnieje wiele dziedzin, w których zasady etyki maj  zastoso-
wanie. Relacje oparte na etyce powinny nie tylko dominowa  w zespo ach badawczych, 
ale tak e stanowi  podstaw  ochrony w asno ci intelektualnej i relacji mi dzy pracownika-
mi uczelni. Jest to o tyle istotne, e zasady oparte na etyce musz  przenika  do rodowi-
ska studentów. Wzrastaj ca liczba studiuj cych przy niedostatecznym wzro cie liczby pra-
cowników naukowych doprowadzi a w efekcie do zmniejszonego nadzoru nad procesem 
samodzielnej pracy studentów. Odst powanie od egzaminów ustnych na rzecz pisem-
nych i testowych, spowodowane rosn c  liczb  studentów przypadaj c  na jednego pra-
cownika naukowego, to tendencja powszechna w ca ej Europie. Kluczem do rozwi zania 
problemu wydaje si  odpowiednia relacja wyk adowcy i studenta. By  mo e pog bienie 
tych relacji stanowi oby antidotum na coraz powszechniejszy zanik kultury samodzielnego 
studiowania (Nowak, Cern 2008, 342–344).

Jak wynika z bada  przeprowadzonych w jednej z uczelni niepublicznych, a  90% 
studentów uwa a, e nauczyciel akademicki powinien by  autorytetem moralnym. 
W sprzeczno ci pozostaje jednak pogl d, e etyka zawodowa to cecha najmniej po -
dana z badanego szeregu cech. Z wyników tych bada  wynika równie , e cechy doty-
cz ce etyczno-moralnych postaw nie by y szczególnie akcentowane, jednak ju  45% jest 
przekonanych, e dla wyk adowców nie jest oboj tny rozwój etyczny studentów, ale mimo 
wszystko wa niejszy jest rozwój intelektualny (Borowik 2001, s. 311–322).

Zak adaj c, e sukces w nauce zale y od znalezienia prawdziwych danych, sformu o-
wania hipotez, Mario Bunge wskaza  trzy typy regu  dotycz cych dzia alno ci profesjonal-
nej, tak e naukowej (Gasparski 2003, s. 315–326):
 regu y moralne – po wiadcz uznanie czyjego  wk adu, nie powoduj cierpienia zwierz t, 
na których eksperymentujesz, nie powoduj zniszcze ;

 regu y moralne i metodologiczne – nie manipuluj danymi, sprawdzaj prawdziwo , staraj 
si  o krytycyzm ekspertów;

 regu y metodologiczne – rozpoczynaj od wybrania problemu i jego jasnego sformu owa-
nia, projektuj c eksperymenty, poszukuj b dów systematycznych.

Przed spo eczno ci  akademick  pojawiaj  si  coraz to nowe problemy, tak e wyni-
kaj ce z powszechno ci narz dzi informatycznych i elektronicznych. Rodz  one pokus  
nieuprawnionego powielania materia ów dydaktycznych czy efektów bada . Nierzadko 
dost pne w internecie, zabezpieczone jedynie formu  prawn , bywaj  przedmiotem nie-
skr powanego obrotu i u ycia. 

Ju  w 2003 roku Andrzej M. de Tchorzewski zauwa y , e rodowisko naukowe musi 
podj  trud poszukiwania i odkrywania na nowo takich warto ci, jak: prawda w nauce, 
wolno  i tolerancja w jej uprawianiu, dobro osi gni  sprzyjaj cych cz owiekowi i odpo-
wiedzialno  za skutki uzyskanych wyników i formu owanych na tej podstawie wniosków 
(Tchorzewski de 2003, s. 327–332). 
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Jednym z powa niejszych problemów s  plagiaty prac naukowych. Stosowane przez 
polskie uczelnie systemy „Plagiat” to jeden ze sposobów walki z powielaniem prac licen-
cjackich i magisterskich. Stanowi  one znaczn  pomoc dla uczelni. Jednak niezast pion  
form  jest ocena pracy naukowej w formie recenzji czy nadzoru promotorskiego. Znane s  
równie  przyk ady plagiatowania rozpraw doktorskich, habilitacyjnych czy nawet ksi ek 
profesorskich. Problemem jest nie tylko sam fakt z amania podstawowej zasady etyki w na-
uce, lecz nierzadko opiesza a reakcja rodowiska. Dopiero teraz pojawiaj  si  procedury 
prowadz ce do odbierania uzyskanych stopni naukowych. Wydaje si , e jest to jedno 
z najpowa niejszych wyzwa  w sferze etycznej, jakie stoi obecnie przed rodowiskiem 
naukowym. 

Jak twierdzi Micha  Sewery ski, ludzie nauki s  odpowiedzialni za g oszenie prawdy. 
Rzetelno , nale yta dba o  o prowadzenie bada  naukowych i poprawna metodologicz-
nie interpretacja uzyskanych wyników bywaj  cz sto zast powane powierzchowno ci , 
brakiem dog bnej analizy. Przeciwdzia a  takim zjawiskom mo na jedynie za pomoc  
kontroli rodowiskowej w postaci krytyki naukowej i samooceny. Sewery ski uwa a tak e, 
e „erozja etosu akademickiego” jest faktem o z o onych przyczynach, co budzi niepokój 
rodowiska i spo ecze stwa z uwagi na skal  problemu (Sewery ski 2004, s. 11–21).

Na powszechne w polskim szkolnictwie zjawisko wieloetatowo ci zwraca uwag  Antoni 
Smoluk, zadaj c retoryczne pytanie, czy praca na wielu etatach nie przynosi uszczerbku 
na jako ci kszta cenia, podaj c jednocze nie w w tpliwo  morale ca ego rodowiska. 
Natomiast róde  plagiatu upatruje on w ocenie dorobku naukowego na podstawie ilo-
ci, a nie jako ci opublikowanych prac naukowych (Smoluk 2005, s. 35–46). Pozytywnych 

przyk adów z w asnej pracy w zakresie nadzoru i promowania prac dyplomowych, dok-
torskich dostarcza ZoÞa Miko ajczyk. Wskazuje, jak wa na jest odpowiednia organizacja 
pracy naukowej i w a ciwe do niej motywowanie. Wa ne jest tak e ledzenie post pów 
w tym zakresie, do czego niezb dna jest bieg o  naukowa, ale tak e i technologiczna 
(Miko ajczyk 2004, s. 23–29).

Innym, stosunkowo nowym problemem jest zjawisko korupcji w szkolnictwie wy szym. 
Co prawda wg bada  CBOS tylko 16% ankietowanych wskazuje na uzyskiwanie korzy ci 
w postaci apówki w instytucjach edukacyjnych (Kubiak 2004, s. 39–50). Tak niskie wska-
zania badanych mo na odwa nie oceni  jako nieuznawanie gratyÞkacji czy upominków za 
form  korupcji. Mo na równie  zak ada , e ze wzgl du na do  atwy dost p do szkolnic-
twa wy szego oraz mo liwo  wielokrotnego odp atnego zdawania egzaminów, zjawisko 
tak rozumianej korupcji jest w zaniku.

Wszystkie te czynniki maj  wp yw na postrzeganie marki uczelni. Nale y zwraca  uwa-
g , e obecnie wizerunek marki w mniejszym stopniu zale y od dzia a  marketingowych 
czy promocyjnych, a coraz bardziej od opinii konsumentów. atwo  ich rozpowszech-
niania, dzi ki portalom spo eczno ciowym, czyni te opinie kluczowymi dla postrzegania 
uczelni (Zbonikowska 2010, s. 13–18).
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Media a rodowisko akademickie

Badania przeprowadzone przez Regin  Borowik, Sophie Laird oraz Barbar  Borowik, 
w grupie studentów kierunku zarz dzanie, wskaza y na istotne braki w zakresie edukacji 
etycznej. Mniej wi cej jedna trzecia badanych deklaruje bardzo niski poziom etyczno ci, 
co mo e stanowi  potencjalne zagro enie dla adu spo ecznego. Co interesuj ce, poziom 
zamo no ci i wiek nie wp ywa y istotnie na uzyskane wyniki (Borowik, Laird, Borowik 2005, 
s. 87–96). 

Media, wykonuj c swe zwyk e zadania – opisuj  i upubliczniaj  wa ne wydarzenia czy 
zagadnienie spo eczne. W przypadku szkolnictwa wy szego chodzi zarówno o prezen-
tacj  wa nych wydarze  zwi zanych z funkcjonowaniem instytucji, jak i osi gni  nauki 
wymagaj cych prezentacji w mediach. Jednak praca dziennikarzy to nie tylko opisywa-
nie po danych spo ecznie zjawisk i wydarze . Rol  dziennikarstwa jest te  ujawnianie 
patologii, równie  w rodowisku akademickim, je li jest taka potrzeba. Nieprawid owo ci 
funkcjonowania uczelni, plagiaty rozpraw naukowych czy nieposzanowanie w asno ci in-
telektualnych to sprawy wymagaj ce skutecznego ich na wietlenia przez publicystów. 

Mo na stwierdzi , e wzorem innych sektorów gospodarki, skuteczno  oddzia ywania 
mediów mo e pomóc w eliminacji negatywnych zjawisk. Sprzyja temu spo eczne zaintere-
sowanie wiadomo ciami o zjawiskach niepo danych. Budz  one bowiem wi ksze zain-
teresowanie odbiorców, dzi ki czemu mo liwe jest osi gni cie wy szej efektywno ci pra-
cy mediów. Niezwykle wa ne jest, aby ów przekaz przesycony by  etycznym podej ciem 
dziennikarzy. Tylko oparcie na zasadach moralnych mo e pomóc zbudowa  prawdziwy 
kontakt ze spo ecze stwem i przekazanie prawdziwego obrazu szkolnictwa wy szego. 

Wspieranie postaw etycznych w rodowisku akademickim poprzez napi tnowanie ni-
skiej dba o ci o prac  dydaktyczn  czy dopuszczanie do niesamodzielno ci pracy nauko-
wej to prawdziwa rola mediów w tym zakresie. Oczywi cie zagadnienie jest niezwykle z o-
one i trudne, lecz zmiany powinny post powa  ewolucyjnie i wp ywa  na trwa  zmian  

pogl dów ca ego rodowiska. Promowa  bowiem nale y samodzieln  prac , odpowied-
nio motywowa  studentów, doktorantów czy pracowników naukowych do podejmowania 
samodzielnego wysi ku. Sprzyja temu rozwój technologii umo liwiaj cych atw  i szybk  
kontrol  róde , z jakich korzystano przy tworzeniu danego dzie a naukowego. W pracy 
dydaktycznej warto jednak si gn  do sprawdzonych w przesz o ci sposobów i zwi kszy  
liczb  egzaminów ustnych jako metody zbli onej do relacji ucze  – mistrz, umo liwiaj cej 
jednocze nie prawdziw  kontrol  wiedzy studenta.

Wszystkie dzia ania musz  by  oparte na budowaniu trwa ej wiarygodno ci mediów 
w rodowisku akademickim. Opisywanie nieetycznych czy wr cz patologicznych post po-
wa  w tym sektorze nie mo e przypomina  poszukiwania sensacji. Celem jest ewolucyjne 
eliminowanie tych zjawisk i promowanie postaw etycznych w ka dym dzia aniu. 

By  mo e w nieodleg ej przysz o ci mo liwe b dzie pozytywne ocenianie osób zg a-
szaj cych postawy nieetyczne, tzw. whistleblowing. Ta pozytywna forma „donosicielstwa” 
niesie ze sob  znacznie wi cej korzy ci spo ecznych ni  niedogodno ci rodowiskowych. 
Sprzyja bowiem podniesieniu ogólnego poziomu etycznego pracy akademickiej. By oby 
wskazane, aby w tym wspólnym dochodzeniu do doskona o ci uczestniczy y tak e przyja-
zne i etycznie nastawione media.
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Podsumowanie

Wolne i silne media oraz swoboda komunikowania si  to niezb dne sk adniki nowo-
czesnej demokracji, a zatem i nowoczesnego spo ecze stwa. Jednocze nie media, dzi ki 
swojemu wp ywowi, prowadz  do przeobra e  ka dej ze sfer ycia. Etyka w pracy mediów 
jest niezb dnym regulatorem, a jej odrzucenie to odrzucenie podstawowych zasad dzien-
nikarstwa. 

Uczelnie to miejsce kszta towania elit gospodarczych, spo ecznych, politycznych. Z kolei 
rodowisko akademickie odpowiedzialne jest za g oszenie prawdy. A zatem dzia alno  dy-

daktyczna i badawcza powinna by  przesycona etyk . Media mog  wydatnie pomóc w kre-
owaniu po danego wizerunku instytucji szkolnictwa wy szego, skutecznie pi tnuj c pato-
logie, takie jak niska jako  kszta cenia, plagiaty czy s aba ochrona w asno ci intelektualnej. 

Mo na zatem stwierdzi , e dzi ki wp ywowi mediów uda si  osi gn  wy szy stopie  
akceptacji rodowiskowej dla postaw etycznych i eliminacj  negatywnych zjawisk. Oczy-
wi cie przy za o eniu, e dziennikarze nie sprzeciwi  si  zasadom etyki zawodu, a ro-
dowisko akademickie oka e si  otwarte na pi tnowanie negatywnych zjawisk. Wszystko 
jednak niesie ze sob  korzy ci spo eczne w postaci poprawy jako ci relacji mi dzy tym 
rodowiskiem a yciem ogólnospo ecznym.
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