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Relacjonowanie prezydenckiej kampanii wyborczej w 2015 roku
przez ,Wiadomosci” TVP1: zrbwnowazone czy stronnicze?

Streszczenie: We wspotczesnych demokracjach media petnia kilka istotnych rél: informowanie wybor-
cow o kandydatach i ich programach, thumaczenie dziatan kandydatow i ich oponentow, kontrolowanie
rzadzacych oraz mobilizacjg polityczna wyborcow. Wiedza elektoratu o kandydatach bioracych udziat
w wyborach, ocena ich kandydatur, a w konsekwencji takze decyzja o glosowaniu na okre$lonego
kandydata, pozostaja w okreslonym zwiazku z tym, jaki obraz danego kandydata zostal wykreowany
w mediach. Szczegolna rolg odgrywa tu telewizja, gdyz 81% respondentow wskazato, ze glownym
zrodtem informacji na temat polityki sa dla nich telewizyjne programy informacyjne.

Artykut przedstawia wyniki badan analizy zawartosci ,,Wiadomosci” TVP1 przed wyborami prezy-
denckimi w 2015 roku w Polsce. Celem badan byta ocena, czy kampania relacjonowana byta w sposob
zrownowazony czy stronniczy. Analizie poddano widoczno$¢ medialng oraz wydzwigk newsow w naj-
chetniej ogladalnym telewizyjnym programie informacyjnym.

Stowa kluczowe: stronniczo$¢ medialna, rownowaga medialna, telewizyjne programy informacyjne,
relacjonowanie wyborow prezydenckich, analiza zawartosci

Wprowadzenie

We wspolczesnych demokracjach media petnia kilka istotnych rél. Za najwazniejsze
uzna¢ nalezy: informowanie wyborcoéw o kandydatach i ich programach, thuma-
czenie dziatan kandydatow i ich oponentdéw, kontrolowanie rzadzacych oraz mobilizacje
polityczna wyborcow (Esser, Strombéck, De Vreese, 2011, s. 139).

Watpliwo$ci badaczy nie budzi fakt, ze silny zwiazek pomiedzy mediami a procesa-
mi politycznymi thumaczy¢ mozna migdzy innymi postgpujaca mediatyzacja. Gianpietro
Mazzoleni podkresla, ze media zmienily catoksztalt zycia spotecznego w takim stopniu,
iz zasadne jest postugiwanie si¢ pojgciem ,,mediatyzacja spoteczenstwa”. Wtoski badacz
okresla w ten sposob proces obejmujacy wszystkie sfery zycia spotecznego, poczawszy
od zycia rodzinnego, codziennych relacji migdzyludzkich po zjawiska wystepujace we
wszelkich organizacjach, takze politycznych czy gospodarczych. Istotny pozostaje takze
kierunek postgpujacych zmian, charakteryzujacy si¢ wzrostem obecnosci mediow w zy-
ciu spoleczenstw (Mazzoleni, 2008, s. 3052-3054).

Mediatyzacja polityki jest przedmiotem zainteresowania badaczy zard6wno zajmu-
jacych si¢ gléwnie procesami politycznymi, jak i koncentrujacych swoje wysitki ba-
dawcze na zagadnieniach dotyczacych mediow (por. Hjarvard, 2013, s. 41 i n.; Maz-
zoleni, 2015, s. 378-380; Strombéck, Esser, 2014a, 2014b, s. 3 i n.). Ich rozwazania
pozostaja zgodne w odniesieniu do przekonania o wzrastajacym znaczeniu mediow
i ich wieloaspektowych skutkach dla procesow politycznych, instytucji, organizacji
1 podmiotéw polityki. Nie moze zatem dziwi¢ takze wzrost zainteresowania badaczy
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analiza tego, jak polityka jest prezentowana w mediach, zwtaszcza w okresie kampanii
wyborczych.

Przyjmujac zarysowana perspektywe¢ badawcza, uzna¢ mozna, iz wiedza elektoratu
o kandydatach bioracych udziat w wyborach, ocena ich kandydatur, a w konsekwencji
takze decyzja o glosowaniu na okreslonego kandydata, pozostaja w okreslonym zwiazku
z tym, jaki obraz danego kandydata zostat wykreowany w mediach. Badania empiryczne
przeprowadzone w Polsce w 2015 roku na kilka miesigcy przed wyborami prezydencki-
mi dowodza, Ze mimo rosnacego znaczenia internetu, telewizja wciaz pozostaje gtow-
nym zrédlem informacji o polityce. W przeprowadzonym na ogélnopolskiej, reprezenta-
tywnej probie 1000 mieszkancéw Polski przez TNS OBOP badaniu 81% respondentow
wskazato, ze glownym zZrédlem informacji na temat polityki sa dla nich telewizyjne
programy informacyjne (Raport). Wynik ten pozwala sadzi¢, ze programy te stanowia
takze wazne 1 opiniotworcze zrodlo informacji dotyczacych kampanii wyborczych, jakie
miaty miejsce w 2015 roku.

Analizy zawarto$ci telewizyjnych programéw informacyjnych prowadzone sa na
swiecie do$¢ czesto, zas rozliczne wyniki badan empirycznych sprzyjaja takze formuto-
waniu koncepcji teoretycznych (liczne przyktady: Gulati, Just, Crigler, 2004, s. 238 i n.).
Prym w tym zakresie wiodg uczeni amerykanscy, jednak rowniez w Europie prowadzone
sa badania, czgsto takze porownawcze, ktore analizuja sposob relacjonowania kampanii
wyborczych w telewizji (zob. Farnsworth, Lichter, 2011; Strombéck, Kaid, 2008; Maier,
Strombéck, Kaid, 2011). W Polsce analiza zawartosci telewizyjnych programéw infor-
macyjnych nie jest prowadzona systematycznie, jednak istnieja znaczace opracowania
migdzy innymi Mariusza Kolczynskiego i Marka Mazura, Bartlomieja L.odzkiego czy
Ewy Nowak i Rafata Riedla, ktore gromadza wyniki badan przekazéw telewizyjnych
w okresie kampanii wyborczych (Kolczynski, Mazur, 2007; £odzki, 2010; Nowak, Rie-
del, 2008).

Celem niniejszego opracowania jest prezentacja wynikow analizy zawartos$ci glow-
nego wydania najpopularniejszego w Polsce w okresie prezydenckiej kampanii wybor-
czej telewizyjnego programu informacyjnego, czyli ,,Wiadomos$ci” emitowanych przez
publicznego nadawce TVP1. Badania obejmuja analizg iloSciowa oraz ilo$ciowo-jako-
$ciowa ukierunkowana na oceng tego, czy ,,Wiadomos$ci” TVP byly neutralne w prezen-
towaniu przebiegu kampanii i kandydatow, czy tez mozna im przypisa¢ stronniczos¢,
a wigc sprzyjanie lub nieprzychylnos$¢ wzgledem ktoéregos z kandydatow.

Metodologia

Analiza zawarto$ci medidw jest popularng technika badawcza, ktora jak wskazy-
wat jeden z jej prekursordéw, Bernard Berelson, ma na celu obiektywny, systematyczny
i ilo$ciowy opis jawnej tresci komunikatu (Berelson, 1952, s. 18). Badaniu postanowio-
no podda¢ zawarto$¢ najpopularniejszego wieczornego telewizyjnego programu infor-
macyjnego w okresie prezydenckiej kampanii wyborczej. Wedlug danych Nielsen Au-
dience Measurement program ,,Wiadomos$ci” TVP cieszy! si¢ najwigksza ogladalno$cia
w okresie prezydenckiej kampanii wyborczej. W ponizszej tabeli zestawiono dane na
temat ogladalnos$ci wieczornych programoéw informacyjnych w marcu, kwietniu i maju
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2015 roku. Do badania wybrano okres doktadnie dwdch miesigcy poprzedzajacych date
drugiej tury wyboréw prezydenckich. Badaniem objgto zatem wszystkie wydania ,,Wia-
domosci” TVP1 od 24 marca do 23 maja 2016 roku. Ogdtem zarejestrowano 61 audycji.
Jako jednostke rejestracji przyjeto pojedyncza informacje (newsa), za$ jednostka pomia-
ru byta 1 sekunda.

Tabela 1
Ogladalno$é¢ gléwnych telewizyjnych programéw informacyjnych w okresie marzec—maj
2015 roku
Tytul Marzec 2015 Kwiecien 2015 Maj 2015
Wiadomosci TVP1 19.30 3840 751 3430403 3067 926
Fakty TVN 19.00 3484 819 2942 063 2 581225
Wydarzenia Polsat 18.50 2481 679 2220331 2 069 669

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu wirtualneme-
dia.pl; M. Kurdupski, ,, Wiadomosci” na czele dziennikow w marcu. ,, Wydarzenia” stracily najwigcej, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-na-czele-dziennikow-w-marcu-wydarzenia-stracily-najwiecej,
21.09.2016; M. Kurdupski, ,, Wiadomosci” liderem, mimo utraty 200 tys. widzow. ,, Fakty” stracity w TVN
400 tys. ogladajqcych, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci-liderem-mimo-utraty-200-tys-
widzow-fakty-stracily-w-tvn-400-tys-ogladajacych, 21.09.2016; M. Kurdupski, ,, Teleexpress ” zyskat 360 tys.
ogladajqcych. ,,Fakty” i ,, Wiadomosci” stracily widzow, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/teleexpress-
zyskal-360-tys-ogladajacych-fakty-i-wiadomosci-stracily-widzow, 21.09.2016.

Na potrzeby badan stworzono klucz kategoryzacyjny obejmujacy dwie czgsci.
Pierwsza z nich odnosita si¢ do ilosciowych parametrow audycji i pojedynczych new-
sow, takich jak czas trwania audycji, odsetek newsow poswigconych problematyce
wyboréw prezydenckich, pozycjonowanie newséOw wyborczych w strukturze audy-
cji czy odsetek czasu catej audycji posSwigcony problematyce wyborczej. Gromadzi
ona zatem dane umozliwiajace wstgpne zapoznanie si¢ ze zgromadzonym materialem.
Druga czg$¢ klucza odnosita si¢ do ilosciowo-jakosciowych elementéw analizy audy-
cji, przy czym uwage skoncentrowano tu w szczegdlnosci na postawionym pytaniu
badawczym o neutralno$¢ przekazu informacji dotyczacych poszczegdlnych kandyda-
tow na urzad prezydenta.

Nie ulega watpliwos$ci, ze analiza jakoSciowa stanowi o wiele wigksze wyzwanie
metodologiczne i obarczona jest znacznie wigkszym wysitkiem, albowiem to od oceny
badacza i konstrukcji samego klucza uzalezniony moze by¢ ostateczny wynik catego ba-
dania. Trudnoéci te maja dwojaka naturg. Z jednej strony to wiedza, doswiadczenie i su-
biektywny punkt widzenia badacza moga mie¢ wptyw na zakwalifikowanie okreslonego
newsa jako bardziej lub mniej faworyzujacego danego kandydata. Z drugiej za$ strony
ogromna rol¢ odgrywa wybor odpowiednich kategorii oraz ich precyzyjny opis, ktory
dawatby gwarancje, ze kazdy badacz, ktéry chciatby powtdérzy¢ procedure badawcza
uzyskatby w jej efekcie takie same wyniki.

Zarysowane trudnosci metodologiczne sktonity uczonych zajmujacych si¢ analiza
zawartoS$ci telewizyjnych programéw informacyjnych do podjecia wysitku w celu ujed-
nolicenia wybranych kategorii analitycznych oraz stworzenia na potrzeby przysztych
badan wspolnych konceptualizacji i operacjonalizacji (Esser i in., 2011, s. 139 i n.).
Istotna zaleta tej propozycji uczonych z Network of European Political Communication
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Scholars jest porownywalno$¢ wynikow analiz zawarto$ci newsoéw w ramach okreslonej
konceptualizacji. W przeprowadzonych badaniach wykorzystana zostata koncepcja po-
miaru rownowagi newsow (political balance in the news) rozumiana jako przeciwienstwo
stronniczo$ci (partisan media bias), czyli uprzywilejowania w zakresie prezentowania
okreslonej partii lub polityka (Hopmann, Van Aelst, Legnante, 2011, s. 241). Poza sama
operacjonalizacja kategorii neutralnosci zaproponowano takze narz¢dzie badawcze, kto-
re stosowane przez roznych badaczy zawartosci newsow pozwala na poréwnywanie ich
analiz, a ponadto daje szans¢ na wysoki poziom obiektywizmu wynikow badan. W prze-
prowadzonej analizie w obszarze badan ilosciowo-jakosciowych wykorzystane zostato
narzedzie zaproponowane przez Davida N. Hopmanna, Petera Van Aelsta i Guido Le-
gnante. Ponizsza tabela przedstawia zmodyfikowang na potrzeby niniejszego badania
wersje klucza kategoryzacyjnego wykorzystanego do analizy zawartosci ,, Wiadomos$ci”
TVPI.

Tabela 2
Klucz kategoryzacyjny do badania zawartos$ci ,, Wiadomosci” TVP1
— analiza iloSciowo-jako$ciowa

Kategoria Instrukcja kodowania

Widocznos¢ | W badaniu kodowani sa wszyscy polscy politycy, ktorzy wystepuja w newsach.

Zmienna moze zosta¢ zakodowana na jeden z czterech sposobow:

(W) ,,wymieniony” — wspomniane zostaje nazwisko polityka lub jego funkcja w taki sposob,
ze oczywistym jest, o kim jest mowa, przy czym polityk nie jest pokazywany,

(C) ,,cytowany” — polityk nie jest pokazywany, ale wspomina si¢ o nim cytujac tre$¢ jego
wypowiedzi,

(P) ,,pokazany” — polityk jest widoczny w newsie,

(M) ,,mowi” — polityk wypowiada jakiekolwiek stowa, ktore widz moze rozpozna¢, zrozumiec.
Kodowana jest najwyzsza z kategorii (czyli jesli polityk zostat wymieniony ,,W” i pokazany
,,P”, news zakodowany zostaje jako ,,P”).

Wydzwigk | W badaniu kodowani sa wszyscy polscy politycy, ktorzy wystepuja w newsach.

Zmienna moze zosta¢ zakodowana na jeden z czterech sposobow:

(K) korzystny — news ma jednoznacznie pozytywna dla polityka konotacjg,

(N) niekorzystny — news ma jednoznacznie negatywna dla polityka konotacjg,

(A) ambiwalentny — news moze zosta¢ odebrany zaréwno pozytywnie, jak i negatywnie,
(Ne) neutralny — news nie zawiera ani pozytywnych, ani negatywnych znaczen czy konotacji.

Zrédlo: Opracowanie wilasne na podstawie D. N. Hopmann, P. Van Aelst, G. Legnante, Political balance in
the news: A review of concepts, operationalizations and key findings, ,,Journalism” 2011, t. 13, nr 2, s. 257.

Wyniki

W analizowanych glownych wydaniach ,,Wiadomosci” TVP nadawanych w okresie
dwdch miesigcy poprzedzajacych dzien drugiej tury wybordéw prezydenckich stosunko-
wo rzadko wystapila sytuacja, w ktérej zaden news nie byt poswigcony wyborom prezy-
denckim. Pamigta¢ nalezy przy tym, iz wérdd 61 wydan, bedacych przedmiotem niniej-
szego badania, znajduja si¢ takze audycje nadawane w okresie ciszy wyborczej przed
dniem I tury wybordéw oraz w dniu samej elekcji, a takze w dniu poprzedzajacym II turg
glosowania. W tych wydaniach audycji materiaty poswigcone wyborom nie mogly si¢
zatem znalez¢ niezaleznie od intencji autoroéw programu. W sumie materiaty po§wigco-
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ne kampanii wyborczej pojawity si¢ w 49 wydaniach ,,Wiadomosci” TVP, co stanowi
ponad 80% wszystkich analizowanych wydan programu. Szczegoty dotyczace rozktadu
w kolejnych tygodniach wydan zawierajacych informacje dotyczace prezydenckiej kam-
panii wyborczej przedstawione zostaty na ponizszym wykresie.

Wykres 1. Liczba wydan ,,Wiadomosci” TVP w kolejnych tygodniach badania,
w ktorych pojawily si¢ newsy dotyczace prezydenckiej kampanii wyborczej

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Na podstawie powyzszych danych uzna¢ mozna, ze prezydencka kampania wyborcza
traktowana byla przez tworcoOw programu jako wydarzenie donioste, ktoremu poswig-
cono uwage w zdecydowanej wigkszo$ci wydan audycji. Podnie$¢ nalezy takze, iz brak
materiatow poswigconych wyborom miat miejsce, poza okoliczno$ciami wspomnianymi
wyzej, gtbwnie w dniach, w ktorych w ogole tematy polityczne schodzity na dalszy plan,
w szczegolnosci w okresie Swiat Wielkanocnych oraz rocznicy $mierci papieza. Istotne
tendencje ilustruje takze analiza liczby newsow, jakie w kolejnych dniach poswigcono
wyborom. W przypadku I tury zainteresowanie wyborami byto tym wigksze, im blizsza
byta data glosowania. Szczegdty prezentuje wykres 2.

Z zaprezentowanych danych wynika takze, ze w okresie pomigdzy pierwsza a druga
tura wyborow liczba newsow poswigconych kampanii wyborczej byta wigksza niz przed
pierwsza tura wyborow. Od 11 do 21 maja tylko raz liczba wiadomos$ci poswigconych
wyborom byta nizsza od 3. Wskazane tendencje dotyczace rozktadu w czasie informa-
cji dotyczacych kampanii wyborczej w programie informacyjnym TVP potwierdza takze
analiza czasu trwania wszystkich newsow dotyczacych wyborow. Poddane analizie wyda-
nia ,,Wiadomos$ci” TVP trwaty tacznie 26 godzin, 12 minut i 6 sekund, w tym 6 godzin,
5 minut i 15 sekund po§wigcono tematyce wyborczej, co stanowito 23% catego badanego
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materialu. W analizowanym okresie poprzedzajacym pierwsza tur¢ wyborow prezydenc-
kich 17% czasu ,,Wiadomosci” TVP poswigcily problematyce wyborczej, zas w okresie
pomigdzy pierwsza a druga turg wyborcza az 46,33% czasu trwania audycji poswigcono
problematyce wyborczej. Szczegdtowe dane prezentuje ponizsza tabela. Warto podkresli¢
zatem, ze z jednej strony, zgodnie z oczekiwaniami, im blizej do dnia elekcji, tym wigcej
czasu poswigcano tematyce kampanii. Z drugiej za$ strony to w okresie kampanii wybor-
czej przed druga tura wyborow ,,Wiadomos$ci” TVP traktowaly wybory jako wydarzenie
niezwykle wazne, poswigcajac mu niemal potowe czasu antenowego. Potwierdza to tak-
ze szczegotowa analiza relacji dlugo$ci trwania catego programu do czasu poswigconego
kampanii wyborczej w badanym okresie, co uwidocznione zostato na wykresie 3.

Wykres 2. Liczba wszystkich newséw oraz newsow dotyczacych prezydenckiej kampanii
wyborczej w ,,Wiadomosciach” TVP w kolejnych dniach badania
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

Tabela 3
Czas trwania programu ,,Wiadomos$ci” TVP oraz newsow poswieconych prezydenckiej
kampanii wyborezej w analizowanym okresie

Czas trwania newsow
poswieconych prezy-
denckiej kampanii

Odsetek czasu poswie-
conego prezydenckiej
kampanii wyborczej

Czas trwania wszyst-
Badany okres kich badanych wydan
» Wiadomosci” TVP

wyborczej
Przed I tura (24.03-10.05) 20:38:31 03:30:42 17,01%
Przed II turg (11.05-23.05) 05:33:35 02:34:33 46,33%
Razem 26:12:06 06:05:15 23,23%

Zrédlo: Opracowanie whasne.
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Wykres 3. Czas trwania wszystkich newsow oraz newséw dotyczacych prezydenckiej
kampanii wyborczej w ,,Wiadomosciach” TVP w kolejnych dniach badania
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

Podobne tendencje ilustruje analiza pozycjonowania newsow dotyczacych kampanii
wyborczej w badanych wydaniach ,,Wiadomosci” TVP. Program otwierata informacja
dotyczaca wyboréw w przypadku wigkszosci wydan pomiedzy pierwsza a druga tura
glosowania oraz w tygodniu poprzedzajacym pierwsza turg. W okresie wczesniejszym
informacje na temat kampanii wyborczej rzadziej wystepowaty jako pierwsze. Warto
podkresli¢ jednak, ze w przypadku pozycjonowania newsow dodatkowym czynnikiem
decydujacym o ich kolejno$ci pozostaje istnienie waznego, specyficznego czy spekta-
kularnego wydarzenia, ktore jest na tyle elektryzujace, czy interesujace, ze to od niego
rozpoczyna si¢ program. Egzemplifikacje takiego spektakularnego newsa stanowi in-
formacja rozpoczynajaca ,,Wiadomosci” 19 kwietnia dotyczaca tego, ze dyrektor FBI
w swojej wypowiedzi odpowiedzialno$cia za holocaust obciazyt Polakow. Przez caty
tydzien od tego zdarzenia ,,Wiadomos$ci” nie rozpoczynaly si¢ newsem dotyczacym
kampanii wyborczej, ale wlasnie spekulacjami i zapowiedziami dotyczacymi tego, czy
dyrektor FBI powinien przeprosi¢, czy wyrazi stowa ubolewania oraz kto i co powinien
uczynié, jezeli jednak nie przeprosi. Pozycjonowanie newsOw w programie potwierdza
zatem w duzej mierze tezg, ze materialom na temat kampanii przypisywano tym wigksza
wage, im blizej byto do dnia samych wyborow. Wyrazato si¢ to w czgstotliwosci poja-
wiania si¢ takich newsow, ich liczbie, a takze w czgstotliwosci rozpoczynania od nich
gléwnego wydania ,,Wiadomosci” TVP. Szczegotowe dane na ten temat znajduja si¢ na
wykresie ponizej.
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Wykres 4. Liczba wydan ,,Wiadomos$ci” TVP, ktore zaczynaly si¢ od informacji na temat
prezydenckiej kampanii wyborczej
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

W dalszej czg$ci badania analizie poddano problem neutralno$ci prezentacji kan-
dydatow na urzad prezydenta w gtownych wydaniach programu ,,Wiadomosci” TVP.
Pierwszym czynnikiem, ktory zostal wziety pod uwage byta widoczno$¢ kandyda-
tow. Juz na wstepie nalezy zwroci¢ uwage na fakt, iz jeden z kandydatéw na urzad
prezydenta, Bronistaw Komorowski, petnit w czasie kampanii wyborczej takze funk-
cje glowy panstwa. Taki stan rzeczy prowadzit do sytuacji jego obecno$ci w progra-
mach informacyjnych w podwdjnej roli: prezydenta i kandydata. Czg¢sto nie istniata
ponadto obiektywna mozliwo$¢ oddzielenia materiatow prezentujacych Bronistawa
Komorowskiego w kazdej z tych rol. Polityk ten niejednokrotnie prezentowany byt
w miejscu, w ktérym jego obecno$¢ wynikata z pelnionego juz urzedu, ale wypowia-
dat si¢ tam takze jako kandydat. W toku badania w kluczu kategoryzacyjnym wyod-
rebniono szczegbdlng grupg newsow, ktore obejmowaty te przypadki, w ktorych Bro-
nistaw Komorowski wystgpowat wytacznie w roli glowy panstwa. W toku badania
udato si¢ wskazac 18 takich newsow. Tytutem egzemplifikacji wskazaé nalezy infor-
macj¢ prezentujaca wypowiedz prezydenta Komorowskiego zwiazang z obchodami
rocznicy likwidacji obozow w Kozielsku, Starobielsku i Ostaszkowie przez NKWD
czy zyczenia prezydenta z okazji Swiat Wielkanocnych, przedstawiane zwyczajowo
w programie informacyjnym w kazdym roku, nie tylko wyborczym, przez kazdego
urzedujacego prezydenta. Majac jednak na wzgledzie dazenie do mozliwie najbar-
dziej obiektywnego wyniku badania, analiza widocznosci kandydatow uwzglednia
takze newsy, w ktorych Bronistaw Komorowski wystepowat jako prezydent, a nie
jako kandydat.

Kolejnym zastrzezeniem, jakie nalezy uczyni¢, jest wskazanie, ze w badaniu wi-
docznos$ci kandydatéw w ,,Wiadomosciach” TVP wzigto pod uwage jedynie newsy,
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nie uwzgledniono natomiast ostatniego fragmentu programu, bedacego zapowiedzia
innej audycji zatytutowanej ,,Dzi§ wieczorem”. Wspomniany fragment ,,Wiadomosci”
przedstawial prowadzacego program z go$ciem, z ktorym nastgpnie rozmowa odby-
waé miata si¢ na antenie programu TVP3. W okresie poprzedzajacym pierwsza turg
wyborow prezydenckich kazdy z kandydatow na prezydenta byl jednokrotnie przez
okoto minut¢ w studiu programu, a przeprowadzona z nim rozmowa stanowita zapo-
wiedz dtuzszego wywiadu, jakiego kandydat udzielit juz poza programem ,,Wiadomo-
$ci”. Pominigto analiz¢ tych fragmentow przy rozpatrywaniu widocznos$ci kandyda-
tow, gdyz wzigcie ich pod uwagg nie zmienitoby relacji pomigdzy czasem prezentacji
kandydatow, a to za sprawa faktu, ze kazdy z politykow pretendujacych do objecia
funkcji glowy panstwa byt gosciem ,,Wiadomosci” tylko doktadnie tyle samo razy,

a rozmowa ta trwata w przyblizeniu tyle samo z kazdym z kandydatow. I tu mowic

mozna o odmiennej sytuacji Bronistawa Komorowskiego. W jego przypadku, z uwagi

na wspomniany juz fakt kandydowania i petnienia funkcji prezydenta, rozmowa odby-
fa si¢ w Belwederze, a nie w studiu telewizyjnym, jak mialo to miejsce w przypadku
pozostatych kandydatow.

W analizowanym materiale badawczym, na co zwracano juz uwage, charakte-
ryzowano oddzielnie widoczno$¢ kazdego z kandydatow, przy czym wyrdzniono
cztery formy widoczno$ci: wymienienie nazwiska kandydata (W), zacytowanie
jego wypowiedzi (C), pokazanie go (P) lub prezentacje jego wypowiedzi (M). Jeze-
li w jednym newsie widoczno$¢ kandydata mozna byto opisac¢ przy uzyciu wigcej
niz jednej formy zapisywano ja tylko raz, wybierajac najwyzsza z nich. Jezeli za$
wypowiedzi kandydata w jednym newsie pojawiaty si¢ kilkukrotnie, wowczas li-
czono je jako oddzielny przypadek widocznosci (podnoszacy liczbg wystapien M).
W materiale badawczym stosunkowo rzadko odnotowano newsy, w ktérym polityk
zostal wymieniony, zacytowany czy pokazany, ale cho¢by przez sekundg nie mo-
wit. Jak wynika z wykresu prezentujacego wszystkie formy widocznosci medialne;j
kandydatéw na prezydenta RP w ,,Wiadomos$ciach” TVP w okresie poprzedzaja-
cym pierwsza turg wyboréw odnotowano 10 przypadkéw, gdy kandydat zostat je-
dynie wymieniony w newsie, przy czym dwukrotnie taka sytuacja miala miejsce
w przypadku Bronistawa Komorowskiego oraz Magdaleny Ogoérek. Ani razu nie
odnotowano przypadku, by w newsie kandydat byt jedynie cytowany. Kazdy kandy-
dat, poza Pawtem Tanajno, przynajmniej raz zostat pokazany w programie, ale nie
zaprezentowano jego wypowiedzi. Najczesciej ze wszystkich kandydatow pokazy-
wano Magdaleng Ogorek, ktorej wizerunek siedmiokrotnie zostat jedynie pokazany
W programie.

Najwigksze zroznicowanie pomigdzy kandydatami, a jednocze$nie najwigksza liczbg
wystapien odnotowano w ostatniej analizowanej formie widocznosci, czyli prezentowa-
niu wypowiedzi politykow. Mozna wyrdzni¢ tutaj trzy grupy kandydatow:

— kandydatow wiodacych, czyli Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dudg, ktorych
wypowiedzi (oddzielone komentarzem dziennikarskim lub wypowiedzig innego po-
lityka) wystapily powyzej 50 razy;

— kandydatow drugiego planu, czyli Janusza Korwin-Mikkego, Janusza Palikota, Mag-
daleng Ogorek, Pawta Kukiza i Adama Jarubasa, ktorych wypowiedzi wystapity po-
nizej 50, ale powyzej 25 razy;
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— kandydatow pomijanych, czyli Mariana Kowalskiego, Jacka Wilka, Grzegorza Brau-
na i Pawta Tanajno, ktorych wypowiedzi wystapily ponizej 25 razy.
Zaprezentowane wyniki badania, a w szczegodlnosci duze zréznicowanie liczby wy-

stapien wypowiedzi kandydatow na urzad prezydenta w gtdwnym wydaniu programu,

stato si¢ sygnatem do pogtebienia tego obszaru analizy. Dokonano obliczen, ile doktad-
nie sekund trwaly wypowiedzi kandydatow emitowane w ,,Wiadomos$ciach” TVP. Wy-
niki zaprezentowane zostaty na ponizszym wykresie.

Wykres 6. Czas (w sekundach) wypowiedzi kandydatow w ,,Wiadomosciach” TVP
w okresie poprzedzajacym I ture¢ glosowania, okres od 24 marca do 10 maja 2015 roku
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Dane dotyczace czasu wypowiedzi kandydatow silnie koreluja z liczba ich wysta-
pien, co powiela zarysowany juz podziat na trzy grupy kandydatow. W pierwszej z nich
wyrazna pozostaje przewaga czasu poswigconego Bronistawowi Komorowskiemu, jed-
nak jak wskazywano 18 newsow, ktore byly brane pod uwage w badaniu, dotyczyto wy-
powiedzi kandydata w zwiazku z pelnieniem urzedu. Poréwnanie liczby newsow i czasu
ich trwania, nawet uwzgledniajac to zastrzezenie, pozwala méwi¢ o przewadze czasu,
jaki ,,Wiadomosci” TVP poswigcily na prezentowanie wypowiedzi Bronistawa Komo-
rowskiego.

W okresie pomigdzy pierwsza a druga tura wyboréw analogiczne badania dotycza-
ce widocznosci kandydatéw przeprowadzono w odniesieniu do obydwu kandydatow,
ktérzy dostali si¢ do drugiej tury wyborczej rywalizacji. Ich wyniki zaprezentowano na
wykresach 7 1 8.

Analiza widocznosci kandydatow w okresie poprzedzajacym dzien drugiej tury wy-
boréw prowadzi do wniosku o wzglednej rownowadze dwoch glownych rywali. Urze-
dujacy prezydent wypowiadal si¢ o trzy razy wigcej niz jego kontrkandydat, jednak to
Andrzej Duda zostal pokazany o jeden raz wigcej niz Bronistaw Komorowski. Takze
analiza czasu, jaki po§wigcono na prezentacj¢ wypowiadajacych si¢ kandydatow pozwa-
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la méwi¢ o wzglednej rownowadze. Andrzej Duda wypowiadat si¢ przez 46,7% czasu
poswigconego na wypowiedzi obydwu kandydatoéw, zas Bronistaw Komorowski przez
53,3% czasu. W badanym okresie, w odrdznieniu od poprzedzajacego pierwsza turg,
nie odnotowano wystapienia specjalnej grupy newsow, ktoére w sposob jednoznaczny
prezentowatyby jedynie wypowiedzi Komorowskiego jako prezydenta, a nie jako kan-
dydata na urzad glowy panstwa. Bardzo trudno za takie uzna¢ bowiem nawet ogloszenie
referendum dotyczacego mi¢dzy innymi jednomandatowych okrggdéw wyborczych.

Wykres 7. Widoczno$é kandydatow na prezydenta w ,,Wiadomos$ciach” TVP w okresie
poprzedzajacym II tur¢ glosowania, okres od 11 do 23 maja 2015 roku
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

Wykres 8. Czas (w sekundach) wypowiedzi kandydatow w ,,Wiadomosciach” TVP
w okresie poprzedzajacym II tur¢ glosowania, okres od 11 do 23 maja 2015 roku
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Zrédlo: Opracowanie whasne.
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W dalszej czg$ci badania poddano analizie wydzwigk newsow, w ktorych mo-
wiono o kandydatach na urzad prezydenta. Szczegdlowe wyniki prezentuje ponizszy
wykres. Wynika z nich w sposob jednoznaczny, ze w zakresie prezentacji kazdego
z kandydatow przewazaja newsy o charakterze neutralnym. Jednak tylko u jednego
z kandydatow, Pawta Tanajno, ktéremu ,,Wiadomosci” TVP w ogdle poswigcity
bardzo mato uwagi, wszystkie newsy dotyczace jego osoby, mialy charakter neu-
tralny. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze to wlasnie w przypadku kandydatow, kto-
rym po$wigcono najmniej uwagi, rzadko pojawialy si¢ newsy wartosciujace w spo-
sob jednoznaczny, pozytywnie lub negatywnie. W przypadku Grzegorza Brauna
i Mariana Kowalskiego poza newsami o wydzwigku neutralnym pojawity si¢ takze
materiaty o charakterze ambiwalentnym, za$ Jacek Wilk raz zostat przedstawiony
negatywnie.

W grupie kandydatéw drugiego planu wyrazne jest zréznicowanie w sposobie ich
prezentacji, mimo ogolnej wskazanej juz przewagi newsoéw neutralnych. Kandydatem
prezentowanym wytacznie neutralnie lub korzystnie byl Adam Jarubas, w jego przy-
padku nie odnotowano zadnych newsow o charakterze negatywnym czy ambiwalent-
nym. Z kolei kandydatem, w tej grupie, prezentowanym najgorzej byla Magdalena
Ogorek, w przypadku ktorej az 8 newsow zostato zakwalifikowanych jako materiat
o wydzwigku negatywnym. Jednoczes$nie uwage zwraca fakt, ze w okresie badania
poprzedzajacym pierwsza tur¢ glosowania zadnemu z jedenastu kandydatow, nie
poswigcono az tyle materialow o wydzwigku negatywnym. Pomigdzy ogélnie pozy-
tywnym wydzwigkiem materiatdéw na temat Adama Jarubasa i negatywnym na temat
Magdaleny Ogorek plasuja si¢ materiaty dotyczace Janusza Korwin-Mikkego, Janu-
sza Palikota oraz Pawta Kukiza. W przypadku Janusza Palikota cz¢$¢ newsow byto
nacechowanych okres$lona intencja nadawcza — 2 newsy mialy wydzwigk pozytywny,
1 negatywny, a az 8 ambiwalentny. W przypadku Korwin-Mikkego i Kukiza nie wy-
stapity ani razu newsy jednoznacznie korzystne, wystepowaly za$ materialy o charak-
terze negatywnym lub ambiwalentnym. Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze w grupie
kandydatow drugiego planu zawsze najwigksza grupe stanowily newsy neutralne, 96%
w przypadku Adama Jarubasa, 73% Janusza Korwin-Mikkego, 67% Janusza Palikota,
58% Magdaleny Ogoérek i 57% Pawta Kukiza. W przypadku czgséci kandydatow wy-
stepuje jednak znaczny odsetek, siggajacy nawet ponad 40% newsow, ktore nie mialy
charakteru neutralnego.

Z uwagi na wynik pierwszej tury wyborow, szczego6lna uwage warto zwrdci¢ na wy-
dzwigk materiatéw dotyczacych dwoch gltdéwnych pretendentow do fotela prezydenta
RP. W przypadku kazdego z nich wystepuje przewaga newsow neutralnych, ktorych
odsetek wsrodd wszystkich newsoéw dotyczacych kandydata wynosit odpowiednio 64%
w przypadku Andrzeja Dudy oraz 76% w przypadku Bronistawa Komorowskiego. Wy-
razna pozostaje jednak tendencja w zakresie oceny kandydatow. W przypadku Andrzeja
Dudy wystepuja newsy prezentujace go w sposob niekorzystny lub ambiwalentny, od-
powiednio 15% i 21% wszystkich newsow na temat kandydata, nie wystapil natomiast
zaden news prezentujacy Dude w korzystnym $wietle. Z odwrotna tendencja mamy do
czynienia w przypadku Bronistawa Komorowskiego. Nie wystapit ani jeden news, ktory
mialby wydzwigk negatywny, 12% newsdéw miato wydzwigk korzystny dla urzedujace-
go prezydenta, za$ 12% ambiwalentny.
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Wydzwigk materiatow poswigconych Andrzejowi Dudzie i Bronistawowi Komorow-
skiemu po pierwszej turze wyborow prezydenckich pozwala wskazywac¢ na podobny
trend, jaki wystgpowat w poprzednim analizowanym okresie. Szczegoty prezentuje po-
nizszy wykres.

Wykres 10. WydZwi¢k newsow dotyczacych kandydatéw na prezydenta
w ,,Wiadomos$ciach” TVP w okresie poprzedzajacym II ture glosowania,
okres od 11 do 23 maja 2015 roku

10

Liczba wystapien
~

K N A Ne K N A Ne
Duda Komorowski

Polityk przedstawiony zostal w newsie w sposob: K — korzystny,
N — niekorzystny, A —ambiwalentny, Ne — neutralny

Zrédto: Opracowanie whasne.

W przypadku jednego z kandydatow, Andrzeja Dudy, ponad potowa newséw nie byta
neutralna (68%), zas w przypadku Bronistawa Komorowskiego doktadnie co drugi news
nie miat neutralnego wydzwigku. W sposobie relacjonowania kampanii wyborczej urze-
dujacego prezydenta nastapita wyrazna zmiana w poréwnaniu z okresem sprzed I tury
glosowania, pojawily si¢ newsy o wydzwigku negatywnym (11%), ambiwalentnym
(33%) i tylko jeden news miat wydzwigk korzystny (6%). Z kolei w przypadku Andrzeja
Dudy, podobnie jak w przypadku okresu przed pierwsza tura, nie pojawit si¢ ani jeden
news jednoznacznie korzystny, dwukrotnie cze$ciej niz w przypadku rywala pojawity
si¢ newsy o wydzwigku niekorzystnym, natomiast niemal polowa materiatow poswig-
conych Dudzie w okresie pomigdzy pierwsza a druga tura wyboréw miata wydzwick
ambiwalentny.
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Whioski

Zaprezentowane wyniki badan dowodza, ze w ,,Wiadomosciach” TVP nie mozna
moéwic o pelnej rownowadze w zakresie widocznosci 1 wydzwigku materiatow poswig-
conych kandydatom w prezydenckiej kampanii wyborczej. Nalezy zwroci¢ przy tym
uwage, ze w przypadku polskiego publicznego nadawcy nie mamy do czynienia, jak
w niektorych panstwach, z istnieniem rownowagi medialnej dotyczacej relacjonowania
kampanii narzuconej przez system polityczny, normy czy rozwiazania instytucjonalne.
Zasady takie czgsto wystepuja w panstwach, w ktorych istnieja dwaj dominujacy aktorzy
polityczni (systemy dwupartyjne lub dwublokowe) lub funkcjonuja stosowne regulacje
precyzujace sposob nagtasniania kampanii wyborczej (Hopmann, Van Aelst i in., 2011,
s. 106). Tym samym sposob relacjonowania kampanii wyborczej w ,, Wiadomosciach”
TVP zalezy od rutyny dziennikarskiej i przekonan redakcji.

Badania empiryczne dowodza, ze w przypadku braku narzuconych rozwiazan norma-
tywnych o czestotliwos$ci prezentowania kandydata oraz przychylnosci mediow decydu-
ja: znaczenie kandydata lub partii politycznej na scenie politycznej mierzone obecnym
lub spodziewanym poparciem, atrakcyjnos¢ polityka i jego charyzma oraz orientacja po-
lityczna (Schoenbach, De Ridder, Lauf, 2001, s. 519). Wyniki przeprowadzonych badan
silnie koresponduja z danymi empirycznymi pochodzacymi z analiz przeprowadzonych
w czasie kampanii wyborczych w Holandii i Niemczech. Widoczno$¢ medialna kandy-
datow, na co juz wskazano, pozwolita podzieli¢ ich na trzy grupy: wiodacych, drugiego
planu i pomijanych. Najwigcej uwagi poswigcono juz przed pierwsza tura gtosowania
tym kandydatom, ktorzy nast¢pnie dostali si¢ do drugiej tury, zdecydowanie mniejsza
szans¢ na obecno$¢ w mediach mieli kandydaci drugiego planu, natomiast czworka kan-
dydatow zamykajacych sondaze wyborcze niezwykle rzadko pojawiata si¢ w ,,Wiado-
mosciach” TVP. Wydaje si¢ zatem, ze czynnikiem kluczowym pozostawata rola kandy-
data na scenie politycznej i mierzona sondazami szansa na zwycigstwo w wyborach lub
przynajmniej dostanie si¢ do drugiej tury.

Czynnikiem determinujacym w duzym stopniu obecno$¢, ale i wydzwigk w sposobie
prezentowania kandydata byla jego atrakcyjno$¢ medialna. Tym thumaczy¢ nalezy czg-
sta obecnos¢ 1 wzglednie przychylne nagtasnianie dziatan Janusza Palikota, kandydata
ktory ostatecznie osiagnat bardzo niski wynik wyborczy. Podobnie, czgsto nagtasnia-
na i negatywnie komentowana byta Magdalena Ogorek. Jej zachowania 1 wypowiedzi,
w szczegoOlnosci manifestacyjny wreez dystans do Srodowiska politycznego, ktore za-
proponowato jej kandydature, czynito ja z jednej strony ciekawostka kampanii, z drugiej
strony obiektem zto§liwosci 1 cynicznych uwag, warto$ciujacych jej kandydaturg nega-
tywnie. W podobny sposoéb jako kandydaci medialnie atrakcyjni, a to za sprawa swej
oryginalnosci, traktowani byli Pawet Kukiz oraz Janusz Korwin-Mikke.

Wreszcie trzecim czynnikiem, ktdrego rola rowniez pozostaje widoczna w sposobie
prezentowania kandydatdw jest ich orientacja polityczna. Nie nalezy zapomina¢, iz TVP
jako publiczny nadawca pozostaje w najscislejszych relacjach z rzadzacym obozem poli-
tycznym. Wobec faktu, iz prezydencka kampania wyborcza przypadata na okres 6smego
roku rzadéw koalicji Platformy Obywatelskiej oraz Polskiego Stronnictwa Ludowego,
mozna byto spodziewac sig, ze kandydaci zwigzani z tymi partiami politycznymi beda
mogli liczy¢ na szczegodlna przychylnosc, a ich gtowni konkurenci na mniejsza obecno$é



PP 2°17 Relacjonowanie prezydenckiej kampanii wyborczej w 2015 roku... 173

w programie 1 mniej korzystny sposob prezentacji. Czynnik ten w szczegdlnym stopniu
wydaje si¢ thumaczy¢ sposob, w jaki prezentowano Adama Jarubasa, ktoremu poswig-
cono relatywnie duzo czasu, a materiaty poswigcone jego kandydaturze miaty charakter
neutralny badz korzystny.

Ostatni ze wskazanych czynnikow wydaje si¢ przesadzac takze o widoczno$ci 1 wy-
dzwigku newséw prezentujacych dwoch gtownych kandydatow na urzad prezyden-
ta. Zgodnie z oczekiwaniami, czgsciej, dtuzej i korzystniej prezentowano Bronistawa
Komorowskiego, za$ rzadziej, krocej 1 mniej korzystnie Andrzeja Dudg. Warto jednak
wskaza¢ kilka dodatkowych uwag odnoszacych si¢ do sposobu prezentacji wskazanych
politykéw. Podkresli¢ nalezy, ze zwykle polityk sprawujacy urzad, czyli inkumbent, pre-
zentowany jest w mediach lepiej, korzystniej, a w szczegolnosci czgsciej niz pretendent,
czyli kandydat, ktory dopiero ubiega si¢ o urzad. Zjawisko to, analizowane zaréwno
W wymiarze teoretycznym, jak i badane na poziomie empirycznym, potwierdza istnienie
tzw. ,,bonusa inkumbenta” czy ,,bonusa kanclerskiego” (Hopmann, de Vreese, Albak,
2011, s.264 in.). Czg$¢ newsow prezentujacych Bronistawa Komorowskiego, zwlaszcza
w okresie przed pierwsza tura glosowania, prezentowata go jedynie jako glowe panstwa
wykonujaca swoje biezace obowiazki 1 w tym kontekscie przyja¢ mozna, ze prezydent
bylby pokazywany takze w sytuacji, gdyby nie byt jednoczeénie kandydatem.

Interesujaca pozostaje takze tendencja dotyczaca ilosci czasu poswigcanego kandy-
datom oraz wydzwigku materiatdéw na ich temat w okresie przed i po pierwszej turze
glosowania. Wydaje si¢, ze wraz ze wzrostem szans Andrzeja Dudy na objgcie funkcji
prezydenta RP, ,,Wiadomosci” TVP zaczely poswigcaé mu wigcej czasu, a takze przed-
stawia¢ materialy o negatywnym wydzwigku na temat Bronistawa Komorowskiego.
Nalezy wigc przyjac, ze nawet jesli ,,Wiadomosci” TVP faworyzowaly urzedujacego
prezydenta, po pierwszej turze gtosowania czynily to zdecydowanie stabiej. W badanym
okresie przed pierwsza turg wyboréw wypowiedzi Andrzeja Dudy w programie zajety
35% czasu wypowiedzi dwoch gtownych kandydatéw, a juz w okresie przed druga tura
glosowania 47%.

Reasumujac, stwierdzi¢ nalezy, ze ,,Wiadomosci” TVP prezentowaty kandydatow
w czasie prezydenckiej kampanii wyborczej wedtug whasnej logiki. Kandydaci nie mieli
takich samych szans na obecnos¢ w gtéwnym telewizyjnym programie informacyjnym
TVP. Decydujaca rolg odgrywato ich miejsce na scenie politycznej mierzone wynikami
sondazy oraz atrakcyjno$¢ medialna. W zakresie sposobu prezentowania glownych ry-
wali mowi¢ mozna o stabym faworyzowaniu urzedujacego prezydenta, co jednak, jak
pokazaly wyniki wyborow, nie uniemozliwito zwycigstwa jego konkurentowi. W zwiaz-
ku z licznymi wskazaniami ptynacymi ze strony sztabu wyborczego Andrzeja Dudy, ze
kampania wyborcza byta relacjonowana niekorzystnie dla tego polityka, zasadne wydaje
si¢ kontynuowanie badan nad sposobem naglasniania prezydenckich kampanii wybor-
czych. Zmiany, jakie dokonaly si¢ w TVP po wyborach parlamentarnych, kaza z wielka
uwaga $ledzi¢ kolejne wybory i sposob ich relacjonowania przez ,,Wiadomosci” TVP.
Interesujaca wydaje si¢ w szczegdlnosci mozliwo§¢ powtorzenia badania w oparciu
o dane empiryczne pozyskane w czasie nast¢gpnych wyborow prezydenckich, przy uzy-
ciu identycznej metodologii. Wyniki takich badan pozwola oceni¢, czy zmiany w TVP
doprowadzity do wigkszej rownowagi czy tez do wigkszej stronniczosci w relacjonowa-
niu prezydenckiej kampanii wyborczej niz miato to miejsce w 2015 roku.
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Coverage of the presidential election campaign in 2015 by ,,Wiadomosci” TVP1:
balanced oraz biased?

Summary

In contemporary democratic state there is expected the mass media to serve several roles: informing
voters about the candidates and their ideas, interpreting actions of candidates and their opponents, con-
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trolling those in power and mobilizing voters politically. There is very important relationship between
knowledge about candidates, evaluation of candidates, decision about voting and candidate coverage
in media. The television is still very important source of political information. 81% of respondents
indicated that TV news programs are the main source of political news.

The article presents the results of media content analysis of ,,Wiadomos$ci” TVP1 before presiden-
tial election in 2015 in Poland. The purpose of the research was to evaluate if the campaign coverage
was balanced or biased. There was visibility of candidates and media’s favorability examined in the
analysis of the most watched TV news program.

Key words: partisan media bias, political balance, TV News Programs, coverage of presidential elec-
tions, content analysis
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