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O wybranych mechanizmach kondesacji tresci
w przekazach medialnych

Wigkszos¢ ludzi pozyskuje wiedze o $wiecie z mediow — coraz czesciej
ograniczajgc ich repertuar wytacznie do jednego typu — telewizji, rzadziej in-
ternetu lub radia. Media drukowane stracity swa uprzywilejowana pozycje
glownie ze wzgledow ekonomicznych oraz — co réwnie wazne — ze wzgledow
praktycznych. Opdznienie wynikajace z technologii powstawania przekazow
drukowanych jest dzi$ zbyt duze, aktualno$¢ nigdy nie trwata tak krotko, fakty
nie tracity na wazno$ci tak szybko. Jedne wiesci zastepuja nastepne, a i tak
o wielu zdarzeniach odbiorcy mediow nigdy si¢ nie dowiedzg, mndstwo fak-
tow nie ma szansy na rozpowszechnienie. I to, co dzi$§ jest na zottym pasku
w telewizji informacyjnej, jutro pojdzie w niepami¢¢. Z badan nad informa-
cjami wynika, ze od poczatkow swiata do 2003 roku ludzkos¢ wygenerowata
pie¢ eksabajtow danych, dzi$ tyle produkuje sie co dwa dni. Zyjemy w erze
produkcji informacji na masowa skale. Wydaje si¢, ze tym sformutowaniem
mozna tez najbardziej adekwatnie odda¢ sytuacje $rodkoéw przekazywania
informacji. Musza one odpowiedzie¢ na rozmaite wyzwania — poczawszy od
oczekiwan odbiorcow, po koszt powstania materiatu informacyjnego. Przekazy
medialne korzystaja wigc z r6znorodnych srodkow pozwalajacych pomiescié
wiele tresci w mozliwie krotkim komunikacie. I wlasnie ten obszar — podsta-
wowe mechanizmy kondensujace tre$¢ — wybratam do przeanalizowania.

Ekonomicznos¢ przekazu

Trudno$¢ wynikajaca z ogromu informacji polega na wyborze tych ele-
mentow, ktore si¢ upowszechni. Jak w nadmiarze znalez¢ umiar? Jak ocale¢
jako nadawca? Zasady doboru zdarzen, informacji, faktéw prezentuje kazdy,
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czesto elementarny podrgcznik dziennikarstwa, na ogét sa one dosc¢ stabilne,
mozna by rzec — spetryfikowatly sie. Na marginesie warto jednak zapytaé, czy
w $wiecie tak postepujacej dezaktualizacji nadal obowigzuja? I nie chodzi tu
o zaprezentowanie postaw zdominowanych przez sktonnos$¢ do przeceniania
krotkofalowego oddziatywania nowej technologii i nieumiej¢tnosci przewidze-
nia efektow dlugofalowych ani o snucie wizji konca swiata instytucjonalnego
(w tym takze kresu tradycyjnych mediow masowych — prasy czy telewizji).
Chodzi raczej o ten walor refleksji medioznawczej, ktory wskazuje na zrodio
tendencji dominujacych w procesie przemian, skutkujacych okre§lonymi wta-
sciwosciami przekazow.

Mam tu na my$li wskazanie na dwie kwestie taczace si¢ z pragmatyka
dziennikarstwa — ekonomiczno$¢ przekazu oraz jego percepcyjng tatwosc.
Oba te kryteria odnoszg si¢ do tekstow o zréznicowanym charakterze: zarow-
no do komunikatéw tylko werbalnych, czy tez wzbogaconych elementami wi-
zualnymi, jak i do przekazow audiowizualnych, multimedialnych, hiperteksto-
wych etc. Na poziomie budowania przekazow medialnych podporzadkowanie
si¢ tym kryteriom skutkuje zwartoscia przekazu i kumulacjg tresci.

Przekazy medialne cechuje wybidrczos¢ i skrotowosé, a gldwnym za-
daniem mediow, zwlaszcza tych z domeng informacyjng, jest streszczanie.
Tworcy przekazow do perfekcji opanowali sztuke kondensacji. Zadne wtorne
zamknigcie rzeczywisto$ci w przekazie nie odzwierciedla bogactwa elemen-
tow, ktore si¢ w komunikacji pojawily. O ile sktadniki werbalne mozna dos¢
doktadnie odtworzy¢, o tyle juz aspekty parawerbalne (prozodyczne, prokse-
miczne, kinezyczne) oraz kontekstowe sg zawsze ograniczone'. Konieczne
jest streszczenie, skondensowanie, skrocenie, $ciggnigcie. Zasadnicze zna-
czenie ma tu kategoria wyboru?, ktorg determinuje w mediach tradycyjnych
przestrzen taméw lub czas oraz restrykcje wywodzace si¢ ze specyfiki kanatu
przekazu. Wydaje sie, ze tych ograniczen jest pozbawiony internet, ktéry moze
pemi¢ funkcje wielkiego, nieskonczonego archiwum stuzacego ,,0dzyskiwa-
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niu pamigci’™.

! Nawet tak uobecniajgce medium jak telewizja nie jest w stanie odda¢ petnego repertuaru
sktadnikoéw komunikacji (wyczuwalne nastroje, atmosfera, punkty widzenia, elementy czaso-
przestrzenne etc.).

2 Wybér stanowi narzg¢dzie sterowania odbiorcg — sugeruje si¢ mu istotnos¢ jakichs infor-
macji w serwisie telewizyjnym lub radiowym albo zapewnia si¢ swobod¢ w utozeniu informacji
w przypadku kompletnego spisu tresci.

3 Por. K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa
2011, s. 17. Na marginesie mozna jeszcze tu wspomniec o tagowaniu jako odpowiedzi na zapo-
trzebowanie katalogowania internetowego.
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Wybor sprowadza si¢ do ograniczenia tematow, ktorym sg poswigcone
materiaty dziennikarskie — na przyktad radiowe serwisy informacyjne sktadaja
si¢ przecigtnie z zaledwie kilku newsow (zwykle od trzech do siedmiu). Ich
hierarchizacja znajduje odzwierciedlenie w odpowiednim ulokowaniu teks-
tow — najwazniejsze lub najciekawsze eksponowane sg na poczatku, na pierw-
szych stronach, sygnalizowane juz w zapowiedziach lub skrétach wiadomosci.
Selekcja informacji do rozpowszechnienia w mediach odbywa si¢ w zgodzie
z kilkoma statymi cechami wydarzen, ktérych wzglednie kompletny wykaz
(klasyfikacje) podaja Johan Galtung i Marie Holmboe Ruge*. Wymieniaja oni
te wlasciwosci zdarzen, ktore podnoszg ich atrakcyjnos¢ — zapewniajg im site
przebicia do medidéw (sg utozone w kolejnosci uwarunkowanej typem medium,
jego profilem programowym, zasiggiem nadawania, linig ideologiczng — licza
si¢ wiec: krotkotrwalosé, intensywnosé, jednoznacznosé, waznos¢, zgodnose,
zaskoczenie, ciggtos¢, komplementarnos¢, zwigzek z elitami). Juz na tym etapie
w niektore informacje wpisana jest w pewnym sensie aprioryczna skrotowos¢.
W interesujacym nas konteks$cie warto przyjrzec sie ciggtosci jako cesze, ktora
decyduje o pojawieniu si¢ w serwisach informacyjnych wiadomosci stanowia-
cych kontynuacj¢ informacji nadanych uprzednio. W kolejnych wydaniach czy
dniach nie prezentuje si¢ ich bowiem w catosci, ,,od poczatku” wydarzenia,
stosuje si¢ wtedy wypracowane metonimiczne okreslenia wydarzen, faktow,
ludzi czy przedmiotéw>. To proces zasadzajacy si¢ na akcie nominacji, kiedy
to rownoczesnie nadaje si¢ nominatowi forme i przypisuje si¢ tej formie okre-
slone znaczenie lub (i) funkcje. Wydarzenie zyskuje swojg nazwe: np. ,,sprawa
Olewnika”, ,,Madzia z Sosnowca”, ,,sledztwo smolenskie”, ktorej denotacja
jest fatwo identyfikowalna, znaczenia nie trzeba doprecyzowywac, bo wiado-
mo, o kogo lub o co chodzi, mozna dobudowywac¢ do historii kolejne pigtra. Te
Sciggnigte, skoncentrowane postaci dtuzszych nazw (np. ,,sprawa Olewnika”
to ,,niewyjasniona sprawa porwania i zabojstwa Krzysztofa Olewnika”, ,,Ma-
dzia z Sosnowca” to ,,potroczna Magdalena Wasniowska z Sosnowca, ktora
zgingta tragicznie w niejasnych okolicznosciach, prawdopodobnie w obecno-
$ci matki — Katarzyny”) funkcjonujg w przekazach samodzielnie, bez definicji
czy objasnien, nawet w dtuzszym odstepie czasowym od ich powstania (np.
bez kontekstu, bez wprowadzenia). Co ciekawe, czesto wykorzystuje si¢ do
utworzenia nowej nazwy znane nazwy wlasne, zwykle w miar¢ jednoznaczne
antroponimy dyferencjujace (Rywin, Madzia) czy toponimy (Sosnowiec, Smo-

4 Por. M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu,
Warszawa 2000, s. 119-121.

5 Podobnie funkcjonuje w narracji literackiej zasada kumulacji watkow przedstawionych
wczesniej, ktorg Aleksander Wilkon nazywa ,repetycja streszczajaca”. A. Wilkon, Spdjnosé
i struktura tekstu, Krakow 2002, s. 76.
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lenisk). Omawiane przyktady dziataja niczym hasla wywotawcze — zawierajg
skondensowane tresci obejmujace przebieg zdarzenia, jego rozwdj w czasie,
zmieniajace si¢ ustalenia, informacje o bohaterach, uczestnikach, nieustannie
przyrastajaca historie etc. Ale uzycie tego typu $ciagnie¢ rodzi tez nieporozu-
mienia w przypadku stabiej rozpowszechnionych nazw®.

Teksty streszczajace

Pragmatycznym celem takiego zabiegu jest che¢ ograniczenia czy skro-
cenia przekazu oraz minimalizacja redundancji. Jednak w przekazach medial-
nych redundancja nie zawsze jest wartoscig zbgdna, czgsto jest wrecz pozada-
na. Zapotrzebowanie na teksty kondensujace docelowe tresci w mediach jest
tym wigksze, im bardziej zyskuje na znaczeniu szybko$¢ dotarcia do odbior-
cy. W mediach obstugujacych odbiorcze zapotrzebowanie na bardzo aktualne
i jasne komunikaty (w radiu, telewizji i internecie) wzrasta konieczno$¢ kon-
struowania przekazow krotkich, streszczajacych, realizujgcych postulat kon-
centrowania tresci. Wydaje sie, ze streszczenie — jako gatunek tekstu opisany
na gruncie rozwazan logicznych, bibliotekoznawczych’ czy w obszarze jezy-
koznawczej deskrypcji jezyka naukowego® i poetyckiego’ — moze pojawié si¢
jako jeden z typow przekazow medialnych. Jednak klasyczna forma tekstowa
zostaje zachwiana i stanowi raczej punkt wyjscia do konstruowania okreslo-
nych czastek (czasem mikrostruktur) w przekazach medialnych (lub w makro-
strukturach) 1 wtedy teksty kondensujace jaki$ przekaz bazowy funkcjonuja
w obrebie paratekstu i metatekstu.

¢ Na przyktad 5 listopada 2012 roku stacja TVN24 na z6ottym pasku u dotu ekranu (jako
tzw. breaking news) podata nastepujaca informacje: ,,Katarzyna W. tamie warunki dozoru po-
licyjnego. Katarzyna W. przestala si¢ zgtasza¢ na komisariacie [...]. Obowigzek zglaszania si¢
na komisariacie natozyt sad. Policja poinformowata o sytuacji prokuratur¢ okregowa”. Nazwa
,»Katarzyna W.” jest niezbyt mocno utrwalona i bez kontekstu wydarzen, w ktorych si¢ zrodzita,
jest niezrozumiata. Odbiorcy moze by¢ trudno osadzi¢ nazwe we wlasciwym kontekscie. Kata-
rzyna W. to matka Madzi z Sosnowca.

7 Por. M. Grabowska, Streszczenia dokumentacyjne. (Wybrane problemy), Warszawa 1979;
W. Marciszewski, Sposoby streszczania i odmiany streszczen, ,,Studia Semiotyczne” 1970, t. 1;
A. Troskolanski, O tworczosci. Pismiennictwo naukowo-techniczne, Warszawa 1982; K. Trze-
sicki, Streszczenie jako operacja nad tematyczno-rematyczng strukturg tekstu, w: Teoria tekstu,
red. T. Dobrzynska, Wroctaw 1986.

8 Por. J. Bartminski, Streszczenie w aspekcie typologii tekstow, w: Tekstologia, cz. 2, red.
J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Lublin 2004, s. 224-233; S. Gajda, Podstawy
badan stylistycznych nad jezykiem naukowym, Wroctaw 1982.

° Por. J. Grzenia, Streszczenie w tekscie poetyckim, w: Tekst i jego odmiany, red. T. Do-
brzynska, Warszawa 1996.
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Popularne staja si¢ niektore formy, w ktorych kondensacja jest czynnikiem
decydujacym o ksztalcie tekstu — jak chocby w przypadku przekazoéw funk-
cjonujacych w oderwaniu od tekstu gtdéwnego, pojawiajacych si¢ jako swoisty
spis tresci (np. na poczatku serwisow informacyjnych w radiu czy telewizji
lub tez jako zapowiedz przy faktycznym spisie tresci w prasie tygodniowej,
miesi¢cznikach). Taki migrujacy tekst pelni wowczas dwojakie funkcje: 1) jest
esencjonalng informacja dla potencjalnego odbiorcy, ktory chce jeszcze przed
odbiorem przekazu w catosci wiedzie¢, o czym bedzie tekst, czy warto po-
$wigca¢ mu czas, 2) jest reklama, ma petié¢ funkcje perswazyjne przez zwro-
cenie uwagi na przekaz pelny ulokowany glebiej, ma zachgcic odbiorce, skusic¢
go do nieporzucania przekazu pelnego. Obie funkcje naktadajg sie, co skut-
kuje zwykle maksymalnymi kondensacjami, np.: ,,O tym, jak zalatwi¢ sobie
stypendium”, ,,Osiem sposoboéw na jesienng depresje” czy ,,Przyjrzymy sig¢
kandydatom na fotel prezydenta USA”. Oddalenie tekstu skondensowanego
(,,streszczenia) od petnej wersji przekazu (np. zajawki od artykutu) i ulo-
kowanie go w eksponowanym miejscu pragmatycznie ma zwickszy¢ szanse
kompletnego, zwykle dtugiego przekazu na dotarcie do odbiorcy. Migrujace-
mu (przemieszczonemu) tekstowi streszczajacemu towarzyszy zazwyczaj po-
danie tytulu artykutu i nazwiska autora, dodatkowym bodzcem poszerzajacym
wiedze czytelnika o tym, co glebiej w prasie lub na portalach internetowych,
jest wpisanie przekazu w odpowiedni dziat (rozrywka, kultura, polityka, spote-
czenstwo, gospodarka, komentarze, rozmowy). Takie kategoryzowanie osadza
przekaz w odpowiednim konteks$cie, o§wietla ujecie, w jakim tekst powstawat,
utwierdza w aspekcie tematycznym i gatunkowym.

ZasygnalizowaC jeszcze nalezy streszczajaca warto$¢ samego tytutu —
zagadnienie to, opisywane wielokrotnie'’, mozna potraktowa¢ w niniejszym
kontekscie jako sposob ulatwiajacy wybor, odpowiedz na owg ,,bezradnosé
w obfitosci”!!, o ktorej pisat Marian Golka. Funkcja nominatywna wzboga-
cona o dodatkowe czynniki, majace moc oddziatywania na odbiorcow — nie
tylko usamodzielnia tytut jako nazwe tekstu, ale tez moze nada¢ mu walor de-
skryptywny, opisujacy, streszczajacy. Tytut jako element z jednej strony meta-
tekstowy (jest tekstem o tekscie), z drugiej — paratekstowy (jest dodatkiem do
tekstu, samodzielng czastka) moze peti¢ funkcje pragmatyczne obejmujace
wplywanie na odbiorce: zachete do odbioru, zatrzymanie uwagi, zaproszenie

10" Zob. m.in.: W. Pisarek, Pozna¢ prase po nagtéwkach! Nagltowek wypowiedzi prasowej
w oswietleniu lingwistycznym, Krakow 1967; E. Patuszynska, Nagtowki w ,, Gazecie Wyborczej”
(ekspresywna leksyka, frazematyka, metaforyka), £.6dz 2006; K. Skowronek, M. Rutkowski,
Media i nazwy: z zagadnien onomastyki medialnej, Krakow 2004.

' M. Golka, Ekrany w dorzeczach komunikowania, w: Wiek ekranow. Przestrzenie kultury
widzenia, red. A. Gw6zdz, P. Zawojski, Krakow 2002, s. 40.
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do gry komunikacyjnej, zaintrygowanie etc. Tytuly operuja srodkami jezyko-
wymi o duzej sile kondensacyjnej — parafrazami, uniwerbizacja, hiperonima-
mi, elipsami, skrotami myslowymi, wreszcie aluzjami i innymi nawigzaniami
intertekstualnymi. Przy tej okazji warto wspomnie¢ o grach stownych wyko-
rzystywanych w tytutach. Wprawdzie opierajg si¢ one na banalnych zasadach,
jednak niejednokrotnie odwotuja si¢ do wyzszych, bardziej wyspecjalizowa-
nych kompetencji kulturowych odbiorcy (np. ,,Kataster subito!”, ,,Non possu-
mus”, ,,Sparogi, leluje i kierec”). I to wlasnie tytul jest ta najbardziej dostepna
przestrzenia, ktora nierzadko ukrywa pauperyzacje intelektualng przekazu.
Zjawisko to skutkuje powstaniem mediow dla niewymagajacego odbiorcy,
mediéw, w ktérym $wiat jest prosty, najczesciej biegunowo zorientowany wo-
kot jasnych, antytetycznych warto$ci: dobry — zty, uczciwy — zlodziej, madry —
ghupi, zwykty cztowiek — elity (wladzy). Wymagania intelektualne w takich
przekazach nie sg wysokie, wskazuja na odbiorce naiwnego, leniwego, zmg-
czonego, o niskich, miatkich gustach estetycznych. Czasami tytuly aluzyjne,
nadbudowane, do ktorych zrozumienia niezbedne jest uczestniczenie w szero-
ko pojetym tekstowym $wiecie, stanowig barierg, odgradzajac ten typ odbiorcy
od przekazu. Niektore przekazy wymagaja zaangazowania odbiorczego, do-
magajg si¢ checi zmagania si¢ z tresciami, chegci poszukiwania mozliwos$ci
samodzielnej interpretacji, do wlasnego zdania, zrozumienia gier i aluzji. Przy
czym wymagania te nie sa nazbyt wyrafinowane, przekazy medialne rzadko sg
bowiem mocno poglebione asocjacyjnie. Poza tym w badaniach czytelnictwa
zauwazono, ze w internecie gry komunikacyjne, finezja czy enigmatycznos$é
tytulow odstraszaja, traktowane sa przez internautéw jako dziwne, niejasne,
niezrozumiale'?. Cenione sg za to typowo informacyjne, streszczajace nazwy
(w papierowym wydaniu: ,,Petent klika w urzednika”, w wydaniu interneto-
wym: ,,Matopolska buduje elektroniczng administracj¢”), powstajgce na pod-
stawie konstrukcyjnych wymogow informacji — zawieraja wiec odpowiedzi na
pytanie: kto?, co?, gdzie?, kiedy?.

Kumulatywne aspekty lidow streszczajacych czy najkrotszych form in-
formacji dziennikarskich (zapowiedz, wzmianka, flesz, headline news) wy-
korzystywane sa powszechnie w mediach, poniewaz duzo wigksze szanse na
zdobycie odbiorcy ma przekaz o matej objetosci. Krotki tekst czyta si¢ o wiele
szybciej niz dlugi artykut czy obszerny fragment. Staja si¢ tez te skrocone
przekazy (tytuty, lidy, wyimki) niejako konkurencyjne w stosunku do catosci
tekstu, bowiem odbiorca spieszacy sie, nieskory do dluzszej lektury, niezdolny
do tradycyjnej lektury, a jedynie ,,skanujacy” wzrokiem komunikaty, moze zre-
zygnowac z odbioru poszerzonego, poglebionego. Odbiorczej percepcji sprzy-

12 L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 109.



O wybranych mechanizmach kondesacji tresci w przekazach medialnych 15

ja mozliwos¢ ogarnigcia przestrzeni wzrokiem, jednorazowy oglad materiatu.
Tendencja do konstruowania nieskomplikowanych przekazéw uwidacznia si¢
w dominacji form wizualnych i wigze si¢ ze zmianami w obrebie medidw.

Obraz zamiast slow

Transformacje srodkéw komunikowania sg rodzajem rewolucji komunika-
cyjnej i zachodza w zwigzku z przemianami cywilizacyjnymi lub wynalazka-
mi technicznymi, maja tez etapowy przebieg. Poszczegolne okresy w rozwoju
mediéw wiaza si¢ z fundamentalnymi przemianami w komunikacji spotecz-
nej, co znamionuje przeksztatcenie calej kultury. Maryla Hopfinger wskazuje
na wspodlczesng nam rekonfiguracje audiowizualng, ktorej dziatanie skutkuje
takimi wtasnie przeksztatceniami (i w obrebie kultury, i w spoteczenstwie)'>.
Za Susan Sontag mozna powiedzie¢, ze skonczyt si¢ czas ,,ludzi oczytanych”,
a nadchodzi era ,ludzi opatrzonych”“. Supremacja obrazu oznacza domi-
nacj¢ telewizji, internetu, ale tez fotografii, baneréw reklamowych, graffiti,
murali etc. ,,JesteSmy zasadniczo «gapiami»” pisze Manfred Sommer". Iko-
nosfera pelni funkcje substytucyjna wobec przekazu werbalnego, juz nie tyl-
ko go uzupetnia czy wzbogaca, ale po prostu zastepuje. Przewage obrazom
daje tatwo$¢ odbioru, praktycznie bezwysitkowy charakter takiej percepcji ma
swoje praktyczne znaczenie, odbiorca chtonie wiele tekstow, a globalno$¢ po-
strzegania przekazu wizualnego skutkuje natychmiastowym efektem odbior-
czym. To ewidentne Zzrodto tendencji do zastepowania przekazow werbalnych
komunikatami wizualnymi (infografiki, tabele, fotografie, schematy, wykre-
sy). Nawet w informowaniu o wydarzeniach bierze si¢ pod uwage mozliwosci
ich zwizualizowania, przetworzenia na obraz.

Oko obejmuje jednym spojrzeniem catlos¢ komunikatu, w ktorym dzigki
sprzezeniu elementéw werbalnych (stow, zdan, haset, cytatow etc.), wizual-
nych (barwnych wykresow, fotografii, grafik, rysunkéw, modeli, map, sche-
matéw etc.), znakow niejezykowych (liczb, symboli etc.) mozna pomiesci¢
ogromne ilo$ci informacji pogrupowanych, uporzadkowanych, skategoryzowa-
nych. Estetyzacja przekazu, szczegolna dbatos¢ o forme, sprawia, ze odbidr ta-
kich komunikatdw jest przyjemnoscia, jak percepcja obrazow czy innych dziet

13 Wezeséniejsza rekonfiguracja wskazywana przez autorke obejmowata przeksztatcenie
kultury oralnej w piSmienna (drukowana); zob. M. Hopfinger, Literatura i media po 1989 roku,
Warszawa 2010, s. 65.

4 Por. S. Sontag, O fotografii, przet. S. Magala, Warszawa 1986.

5 M. Sommer, Zbieranie. Proba filozoficznego ujecia, przet. J. Merecki, Warszawa 2003,
s. 55.
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sztuki plastycznej. Nielinearna percepcja minimalizuje wysitek, ma ponadto
walor mnemotechniczny. Celem przekazoéw wizualnych, zwtaszcza infografik,
jest wysoka kumulacja informacji, a do konstruowania tego typu przekazéw
odnosi si¢ formuta ,,Nieludzka ilo$¢ danych pokaza¢ w ludzkiej skali”'¢.

Atrakcyjnos¢ tej formy przekazywania informacji nieustannie wzrasta.
Zeby jednak infografika sie udata, wspotpracowaé musza ze sobg dziennikarz
i grafik'”. Wizualizacja podaje zobiektywizowane dane, nie wymaga opo-
wiadania si¢ po ktorej$ ze stron, jest peing informacja sama w sobie. Tekst
towarzyszacy obrazowi moze by¢ komentarzem lub interpretacja danych,
wyjasnieniem, eksplanacja, swoista egzegeza. Dzigki wizualizacji skompli-
kowane, wymagajace dhugich wywodoéw czy specjalistycznego stownictwa
tematy mozna prezentowac jasno, w prosty i zrozumiaty sposob. Im bardziej
abstrakcyjny temat, wymagajacy wielu poj¢¢ trudno definiowalnych lub tez
wiedzy zawegzonej, wysoce wyspecjalizowanej, tym bardziej uzyteczna jest
wizualizacja. Tradycyjnymi sferami eksploatujacymi w mediach ten sposob
prezentowania danych jest popularyzacja nauki, technika, ekonomia, ale tez
coraz czg¢sciej z ilustracji korzystaja obszary wigzace si¢ z kultura, polityka,
sportem, religia.

Kondensacja jawi si¢ w mediach jako dzialanie komunikacyjne $cisle
sfunkcjonalizowane. Popularno$¢ tekstow skondensowanych, ,,superstresz-
czen” kumulujgcych cata makrostrukture, powoduje zmiany w sposobach
odbioru — takie przekazy sprzyjaja lekturze powierzchownej, polegajacej na
naskorkowym przesledzeniu komunikatow (,,skanowanie” wzrokiem) i wyto-
wieniu tresci uznawanych za wazne. Kompetencje lekturowe zamieniajg si¢
W umiej¢tnos¢ nawigowania. Przewaga obrazu nad stowem daje efekt w po-
staci zwiekszania liczby przekazoéw multimedialnych, nasyconych elementami
graficznymi, ale tez sprawia, ze w niektorych typach prasy teksty stowne staty
sie tylko podpisami do zdj¢¢ (czasami dtuzszymi).

Wobec rozpowszechnienia streszczen bedacych formami ponadgatunko-
wymi, a co za tym idzie stuzebnymi wobec r6znych form, nalezy skonstatowac
niniejszy wywod kilkoma wnioskami:

16 Zob.: http://www.polityka.pl/kultura/aktualnoscikulturalne/1531627,1,piekne-infografi-
ki---jeszcze-informacja-czy-juz-sztuka.read [dostep: 12.08.13].

17 Przekazy wizualne konstruuje si¢ bardzo czgsto na podstawie modelu ,,DIKW (data,
information, knowledge, wisdom) Pyramid” wigzacego dane, informacje, wiedz¢ i madros¢.
Por. M. Herma, Informacja jest pi¢kna, ,Polityka”, http://www.polityka.pl/kultura/aktual-
noscikulturalne/1531627,1,piekne-infografiki---jeszcze-informacja-czy-juz-sztuka.read [dostep:
24.10.2012]; T. Miczka, O zmianie zachowan komunikacyjnych. Konsumenci w nowych sytua-
cjach audiowizualnych, Katowice 2002; J. Rowley, The wisdom hierarchy: representations of
the DIKW hierarchy, http://jis.sagepub.com/content/33/2/163.abstract [dostep: 24.10.2012].
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1) kondensacja jest efektem przemian kulturowych zwigzanych z prze-
mianami w obrgbie komunikacji, w tym mediow; wtorna oralno$¢, kultura
interakcji 1 obrazu sprawiaja, ze odbiorca preferuje bezwysitkowa percepcje
przekazow;

2) streszczenia mogg przyjmowac odrgbng posta¢ gatunkowa, ale ich sita
i popularno$¢ wiaza si¢ z wlasciwo$ciami intergatunkowymi — moga wiaczaé
sic w wiele form tekstowych, wspottworzac je jako jednostki sktadowe (tytu-
ly, srodtytuty, lidy, wyimki, teksty migrujace etc.) o przypisanym miejscu we
wzorcu lub tez w dowolnej przestrzeni przekazu, nie zaktocajac go (jak w re-
cenzji, komentarzu, felietonie etc.);

3) rozmaite typy mediow preferujg rozne typy tekstow kondensujacych
tres¢ — od uje¢ kategorialnych po doprecyzowang informacje z opisami
(np. sport — pitka nozna — Liga Mistrzow — grupa A — spotkania konkret-
nego dnia i konkretnych druzyn);

4) streszczenie podlega przeksztatceniom i z punktu widzenia logiki czy
nauki o informacji nie spetnia kryteriow wlasciwych dla tej konstrukcji (vide:
zmniejszenie objetosci tekstu z zachowaniem jego zasadniczej mysli'®; ,,obraz
zbioru” i ,,wyciag selektywny z oryginatu”'®), ale jest wykorzystywane do ce-
low perswazyjnych (np. temu shuzg dostowne cytaty wskazujace na pozornie
najwazniejszy aspekt cudzej wypowiedzi).

Monika Grzelka

Selected mechanisms of condensing content in media messages

This article revolves around research into the language of the media with spe-
cial emphasis placed on a description of the fundamental mechanisms of condensing
content in printed and audio and visual media. Condensation is among the basic tools
of content accumulation; it is related to simplifying the message, generalization and
stylistic deformations. Mechanisms applied to summarize have been identified within
various areas, including construing messages and releasing to media as well as modes
of organizing the content. Of importance here is the trend of replacing verbal messages
with visual messages (tables, photos, information graphics, charts, coverage). While
condensation is reflected in media as a communication-related activity strictly func-
tionalized within a message, in its structure (cf. the summarizing role of titles, leads,
visualizations), it is also conditioned by genre-related issues (cf. news, previews etc.)
and most times results from the broadcaster’s strategic efforts.

KEY worbps: condensation, summary, media text.

¥ A. Troskolanski, za: J. Bartminski, op.cit., s. 224.
1Y W. Marciszewski, Metody analizy tekstu naukowego, Warszawa 1977, s. 155.
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