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Osoby o zadeklarowanym r6znym stopniu religijnosci,
a korzystanie z internetowych mediow chrzescijanskich,
w tym misyjnych, w Polsce.

Badania pastoralno-prasoznawcze

Wsréd uzytkownikéw medidw internetowych sg ludzie o rozmaitym stop-
niu religijnosci (deklarujacy sie jako wierzacy i regularnie praktykujacy, wie-
rzacy 1 okazjonalnie praktykujacy oraz niewierzacy). Osoby z tych trzech grup
spotecznych staty si¢ przedmiotem badan w zakresie korzystania z nowych
mediow komunikujacych przez Internet. Nowe media, ktore na potrzeby ba-
dania definiujemy jako ,techniki, technologie, a takze instytucje stuzace do
komunikacji, wykorzystujace metody cyfrowe do rejestracji, zapisywania,
przechowywania danych, tworzenia i transmisji przekazéw, charakteryzuja
si¢ hipertekstowa strukturg przekazu i odbioru, mozliwoscig programowania
(asynchronig nadawania i odbioru), interaktywnoscia, kumulatywnoscia, glo-
balnym zasiggiem i jednoczesnie indywidualizacjg dostgpu” (Chudzinski 45).
Teoretycy medidw dyskutuja w kontekscie ich definicji o tym, czy strony 1 por-
tale internetowe naleza do ,,nowych medidw”, czy tylko media spotecznoscio-
we. Wielu z nich (np. Lev Manovich) kwalifikuje w$rod nowych medioéw tak-
ze strony 1 portale (Manovich 2003; Manovich 2006). Inni (np. Paul Levinson)
proponuja wyodrebnienie ich jako osobnej grupy mediow. Z czasem podejscie
Manovicha i Levinsona czy Magdaleny Szpunar, jak i innych medioznawcow,
uleglo w Polsce dalszej ewolucji, w ktorej efekcie rozrdznia si¢ dzisiaj raczej
komunikacje za pomoca stron WWW, w tym portali 1 mediow spotecznoscio-
wych, odchodzac od terminu ,,nowe media”. Stad owo pojecie nie jest juz
ostrym i transparentnym pojeciem (Szpunar 2008, 32; Szpunar 2010; Szpunar
2017, 3-134; Krzysztofek; Nie¢; Konik; Goban-Klas; Hofman 308-317). Ana-
lizujac prowadzone badania i uwzgledniajac spory dotyczace definicji wydaje
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si¢, ze najwlasciwsze jest uzywanie sformutowan: ,,komunikacja za pomoca
stron WWW oraz medidow spolecznosciowych”, , komunikacja za pomoca In-
ternetu”, ,,media komunikujace za pomocg Internetu” lub ,,media internetowe”
1 pokrewnych.

Celem studium bedzie okreslenie na reprezentatywnej grupie responden-
tow zamiaru samego korzystania z internetowych mediow chrzescijanskich,
w tym misyjnych (wydaje sig¢, ze te ostatnie budzg szczegdlne zainteresowanie
takze osob niewierzacych), tresci i form przekazu dla nich najbardziej intere-
sujacych w trzech grupach badawczych. Beda to pierwsze tego rodzaju bada-
nia w Polsce, zrealizowane na takg skale.

Wyodrebniono grupy: wierzacych i regularnie praktykujacych, wierzacych
1 okazjonalnie praktykujacych oraz niewierzacych. Grupe badawcza bedzie
stanowi¢ proba ogdlnopolska, reprezentatywna wedtug kwot zréznicowanych
na wiek, wyksztatcenie, region i wielko$¢ miejscowosci, a takze religijnos¢
(osoby wierzace w podziale na regularnie oraz okazjonalnie praktykujacych,
z udzialem niewierzacych 1 niezdecydowanych na poziomie udziatu w popu-
lacji, a wiec 10%). Socjologiczne kwoty brzegowe beda proporcjonalne do
rozktadéw cech w populacji (dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego — zmien-
ne spoteczno-demograficzne i Instytutu Statystyki Kosciota Katolickiego — re-
ligijnos¢ Polakéw), a wielkos¢ proby wynosi N=1000. Na potrzeby analizy
zostaty sformutowane nastepujace hipotezy i1 tezy badawcze, ktére potem,
w toku badan, bedziemy starali si¢ zweryfikowac¢ (hipotezy) lub potwierdzié

(tezy).

e Teza 1. W zaleznosci od zadeklarowanego stopnia religijnosci zmienia si¢
stopien znajomosci i korzystania z internetowych mediow dotyczacych
wiary, religii i Kosciota, w tym misyjnych

e Hipoteza 1. Internetowe media chrzescijanskie docierajg z przekazem do
0sob niewierzacych

e Hipoteza 2. Internetowe media misyjne w wigkszym stopniu budza zain-
teresowanie 0sOb niewierzacych niz chrzescijanskie, internetowe media
ogolnotematyczne

e Hipoteza 3. Internetowe media chrzescijanskie, w tym chrzescijanskie,
podlegaja procesowi atomizacji i zbytniej partykularyzacji.

Teologia srodkow spotecznego przekazu bazuje na kilku metodach ba-
dawczych. Na potrzeby studium skorzystamy z dwuetapowej metodologii
badan (Adamski i Lecicki; Mazzei). Pierwszym jej elementem jest poszuki-
wanie i opracowanie zrodet badawczych, a drugim interpretacja ich wynikoéw
w $wietle Objawienia obecnego w Pismie Swigtym, poswiadczonego przez
Tradycje¢ 1 Urzad Nauczycielski Kos$ciota, oraz wyprowadzenie wnioskéw
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1 postulatéw pastoralnych. Pierwszy etap niniejszych badan begdzie poszerzony
o metody badawcze znane z medioznawstwa i nauk spolecznych (badania son-
dazowe ilosciowe i jakosciowe, analiza tresci). Na badania sondazowe ztoza
si¢ standaryzowane wywiady kwestionariuszowe CAWI (Computer—Assisted
Web Interview — wspomagany komputerowo wywiad). To technika zbierania
informacji w ilosciowych i jako$ciowych badaniach rynku i opinii publicznej,
w ktorej respondent jest proszony o wypehienie ankiety w formie elektro-
nicznej, realizowanej na panelu badawczym. Drugim elementem badan son-
dazowych bedg VIDI (Virtual Individual In-Depth Interviews), indywidualne
wywiady pogtebione. Badania beda urzeczywistniane, zgodnie z pytaniami
badawczymi, przez IQS Sp. z 0.0., certyfikowang firme badawcza.
Niniejsze lapidarne studium podzielmy na nastgpujace etapy badawcze:

1. Zainteresowanie treSciami zwigzanymi z wiara/religia, Kosciolem
1 misjami

2. Osoby wierzace 1 regularnie praktykujace a korzystanie z interneto-
wych mediow chrzescijanskich, w tym misyjnych

3. Osoby wierzace i okazjonalnie praktykujace a korzystanie z interneto-
wych mediow chrzescijanskich, w tym misyjnych

4. Osoby niewierzace a korzystanie z internetowych mediow chrzescijan-
skich, w tym misyjnych

5. Whnioski i postulaty pastoralne.

Zainteresowanie treSciami zwiazanymi z wiara/religia,
Kosciolem i misjami

Media komunikujgce za pomocg technologii internetowych to jedno
z istotnych narzedzi przyczyniajacych si¢ do ewangelizacyjnego oddziaty-
wania. Taki stan stwarza koniecznos¢ sprawdzenia, jak duze zainteresowanie
spoteczne budza wszystkie te media, ktore zwigzane sg zarowno z wiarg, jak
1z religijnoscia, ale takze z misjami, i ktdre wydaja si¢ budzi¢ zainteresowanie
wsrod osob deklarujacych si¢ jako niewierzace. Na pierwszym etapie badan
zbadamy zainteresowanie mediami chrzescijanskimi, komunikujacymi przez
Internet.

Przeprowadzone badania wskazuja, ze 64% respondentow (N=1000) inte-
resuje si¢ tresciami opublikowanymi w nowych mediach powigzanych z (nie
tylko chrzescijanska) wiarg 1 religijnoscig. 13% z nich stwierdzito, ze z cala
pewnoscig zamierza nadal odwiedzaé¢ witryny dostarczajace takie wiadomo-
sci, 20% uwaza, ze jest to bardzo prawdopodobne, 31% — niewykluczone.
Mniejszos$¢ respondentow — 36% — nie jest zainteresowana rzeczonymi tre-
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trudno powiedzie¢ / nie wiem

= nie mam zamiaru w ogéle wchodzi¢
na strony o takiej tematyce

= nie wykluczam, ze mégtbym/mogtabym
odwiedzi¢ strony o takiej tresci

zainteresowani

=64%

= jest prawdopodobne, ze mégtbym/
mogtabym odwiedzi¢ strony o takiej tresci

= na pewno bede odwiedza¢ strony
o takiej tresci

Podstawa — wszyscy badani,
N=1000

Wykres 1. Zainteresowanie mediami internetowymi, zwigzanymi z wiara/religia

sciami w nowych mediach, a 26% badanych catkowicie wyklucza przeglada-
nie podobnych stron.

Szczegotowej analizie poddamy teraz osoby wykluczajace korzystanie
z nowych mediow zwiazanych z wiarg i religig (N=261). Wsrod nich jest od-
powiednio 51% kobiet i 49% mezczyzn. Nalezg oni do nastgpujacych grup
wiekowych: 18-24 lat — 7%, 25-34 lat — 14%, 35-44 lat — 19%, 45-54 lat — 14%
1 55+ — 45%. Wyksztalcenie tych respondentdw prezentuje si¢ nastgpujaco:
niepetne podstawowe — 0%, podstawowe — 5%, gimnazjalne — 2%, zasadnicze
zawodowe — 25%, niepelne srednie (bez matury) — 7%, $rednie zawodowe —
11%, s$rednie ogdlne — 8%, policealne — 9%, niepelne wyzsze — 2%, wyzsze
licencjackie lub inzynierskie — 5%, wyzsze magisterskie — 22%, a stopiefn dok-
tora otrzymato (lub ukonczyto studia podyplomowe) — 3%. Mieszkaja one:
samotnie — 14%, z druga osoba — 38%, z dwiema osobami — 24%, z trzema
osobami — 14%, z czterema osobami — 7%, z pigcioma osobami 2% oraz z sze-
scioma i wigcej — 1% w jednym ognisku domowym. Najczesciej mieszkajg na
wsi — 33%, w miasteczkach do 20 tys. mieszkancow — 10%, w miastach od
20-49 tys. mieszkancow — 14%, w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow —
17%, w miastach od 100-199 tys. — 9%, w miejscowosciach od 200-500 tys. —
9%, a w miastach od 50-99 tys. — 8%. Sposrod tych oséb 48% na co dzien po-
dejmuje statg prace, 31% jest emerytem lub rencista, 6% zajmuje si¢ domem,
11% pracuje okazjonalnie, 5% jest w innej sytuacji zawodowej, 1% przeby-
wa na urlopie wychowawczym badz macierzynskim, 3% jest bezrobotne,
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3% studiuje, a 4% uczy si¢ w szkole sredniej lub policealnej, natomiast 24%
wychowuje dziecko lub dzieci do 18 roku zycia. Jesli chodzi o religie 70%
z nich deklarowato si¢ jako chrzescijanie, 0% jako zydzi, 0% jako muzutma-
nie, 0% jako buddysci, 1% jako osoby innego wyznania, 26% jako ateisci lub
agnostycy, a 3% osob biorgcych udziat w badaniu odmoéwito odpowiedzi na
pytania. Wsrod chrzescijan najwigcej jest katolikow — 98%, nastepnie prawo-
stawnych — 1%, swiadkow Jehowy po 1%, zielonoswigtkowcdw i protestan-
tow po 0%. Osoby z tej grupy respondentdw w 2% uczestnicza tygodniowo
parokrotnie w praktykach religijnych, w 13% raz w tygodniu, w 7% raz lub
dwa razy w miesigcu, w 36% raz lub kilka razy w roku, a w 43% nie uczestni-
cza w praktykach religijnych.

W przeprowadzonym badaniu uwidacznia si¢ niedoreprezentowane osob
bedacych zdeklarowanymi wierzacymi w odniesieniu do ich zainteresowania
mediami internetowymi, zwigzanymi z wiarg i religia. Prawdopodobnie jest to
rezultat ich stabych umiejetnosci w postugiwaniu si¢ Internetem (czynnikiem
jawi si¢ wiek), niedostosowania do ich potrzeb tresci publikowanych w chrze-
scijanskich mediach internetowych, braku potrzeby posiadania informacji
oraz formacji chrzescijanskiej. Biorac pod uwage pte¢, rzeczonymi mediami
bardziej zainteresowane sg kobiety. Zainteresowanie internetowymi mediami
chrzescijanskimi rosnie proporcjonalnie z wiekiem, co oznacza, ze chgtniej
odwiedzane s3 przez osoby starsze (nadreprezentacja) niz przez miodszych
uzytkownikéw, cho¢ mlodsi stanowia wigkszy odsetek surfujacych po Inter-
necie. Tendencja wzrostowa jest odwrotnie proporcjonalna do wyksztalcenia,
a analizowane media cze¢sciej przegladane sg przez osoby zyjace w ztozonym
z wielu osob ognisku domowym. Najmniejsze zainteresowanie rzeczonymi
mediami wyrazaja osoby pochodzace z centralnej i péinocno-zachodniej Pol-
ski, najwieksze za$ ze Slaska i wojewddztw potudniowo-wschodnich. Respon-
denci pochodzacy z wigkszych miast wykazuja znacznie mniejsza che¢ zazna-
jamiania si¢ z nowymi mediami odnoszacymi si¢ do wiary 1 religii. Odwrotna
tendencja wystepuje u mieszkancow osrodkow miejskich do 100 tys. Jak poka-
zuj3 badania, na zainteresowanie opisywanymi mediami nie ma wptywu zawod
ani wysoko$¢ dochodow. Godna podkreslenia jest jednak intrygujaca zaleznosé
wystepujaca u rodzin z dzie¢mi do 18 roku zycia, w ktérych zainteresowanie
nowymi mediami chrzescijanskimi wsrdd respondentéw jest znacznie wigksze.

Na pytanie bardziej szczegdtowe, dotyczace zainteresowania mediami in-
ternetowymi, zwigzanymi z Kosciolem i misjami (zawgzenie pytania w sto-
sunku do badania zainteresowania wiarg i religijnoscia), 56% respondentow
odpowiedzialo, ze sa nimi zainteresowani, 20% z nich deklaruje, ze na pewno
bedzie wchodzito na strony o takiej tresci, a 16%, ze wprawdzie interesujg ich
misje, ale nie Eklezja, a 20%, ze internetowe media zwigzane z Kosciolem
tak, ale nie z misjami. Negatywnie na to pytanie odpowiedziato 44% respon-
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trudno powiedzie¢ / nie wiem

= nie mam zamiaru w ogdéle wchodzi¢
na strony o takiej tematyce

= nie wykluczam, ze mogtbym/mogtabym
odwiedzi¢ strony zwigzane z Ko$ciotem,
ale nie z misjami

zainteresowani

® nie wykluczam, ze mégtbym/mogtabym
=56%

odwiedzi¢ strony o tematyce misyjnej,
ale nie te zwigzane z Kosciotem

® na pewno bede odwiedzac strony
o takiej tresci

Podstawa — wszyscy badani,
N=1000

Wykres 2. Zainteresowanie nowymi mediami zwigzanymi z Kos$ciotem i misjami

dentéw. Wsrodd nich 27% wykluczylo taka mozliwosé, a 18% trudno byto od-
powiedzie¢ na to pytanie lub nie chcieli udzieli¢ odpowiedzi. Zastanawiajacy
jest tak wysoki odsetek osdb negatywnie nastawionych do korzystania z ekle-
zjalnych i misyjnych nowych mediow.

Ze szczegotowych analiz oséb, ktore na pewno nie bedg korzysta¢ z in-
ternetowych mediéw dotyczacych kwestii zwigzanych z Kosciotem 1 misjami
wynika, ze wsrdd nich (N=266) jest odpowiednio po 50% kobiet i mg¢zczyzn.
Naleza oni do nastepujacych grup wiekowych: 18-24 lat — 8%, 25-34 lat —
13%, 35-44 lat — 20%, 45-54 lat — 13% 1 55+ — 45%. Wyksztatcenie tych re-
spondentow jest nastgpujace: niepetne podstawowe — 0%, podstawowe — 6%,
gimnazjalne — 3%, zasadnicze zawodowe — 25%, niepetne Srednie (bez matu-
ry) — 8%, $rednie zawodowe — 10%, $rednie ogolne — 8%, policealne — 9%,
niepetne wyzsze — 3%, wyzsze licencjackie lub inzynierskie — 6%, wyzsze
magisterskie — 19% 1 ze stopniem doktora lub ze studiami podyplomowymi
— 3%. Mieszkaja oni samotnie — 13%, z druga osoba — 39%, z dwiema oso-
bami — 24%, z trzema osobami — 13%, z czterema osobami — 7%, z pi¢gcioma
osobami 2% 1 z szescioma oraz wigksza iloscig 0sob — 1% w jednym ognisku
domowym. Najcze¢sciej mieszkajg na wsi — 36%, w miasteczkach do 20 tys.
mieszkancow — 9%, w miastach od 20-49 tys. mieszkancow — 15%, w mia-
stach powyzej 500 tys. mieszkancow — 15%, w miastach od 100-199 tys. —
8%, w miejscowosciach od 200-500 tys. — 9%, a w miastach od 50-99 tys.
— 8%. Sposrdd tych osdb 48% na co dzien podejmuje statg prace, 32% jest
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emerytem lub rencista, 5% zajmuje si¢ domem, 11% pracuje okazjonalnie, 5%
jest w innej sytuacji zawodowej, 2% przebywa na urlopie wychowawczym lub
macierzynskim, 3% jest bezrobotne, 3% studiuje, a 5% uczy si¢ w szkole $red-
niej lub policealnej, natomiast 25% wychowuje dziecko lub dzieci do 18 roku
zycia. Jesli chodzi o religig, to 70% z nich deklarowato si¢ jako chrzescijanie,
0% jako zydzi, 0% jako muzulmanie, 0% jako buddysci, 2% jako osoby inne-
go wyznania, w 24% jako ateisci lub agnostycy, a 3% osdb biorgcych udziat
w badaniu odmoéwito odpowiedzi na te pytania. Wsrod chrzescijan najwiecej
jest katolikow — 98%, nastepnie prawostawnych — 2%, swiadkow Jehowy 1%,
zielonoswigtkowcow 1 protestantow po 0%. Osoby z tej grupy respondentéw
w 2% uczestnicza parokrotnie w tygodniu w praktykach religijnych, w 16%
raz w tygodniu, w 6% raz lub dwa razy w miesiacu, w 35% raz lub kilka razy
w roku, a w 41% wecale nie uczestniczg w praktykach religijnych.

Poprzez badania wyraznie uwidoczniony jest nizszy od poziomu zainte-
resowania wiarg 1 religiag poziom zainteresowania misjami (w zaleznosci od
porownywalnego wektora badan jest to pomiedzy 3 a 9%). Podobnie jak
1 w poprzednim etapie, internetowymi mediami chrzescijanskimi bardziej za-
interesowane s3 kobiety niz mg¢zczyzni, a samo zainteresowanie wzrasta wraz
z wiekiem (nadreprezentacja). Che¢ do zapoznawania si¢ z treSciami w anali-
zowanych mediach ros$nie odwrotnie proporcjonalnie do wyksztatcenia, szcze-
gblnie w wigkszych ogniskach domowych. Najmniej zainteresowani sa nimi
respondenci pochodzacy z centralnych i poétnocno-zachodnich wojewddztw,
najbardziej osoby pochodzace ze Slaska i potudniowo-wschodniej Polski. Ba-
dani pochodzacy z miast liczacych do 100 tys. mieszkancéw wyrazaja najwigk-
sze zainteresowanie mediami internetowymi dotyczacymi Kosciota i misji,
w wigkszych miastach jest ono duzo mniejsze, a w osrodkach powyzej 500 tys.
— bardzo mate. Badania nie wykazaly, ze na zainteresowanie analizowanymi
mediami wywiera wptyw wykonywany zawod czy wysokos¢ dochodow — jest
ono rownomiernie roztozone zaréwno po stronie respondentow zainteresowa-
nych, jak i po stronie respondentow niezainteresowanych tymi mediami. In-
trygujaca jest jednak zalezno$¢, ze w rodzinach z dzie¢mi do 18 roku zycia
zainteresowanie tymi mediami jest wsrod respondentow znacznie wyzsze.

Osoby wierzace i regularnie praktykujace a korzystanie
z internetowych mediow chrzescijanskich, w tym misyjnych

Wsrod oséb wierzacych i1 regularnie praktykujacych 8% respondentdéw nie
ma zamiaru korzysta¢ z mediéw komunikujacych za pomoca Internetu, zwia-
zanych z wiarg i religijnos$cia, 32% respondentow nie wyklucza odwiedzin tych
stron, 29% uwaza za prawdopodobne korzystanie z nich, 21% deklaruje, ze na
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pewno bedzie z nich korzystaé, a 9% nie wie, czy bedzie. Na pytanie zwigza-
ne z korzystaniem z internetowych mediéw dotyczacych kwestii zwigzanych
z Kosciotem 1 misjami 10% respondentéw odpowiedziato, ze nie ma zamia-
ru korzysta¢ z nowych medidw zwigzanych z Kosciolem 1 misjami, 23% re-
spondentéw nie wykluczyto odwiedzenia stron zwigzanych z Kosciotem, ale
nie z misjami, 17% respondentéw nie wykluczylo odwiedzenia stron zwigza-
nych z misjami, ale nie z Kosciotem, 34% zadeklarowalo, Ze na pewno be-
dzie korzysta¢ z tych stron, a 16% nie wiedziato, czy bedzie. Na pytanie ,,czy
zna Pan/Pani jakiekolwiek media spotecznosciowe (Facebook, Instagram lub
inne), poswiecone kwestiom misyjnym?”, wsrod oséb deklarujacych si¢ jako
wierzace 1 regularnie praktykujace 37% respondentow zadeklarowato, ze zna,
a 63%, ze nie. Wsérod tych oséb 53% respondentow zadeklarowato, ze zna
strony i portale dotyczace misji i potrafit je wymienic¢, a 47%, ze nie. Na stro-
nach i portalach misyjnych, sposrod osob wierzacych i praktykujacych (poten-
cjalny wybor do trzech mozliwosci) 51% respondentdéw poszukiwalo tematyki
misyjnej, 46% tematyki zwigzanej z kwestiami wiary, 30% tematyki zwigza-
nej z chrzescijanami przesladowanymi, 22% tematyki zwigzanej z dialogiem
kultury, ekumenicznym i religii, 22% tematyki zwigzanej z sytuacjg spoteczna
i polityczng w krajach tzw. Trzeciego Swiata, 17% z podrézami, 14% z pod-
miotem prowadzacym dane medium, 5% respondentéw nie wiedziato, a 2%
szukato innych tresci. Osoby wierzace 1 regularnie praktykujace wskazywaly
nastgpujace atrakcyjne dla nich formy przekazu tresci misyjnych w nowych
mediach (potencjalny wybor do pigciu mozliwosci): 56% historie z zycia mi-
sjonarza, 50% fotoreportaze, 49% filmy, 46% galerie zdj¢¢, 44% wywiady,
42% s$wiadectwa, 33% artykuty misyjne, 26% felietony, 23% transmisje /ive,
22% newsy, 20% raporty, 17% rysunki/grafiki i 4% zadne z powyzszych.

Osoby okazjonalnie praktykujace a korzystanie
z internetowych mediow chrzescijanskich, w tym misyjnych

Wsrod oséb okazjonalnie praktykujacych 33% respondentow nie ma za-
miaru korzysta¢ z internetowych medidw zwiazanych z wiarg i religijnoscia,
33% respondentéw nie wyklucza odwiedzin tych stron, 15% uwaza za praw-
dopodobne korzystanie z nich, 6% deklaruje, ze na pewno bedzie korzystac
z tych stron, a 12% nie wie, czy bedzie. Na pytanie zwigzane z korzystaniem
z internetowych medidw dotyczacych kwestii zwigzanych z Kosciotem i mi-
sjami 33% respondentéw odpowiada, ze nie zamierza korzysta¢ z nowych me-
didw zwigzanych z Kosciolem 1 misjami, 19% respondentéw nie wyklucza
odwiedzenia stron zwigzanych z Kosciotem, ale nie z misjami, 16% respon-
dentéw nie wyklucza odwiedzenia stron zwigzanych z misjami, ale nie z Ko-
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sciotem, 10% deklaruje, ze na pewno bedzie korzysta¢ z tych stron, a 22%
nie wie, czy bedzie. Na pytanie ,,czy zna Pan/Pani jakiekolwiek media spo-
tecznosciowe (Facebook, Instagram lub inne) poswigcone kwestiom misyj-
nym?”, wsrdd oséb deklarujacych si¢ jako wierzace 1 regularnie praktykujace
37% respondentow zadeklarowalo, ze zna, a 63%, ze nie. Wérod tych osob
34% respondentow zadeklarowato, ze zna strony i portale dotyczace misji
1 potrafito je wymieni¢, a 66%, ze nie. Na stronach i portalach misyjnych, spo-
sroéd osob wierzacych i okazjonalnie praktykujacych (potencjalny wybdr do
trzech mozliwosci) 35% respondentow poszukiwato tematyki misyjnej, 31%
tematyki zwigzanej z kwestiami wiary, 15% tematyki zwigzanej z chrzescija-
nami przesladowanymi, 16% tematyki zwigzanej z dialogiem kultury, ekume-
nicznym 1 religii, 24% tematyki zwiazanej z sytuacja spoleczng i polityczna
w krajach tzw. Trzeciego Swiata, 26% z podrézami, 12% z podmiotem pro-
wadzacym dane medium, 10% respondentdéw nie wiedziato, czego poszuku-
je, a 2% szukalo innych tresci. Osoby wierzace i okazjonalnie praktykujace
wskazywaly nastepujace, atrakcyjne dla nich formy przekazu tresci misyjnych
w nowych mediach (potencjalny wybor do pigciu mozliwosci): 56% galerie
zdje¢, 52% historie z zycia misjonarza, 51% fotoreportaze, 47% filmy, 39%
wywiady, 33% artykuty misyjne, 26% felietony, 25% transmisje /ive, 23%
newsy, 23% raporty, 23% swiadectwa, 14% rysunki/grafiki, a 4% zadne z po-
wyzszych.

Osoby niewierzgce a korzystanie z internetowych mediow
chrzescijanskich, w tym misyjnych

Wsrdéd osob niewierzacych 76% respondentow nie ma zamiaru korzystac
z medidéw internetowych, zwigzanych z wiarg i religijnoscia, 12% responden-
tow nie wyklucza odwiedzenia tych stron, 6% uwaza za prawdopodobne ko-
rzystanie z nich, 2% deklaruje, ze na pewno bedzie korzysta¢ z takich witryn,
a 4% nie wie, czy bgdzie. Na pytanie zwigzane z korzystaniem z interneto-
wych mediow dotyczacych kwestii zwigzanych z Kosciotem i misjami 73%
respondentéw odpowiedziato, ze nie zamierza korzysta¢ z nowych mediéw
zwigzanych z Kos$ciotem i misjami, 7% respondentow nie wyklucza odwie-
dzenia stron zwigzanych z Kosciolem, ale nie z misjami, 13% respondentow
nie wyklucza odwiedzenia stron zwigzanych z misjami, ale nie z Kosciotem,
1% deklaruje, ze na pewno bedzie korzysta¢ z tych stron, a 6% nie wie, czy
bedzie. Na pytanie: ,,Czy zna Pan/Pani jakiekolwiek media spotecznosciowe
(Facebook, Instagram lub inne), poswigcone kwestiom misyjnym”, wsrod
0sob deklarujacych si¢ jako niewierzace 0% respondentdw zadeklarowato, ze
zna, a 100%, ze nie. Wsrdd tych oséb 11% respondentéw zadeklarowato, ze
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zna strony i portale dotyczace misji i potrafito je wymieni¢, a 89%, ze nie. Na
stronach i portalach misyjnych, sposrod osdb niewierzacych (potencjalny wy-
boér do trzech mozliwosci) 31% respondentéw poszukiwato tematyki misyjne;j,
7% tematyki zwigzanej z kwestiami wiary, 6% tematyki zwigzanej z chrze-
scijanami przesladowanymi, 29% tematyki zwigzanej z dialogiem kultury,
ekumenicznym 1 religii, 36% tematyki zwigzanej z sytuacja spoteczng i poli-
tyczng w krajach tzw. Trzeciego Swiata, 25% z podrézami, 0% z podmiotem
prowadzacym dane medium, 0% respondentéw nie wiedziato, a 13% innych
tresci. Osoby niewierzace wskazywaly nastepujace, atrakcyjne dla nich formy
przekazu tresci misyjnych w nowych mediach (potencjalny wybdr do pigciu
mozliwosci): 45% historie z zycia misjonarza, 35% filmy, 35% wywiady, 23%
artykuly misyjne, 23% $wiadectwa, 13% galerie zdje¢, 11% fotoreportaze,
11% felietony, 11% transmisje /ive, 0% newsy, 0% raporty, 0% rysunki/grafiki
121% Zadne z powyzszych.

Whioski i postulaty pastoralne

Wobec nowych wyzwan technologicznych Kos$ciot nie pozostaje oboj¢tny.
Dostrzega w najnowszych technologiach potencjat i szans¢ dla ewangeliza-
cji, ktéra w mysl stéw Jezusa Chrystusa: ,,IdZcie wigc 1 nauczajcie wszyst-
kie narody” (Mt 28,19) pragnie urzeczywistnia¢ to wezwanie w kazdej cza-
soprzestrzeni z wykorzystaniem rozmaitych $rodkow przekazu. Tg¢ intuicjg
pastoralng rozwingt Sobdr Watykanski II (Sobor Watykanski I1 2005a; Sobor
Watykanski II 2005b) wraz z pdzniejszym nauczaniem Kosciota, chociazby
Adhortacjg apostolska Christifideles laici (Jan Pawel II 1988) czy z or¢dzia-
mi na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. Kwestie obecnosci
Kosciota w srodkach spolecznego przekazu komunikujacych przez Internet
omawiali polscy badacze (Kloch 2011; Hajduk; Domaszk 81-94; Wielebski,
52-59; Przybytowski 13-20; Lecicki 117-172; Nogowski; Uminski; Sniadach;
Wajs, Kucinski). Teologowie zajmujacy sie srodkami spotecznego przekazu
zauwazaja, ze o ile do niedawna ,,Kosciét prowadzit misje i przenosit ziarno
Ewangelii z kontynentu na kontynent, o tyle na przetomie XX 1 XXI w. po
narodzeniu Chrystusa wkroczyt na zupetie ‘nowa ziemi¢’” (Kloch 2013, 21).
Pozytywy jak i1 negatywy zwigzane z mediami komunikujacymi przez Inter-
net, takze jako narzedziami dziatalnosci ewangelizacyjnej, wskazywali trzej
ostatni papieze, zwlaszcza w oredziach na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecz-
nego Przekazu. Pierwszym z papiezy, ktory dostrzegt szczegolng role Inter-
netu, byt Jan Pawet II. W oredziu na Swiatowy Dzief Srodkéw Spotecznego
Przekazu pisatl o ,.erze komputeréw” i wykorzystywaniu ,,skomputeryzowa-
nych systemow uczestnictwa” (Jan Pawet II 1990), czyli Internetu, do reali-
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zacji misji Kosciota. Byto to w roku 1990, jeszcze przed powstaniem pierw-
szej strony internetowej w jezyku polskim. Kolejni dwaj papieze, w zasadzie
corocznie, swoja uwage koncentrowali wokot tzw. nowych mediow. Papiez
Benedykt XVI nazywa Internet ,,cyfrowym kontynentem, ktdry powinien
by¢ ewangelizowany, ale tez ewangelizuje” (Benedykt XVI), nawigzujac do
pierwszych wypraw ewangelizacyjnych nowozytnego $§wiata, a papiez Fran-
ciszek ukazuje media internetowe jako praktyczne narzg¢dzia, ktére powinny
pozwoli¢ na przejscie od wspdlnoty wirtualnej do realnej w Kosciele, a tak-
ze przestrzega przed zjawiskiem, jakimi sg face news, jak i przed deepfake
(Franciszek 2019; Franciszek 2020). Wszyscy trzej ostatni biskupi Rzymu po-
stuluja, by wykorzystywa¢ internetowe srodki spotecznego przekazu w dziele
ewangelizacji. Ta obecnos¢ powinna by¢ mozliwie profesjonalna, a obecnos¢
Kosciota i duchowienstwa przemyslana i zaprogramowana. Gloszenie Do-
brej Nowiny ma odbywac si¢ bezposrednio, przez tresci chrzescijanskie (ka-
techeze, informacje o Kosciele, swiadectwa, rozwazania biblijne, modlitwe,
transmisj¢ sakramentdw itd.), a takze 1 posrednio przez prawdziwe 1 rzetelne
informacje nieskupiajace si¢ na sensacji, ale na dobru odbiorcy. Biskupi Rzy-
mu zauwazaja, ze wiara, wspdlnota wirtualna potencjalnie doprowadza ludzi
do spotkania na tamaniu chleba w realnym Kosciele. Cyberswiat nie zastg-
pi realnego $wiata i intymnej relacji z Bogiem. Dostrzegaja takze mozliwos¢
prowadzenia, dzigki srodkom spotecznego przekazu, dialogu kultury, religii,
grup spotecznych, a w nich mozliwos¢ tworzenia nowych wiezow, ktore beda
otwarte na niesienie pomocy.

Wyniki badan prowadzg do nastgpujacych wnioskdéw i postulatéw pasto-
ralnych:

— konieczna jest profesjonalizacja obecnosci w mediach internetowych, do-
tyczaca zarowno tresci, jak i1 formy. Postuluje si¢, by zajmowaty si¢ nimi,
na szczeblu instytucji ogdlnopolskich, osoby przygotowane pod wzgledem
teologicznym (misjologicznym), dziennikarskim i informatycznym. Staba
jako$¢ merytoryczna i techniczna nie gwarantuje korzystania z tych $rod-
kéw spolecznego przekazu

— mnalezy budowaé¢ pozytywny wizerunek Kosciota. Wiadomosci chrzesci-
janskie, w tym misyjne, a szczegolnie te zwigzane z szeroko pojeta dzia-
talnoscia na rzecz promocji cztowieka, powinny by¢ wykorzystywane
w eklezjalnym przekazie medialnym jako kreujace pozytywny wizerunek
Kosciota i konieczne jest ukazanie jego powszechnosci, co nie zawsze ma
miejsce. Media misyjne majg szans¢ by¢ driverem (tematyka budzaca za-
interesowanie, przyciagajaca) prowadzacym do korzystania z pozostatych
mediow chrzescijanskich oraz do przyjecia oredzia o zbawieniu w Jezusie
Chrystusie przez osoby sporadycznie praktykujace lub oboj¢tne religijnie
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przejscie od e-spotkania do realnego uczestnictwa w zyciu Kosciota. Oso-
by prowadzace media misyjne, komunikujace przez Internet, jak i ogdl-
nochrzescijanskie (duchowni i $wieccy) powinny mie¢ na uwadze to, ze
e-spotkanie ma doprowadzi¢ do realnego spotkania z Bogiem w Kosciele
nalezy stworzy¢ plaszczyzng wspotpracy i strategii ewangelizacyjno-
-medialnej. Istnieje koniecznos¢ wspotpracy (formacyjnej, szkoleniowe;j,
informacyjnej) TOP10 internetowych mediéw chrzescijanskich 1 TOPS
internetowych mediéw misyjnych w Polsce, aby realizowa¢ wspoélne ele-
menty opracowanej strategii ewangelizacyjno-medialnej, w tym wyko-
rzystania frontmanow 1 influencerow, czy prowadzenia chrzescijanskich
kampanii spotecznych ogolnokrajowych. Warto wykorzysta¢ dziatajace
struktury Biura Prasowego Episkopatu Polski i Krajowej Rady Misyjnej
zauwazalna jest atomizacja mediow chrzescijanskich i misyjnych, brak
spojnego przekazu, ktéry czesto wyklucza si¢. Nieukazywanie Kosciota
jako wspodlnoty ponadnarodowej nie sprzyja przekazywaniu nauczania
0 jego powszechnosci

wykorzystanie driverow i form atrakcyjnych dla odbiorcéw. Zastosowanie
przeprowadzonych badan sprzyja dotarciu do szerszego grona odbiorcéw
z Dobrg Nowing dzigki zastosowaniu form dziennikarskich, tematow inte-
resujacych odbiorcdw z grupy osob niewierzacych lub okazjonalnie prak-
tykujacych

wypracowanie strategii ewangelizacyjno-medialnych komunikujacych za
pomocyg Internetu medidéw misyjnych. Zazwyczaj, zeby intuicyjne 1 labilne
(falowe, niestale) prowadzenie internetowych medidw przynosito plano-
wane efekty, powinno bazowaé na jasnej strategii dziatan, m.in. poprzez
dopasowanie tresci do rodzaju medium i jego grupy docelowe;.

Bazujac na toku przeprowadzonych analiz, mozemy nastepujaco potwier-

dzi¢ lub zweryfikowac postawione tezy i hipotezy badawcze:

Teza 1: ,,W zalezno$ci od zadeklarowanego stopnia religijnosci zmienia
si¢ stopien znajomosci i korzystania z internetowych mediow dotyczacych
wiary, religii i Kosciota, w tym misyjnych” zostala potwierdzona
Hipoteza 1: ,,Internetowe media chrzescijanskie docieraja z przekazem do
0soOb niewierzacych” zostata zweryfikowana negatywnie

Hipoteza 2: ,,Internetowe media misyjne w wiekszym stopniu budzg za-
interesowanie osob niewierzacych niz chrzescijanskie, internetowe media
ogodlnotematyczne” zostala zweryfikowana pozytywnie

Hipoteza 3: ,Internetowe media chrzescijanskie, w tym chrzescijanskie,
podlegaja procesowi atomizacji i zbytniej partykularyzacji” zostala zwery-
fikowana pozytywnie.
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PEOPLE WITH VARIOUS DEGREES OF RELIGIOSITY DECLARED,
AND USE OF ONLINE PEOPLE WITH VARIOUS DEGREES
OF DECLARED RELIGIOSITY, AND THE USE OF ONLINE CHRISTIAN
MEDIA, INCLUDING MISSIONARY MEDIA, IN POLAND.
A PASTORAL AND PRESS RESEARCH

Summary

Media communicating via the Internet have become tools of evangelizing influ-
ence since the early 1990s. They became the subject of research for the author, in
terms of how well they are known to the Internet users depending on the degree of re-
ligiosity they declared (believers and regular users, believers and occasional practitio-
ners, non-believers), which allowed to formulate pastoral postulates and conclusions.
The survey included persons from a representative, nationwide sample (N = 1000)
who completed standardized CAWI (Computer-Assisted Web Interview) question-
naire interviews and VIDI (Virtual Individual In-Depth Interviews — individual in-
depth interviews). This is the first such extensive research on Poland. According to
the research, the knowledge and use of Christian media that communicate through
the Internet, including the missionary ones, changes depending on the respondents’
declared degree of religiosity.

Keywords: new media; Internet; missions; degree of religiosity; use

Stowa kluczowe: nowe media; Internet; misje; stopien religijnosci; korzystanie
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