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Przeobrazenia i realizacja funkcji wydawniczych
polskich mediow misyjnych w okresie pandemii covid-19

Wstep

Nie byto Polski na mapie §wiata przez prawie 150 lat (1772-1918), a wy-
dawanie prasy polskojezycznej bardzo wtedy ograniczono. Niemniej, w Ow-
czesnym systemie prasowym periodyki o tematyce misyjnej pojawily si¢
w drugiej potowie XIX w., lecz z r6zng intensywnos$cig, w zaleznos$ci od za-
borcy (Niemcy, Rosja, Austria). W §wiecie pierwszymi tytulami misyjnymi
byly francuskie: ,,Les Annales de la Propagation de la Foi” oraz ,,Les Mis-
sions Catholiques”, wydawane od 1822 r. (por. Kaleta 59)', a kilka lat pozniej
rozpoczeto wydawanie niemieckiego ,,Die Katholischen Missionen” (por.
Malek 189-195). Na terenach polskich, nalezacych do Cesarstwa Austro-
-Wegierskiego, pojawil si¢ pierwszy tytut: ,,Misje Katolickie”, wydawany od
1882 r. przez krakowskich jezuitow (por. Kaleta 60). Od odzyskania niepod-
legtosci w 1918 r. do wybuchu drugiej wojny $wiatowej wydawano w kraju
38 rozmaitych czasopism misyjnych; réwnoczesnie najwiecej ukazywato si¢
ich w latach 19351 1937 (po 25 tytutow). Wychodzity one najczesciej w nie-
wielkich naktadach, a gléwnymi centrami wydawniczymi byly: Warszawa,
Lwow, Poznan, Krakow, Katowice, Wilno 1 £6dz (por. Wrzos Polskie czaso-
pismiennictwo po Il wojnie swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznawcze
34-39; Kaleta 11-278; szerzej o tej dzialalnosci czasopism misyjnych: Wrzos
Glowne idee teologiczne, historia i funkcje oblackiego czasopismiennictwa
misyjnego w Polsce (1926-2016) 13-50). Stanowity element szeroko pojetej
animacji misyjnej, a w szczegdlnosci informacji misyjnej, z ktdrg mozna byto
dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw. Znawca prasy misyjnej okresu Dru-

' Pozycja ta jest dysertacja doktorska z zakresu nauk humanistycznych, specjalnos¢: historia
prasy.
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giej Rzeczypospolitej, Andrzej Kaleta, wyr6znit i opisat funkcje, jakie reali-
zowala owa prasa: informacyjna, propagowania misji, gromadzenia srodkow,
organizatorskg, budzenia powotan misyjnych oraz wychowawcza; niektore
z tych funkcji byty wiasciwe jedynie dla czasopi$miennictwa misyjnego (por.
Kaleta 173-244).

Wybuch drugiej wojny swiatowej (1 IX 1939) doprowadzit do wstrzyma-
nia wydawania w kraju czasopism katolickich, w tym misyjnych. Okres po-
wojenny i utworzenie Polskiej Rzeczpospolitej Ludowe;j, zaleznej od Zwigz-
ku Socjalistycznych Republik Radzieckich, a takze dominacja socjalizmu
praktycznego nie sprzyjaty odtworzeniu tych mediow. Zakazano wydawania
prasy misyjnej. Zgode od witadz na wydawanie czasopism misyjnych uzyska-
no dopiero w latach osiemdziesigtych XX w. Po 1983 r. (pozwolono wtedy na
oficjalny druk czasopism, ale na wlasnym papierze) wychodzito na rynku kra-
jowej prasy misyjnej jednoczesnie 35 tytutow misyjnych. Najwicksze nakta-
dy i najwigcej tytulow ukazywato si¢ w latach dziewigcédziesigtych ubieglego
wieku. Byly wérdd nich czasopisma popularyzujace, popularnonaukowe oraz
naukowe, osiggajace niejednokrotnie naktady jednorazowe powyzej 50 tys.
egzemplarzy (Wrzos Polskie czasopismiennictwo misyjne po 1l wojnie swia-
towej 43-462). Po 2000 r., w ciggu dwudziestu lat, zauwazalny jest kryzys
wydawniczy (jeszcze przed wybuchem pandemii). Naktady wydawnictw spa-
dly od okoto 15 do 60 procent. Zaprzestano wydawania dziewigciu tytutow
lub zawieszono ich wydawanie, w tym siedmiu w latach 2015-2021. Wydaje
si¢, ze wywarly na to wptyw: spadek czytelnictwa prasy drukowanej w Pol-
sce 1 zmiana technologii przekazu: z analogowej na cyfrowa, jak rowniez nie
zawsze interesujaca szata graficzna, tre$¢ nieadekwatna do grupy odbiorcow
(targetu), spadek liczby osoéb majacych systematyczny kontakt z Kosciotem,
wzrost kosztow produkcji przy malejagcym naktadzie 1 powigkszajaca si¢ nie-
optacalno$¢ ekonomiczna (por. Wrzos ,,0d czasopism do Web 3.0. Polskie
media misyjne po Vaticanum Secundum. Rozwoj srodkow spotecznego prze-
kazu oraz nauczanie Kosciofa na ich temat w polskim czasopisSmiennictwie
misyjnym.” Cz. 1: 85-108), a w ostatnich latach takze ujawnianie nieewange-
licznego sposobu zycia, zwigzanego z przestepstwami seksualnymi duchow-
nych i brakiem lub niewystarczajaca reakcja na nie hierarchow koscielnych?.

2 Badania certyfikowane Centrum Badania Opinii Spolecznej: Religijnos¢ Polakéw w ostat-
nich 20 latach z 8 czerwca 2020 r.; Wplyw pandemii na religijnos¢ Polakow z 25 czerwca 2020 r.;
Oceny dziatalnosci parlamentu, prezydenta, Trybunatu Konstytucyjnego, policji i Kosciola
z 17 grudnia 2020 r.; Oceny dziatlalnosci parlamentu, prezydenta, Trybunatu Konstytucyjnego, po-
licji i Kosciola z 20 stycznia 2021 1.; Religijnos¢ mlodych na tle ogotu spoleczenstwa z 24 listopada
2021 r.; Lokalna parafia — jej postrzegania i funkcje z: 13 stycznia 2022 r.



PRZEOBRAZENIA I REALIZACJA FUNKCJI WYDAWNICZYCH POLSKICH MEDIOW... 117

Pierwsze zachorowanie na ostra, zakazng chorobe uktadu oddechowe-
go — covid-19 — wywotang przez wirusa SARS-CoV-2 odnotowano w Polsce
4 marca 2020 r. w Zielonej Gorze. W okresie od 14 do 20 marca obowigzywat
na obszarze Polski stan zagrozenia epidemicznego, a od 20 marca wprowa-
dzono obowigzujacy do dzisiaj stan epidemii. W jego trakcie, w rozmaitym
natgzeniu mozna byto uczestniczy¢ w zyciu religijnym?®. Zmienila si¢ w tym
czasie specyfika uczestnictwa w tym zyciu; wielu wierzacych brato udziat
w praktykach religijnych online. Czasowym obszarem badawczym beda lata
2020-2021 oraz poczatek 2022 r.

Wydaje sig¢, ze istnieje koniecznos$¢ przeprowadzenia analizy misjolo-
giczno-prasoznawcze] misyjnych srodkow spotecznego przekazu w Polsce,
zaréwno drukowanych, jak 1 komunikujacych przez Internet, co do realizacji
funkcji wydawniczych w tym okresie. Do tej pory byly to badania prowa-
dzone w ograniczonym zakresie — jedynie czasopism misyjnych, tudziez nie
zawieraly elementow porownawczych z wezesniej wydawang prasg misyjna,
ukazujacg si¢ przed i po drugiej wojnie §wiatowe;j.

Niniejsze studium begdzie szersze. Obejmie ono funkcje wydawnicze mi-
syjnych srodkow przekazu, co jednoczesnie pozwoli zbada¢ m.in. to, jakie te-
maty w tym czasie byly wiodace na famach czasopism i portalach misyjnych
oraz w jaki sposob i do jakich dzialan byli przekonywani czytelnicy. Do naj-
czesciej spotykanych funkeji prasowych w polskim systemie wydawniczym
naleza: informacyjna i publicystyczna (gtéwnym zadaniem jest informowanie
potencjalnych odbiorcéw o aktualnych wydarzeniach, o biezacym, codzien-
nym zyciu misji), opiniotwoércza (pozwala uksztattowa¢ poglad na dane zda-
rzenie, sytuacj¢ czy stan, formowac osoby opiniotworcze), postawotworcza
(ksztaltuje postawe w danej sprawie, wobec misji i Ko$ciota), rozrywkowa
(zawiera elementy rozrywkowe, bez wigkszych wartosci informacyjnych),
kontrolna (kontroluje aparat wtadzy 1 jego poczynania), organizatorska (or-
ganizuje zycie spoteczne) oraz integracyjna (integruje dane spoteczenstwo)®.
W badaniach postaramy si¢ ukaza¢ przeobrazenia w realizacji tych funkcji.

* Najwigksze obostrzenia pandemiczne dotyczace kosciotow obejmowaty dni: od 25 marca
do 10 kwietnia 2020 r., kiedy to w kos$ciele mogto uczestniczy¢ w nabozenstwie jednorazowo jedy-
nie pigciu wiernych, nie wliczajac ksiedza i stuzby liturgicznej: Rozporzgdzenie Ministra Zdrowia
zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie ogloszenia na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej stanu epi-
demii z 24 marca 2020 r., Dz. Ust. poz. 522.

4 Potrzeba podziatu funkcji prasy czy proby jej enumeracji sa obecne w wielu badaniach
prasoznawczych. Niestety, nie ma ogolnie przyjetej typologii funkcji prasy. Irena Tetelowska juz
w 1967 r. podala trzy funkcje prasy: informujaca, ksztattujaca opinie i dostarczajaca rozrywki (por.
Tetelowska 157). Podziat trychotomiczny zaprezentowany przez Tetelowska jest najbardziej roz-
powszechniony. Michal Szulczewski podaje cztery funkcje prasy: organizatorska, propagandowa,
wychowawczg i rozrywkowa (por. Szulczewski 51). Kazimierz. Mtynarz uznaje nastepujace funk-
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Aktualnie do wiodacego czasopismiennictwa misyjnego w Polsce nale-
73 nastepujace tytuly prasowe: ,,Misje Dzisiaj” (wydawca: Papieskie Dzieta
Misyjne), ,,Misje Salezjanskie” (Towarzystwo §w. Franciszka Salezego — sa-
lezjanie), ,,Misjonarz” (Misjonarze Stowa Bozego — werbisci), ,,Misjonarze
Kombonianie” (Misjonarze Kombonianie Serca Jezusowego — kombonianie)
oraz ,,Misyjne Drogi” (Misjonarze Oblaci Maryi Niepokalanej — oblaci). Ty-
tuly te charakteryzuja si¢ najwickszym naktadem, rozpoznawalnoscig oraz
zasiggiem wsrdd czytelnikow’. Natomiast wérod portali wiodacymi sa: mis-
sio.org.pl, www.misje.pl oraz misyjne.pl, prowadzone przez Papieskie Dzieta
Misyjne (PDM), Komisje¢ Episkopatu Polski ds. Misji i Zgromadzenie Misjo-
narzy Oblatow Maryi Niepokalanej. To one beda stanowi¢ zrodto badawcze
ze wzgledu na ograniczony zakres badawczy. Wydaje si¢, ze niniejsze zro-
dia sa reprezentatywne dla przywotywanego segmentu systemu prasowego
w kraju.

Przed badaniami zostaly sformulowane nastepujace hipotezy i tezy ba-
dawcze, ktore nastepnie, w toku badan, bedziemy starali si¢ zweryfikowac
(hipotezy) lub potwierdzi¢ (tezy).

e Teza 1. W czasie pandemii covid-19 wiodace czasopisma misyjne re-

alizowaly funkcje prasowe, ze wzgledu na ktérych realizacje powstaty

e Hipoteza 1. Roznity si¢ funkcje prasowe, realizowane przez media pra-

sowe 1 media komunikujace przez Internet

e Hipoteza 2. Glownymi, realizowanymi funkcjami byly: informacyjna,

organizatorska oraz gromadzenia srodkow — w zakresie pomocy osobie
prawnej wydawcy.

Wychodzac naprzeciw potrzebom studium, skorzystamy z trzyetapowej
metodologii badan: widzie¢ — osadzi¢ — dziata¢ (por. Adamski 1 Lecicki 11-24;
Mazzei 13-160). Pierwszym jej elementem jest poszukiwanie i opracowanie
zrddet badawczych, a drugim interpretacja ich wynikow w §wietle Objawie-
nia obecnego w Pismie Swietym, poswiadczonego przez Tradycje i Urzad

cje prasy: informacyjna, organizatorska, wychowawcza i rozrywkowa (por. Mtynarz 10). Kolejni
autorzy przedstawiajg wspolczesna liste funkcji prasy: informacyjna, socjalizacyjna, motywacyjna,
debaty, edukacyjna, promowania kultury, rozrywkowa i edukacyjna — zgodng ze wskazaniami ONZ
(por. International Commission for the Study of Communication Problems 14-15). Szerzej na ten
temat pisza: Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu; Bertrand. Deontologia mediow; Chylin-
ski 1 Russ-Mohl. Dziennikarstwo; Nie¢. Komunikowanie spoleczne i media; Stownik terminologii
medialnej.

> Badania wiodacych czasopism misyjnych od 2020 r., w tym spadki naktadu, kontent, zostaty
opisane w: Wrzos, Wiodqgce polskie czasopismiennictwo misyjne w okresie pandemii Covid-19, jego
funkcjonowanie, przekaz oraz realizacja funkcji prasowych [mps przygotowany do druku].
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Nauczycielski Kosciota. Trzecim elementem jest wyprowadzenie wnioskow
1 postulatow pastoralnych. Do funkcji wydawniczych, realizowanych przez
pras¢ misyjng, naleza: informacyjna i publicystyczna, propagowania misji
1 idei misyjnej, katechetyczna i formacyjna, nowo ewangelizacyjna i ewan-
gelizacyjna, gromadzenia $rodkéw na rzecz misji, budzenia powotan mi-
syjnych, organizowania grup misyjnych, opiniotworcza i postawotworcza
(Wrzos Polskie czasopismiennictwo misyjne po Il wojnie Swiatowej. Studium
misjologiczno-prasoznawcze 511-528; funkcje polskich mediow misyjnych,
komunikujgcych przez Internet: Wrzos, Misje w polskojezycznym Internecie.
Studium misjologiczno-prasoznawcze, 327-367). Pierwszy etap niniejszych
badan bedzie poszerzony o metody badawcze znane z medioznawstwa i nauk
spotecznych (analiza tresci). Niniejsze lapidarne studium podzielimy na na-
stepujace etapy badawcze:

1. Realizacja ogdlnych funkcji prasowych przez misyjne $rodki spotecz-
nego przekazu (2020-2022)

2. Realizacja przez misyjne $rodki spotecznego przekazu funkcji pra-
sowych, charakterystycznych dla siebie i chrzescijanskich mediow
(2020-2022)

3. Whioski 1 postulaty pastoralne.

Realizacja ogdélnych funkcji prasowych przez misyjne srodki
spolecznego przekazu (2020-2022)

Do tzw. ogdlnych funkcji prasowych, ktore realizowane sg przez wszyst-
kie §rodki spotecznego przekazu, naleza: informacyjna i publicystyczna, opi-
niotworcza i postawotworcza. Funkcja informacyjna i publicystyczna to jed-
na z podstawowych funkcji mediow, w przypadku naszych badan — mediow
misyjnych. Zostata ona zdefiniowana w ustawie o prawie prasowym®. Glow-
nym zadaniem $rodkéw spotecznego przekazu jest informowanie potencjal-
nych odbiorcoOw o biezacych i aktualnych wydarzeniach lub przedstawienie
wydarzen z bardziej lub mniej odleglej przesztosci. Zarowno w czasopismach
misyjnych Drugiej i Trzeciej Rzeczypospolitej, jak 1 w mediach misyjnych,
komunikujacych za pomocg Internetu, jest ona obecna i stanowi jedng z przy-
czyn ich istnienia. W przypadku mediow misyjnych funkcja ta zwigzana jest
z informowaniem o misyjnym nauczaniu Kos$ciota, w tym o dokumentach
papieskich czy dotyczacych tego nauczania rozwazaniach i analizach. Naj-

¢ Por. Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984, Nr 5 poz. 24, art. 1
(z pdz. zm.).
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czesciej w mediach misyjnych publikowane sg oredzia na Dzien Misyjny oraz
podejmowane sg tez tematy zwigzane z ,,misyjnym” Magisterium Kosciota,
jak 1 z dialogiem miedzyreligijnym, ekumenicznym i mi¢dzykulturowym.
W ograniczonym zakresie informowano w mediach misyjnych o historii dzia-
falno$ci misyjne;.

Pojawiajg si¢ aktualne misjograficzne tresci, takze faczone z pandemia
covid-19, zwigzane najczesciej partykularnie z osobg prawng wydawcy. Tre-
Sci te sg na biezgco publikowane w Internecie, zwlaszcza w mediach spo-
tecznosciowych (Instagram, Facebook, Twitter, Snapchat, TikTok), czesto
w formie transmisji /ive, natomiast przez czasopisma w dystansie czasowym.
Media misyjne skupiajg si¢ w interesujacym nas czasie w swoich tresciach
na dorobku materialnym i duchowym misjonarzy. Zauwazalne sg informa-
cje o kolejnych sukcesach w tych dziedzinach, publikowane zazwyczaj przez
organy prowadzace dane medium, a zwigzane z misjonarzem czy grupa lub
wspolnotg misjonarzy. W tych przekazach akcent potozony jest na wprowa-
dzenie duchowosci mitosierdzia czy maryjnej. Na tamach mediow misyjnych
pojawiajg sie tez informacje pozareligijne i edukacyjne, chociazby dotyczace
historii panstw, geografii, socjologii, etnologii, a nawet kulturoznawstwa, an-
tropologii, biologii czy politologii’.

W analizowanym okresie pandemii media misyjne szeroko informowaty
o biezacej dziatalnos$ci 1 sytuacji Kosciota misyjnego, poszczegdlnych mis;ji
1 misjonarzy, w kontekscie trwajacego pandemicznego zagrozenia. Zauwa-
zalne jest informowanie o pomocy medycznej i humanitarnej, gdyz gtod stat
si¢ na terytoriach misyjnych skutkiem pandemii. Widoczng wadg niektorych
medidow misyjnych jest zmniejszenie zakresu tematycznego artykulow, naj-
czesciej zawezenie do misji prowadzonych przez wydawce. Takie dziatanie
obniza ich uniwersalny charakter. Ukazywane dzieto misyjne staje si¢ wigc
mniej powszechne. Rzetelna informacja i publicystyka misyjna skutkuja
glebsza realizacjg pozostatych funkcji prasowych, chociazby wspierania mi-
sji. Zauwazalne jest informowanie partykularne o wydarzeniach zwigzanych
z osobg prawng wydawcy®.

7 Funkcja informacyjna i publicystyczna, ktora nie ulegata przeobrazeniu, zostata opisana,
w przypadku misyjnych srodkow spotecznego przekazu, przed druga wojna swiatowa w: Kaleta
173-194; w przypadku czasopism misyjnych powojennych w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo
misyjne po Il wojnie Swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznawcze 512-515; a w przypadku me-
diow misyjnych, komunikujacych przez Internet, w: Wrzos, Misje w polskojezycznym Internecie.
Studium misjologiczno-prasoznawcze 328-342.

8 Analizowany okres badawczy wszystkich funkcji prasowych dotyczyt niniejszych stron:
http://www.misyjne.pl (dostep 21 III 2021); http://www.missio.org.pl (dostep: 21 111 2021); http://
www.misje.pl (dostep: 21 IIT 2021) oraz ich mediéw spotecznosciowych; czasopism: ,,Misje Dzi-
siaj” 231 (2020) 3 — 242 (2022) 2; ,Misje Salezjanskie” 194 (2020) 2 — 205 (2022) 1; ,,Misjonarz”
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Funkcja opiniotworcza to kolejna klasyczna funkcja srodkéw spoteczne-
go przekazu. Polega ona na tym, ze nadawcy czy tworcy publikowanych ko-
munikatow chcg wzbudzi¢ w odbiorcach okreslone opinie, spos6b myslenia,
poglady, najczgsciej pozytywne, dotyczace czy to osoby prawnej wydawcy,
czy tez zatozonych przez niego celow. Misje sa takim elementem dziatalno$ci
Kosciola, szczegdlnie na pograniczu ich 1 szeroko pojetej pomocy spolecz-
nej 1 humanitarnej; moga kreowac pozytywny obraz Kosciota. Jednym z ele-
mentow tej funkcji jest cytowalnos¢, a wiec liczba cytowan danego medium
w innych mediach. Twierdzi si¢ wowczas, ze dane medium jest opiniotwor-
cze 1 wptywa na inne, a tym samym na spoleczenstwo, ktore zaczyna mysle¢
w sposob, jakiego chcg autorzy czy wydawcy. Mozna zauwazy¢, ze pisma
misyjne nie cytujg siebie wzajemnie, podobnie jak media misyjne komuniku-

455 (2020) 5 — 475 (2022) 2; ,,Misjonarze Kombonianie” 158 (2020) 3 — 168 (2022) 1, ,,Misyjne
Drogi” 200 (2020) 2 — 213 (2022) 3. Wsrod tekstow dotyczacych covid-19 na misjach wyrozniaja
si¢: Andrzej. Ilczuk. ,,Tajemnica wiary.” Misje Dzisiaj 231 (2020) 3: 41; Mariola. Krystecka, Luca.
Bovii. ,,Na misyjnych drogach.” Tamze 231 (2020) 4; [bez autora], ,,Apel papieza Franciszka.”
Tamze: 27; Marek. Czajkowski. ,,Archidiecezja Gdanska.” Tamze: 30-31; Maciej. Pawlowski.
,Misja przez Serce.” Tamze: 38-39; Jacek. Zdzieborowski. ,,Jak by¢ chrzescijaninem?” Misje Sa-
lezjanskie 194 (2020): 3; tenze. ,,Chrystus nasza nadzieja.” Tamze 195 (2020) 3: 3; [bez autora].
,,15% etiopskich dzieci.” Tamze: 8; Helena. Kaminska. ,,Etiopskie zapiski.” Tamze: 6-13; Gode-
lieve. Kayobera. ,,Dzigki wam jestem tym, kim jestem.” Tamze: 14-17; Bernadetta. Rusin. ,,Domi-
nik Savio. Swiety w masce ochronnej.” Tamze: 26-29; [bez autora]. ,,Wielki salezjanin odchodzi
z powodu koronawirusa.” Tamze: 30; Wiadystaw. Madziar. ,,Spotkanie z paniag DIngL1.” Misjonarz
455 (2020) 5: 12-13; [bez autora]. ,,Obrazy na misje.” Tamze 456 (2020) 6: 14; [bez autora]. ,,Apel
Jasnogorski on-line z rodzing arnoldowa.” Tamze; Wiladystaw. Madziar. ,,Zmiana czasu.” Tamze:
18-19; Zenon. Szabtowinski. ,,Przestawienie kursu na Boga.” Tamze: 20-21; Andrzej. Mochalski.
. Wyjatkowy czas.” Tamze: 22-23; Malgorzata. Made;j. ,,Papua Nowa Gwinea.” Tamze: 27; [bez
autora], ,,Potudniowe Kiwu zmaga si¢ z powodziami.” Misjonarze Kombonianie 158 (2020) 3: 4;
Anna. Marek, ,,Dziatalno$¢ misyjna w czasach epidemii.” Tamze: 5; Ewelina. Gw6zdz. ,,Eduka-
cja dla wszystkich.” Tamze: 29; tenze. ,,Misjonarka w czasach zarazy.” Tamze: 34; [bez autora].
»Nowe przypadki eboli.” Tamze 159 (2020) 4: 4; [bez autora]. ,,Ko$cidét pomaga podczas pande-
mii.” Tamze; [bez autora]. ,,Z ubogimi tez trzeba si¢ liczy¢.” Tamze: 5; [bez autora]. ,,Slowa papie-
za Franciszka dla Polakoéw.” Tamze; Tomasz. Marek. ,,Nierowne szanse mtodziezy.” Tamze: 16-20;
Adam. Zagaja. ,,Gotowi na wszystko.” Tamze: 22-23; Ewelina. Gw6zdz. ,,Czy wszyscy moga zy¢
dlugo i w zdrowiu?” Tamze: 29; Pawel. Opiola. ,,Statlem si¢ wszystkim dla wszystkich.” Tamze:
30; [bez autora]. ,,Trwa walka z koronawirusem.” Misyjne Drogi 200 (2020) 2: 4; Marcin Wrzos.
»~Papiez misjonarz.” Tamze 201 (2020) 3: 2; [bez autora]. ,,Papiez na pustym placu $w. Piotra:
przyjmijmy Boga, aby przyjaé¢ nadzieje.” Tamze: 5; [bez autora]. ,,Wirtualnemedia.pl: Duzy wzrost
ogladalnosci mszy $w. w telewizji.” Tamze: 6; [bez autora]. ,,Spowiedz drivethru.” Tamze; [bez
autora]. ,,Strona swietawdomu.pl pomogla przezy¢ Wielkanoc w czasie epidemii.” Tamze: 10; [bez
autora]. ,,Mitosierdzie w czasach zarazy.” Tamze: 11; Michat J6zwiak. ,,Ko$ciot w kwarantannie.”
Tamze: 12; Henryk. Marciniak. ,,Walczymy z koronawirusem.” Tamze: 61; MarekHamny. ,,Merci
lub thank you” Tamze: 66. Opublikowano takze cate wydania pism misyjnych dotyczace pandemii:
Misyjne Drogi 202 (2020) 4: 1-76; Misje Dzisiaj 234 (2020) 6: 1-44 oraz Misyjne Drogi 209 (2021)
5:1-76.
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jace przez Internet’. Omawiana funkcja byta realizowana przez przedstawia-
nie sytuacji na misjach w okresie pandemii i1 zaradzanie im, zardwno dzigki
pomocy misjonarzy, jak i dziatalno$ci w kraju na rzecz misji.

Trzecia uniwersalna funkcja mediéw misyjnych to funkcja postawo-
tworcza. Postawe stanowi wyuczona sklonno$¢ do reagowania w spotecznie
okreslony sposoéb, w szczegolnosci przez podejmowanie konkretnych dzia-
tan w odpowiedzi na oczekiwania spoteczne, poprzedzone najczesciej jakims
wydarzeniem. Zrédtem postaw jest przyjety $wiatopoglad rozumiany jako
zbidr subiektywnych do§wiadczen intelektualnych i emocjonalnych, okresla-
jacych stosunek osoby do otaczajacej ja rzeczywistosci (Thomas i Znaniecki
21; Marody 12; Nelson 367-399; Eysenck 269; Nowak 320). Zatem pisma
misyjne poprzez swoja tres¢ wptywaja na przyjetg postawe wobec m.in. dane-
go wydarzenia, np. katastrofy lub wojny, lub wobec drugiego cztowieka. Me-
dia misyjne, w tym nie tylko media komunikujace przez Internet, umozliwiaja
wzbudzanie pozytywnych postaw wzgledem Kosciota. Postawa solidarnosci
1 zaangazowania to odpowiedz na materialy prezentujace potrzeby misji. Nie-
rzadko mtodzi ludzie, takze oddaleni od Kosciota, po ich obejrzeniu chcg bar-
dziej zaangazowac si¢ w owa pomoc, chociazby przez krotkotrwaty wyjazd
misyjny, a ich postawa zmienia si¢ w przychylniejsza Kosciolowi. Wzbudza-
na jest postawa wsparcia duchowego i odpowiedzialno$ci materialnej za mi-
sj¢. Pomagaja w tym materialy misyjne i prosby o tego typu zaangazowanie,
regularnie publikowane w mediach misyjnych. Postawa otwarto$ci na innych
ludzi, kultury, religie, a takze postawa ciekawos$ci 1 poznania $§wiata to ko-
lejne postawy wzbudzane w odbiorcy dzigki publikowanym i nadawanym
przekazom w internetowych mediach misyjnych. Postawy wiary, religijnosci,
ewangelizacji s wzbudzane w czytelnikach i uzytkownikach analizowanych
mediow. Zapraszani sg oni do wlagczenia si¢ w misj¢ ewangelizacji $wiata,
powierzong Kos$ciotowi przez Boga. W mediach misyjnych, szczegolnie tych
komunikujacych za pomoca Internetu, pojawia si¢ takze budowanie wsrod
ich odbiorcow postawy zaufania wobec Kosciota, ktory jest wiarygodny
przez sposob zycia, prace ewangelizacyjng na misjach ad gentes'®. Omawia-

° Funkcja opiniotworcza, ktora nie ulegata przeobrazeniu, zostata opisana w przypadku mi-
syjnych srodkow spotecznego przekazu przed druga wojng Swiatowa w: Kaleta 234-244. Wowczas
nazywana byta, wraz z funkcja postawotworcza, funkcja wychowawcza. W przypadku czasopism
misyjnych powojennych natomiast w: Wrzos Polskie czasopismiennictwo misyjne po Il wojnie
Swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznawcze 525-526, a w przypadku mediéw misyjnych, ko-
munikujacych przez Internet, w: tenze, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologicz-
no-prasoznawcze 360-361. Wydaje sig, ze jej realizacja jest szczegodlnie potrzebna.

1% Nieulegajaca przeobrazeniu funkcje postawotworcza opisano w przypadku misyjnych $rod-
kow spotecznego przekazu przed druga wojna swiatowa w: Kaleta 234-244. Wtedy nazywano ja,
razem z funkcjg opiniotworcza, funkcja wychowawczg. W przypadku czasopism misyjnych powo-
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na funkcja byla realizowana w okresie pandemii przez prezentowanie sytuacji
na misjach, dziatalnosci Kosciota w tym czasie i budowanie w zwigzku tym
pozytywnego obrazu Kosciola, zarowno wsrod osob wierzacych jak i niewie-
rzacych.

Realizacja przez misyjne Srodki spolecznego przekazu
funkcji prasowych charakterystycznych dla siebie
i chrzescijanskich mediow (2020-2022)

Do funkcji prasowych, charakteryzujacych misyjne srodki spotecznego
przekazu naleza: funkcja propagowania misji i idei misyjnej, katechetyczna
1 formacyjna, nowo ewangelizacyjna i ewangelizacyjna, gromadzenia $rod-
kéw na rzecz misji, budzenia powotan misyjnych oraz organizowania grup
misyjnych.

Powojenni i1 przedwojenni wydawcy czasopism misyjnych realizowali
kolejng fundamentalng funkcje¢ periodykow misyjnych, jaka stanowi propa-
gowanie misji i idei misyjnej wsrod swoich czytelnikow. Jest to podstawo-
wa funkcja charakterystyczna dla omawianego segmentu rynku prasowego.
Funkcja ta stuzy przede wszystkim uwrazliwieniu odbiorcow na misje, a tak-
ze przedstawieniu i usystematyzowaniu samej idei misyjnej. Realizowata si¢
ona przez systematyke biblijng i teologiczng misji, zdefiniowanie misji ad
gentes, ukazywanie misji jako pozytywnego rodzaju dziatalnosci eklezjalne;,
przekazywanie potrzeb misyjnych, wskazywanie na warto$¢ krajowego zaan-
gazowania misyjnego, popularyzacj¢ wlasnych osiggni¢¢ misyjnych czy roz-
maitego typu mobilizacj¢ misyjna, a takze poprzez prezentowanie tej dziatal-
nosci jako istotnej dla Kosciota. Innym rodzajem realizacji owej funkcji jest
propagowanie zaangazowania misyjnego, zarowno dtugo- jak i krotkotermi-
nowego. Jako dziatalno$¢ ewangelizacyjna i charytatywna misje sg dobrze
odbierane przez spoleczenstwo. Propagowanie misji jest zatem celowe nie

jennych w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo misyjne po Il wojnie swiatowej. Studium misjolo-
giczno-prasoznawcze 526-528; a w przypadku mediow misyjnych, komunikujacych przez Inter-
net w: tenze, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznawcze 362-367.
Wydaje sie, ze jej realizacja jest w szczegdlnosci potrzebna. Funkcja postawotworceza, ktora tez
nie ulegata przeobrazeniu, zostala opisana w przypadku misyjnych srodkow spotecznego przekazu
przed druga wojng $wiatowa w: Kaleta 234-244. Wtenczas byta nazywana, wraz z funkcja opi-
niotworcza, funkcja wychowawcza; w przypadku czasopism misyjnych powojennych w: Wrzos,
Polskie czasopismiennictwo misyjne po Il wojnie Swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznaw-
cze 526-528, a w przypadku mediow misyjnych, komunikujacych przez Internet, w: tenze ,Misje
w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznawcze 362-367. Wydaje sig, ze jej
realizacja jest szczeg6lnie potrzebna.
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tylko wsrdd wierzacych, ale i wérdd osob obojetnych religijnie, co stanowi
domeng mediow internetowych''. Podczas pandemii autorzy przekazoéw mi-
syjnych starali si¢ szeroko informowac o sytuacji i zaangazowaniu Kosciota,
propagowali t¢ dziatalnos¢, przekonywali do niej oraz zachgcali do wiaczenia
si¢ materialnego lub duchowego zardwno osoby wierzace, jak i niewierzace.

Teoretycy mediow katolickich podaja, ze jedng z najwazniejszych, a moze
1 najwazniejsza, funkcja chrzescijanskich $rodkéw spolecznego przeka-
zu, w tym misyjnych, jest funkcja ewangelizacyjna, ktora jednocze$nie nie
wyklucza innych funkcji prasowych. Funkcje t¢ mozemy rozumie¢ na trzy
klasyczne sposoby: jako ewangelizacj¢ prasowa, skierowang do ludzi, kto-
rzy sg ochrzczeni i praktykuja swoja wiare (formacja, katechizacja); do ludzi
ochrzczonych 1 niepraktykujacych (nowa ewangelizacja) oraz do ludzi nie-
ochrzczonych (ewangelizacja). Funkcja ta uwidacznia si¢ najbardziej w pe-
riodykach popularnych i popularnonaukowych, a takze w mediach misyjnych
komunikujacych za pomocg Internetu, gdyz pozycje naukowe sa adresowane
ze wzgledu na swoja specyfike do 0sob wierzacych, misjologéw lub oséb za-
interesowanych misjami, czyli do odbiorcéw, ktoérzy maja najczegsciej ugrun-
towana wiarg 1 wiedzg teologiczng. Pisma misyjne, zarowno z okresu Drugie;j,
jak 1 Trzeciej Rzeczypospolitej, nie sa pismami ewangelizacyjnymi jako taki-
mi, a ich tre§¢ moze prowadzi¢ do poznania Boga. Odbiorcami owych pism sa
zazwyczaj ludzie aktywnie zaangazowani w zycie Ko$ciota, ktorzy tez dzieki
najczesciej Kosciotowi poznali dany tytut. Zatem mozemy mowi¢ o ewange-
lizacji skierowanej do wnetrza wspdlnoty chrzescijanskiej przez uzyskiwanie
wiedzy o misjach i zaznajamianie si¢ z nauczaniem KoS$ciota — mowa wigc
o formacji 1 katechizacji. Chcac poglebi¢ relacj¢ z Bogiem, a takze ducho-
wos¢ misyjng, w mediach drukowanych przed- i powojennych przedstawia-
no materialy formacyjne i katechetyczne, przeznaczone dla ich odbiorcow.
Dziatanie to bylo realizacja funkcji ewangelizacyjnej, skierowanej do czton-
kéw Kosciota. Przede wszystkim jej urzeczywistnienie widoczne jest w pi-
smach popularnych i zakonnych. Autorzy periodykow zgromadzeniowych
starajg si¢ przede wszystkim odzwierciedli¢ duchowos$¢ i charyzmat dane-
go wydawcy, zacheci¢ ludzi do zrzeszania si¢ we wspolnotach misyjnych do
nich afiliowanych, przekonywa¢ odbiorcow do dziatan wlasnych czy zadan
zakonow trzecich, ktore takze realizujg zadania misyjne. Opisywana funk-
cja jest urzeczywistniana przede wszystkim przez temporalne publikowanie

" Funkcje propagowania misji i idei misyjnej opisano w przypadku misyjnych $rodkéw spo-
tecznego przekazu przed druga wojng Swiatowa w: Kaleta 195-205; w przypadku czasopism misyj-
nych powojennych w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo po Il wojnie Swiatowej. Studium misjolo-
giczno-prasoznawcze 516-517, a w przypadku mediéw misyjnych, komunikujacych przez Internet,
w: tenze, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznawcze 338-342.
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dokumentow papieskich o tematyce poniekad odnoszacej si¢ do misji, maja-
cych na celu ksztattowanie duchowosci o charakterze misyjnym u odbiorcow,
a takze przez publikowanie materialow formacyjnych osoby prawnej wydaw-
cy. Sa to np. Papieskie Intencje Misyjne wraz z komentarzem czy papieskie
oredzia na Niedziele Misyjna. Wydaje sie, ze ze wzgledu na krag odbiorcow
czasopisma w znacznie mniejszym stopniu niz media komunikujace przez
Internet realizuja funkcje nowo ewangelizacyjng i ewangelizacyjna. Istnieje,
co si¢ przypuszcza, szansa pozyskania oséb wierzacych, nieuczestniczacych
w niedzielnych nabozenstwach, ze wzgledu na zaangazowanie na rzecz misji
przez internetowe media misyjne. Funkcja ewangelizacyjna wobec 0sob nie-
wierzacych bazuje natomiast na pozytywnych skojarzeniach z misjami i po-
mocg socjalng, czgsto mozliwa dzigki misjonarzom, a uwypuklang w owych
mediach'?>. W czasie pandemii z jednej strony publikowano materiaty forma-
cyjne i katechetyczne, adresowane do osob wierzacych, a zwigzane przede
wszystkim z aktualnym nauczaniem Kosciota na temat dziatalno$ci misyjne;j
czy pandemii covid-19, za$ z drugiej realizacja tej funkcji byto ukazywanie
dzialalno$ci Ko$ciota w tym zakresie, szczegolnie w zakresie promocji ludz-
kiej, w tym pomocy medycznej i charytatywne;.

Jednym z zasadniczych celow funkcjonowania czasopism misyjnych, za-
roéwno przed, jak i po drugiej wojnie §wiatowej, ale 1 internetowych mediow
misyjnych bylo 1 jest pozyskiwanie srodkow materialnych dla misji. Wydaje
si¢, ze ten wymiar merkantylny mogl by¢ przyczyng powstania niektorych
z analizowanych mediéw. W owym znaczeniu pozyskiwanie srodkow pole-
ga nie tylko na wsparciu finansowym, ale i na tworzeniu swoistego zaple-
cza ludzi, dzigki ktéremu misje moga funkcjonowac i ewoluowac. Funkcja
ta dostrzegalna jest w periodykach misyjnych w prezentowaniu samych po-
trzeb i ich opisywaniu, w ukazywaniu sposobow udzielania pomocy mate-
rialnej misjom, a takze technologicznych mozliwos$ci ich wsparcia, tudziez
w przedstawianiu odbiorcow tej pomocy po jej uzyskaniu oraz samej pomocy.
Funkcja ta w zasadzie nie jest obecna w misyjnych periodykach naukowych.
Zauwazalna jest atomizacja srodowiska misyjnego. Gdy byt to referat misyj-
ny zgromadzenia czy diecezji, to jego gtdwnym celem byto pozyskiwanie
srodkow materialnych dla wlasnej dziatalno$ci misyjnej i ewangelizacyjne;.
Dlatego wydawanie czasopisma misyjnego stanowito dla nich sposob zdo-

12 Funkcja katechetyczna i formacyjna, nowo ewangelizacyjna i ewangelizacyjna w przypad-
ku misyjnych srodkéw spotecznego przekazu zostata omoéwiona, jesli chodzi o powojenne czaso-
pisma misyjne, w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo po Il wojnie swiatowej. Studium misjolo-
giczno-prasoznawcze 518 (nazywana ogoélnie funkcja ewangelizacyjng), a w przypadku mediow
misyjnych, komunikujacych przez Internet, w: tenze, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium
misjologiczno-prasoznawcze 343-346.
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bycia pomocy materialnej, a nie cel dziatalnosci sam w sobie. Media staly
si¢ zatem w kilku przypadkach swoistym tacznikiem pomiedzy darczyncami
a odbiorcami pomocy, informujagcym o zbidrkach srodkow. Komunikujace
przez Internet, korzystaja zazwyczaj z jednoczasowych mozliwosci donowa-
nia danego przedsigwzigcia misyjnego'®. Czasopisma, a przede wszystkim
media internetowe, w duzym stopniu realizowaty te funkcje¢ prasowa w okre-
sie pandemii. Urzeczywistnialo si¢ ja w szczegdlnosci przez przedstawianie
pandemicznej sytuacji na misjach, organizacji pomocy materialnej i ducho-
wej, a takze prezentowanie rezultatdw pomocy pozyskanej dzigki darczyn-
com. Duza i szybka pomoc uzyskiwaly media komunikujace przez Internet
oraz sami misjonarze obecni w mediach spotecznosciowych.

Funkcja budzenia powotan misyjnych byta obecna w polskim czasopi-
$miennictwie misyjnym od samego poczatku, jednakze bezposrednio po woj-
nie, gdy nie bylo mozna wyjezdza¢ na misje, w mniejszym zakresie. Zdarzaty
si¢ wowczas przede wszystkim wyjazdy ksig¢zy zakonnych i diecezjalnych,
siostr zakonnych, a sporadycznie 0osob swieckich na misje dtugoterminowe,
czyli trwajace ponad rok. Funkcja ta byta w zasadzie nieobecna w periody-
kach naukowych, gdzie z kolei zdarzaty si¢ opracowania dotyczace formacji
przysztych misjonarzy. W pierwszej fazie do czasopism pisali misjonarze,
ktorzy udali si¢ na misje przed drugg wojng $wiatowa. Publikowano tez prze-
druki z misyjnej prasy zagranicznej. Z biegiem czasu owa funkcja misyjne;j
prasy nabierata coraz wigkszego znaczenia. W mediach misyjnych, komuni-
kujacych za pomoca Internetu, zauwazalna jest realizacja funkcji budzenia
powotan misyjnych krotkoterminowych (wolontariaty, staze, do§wiadczenia),
trwajacych mniej niz rok, rzadziej obecnej w periodykach drukowanych'®.
W trakcie pandemii miodzi ludzie byli zachg¢cani do stawania si¢ misjona-
rzami, do wstgpowania do nowicjatow 1 seminariow. Media komunikujace
przez Internet zachgcaly zwlaszcza do wyjazdow na misje krotkoterminowe
do pomocy medycznej i charytatywnej.

13 Funkcje¢ gromadzenia $rodkow opisano w przypadku misyjnych srodkow spotecznego prze-
kazu przed druga wojna $wiatowa w: Kaleta 206-216; w przypadku czasopism misyjnych powojen-
nych w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo po Il wojnie swiatowej. Studium misjologiczno-pra-
soznawcze 519-521, a w przypadku mediéw misyjnych, komunikujacych przez Internet, w: tenze,
Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznawcze 347-351.

4 Funkcja budzenia powotan misyjnych zostata opisana w przypadku misyjnych $rodkéw
spotecznego przekazu przed druga wojna swiatowa w: Kaleta 226-233; w przypadku czasopism
misyjnych powojennych w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo po Il wojnie Swiatowej. Stu-
dium misjologiczno-prasoznawcze 521-522, a w przypadku mediéw misyjnych, komunikujacych
przez Internet, w: tenze, Misje w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznaw-
cze 352-355.
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Jednym z glownych zadan prasy misyjnej jest funkcja organizatorska,
czyli gromadzenie ludzi wokot idei misyjnej, najczes$ciej w ramach dziatalno-
$ci osoby prawnej wydawcy. Wydawcom prasy przedwojennej i powojenne;j
zalezato na tym, by maksymalnie zaangazowa¢ odbiorcow w dziatania na
rzecz misji, najlepiej we wspolnotach, ktore w rozmaity sposob wspomagaja
dziatalno$¢ ad gentes. Zaktywizowanie ludzi wydaje si¢ jednym z elementow
rozwoju i podtrzymywania polskiej dziatalno$ci misyjnej, ktora czgsto sta-
nowi tacznik pomiedzy osobg prawng wydawcy a osobami stowarzyszonymi
1 darczyncami. Bez pomocy duchowej i materialnej rozwdj misji katolickich
nie bytby mozliwy z dynamikg im towarzyszaca. Trudno oceni¢ wtornos¢
funkcji: czy grupy i wspolnoty wspierajace misje powstaty dzieki prasowe;j
promocji misji, czy tez prasa misyjna skierowana jest do juz istniejagcych grup
badz wspdlnot. Funkcja organizacyjna uwidacznia si¢ na ptaszczyznie du-
chowej, materialnej i w wyjazdach osob $§wieckich na misje. Pisma misyjne,
media misyjne komunikujgce za pomoca Internetu, szczeg6élnie angazujg czy-
telnikow w grupy, czyli we wspdlnoty majace wspiera¢ duchowo i material-
nie danego misjonarza czy misj¢. Sg to zar6wno grupy i wspolnoty wirtualne,
jak 1 funkcjonujace w Swiecie rzeczywistym. Poszczego6lni misjonarze czgsto
korzystajag z pomocy medidw spolecznosciowych, by szybko zorganizowac
potrzebne dziatanie. Dla niektorych wydawnictw organizowanie pomocy in-
dywidualnej i wspolnotowej dla misji stanowito gtéwny cel dziatalnosci®.
Podczas pandemii zar6wno wydawcy, jak i poszczegdlni misjonarze orga-
nizowali pomoc duchowa i materialng dla prowadzonych przez siebie misji.
Szczegolnie skuteczna 1 natychmiastowa okazala si¢ dzialalno$¢ prowadzona
przez media internetowe.

Whioski i postulaty pastoralne

Wyniki prowadzonych badan, dotyczacych przeobrazania i realizacji
funkcji wydawniczych polskich mediow misyjnych w okresie pandemii co-
vid-19, sa zwigzane z konkluzjami, wnioskami i postulatami pastoralnymi,
ktére warto wprowadzi¢ do dziatalnosci ewangelizacyjnej Kosciota:

e budowanie pozytywnego wizerunku Kos$ciota. Wiadomosci misyjne,

a szczegdlnie te zwigzane z szeroko pojeta dziatalnoscia na rzecz pro-

15 Funkcje¢ organizatorska opisano w przypadku misyjnych $rodkow spotecznego przekazu
przed druga wojna $wiatowg w: Kaleta 217-225; w przypadku czasopism misyjnych powojennych
w: Wrzos, Polskie czasopismiennictwo po Il wojnie swiatowej. Studium misjologiczno-prasoznaw-
cze 523-524, a w przypadku mediow misyjnych, komunikujacych przez Internet, w: tenze, Misje
w polskojezycznym Internecie. Studium misjologiczno-prasoznawcze 356-359.
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mocji cztowieka (w tym wypadku podczas pandemii covid-19), powin-
ny by¢ wykorzystywane w eklezjalnym przekazie medialnym jako bu-
dujace pozytywny wizerunek Kosciota

Budowanie jednosci Kosciota w przekazie medialnym. Ukazanie po-
wszechno$ci Kosciota. Atomizacja medidow misyjnych, komunikuja-
cych przez Internet, publikacja tresci, w tym misjograficznych, zwia-
zanych z osoba prawng nadawcy medialnego, pozyskiwanie dobr
duchowych 1 materialnych na ich korzys¢ — warto, zeby byty uzupet-
nione tresciami ukazujacymi powszechnos$¢ dzialalnosci misyjnej Ko-
Sciota

Konieczno$¢ edukacji medialnej misjonarzy dlugo- i krotkotermino-
wych. Misjonarze realizujagcy powotanie misyjne ad gentes, a takze
wyjezdzajacy do tej poshugi, powinni za jeden z jej elementow uwazac
gloszenie Ewangelii przez media komunikujace za pomoca Internetu,
co nie zawsze ma miejsce. Tym samym zaprzepaszczone zostajg szanse
na pozytywne budowanie wizerunku Kosciota i misji w kraju
Profesjonalizacja obecnosci w mediach internetowych, dotyczaca za-
réwno tresci, jak 1 formy. Postulatem jest, zeby misyjnymi mediami
zajmowaly si¢, na szczeblu instytucji ogdlnopolskich, osoby przygoto-
wane pod wzgledem teologicznym (misjologicznym), dziennikarskim
1 informatycznym. Nie dotyczy to misjonarzy, ktérzy uwiarygadniajg
si¢ forma swojej postugi i1 od ktorych odbiorcy nie oczekujg profesjo-
nalnych kompetencji medialnych

Przejscie od e-spotkania do realnego uczestnictwa w zyciu Kosciola.
Osoby prowadzace komunikujace przez Internet media misyjne, jak
1 ogdlnochrzescijanskie (duchowni i $wieccy), powinny mie¢ na uwa-
dze, ze e-spotkanie ma doprowadzi¢ do realnego spotkania z Bogiem
w Kosciele

Stworzenie plaszczyzny wspolpracy i strategii ewangelizacyjno-me-
dialnej. Istnieje konieczno$¢ wspolpracy (formacyjnej, szkoleniowe;,
informacyjnej) TOPS internetowych mediow misyjnych w Polsce
w celu realizacji wspolnych elementow i wypracowania strategii ewan-
gelizacyjno-medialnej, w tym wykorzystania frontmanow i influen-
cerow czy prowadzenia (misyjnych) ogolnokrajowych kampanii spo-
tecznych. Warto skorzysta¢ z dzialajacych struktur Biura Prasowego
Episkopatu Polski oraz Krajowej Rady Misyjnej

Szersze uzytkowanie mediow spolecznosciowych. Media misyjne, ko-
munikujace przez Internet (szczegodlnie spotecznosciowe), wykazaly
w sytuacji kryzysowej swoja wyzsza uzytecznos¢ w stosunku do mi-
syjnych mediow drukowanych. Pozwalajag one w zasadzie na natych-
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miastowe informowanie o sytuacji kryzysowej i na wypracowywanie
rozwiazan oraz realizacj¢ pomocy w ich niwelowaniu. Wskazane jest
ich wigksze wykorzystanie przez poszczegolnych misjonarzy oraz re-
dakcje.

Zakonczenie

Wydaje si¢, ze media misyjne drukowane, jak i te komunikujace przez
Internet odegraty stosownie swoja funkcje w trakcie pandemii wywolanej
przez wirusa SARS-CoV-2. Szybko reagowaly na sytuacje kryzysowa, rzetel-
nie i szeroko o niej informujac, a w niektorych tytutach przetozyto si¢ to na
zaproszenie czytelnikow do zaangazowania duchowego i materialnego w celu
zaspokojenia okreslonych potrzeb. Szczegdlnym narzedziem staly si¢ tutaj
media komunikujace przez Internet, zwlaszcza spotecznosciowe, pozwalaja-
ce na natychmiastowe informowanie oraz reakcje na zaistnialg krétko- badz
dlugoterminowg sytuacj¢ kryzysowa. Z przeprowadzonego studium wynika,
ze pelnionymi przez omawiang pras¢ funkcjami wydawniczymi sg: informa-
cyjna 1 publicystyczna, propagowania misji 1 idei misyjnej, katechetyczna
i formacyjna, nowo ewangelizacyjna i ewangelizacyjna, gromadzenia $rod-
kow na rzecz misji, budzenia powotan misyjnych, organizowania grup mi-
syjnych, opiniotwdrcza 1 postawotworcza. Wydaje sig, ze w gtownych zato-
zeniach realizacja tych funkcji nie zmienila si¢ na poziomie idei, a r6znice
wynikaja przede wszystkim ze zmian w technice komunikacji i réznorod-
nosci grup docelowych. Kiedys informacje prasowe docieraly do czytelni-
kéw z opdznieniem, a reakcja na sytuacje kryzysowe byta odlegta w czasie.
Aktualnie mozliwe jest w zasadzie informowanie na biezaco, z niewyklu-
czeniem szybkiej reakcji pomocowej. Zauwazalng zmiang¢ stanowi mniej in-
formacji o przemianach spoteczno-politycznych. Funkcje budzenia powotan
misyjnych realizowano takze w stosunku do misjonarzy krotkoterminowych,
szczegoOlnie w kontekscie zawodow medycznych. Dzigki mediom misyjnym
czytelnicy mogli uzyskac informacje dotyczace zaangazowania eklezjalnego
1 pomocy Kos$ciota w zakresie pandemii covid-19, a takze wlaczy¢ sie w te
pomoc.

Przed rozpoczgciem badan sformutowano nastgpujace hipotezy i tezy ba-
dawcze, ktore potem, w toku badan, staralismy si¢ zweryfikowac (hipotezy)
lub potwierdzi¢ (tezy).

e Teza 1: podczas pandemii covid-19 wiodgce czasopisma misyjne re-

alizowaly funkcje prasowe, dla ktorych urzeczywistnienia powstaty —
zostata potwierdzona
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e Hipoteza 1: funkcje prasowe, realizowane przez media prasowe i me-
dia komunikujace przez Internet, roznily si¢ — zostala zweryfikowana
negatywnie. Zauwazalne jest jednak wykorzystywanie poszczegolnych
mediow w oparciu o ich mozliwosci techniczne (szybka informacja
1 natychmiastowa pomoc byla mozliwa przez media komunikujace
przez Internet) oraz grupy docelowe (mlodsi sa uzytkownicy Internetu,
a tresci byly zazwyczaj przygotowywane z mys$la o nich)

e Hipoteza: fundamentalnymi, realizowanymi funkcjami byty: informa-
cyjna, organizatorska i gromadzenia §rodkéw (w zakresie pomocy 0so-
bie prawnej wydawcy) — zostata zweryfikowana pozytywnie.

TRANSFORMATIONS AND IMPLEMENTATION OF THE PUBLISHING
FUNCTIONS OF POLISH MISSION MEDIA DURING THE COVID-19
PANDEMIC

Summary

The Polish missionary media of social communication has been appearing since
1882. In the analyzed period, they performed their role very well in the period of the
Covid-19 pandemic. They quickly reacted to a crisis situation, informing about it fair-
ly and widely, and in some titles it translated into inviting readers to spiritual and ma-
terial commitment to specific needs. A special tool in this is the media communicating
via the Internet, especially social media, which allow for immediate information and
reactions to a short- or long-term crisis situation. The study shows that the publishing
functions performed by this press include: informational and journalistic, promoting
the mission and the missionary idea, catechetical and formation, new evangelization
and evangelization, fundraising for the mission, awakening missionary vocations,
organizing mission groups, opinion-forming and attitude-forming. It seems that in
the main assumptions, the implementation of these functions at the level of ideas has
not changed, and the differences result primarily from changes in the communication
technique and the diversity of target groups. Before starting the research, the follow-
ing hypotheses and research theses were formulated, which we then tried to verify
(hypotheses) or confirm (theses) in the course of the research. Thesis 1: during the
covid-19 pandemic, leading mission journals performed the press functions for which
they were created — has been confirmed. Hypothesis 1: the press functions performed
by the press media and the media communicating via the Internet differed — it was
verified negatively. However, it is noticeable that individual media are used based
on their technical capabilities (quick information and immediate help was possible
through the media communicating via the Internet) and target groups (Internet users
are younger and the content was usually prepared with them in mind). Hypothesis 2:
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the main functions performed were: information, organization and fundraising — in
the field of assistance to the publisher’s legal entity — has been positively verified.

Keywords: media; mission; covid-19; polish missionary media; press functions

Stowa kluczowe: media; misje; covid-19; polskie media misyjne; funkcje prasy
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