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TOMASZ KRUSZEWSKI

Logo instytucji non profit —
modele stosowane w bibliotekach

StrEszczENIE. W artykule scharakteryzowano znaki graficzne wspodtczesnych bi-
bliotek, ktére sa uzywane w procesie identyfikacji wizualnej. Logo poszeregowano
wedtug zaproponowanych przez autora typow, co pozwolito na wylonienie najczest-
szych tematéow podejmowanych przy ich opracowywaniu. Zbytnie podobienstwa
powoduja klopoty z okre$leniem tozsamosci biblioteki. Wskazano, Ze jednym ze
$rodkdéw pozwalajacych na unikniecie trudnosci identyfikacyjnych jest stosowanie
abstrakcyjnych znakéw graficznych, ktérych kilka egzemplifikacji podano na kon-
cu artykutu.

Stowa KLUCZOWE: logo, branding biblioteki, identyfikacja wizualna, tozsamos$¢ firmy.

Na tozsamos¢ firmy sktadaja sie wzorce komunikacyjne, przejawiajace
si¢ niepowtarzalnym zestawem cech pozwalajacym wyrdznic ja z otocze-
nia, nadac jej charakter, range i oznakowac jakos¢. Jedna z podstawowych
czesci tozsamodci jest identyfikacja wizualna, bedaca ztozonym systemem
zawierajacym przede wszystkim znak graficzny (logo, sygnet, godlo'). Po-
niewaz w obreb identyfikacji wizualnej wchodza cechy charakterystyczne
produktow, oznakowania zewnetrzne i wewnetrzne?, logo — wespdt z pu-
blikacjami reklamowymi oraz oznakowaniem pojazdow transportowych
— mozna uzna¢ za symboliczne opakowanie produktu i marki oferenta:

! Postuguje si¢ wymiennie terminami, ktére oznaczaja symboliczny lub opisowy
element graficzny, wzbogacany niekiedy logotypem — podrzednym wobec wczesniej-
szych, bedacym wylacznie stylizacjg literowa firmy w sensie stenograficznym. Zdaje
sobie sprawe z niedociagnie¢ przyjetej terminologii, biorac pod uwage etymologie
termindw i funkcjonujace poglady o niepoprawnym, potocznym rozumieniu okre-
$lenia logo.

2 Szerzej S. Black, Public relations, Krakow 2001, s. 99; E. Stopa-Pielesz, Proces pro-
jektowania systemu identyfikacji wizualnej, ,,Biuletyn Sztuki Projektowania” 2005, nr 1,
s. 28-29.
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za szyld jego jakosci. Logo ma by¢ wizytowka, znakiem rozpoznawczym
wykorzystujacej go organizacji, czyli forma jej podpisu. Stowo ,podpis”
w jezyku wloskim znaczy ,firma”, a facinskie , afirmatio” to , potwierdze-
nie”. ,Firmowad” to patronowac, wspierac jakie$ przedsiewziecie swoim
autorytetem. Mdéwi si¢ niekiedy, ze ktos jest dobra firma, co znaczy tyle,
ze przypisuje sie¢ komus$ nazwe (nazwisko) sygnalizujacq renome w okre-
Slonej dziedzinie®’. Zwiazki etymologiczne wskazuja na pewien stan od-
powiedzialnosci, czyli poreczania za jako$¢ oferowanego produktu. Logo
powinno by¢ wlasnie tego rodzaju znakiem jakosci.

Znak graficzny nie musi by¢ oczywisty w odbiorze, lecz powinien
pobudza¢ wyobraznie i wrazliwo$é. Odnoszac sie¢ do symbolu abstrak-
cyjnego lub do zawartej w nim metafory, winien dziata¢ na odbiorce
w warstwie estetycznej’. Cenne jest wypracowanie mozliwie niepowta-
rzalnej formuty, pozwalajacej na identyfikacje wlasciciela i wytowienie go
z grupy innych organizacji. Z drugiej strony, za pomoca sygnetu naleza-
toby poinformowac o powigzaniach z tradycjami podobnych organiza-
¢ji. W przekazie pojawiac si¢ powinna pelniona funkcja spoteczna®. Sam
Black ponadto postulowal, aby logo bylo fatwe do zapamiegtania i miato
zwiazek z instytucja, a zwlaszcza z jej dziatalnoscig®.

Wytworzenie semantyki znaku graficznego jest zwiazane z zastosowa-
niem kilku $rodkéw plastycznego wyrazu, m.in. $ladu narzedzia, kroju
pisma, kompozydji typograficznej i koloru. Czestym wyrazem symboliki —
oprdécz operowania kreska — sa archetypiczne ksztatty kota lub kwadra-
tu, ktdre staja si¢ zarowno ornamentem, jak i ilustracja tematu’. Podobnie
dzieje si¢ z kolorystyka, dobierang odpowiednio do charakteru instytuciji.
Percepcja logo zalezy przy tym od przejrzystosci, nowatorstwa, ale i pro-
stoty jego budowy. Nie powinno wiec by¢ ono obrazkiem, lecz jakims$
skrotem logicznym?®. Tak postulowana forma wypowiedzi staje si¢ szcze-
golnie trudna w dziedzinach, ktore skupiaja podobne do siebie instytucje.

Chociaz proces budowania marki przez znaki graficzne jest zblizony
w przedsigbiorstwach biznesowych oraz w instytucjach non profit, mam

3 Zob. tez W. Kopaliniski, Stownik wyrazéw obcojezycznych z almanachem, Warszawa
2007, s. 189.

* B. Krdl, Znaki graficzne — kreacja symboli, w: Znak, znaczenie, komunikacja, red.
M. Juda, Katowice 2002, s. 21.

> A. Frankowski, Logo jako element ksztattowania tozsamosci firmy, ,Biuletyn Sztuki
Projektowania” 2007, nr 3, s. 39.

6 S. Black, op.cit., s. 102.
7 B. Krdl, op.cit., s. 21-22.
8 A. Frankowski, op.cit., s. 39—40.
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wrazenie, ze te ostatnie w doborze srodkow wyrazu wykazujq sie¢ mniej-
szg oryginalnoscia. Skutkiem tego, w okreslonej branzy, czesto powielaja
si¢ kompozycje i tematy, a to z kolei powoduje, ze o ile sa one charak-
terystyczne dla catego sektora ustug, o tyle juz nie sq niepowtarzalne
w jego obrebie. Do takich organizacji naleza biblioteki i na ich przykta-
dzie sprobuje okresli¢ typowos¢ motywow i form sygnetow, a takze ich
wady i zalety®.

Opracowujac typologie znakéw, napotyka sie trudnosci z roztaczno-
Scia, niejednokrotnie bowiem wymykaja si¢ one sztywnym podzialom.
Pokusze sie jednak o taka probe. Przegladajac biblioteczne sygnety, moz-
na wyrdznic nastepujace gtéwne rodzaje:

— znaki transformujace liter¢ — monogramy,

— akronimy,

- logo: akronim-ksiazka,

- logo z motywem ksiazki,

- logo z motywami architektonicznymi,

— Vvaria tematyczne,

— abstrakcyjne znaki graficzne, oparte na ekspresji linii.

Na kolejnych stronach znajduje si¢ ich analiza poparta charaktery-
stycznymi przykladami.

Znaki transformujace litere

Klasycznymi logotypami typograficznymi, zawartymi w minimali-
stycznej formie stylowej, sg te, w ktorych postuzono sie skrétowcem, czego
egzemplifikacja jest godto biblioteki publicznej w Whitmore Lake w Sta-
nach Zjednoczonych (Northfield Township Library, il. 1). W wypadku bi-
blioteki publicznej dzialajacej na rynku lokalnym mozna moéwic o zalecie
przyjetego rozwiazania. Charakterystyczna, wielobarwna kolorystyka
(czerwienie, z0lcie, blekity, zielenie) oraz sposdb operowania kreska stwo-
rzyly wzor fatwy do zapamietania przez cztonkéw wspdlnoty. Gdyby jed-
nak godto mialo informowac o instytucji o zasiggu ponadregionalnym lub

? Tematyce logo bibliotek kilka lat temu po$wigcono artykut, lecz jego autorka
skupila si¢ na kwestiach national branding, zob. A. Wloszczynska, Rola logo i identyfika-
cji wizualnej bibliotek narodowych, ,Zagadnienia Informacji Naukowej” 2008, nr 2, s. 63.
Ponadto w druku znajduje si¢ mdj artykut dotyczacy wykorzystania metody dyfe-
rencjatu semantycznego do oszacowania skutecznosci komunikacyjnej logo bibliotek,
zob. T. Kruszewski, Metoda dyferencjatu semantycznego w badaniu bibliotek — wykorzy-
stanie w strategiach marketingowych, w: Ksigzka, biblioteka, informacja: miedzy podziatami
a wspdlnotq [w druku].
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Il. 1. Logo Northfield Township Library
Zrédlo: zrzut ekranowy strony internetowej
Northfield Township Area Library — Whitmore
Lake, http://www.northfieldtownshiplibrary.
com/ [dostep: 24.10. 2011].

narodowym, trzeba byloby uzna¢, ze skapos¢ przekazu tego typu akro-
nimow jest na tyle powazna — nie wskazuje bowiem nawet na lokalizacje
instytucji — ze nie pozwala na identyfikacje dysponenta bez wspdtwyko-
rzystania logo z innymi $rodkami komunikagji, takimi jak strona interne-
towa albo drukowane materiaty promocyjno-informacyjne.

Podobnie moze sie dzia¢, gdy podejmowane sa proby opracowania mo-
nogramu, ktéry w zatozeniu ma by¢ oryginalny dzigki ozdobnemu krojo-
wi pisma. Logo Biblioteki Narodowej Argentyny (Bibliotheca Nacional de
la Republica Argentina, il. 2) pokazuje, ze oszczednos¢ wypowiedzi, nie-

Il. 2. Logo Bibliotheca Nacional de la Republica Argentina
Zrédto: dzieki uprzejmosci Bibliotheca Nacional de la Republi-
ca Argentina.

zaleznie od oprawy artystycznej, niekoniecznie przyczynia si¢ do powo-
dzenia zabiegu. Jest on tym bardziej nieskuteczny, ze jesliby nie bra¢ pod
uwage innego koloru tta, identycznym logo postuguje sie Biblioteka Na-
rodowa Brazylii (Biblioteca Nacional do Brasil). Przyktady swiadcza wiec
o tym, ze ograniczenie sie do akronimu jako jedynego srodka wypowie-
dzi powoduje niekomunikatywnos¢ znaku. Dlatego niekiedy do skrotow-
ca dodaje sie nazwe instytucji, jak to uczyniono w Bibliotece Narodowej
Holandii (Koninklijke Bibliotheek, il. 3), albo probuje si¢ w charaktery-
styczny sposob wykaza¢ indywidualnosé posiadacza znaku. W Bibliotece

Kaoninklijke Bibliotheck I,l 3. LOgO Konmkh]ke Bibliotheek
Mational Library of the Netherlands  Zrédlo: dzieki uprzejmosci Koninklijke Bibliotheek.
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Narodowej Walii (Llyfrgell Genedlaethol Cymru, The National Library of
Wales, il. 4) wykorzystano wytacznie akronim, lecz w dwoch jezykach, co
z duzym prawdopodobienstwem zindywidualizowato wizerunek tej in-
stytucji. Rozwiazanie to pokazuje, ze niekiedy najprostsze pomysty moga
okazac¢ si¢ niezwykle skuteczne w opracowaniu identyfikacji wizualne;j.

L {_I{ Liyrgall Geudaeﬂnl Cymiu
=, The National Library of Wales

) Il. 4. Logo National Library of Wales NLW  aberystoyth
Zrédlo: zrzut ekranowy strony internetowej Lly-
frgell Genedlaethol Cymru. The National Library of
Wales, http://www.llgc.org.uk/ [dostep: 24.10.2011].

W obrebie tego typu znakow graficznych istnieje podgrupa, ktora nie
wypelnia idei logo. Sa to piktogramy badz znaki towarowe o charakterze
informacyjnym. Takie sygnety przybierajq postac litery ,B” badz ,L” -
pierwszych liter greckiego lub laciriskiego brzmienia stowa , biblioteka”.
Maja jedynie poinformowac przechodniéw o wilasnie mijanej bibliotece
i w ten sposob wywolac¢ typowe skojarzenia zwiazane z instytucja. Sym-
bolicznie znakuja ustugi oferowane wewnatrz budynkdéw, na ktérych ele-
wacjach wywieszono neon, tablice itp. Przechodzien nic jednak nie wie
0 jednostkowych cechach takiej instytucji. Stad widniejace na fasadzie
budynku litery ,B” lub ,,L” beda spetniaty swojq komunikacyjna funkcje
w odniesieniu do typowych — czesto wystepujacych w otoczeniu spotecz-
nym — bibliotek, np. filii bibliotek publicznych.

Na marginesie rozwazan nad znakami transformujacymi litere war-
to wspomnie¢ o nowej tendencji. Artysci projektujacy logo, zauwazajac
zmiany w modzie, ale tez kierujac si¢ wzgledami komercyjnymi, zaczeli
wprowadzac slogany towarzyszace znakom — oczywiscie nie tylko akro-
nimom. Ten zabieg marketingowy zaadaptowany zostat przez najrézniej-
sze instytucje niekomercyjne. W odniesieniu do bibliotek odwotam si¢ do
trzech przyktadéw, mianowicie: Kenijskiej Biblioteki Narodowej (Kenya
National Library Service), Biblioteki Narodowej Gujany (National Library
Guyana) i Biblioteki Narodowej Indonezji (Perpustakaan Nasional Repu-
blik Indonesia). Wpisane w plan logo sa takie slogany, jak: ,Reading is
Knowledge” lub ,Read Know Empower” (Kenia, il. 5 - w prawym dol-
nym rogu widoczne jest tez drugie logo, ktérym postuguje sie biblioteka;
jego okrag wewnetrzny wypelniaja standardowe motywy narodowe —
o czym dalej — oraz akronim biblioteki widniejacy na tle otwartej ksiazki),
,Service to the Community” (Gujana) oraz bardzo ciekawie skonstruo-
wane hasto w trzeciej z wymienionych bibliotek: ,,Making the most of
Library Potentialities to Improve the Nation’s Quality of Life”. Przy tym
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_ 11 5. Dwa typy logo Kenya National Library Service w jej witrynie internetowej
Zrédto: zrzut ekranowy strony internetowej Kenya National Library Service, http://www.knls.
ac.ke/ [dostep: 24.10.2011].

wprowadzone dwa kroje pisma spowodowaty, ze odczytywane zdanie
moze by¢ krotsze i nabiera nowego sensu: ,Making the most of Quality
of Life”!. Hasta dodane do logo stanowia reklame instytucji, przybliza-
jac uzytkownikowi gtéwne idee jej misji, oferte ustug i korzysci ptynace
z korzystania z niej.

Te przyktady pokazuja, ze wprowadzane do sloganow tresci odwo-
tuja sie do podstawowych funkgji, jakie pelnig sygnalizowane instytucje,
wskazujac na ich ustugowy charakter. Warto pomysle¢ nad tego rodzaju
frazami, jesli podmiot miewa trudnosci z przeptywem spotecznym in-
nych materiatow reklamowych, ale trzeba przestrzec przed nadmierna
oszczednos$cia wyrazu, ktora stosowano w pierwszych akronimach. Nie-
wiele organizacji na $wiecie moze sobie pozwoli¢ na postugiwanie si¢ tak
skromnga formuta.

Logo: akronim-ksiazka

Roéznoraka ilustracja tematu, jakim jest ksigzka, pojawia sie bar-
dzo czesto wespdt ze skomponowanym z nig akronimem, co widac¢ we
wspomnianym logo kenijskim lub w logo Biblioteki Narodowej Jamajki
(National Library of Jamaica, il. 6). W rozwiazaniach nieco mniej stereo-
typowych ksiazka moze na przyklad nawiazywacé swoim ksztattem lub
zastosowana kolorystyka do rodzaju biblioteki. Projektanci godta ame-
rykanskiej Narodowej Biblioteki Rolniczej (National Agricultural Libra-
ry, il. 7) potraktowali typ instytucji jako idee wyjsciowq. Otwarta zielona

10 Zob. Kenya National Library Services, http://www.knls.ac.ke/ [dostep: 8.03.2011];
National Library Guyana, http://www.natlib.gov.gy/ [dostep: 14.06.2010]; Per-
pustakaan Nasional Republik Indonesia, http://www.pnri.go.id/ [dostep: 15.11.2010].
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) II. 6. Logo National Library of Jamaica
Zrodlo: zrzut ekranowy strony internetowej National Li-
brary of Jamaica, http://www.nlj.gov.jm/ [dostep: 24.10.011].

NAL

11.7. Logo National Agricultural Library of the United States
Zrodto: zrzut ekranowy strony internetowej National Agricul-
tural Library, http://www.nal.usda.gov/ [dostep: 24.10.2011].

ksiazka, ktorej strony powiewajq niczym liscie rosliny, nie moze nie bu-
dzi¢ oczekiwanych skojarzen.

Kazda niemal branza ma typowe dla siebie produkty, ustugi albo po-
staci lub przedmioty, ktore sie z nig kojarza. Odwotujac sie¢ wilasnie do
najbardziej dostepnych skojarzen, mozna w nich przemyci¢ wlasne wy-
roby badz ustugi. Powaznym zagrozeniem jest jednak mozliwo$¢ utra-
ty jednostkowej tozsamosci. Ilu bowiem konsumentéw umie odréznié
producentéw wyrobow spozywczych na podstawie sylwetki kucharza
umieszczonej na opakowaniu, nawet jesli wystepuje ona w réznych po-
zach? Z tej perspektywy ksigzka czesto staje si¢ zagrozeniem dla niepo-
wtarzalnego wizerunku. Mimo to kolejna kategoria znakéw graficznych
jest najliczniejsza.

Znaki z motywem ksiazki

Instytucje czesto postuguja si¢ tematem, ktory wywotuje najprostsze
skojarzenia z dziedzing ich specjalizacji. Serce w organizacjach charyta-
tywnych, kolo w przedsiebiorstwach transportowych lub krowa w prze-
mysle mleczarskim — to przyktady takiej idée fixe poszukiwan symbolu. Jak
wspomnialem na wstepie, pojawia si¢ jednak wéwczas problem z iden-
tyfikacja. Tak dzieje si¢ w wypadku bibliotek, w ktdrych za podstawowy
atrybut uznaje sie ksiazke.
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Po wpisaniu w przegladarce Google frazy ,logo biblioteki” lub ,li-
brary logo” z trudem mozna w zalewie godet odnalez¢ takie, w ktérych
motyw ksiazki nie wystepuje. Pobiezna obserwacja wykazata, ze ze stu
pierwszych wyswietlonych sygnetéw okoto 80% zawierato element na-
wiazujacy forma do woluminu. Ksiazka przy zastosowaniu roznych
artystycznych $rodkow wyrazu pokazywana jest w najrozmaitszych
kombinacjach i kolorystyce (il. 8) oraz kompozycjach z innymi obiektami,
np. zwigzanymi z kultura narodowa, nowymi technologiami badz archi-
tektura budynkéw bibliotecznych.

The SCHOOL =
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1L 8. Zrzut ekranowy pierwszej strony grafiki wyszukiwarki internetowej Google
Zrédto: Google, http://www.google.pl/search?q=library+logo&um=1&ie=UTF-8&tbm
=isch&source=og&sa=N&hl=pl&tab=wi&biw=1280&bih=687 [dostep: 13.05.2011].

ESRTNRT

Jesli chodzi o wspolwystepowanie ksiazki z elementami narodowy-
mi, przykltadem znaku, w wigkszym stopniu zblizonego do herbu niz do
logo, byt wykorzystywany do 2009-2010 roku sygnet Biblioteki Narodo-
wej Republiki Kazachstanu (Kazakstan Respublikacynyn Ulttyk, il. 9). Po-
jawialo sie w nim oprzyrzadowanie konia, majace by¢ nawiazaniem do
kazachskiego folkloru. Takze autorzy nowego logo tej instytucji czerpali
z historii narodu, poniewaz wypracowali ksztalt sktadajacy sie z wza-
jemnie nachodzacych na siebie obrysow ksiazki i jurty. Mimo ciekawego
pomystu kazachska biblioteka nieczesto postuguje sie logo. Godla brak

II. 9. Logo Kazakstan Respublikacynyn Ulttyk wyko-
rzystywane w pierwszych latach funkcjonowania stro-
ny domowej WWW

Zrédto: dzieki uprzejmoéci Kazakstan Respublikacy-
nyn Ulttyk.
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DUNEDIN
S

II. 10. Logo Dunedin Public Library
Zrédto: zrzut ekranowy strony internetowej
City of Dunedin Florida, http://www.dune-
dingov.com/home.aspx?page=departments/

library/library [dostep: 24.10.2011].

chociazby na stronie domowej czy na oktadkach niektérych publikacji
przez nigq sygnowanych.

Z kolei znak graficzny Dunedin Public Library na Florydzie (il. 10) za-
wiera otwartq ksiazke, zestawiona z atrybutem nowoczesnosci: dyskiem
optycznym oraz atrybutem dazenia do poznania (wiedzy): kluczem. Po-
nadto t¢ nad wyraz czytelna — by nie rzec: banalna — metaforyke wzbo-
gacono jeszcze sloganem ,Keys to the Past... Gateway to the Future”.
Zblizona logike przyjeta Kilkenny County Library w Irlandii, lecz klucze
i CD zastapily sowa i znak @, rzad ksiazek za$ ztozyl sie na korpus ptaka
@il. 11).

) II. 11. Logo Kilkenny County Library
Zrédlo: zrzut ekranowy strony internetowej Kilkenny Libra-
ry, http://kilkennylibrary.kilkenny.ie/ [dostep: 24.10.2011].

Kilku stéw komentarza wymagaja sensy znakow ideograficznych
zawierajacych obiekty wspdtwystepujace z ksigzka. Zdecydowanie naj-
czesciej ma sie do czynienia ze sztampowym traktowaniem motywéw ko-
jarzonych z instytucja biblioteki przez artystow, ktdrzy jako towarzyszace
kodeksowi elementy kompozycyjne dobierajgq przedmioty zwiazane z IT.
Skonstruowany dzigki takiej wizualizacji komunikat stany do klientéw
informuje, ze biblioteka jest instytucja nowoczesna, oferujaca zdalny i lo-
kalny dostep do informacji w formatach cyfrowych, a zarazem dysponuje
tradycyjnymi publikacjami drukowanymi. Mimo ze ukazane przyklady
pochodza z bibliotek publicznych, ten model przyjmuja takze biblioteki
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1. 12. Logo Sullivan Free Library

Zrédto: zrzut ekranowy strony internetowej Sullivan
Free Library, http://www.sullivanfreelibrary.org/ [dostep:
24.10.2011].

—

innych typoéw z narodowymi wiacznie, np. w Korei Poludniowej (Guklip
Jungang Doseogwan), Szkocji (National Library of Scotland) lub Albanii
(Biblioteka Kombétare e Shqipérisé).

Mozna zauwazy¢ kilka rodzajow wspdtistnienia w sygnetach mo-
tywow architektonicznych i ksiazki. Ksiazke komponuje si¢ nieraz
ze schematycznym ujeciem wyobrazonej lub rzeczywistej siedziby
biblioteki (np. logo Sullivan Free Library w Chittenango w Stanach
Zjednoczonych, il. 12), z jakim$ znajdujacym sie¢ w niej detalem archi-
tektonicznym lub innym, uznawanym za typowy dla okreslonej grupy
etnicznej lub spotecznosci lokalnej. Taki pomyst zastosowano w godle
biblioteki w Talbot, w stanie Maryland (Talbot County Free Library,
il. 13), w ktérym uwypuklone zostaly tradycje marynistyczne hrab-
stwa, bedace obecnie jego wizytdwka i ciekawa reklamg takze dla jego
gosci. Karty otwartej ksiazki przerodzily si¢ w morskie fale oblewajace

latarnie morska, cho¢ wlasciwie logo przedstawia zarys sygnaturki na
dachu biblioteki.
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) II. 13. Logo Talbot County Free Library
Zrédlo: zrzut ekranowy strony internetowej Talbot County Free Library, http://www.
tcfl.org/ [dostep: 24.10.2011].
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Logo z motywami architektonicznymi

Logo prezentujace ksztatt budynku biblioteki lub jaki$ jego fragment
naleza do chetnie projektowanych. Gdy architektura jest gtéwnym tema-
tem, wigekszo$¢ znakdéw jest do siebie podobna, bo ich autorzy skupia-
ja sie na ilustrujacym charakterze logo. Catkowita rzadkoscig sa znaki,
w ktérych budynek lub jego fragment pokazane sa ideograficznie, przez
skrot logiczny lub gre symboli.

) II. 14. Logo Innerpeffray Library MH “_ ”D
Zrédto: zrzut ekranowy strony internetowej Facebook

z profilem Innerpeffray Library, http://www.facebook. l . .
com/pages/Library-of-Innerpeffray/131305443575903?re-

f=ts [dostep: 24.10.2011]. 2 s a =&

Pozytywnym przykladem dominujacego stylu jest logo nieduzej biblio-
teki publicznej w poblizu Crieff (Innerpeffray Library, il. 14) — najstarszej
w Szkodji instytucji wypozyczajacej ksiazki — przedstawiajace rys elewacji
gmachu. Poniewaz placoéwka miesci si¢ w zabytkowym XVIII-wiecznym
budynku, sygnet jest jednoczesnie atrakcyjnym szyldem reklamowym. Nie-
mniej nie w kazdej sytuacji zapozyczenie motywu architektonicznego bedzie
przyciagato klientéw, bo godia przedstawiajace budynki sa na ogét nudne.

Logo - varia tematyczne

Lista tematow adaptowanych do logo jest bardzo dtuga. Tutaj odwo-
fam sie tylko do wykorzystywanych cech narodowych. Niekiedy sa one
podstawowymi elementami znaku, jak w wypadku Biblioteki Narodowej
Namibii (National Library of Namibia, il. 15). Nawigzania geograficzne
(dzikie zwierzeta: antylopy trzymajace herb i umieszczony w klejnocie
nad tarcza orzet) s wylacznie pochodng nawiazan etnicznych, gdyz logo -
nie liczac tla — jest wlasciwie herbem Namibii. Mamy wiec w istocie do
czynienia z sygnetem o charakterze heraldycznym.

Na osobna grupe sktadaja sie sygnety bibliotek przedstawiajace po-
stacie ludzkie, dobrane przez wzgledy narodowe. Takie cechy ma znak
bulgarskiej Biblioteki Narodowej sw. sw. Cyryla i Metodego (Nacional-
na Biblioteka , Sw. Sw. Kirit i Metodjij”, il. 16), przedstawiajacy patronow
placowki. Zblizone koncepcje doboru tematéw przyjeto tez na Litwie
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11. 15. Logo National Library of Namibia
Zrédlo: zrzut ekranowy strony internetowej National Libra-
ry of Namibia, http://www.nln.gov.na/ [dostep: 24.05.2009].

I1. 16. Logo Nacionalnej Biblioteki ,,Sw. Sw. Kirit i Metodij”
Zrédto: zrzut ekranowy strony internetowej Nacionalna Bi-
blioteka ,,Sw. Sw. Kirit i Metodij”, http://www.nationallibra-
ry.bg/ [dostep: 24.10.2011].

i w kilku krajach batkanskich, co interesuje zwlaszcza z kulturoznawcze-
go punktu widzenia i co jest tez nastepstwem ewolucji narodowej spote-
czenstw postkomunistycznych.

Oczywiscie odwotanie do tradycji narodowych jest tylko jednym z po-
mystow na poszerzanie symboliki znaku — w przypadku bibliotek, szcze-
golnie narodowych, bardzo popularnym, gdyz wykorzystujacym idee
national branding.

Znaki graficzne oparte na ekspresji linii

Jasnos¢ przekazu zalezy od wielu czynnikow, w tym od kompetencji
odbiorcy w zakresie znajomosci kodow. W wypadku logo chorwackiej Bi-
blioteki Narodowej i Uniwersyteckiej (Nacionalna i sveuciliSna knjiznica
u Zagrebu, il. 17) uwarunkowana jest ona nie tylko wiedza ogolna i zmy-
stem estetycznym, ale takze przynaleznoscia do konkretnej grupy spo-
fecznej. Ten na pierwszy rzut oka typograficzny logotyp zawiera bowiem
treéci pochodzace z innych rodzajéw kodow. Tlo nawiazuje do szkiele-
towej konstrukcji szklanej elewacji gmachu biblioteki. Na nia natozono
ligature w gtagolicy, o tresci ,by¢ tu”.

Kopenhaska Szkota Biznesu (Copenhagen Business School — Handel-
shejskolen, il. 16), wprowadzajac logo wykorzystywane przez wszystkie
jednostki uczelni, potozyla wigkszy nacisk na wyobrazni¢ odbiorcow niz
na znajomos¢ osadzonych etnicznie kodow. Odczytywanie sensu wynika



Logo instytucji non profit — modele stosowane w bibliotekach 243

11. 17. Logo Nacionalnej i sveuciliSnej knjiznicy u Zagrebu
Zrédlo: dzieki uprzejmosci Nacionalna i sveuciliSna knji-
Znica u Zagrebu.

) II. 18. Logo Copenhagen Business School
Zrédto: dzieki uprzejmosci Copenhagen Business School ‘
— Handelshgjskolen.

tu z inspiracji. Byla nia stalowa, postmodernistyczna instalacja, podwie-
szona pod sufit biblioteki. Ujmujac jednak rzecz metaforycznie, przeci-
najace sie¢ linie symbolizuja rézne kierunki ksztalcenia, ktére moga by¢
przez studentdw faczone pod dachem szkoty.

Konkluzje

Dokonany przeglad znakéw graficznych pozwala na sformutowanie
kilku wnioskow.

Po pierwsze, przyktady logo bibliotek — instytucji reprezentatywnych
dla sektora non profit — Swiadcza o tym, ze ich projektanci trzymaja sie
zwykle sztampowych tematdw, ktore pozwalaja na szybkie rozpoznanie
branzy reprezentowanej przez dana instytucje. Sztampowych — ponie-
waz aby podkresli¢ marke instytucji i swiadczone przez nia ustugi wy-
sokiej jakos$ci, wykorzystuje si¢ detale kojarzone z jakoscia (np. ksiazka)
i nowoczesnoscia (np. komputer). Przekaz robi si¢ natomiast metny, gdy
celem ma by¢ odestanie odbiorcy do jednej konkretnej placéwki. Skon-
densowana w logo zostaje bowiem cata dziedzina dziatalnosci biblio-
tecznej.

Po drugie, warto odwotywac sie w znakach do tresci abstrakcyjnych,
poniewaz te wzbudzaja zastanowienie i w rezultacie przyciagaja uwa-
ge, oraz — zaleznie od zasiegu oddzialywania organizacji — do tresci
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luzno zwiazanych z jej specjalizacja''. National branding jest jedna z pro-
pozycji.

Po trzecie, wskutek uniformizacji ustug (ze wzgledu na zasieg inter-
netu mozna korzysta¢ prawie ze wszystkiego i prawie wszedzie) takie
instytucje jak biblioteki upodobniajq si¢ do siebie. W zwigzku z tym by¢
moze juz wkrotce bardziej celowe bedzie poinformowanie za pomoca
piktogramu potencjalnych klientéw jedynie o tym, ze w poblizu znajduje
si¢ biblioteka (bez znaczenia jaka, skoro wszystkie oferuja podobne ustu-
gi). Wspdtczesnym wzorem dla tej wizji sq semiogramy — typu informacja
turystyczna — ustawiane w centrach starych miast. Réwniez wiec sens
jakosci zostanie zunifikowany.

Poczynione tu uwagi — mam nadzieje¢ — zainspiruja wiascicieli marek
niekomercyjnych do poszukiwan oraz do wyboréw logo bardziej wyrafi-
nowanych i zgodnych z metodycznymi sugestiami.

TOMASZ KRUSZEWSKI

The logo of the non-profit institution — a sample
model for libraries

AsstracT. This article presents some selected issues on the characteristics of graphic
marks used by modern libraries as logos that are intended to appeal to the target au-
dience as both a trademark and a symbol of quality. However, in practice, theoretical
assumptions and guidelines are often not taken into account. This is often the case
in a situation where there are many similar institutions operating on the market and
offering similar services. Libraries are a good example of this phenomenon. Logos of
libraries (mainly those of national and public libraries) tend to copycat whatever the
going trend is in the design of graphic signs, but also in common errors, and repeated
patterns. Similarities in form and substance behind a logo blur the identity of a given
library. In conclusion, the author postulates to increase the quality and the diversity
of new logos to be used in various non-profit institutions.
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1 Zob. wyniki badan tozsamosci wizerunkowej bibliotek: T. Kruszewski, op.cit.



