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Abstract

The purpose of this article was to present the image of the Czechs based on six
Polish-language travel guides published by the most important travel publishers in
Poland in 2004-2011. The research material consisted of texts presenting basic infor-
mation included in the introductory or final parts of bedekers, without considering
graphic elements. The picture was made up of character traits attributed to the Czechs,
their habits were pointed out, but they also described how they spend their free time
and celebrate holidays. In addition, an assessment was made of certain professional
groups and an approximation of their attitude towards ethnic and sexual minorities. It
turned out that the image of the Czechs is identical in the texts studied and mostly in
line with existing stereotypes. The authors of the guides mainly draw a positive image
of the southern neighbor, but also draw attention to the unfriendly attitude of the
Czechs towards the Roma.

Celem niniejszego artykutu bylo przedstawienie obrazu Czechéw na podstawie
sze$ciu polskojezycznych przewodnikow turystycznych opublikowanych przez naj-
wazniejsze wydawnictwa podréznicze w Polsce w latach 2004-2011. Materiat do
badan stanowily teksty, prezentujace podstawowe informacje zamieszczone w czg-
$ciach wstepnych lub koncowych bedekerow, przy czym nie brano pod uwagg ele-
ment6w graficznych. Na obraz ztozyly si¢ cechy charakteru przypisywane Czechom,
wskazano ich zwyczaje, ale takze opisano jak spedzaja wolny czas i obchodza $wigta.
Ponadto zawarto oceng¢ pewnych grup zawodowych oraz przyblizono, jaki maja
stosunek do mniejszosci etnicznych i seksualnych. Okazalo sig, ze obraz Czechow
jesttozsamy w badanych tekstach i w wigkszo$ci zgodny z istniejacymi stereotypami.
Autorzy przewodnikéw kresla przede wszystkim pozytywny obraz potudniowego
sasiada, ale zwracajg tez uwage na nieprzyjazny stosunek Czechow do Romow.
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W Republice Czeskiej ruch turystyczny, zarowno krajowy, jak i za-
graniczny preznie si¢ rozwija, a wedtug Czeskiego Urzedu Statystycz-
nego (Cesky statisticky utad) w 2017 roku dochéd z tej branzy wyno-
sit 149 miliardow czeskich koron i tworzyt 2,9% PKB, az 239 tys.
0sOb pracowato w turystyce, czyli kazdy 22. Czech, co stanowito
4,5% miejsc zatrudnienia (https://www.czso.cz/csu/czso/satelitni
ucet_cestovniho_ruchu). Obliczono, ze w 2018 roku do Czech przy-
byto najwiecej turystow z Niemiec (2 miliony), Stowakow (735 tys.)
i Polakow (620 tys.), a z danych wynika, Zze od 2012 roku liczba tych
ostatnich stale rosnie (https://www.czso.cz/csu/czso/cri/cestovni-ruch
-4-ctvrtleti-2018).

Czeska Centrala Ruchu Turystycznego zarzgdzana przez Minister-
stwo Rozwoju Regionalnego Republiki Czeskiej — ,,CzechTourism”,
ktorej celem jest promocja Czeskiej Republiki jako destynacji turysty-
cznej, przeprowadzila badania, dotyczgce m.in. wizerunku Czech
w Polsce i charakterystyki polskich turystow. Wyniki oglosita w ra-
portach Image CR v zahranici. Polsko (2016) (https://www.czechtou-
rism.cz/institut-turismu/marketingovy-vyzkum/analyzy/pruzkum-
vnimani-znacky-ceska-republika-v-zahranici/) i Country-Report-Pol-
sko (2018) (https://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turis-
mu/Marketingovy-vyzkum/Country-Reporty/Country-Report-Polsko
/Polsko_fin.PDF.aspx?ext=PDF). Osobliwe dla czeskich badaczy
okazato si¢ stwierdzenie niektorych polskich respondentow, ze Cze-
chy sg ,,natolik dostupnou destinaci, Ze nav§tévu u nas ani nepovazuji
za vylet do zahrani¢i” (https://www.czechtourism.cz/institut-turis-
mu/marketingovy-vyzkum/analyzy/pruzkum-vnimani-znacky-ceska-
republika-v-zahranici/).

Z przedstawionych wnioskow wyplywa, ze przecietny polski tury-
sta przyjezdza do Czech indywidualnie (83,5%) z Wroctawia, Kato-
wic, Opola, Warszawy, Bielska-Bialej i Krakowa w sezonie, zwlasz-
cza w sierpniu, $rednio na 3 dni i przewaznie wydaje 1 439 koron cze-
skich na osobe, ktore przeznacza przede wszystkim na transport
(41,6%) 1 zakwaterowanie (27,2%). Modelowy polski turysta najcze-
$ciej nalezy do grup wiekowych 30-44 lat (45,3%) i 15-29 Ilat
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(24,3%). Najliczniej przybywaja rodziny z dzie¢mi, ,,cemuZz odpovi-
dajiivyhledavané aktivity (aquacentra, sportovni adrenalinové parky,
poznavani s pfibéhem). Vysoky narlst obliby sportovnich aktivit,
predevsim pési a cykloturistika” (https://www.czechtourism.cz/getat-
tachment/Institut-turismu/Marketingovy-vyzkum/Country-Reporty/
Country-Report-Polsko/Polsko fin.PDF.aspx?ext=PDF). Natomiast
mlodsze pokolenie przyciaga ,,aktivni turismus, regionalni gastro-za-
zitky, tématicky zaméfené cesty (hudebni festivaly, vanocni trhy
apod.)” (https://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turismu
/Marketingovy-vyzkum/Country-Reporty/Country-Report-Polsko/Pol
sko_fin.PDF.aspx?ext=.PDF).

W opisywanych materialach znalazly si¢ rowniez fragmenty
poswiecone réznicom socjokulturowym, np.:

Veétsina Polakt je poveérciva ohledné ¢isla 13, hlavné pokud se jedna o patek tfi-
nactého. VEri, ze nejlepsi cestou, jak se vyhnout nestésti, je ztistat doma a nic nedélat.
Neni vhodné je ubytovat v pokoji obsahujici ¢islo 13, ve tfindctém patfe. Pfipadné
planovat itineraf, ktery by zacinal patkem tfinactého. [...] Polaci mnohdy vyzaduji sa-
lat nebo vétsi zeleninovou pfilohu k hlavnimu chodu, na kterou jsou zvykli z domova
(https://www.czechtourism.cz/getattachment/Institut-turismu/Marketingovy-vyzkum
/Country-Reporty/Country-Report-Polsko/Polsko_fin.PDF.aspx?ext=PDF).

Z tego wzgledu CzechTourism radzi czeskim ustugodawcom:

Je tfeba brat v ivahu hluboké katolické zalozeni Polakt a z toho vyplyvajici silné
postaveni katolické cirkve. Narodni hrdost a védomi velikosti statu mohou zpUso-
bovat jisté problémy. V komunikaci jsou pfimi a feknou vzdy to, co maji na jazyku.
Pfevazné jsou otevieni a pratelsti, ale to se muze rychle zménit v pfipadné nespokoje-
nosti s poskytovanou sluzbou nebo produktem. Negativné nesou, pokud propagacni
materialy v IC jsou v nékolika jazycich a ne v polstiné (https://www.czechtourism.
cz/getattachment/Institut-turismu/Marketingovy-vyzkum/Country-Reporty/Country
-Report-Polsko/Polsko_fin.PDF.aspx?ext=.PDF).

W prezentowanych przez CzechTourism raportach zwrocono row-
niez uwage na wizerunek Czech i Czechéw w Polsce:

[...] Casto nas oznacuji jako Pepiky. Spojuji si nas hlavné s Prahou a pivem, ¢asto si

vybavi i napfiklad knedliky. DuleZitou roli hraji v hlavach Polaku i hory. [...] Spon-
tanné si Polaci nejcastéji vybavi Vaclava Havla. Ze soucasnych celebrit by se ale jako
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ambasador hodil nejvice Karel Gott, piipadn& Petr Cech nebo Martina Navratilova.
Casto si Polaci vzpomenou i na nage smyslené postavicky — zejména pak Krtegka. [...]
Zdaleka nejzndméjsi znatkou je Skoda, nasledovana pivovary (zejména pak tim
Plzeniskym). Casto zmifiovana je i Studentska peget’, lentilky nebo Kofola, mezi zna-
mé znacky se dale fadi Stock, Avast nebo Zetor (https://www.czechtourism.cz/insti-
tut-turismu/marketingovy-vyzkum/analyzy/pruzkum-vnimani-znacky-ceska-republi
ka-v-zahranici/).

Rozkwit turystyki zagranicznej w Polsce sprawil, ze na rynku wy-
dawniczym pojawito si¢ wiele przewodnikdéw turystycznych, nie za-
brakto takze tych po$wigconych Czechom. Najczgsciej na potkach
ksiggarskich mozna znalez¢ publikacje, w ktorych przedstawia si¢
caly kraj, wybrany region, ale zdarza si¢, ze w jednym bedekerze pre-
zentuje si¢ Czechy wraz ze Stowacja (Pernal 2011). Istniejg przewod-
niki dla turystow zmotoryzowanych, turystow gorskich, narciarzy
i kajakarzy. Podroznicy proponujg, by Czechy zwiedza¢ szlakiem
szlacheckich i arystokratycznych rezydencji, szlakiem winnym, czy
cho¢by wybrac si¢ do tego panstwa na weekend.

Celem w niniejszym artykule bedzie przedstawienie obrazu Cze-
chow na poczatku XXI wieku, ktory zostat zawarty w przewodnikach
turystycznych wydanych w Polsce (por. tez Pawlik 2014, Szatasny
2017). Material badawczy zostat wyekscerpowany z szesciu bedeke-
row opublikowanych w latach 20042011 przez oficyny wydawnicze:
,Marco Polo” — Czechy; ,,Globtroter” — Czechy, ,,Pascal” — Czechy na
weekend, ,,Bezdroza” — Czechy. Gospoda petna humoru;, ,,Beadeker”
Czechy i ,,Wiedza i Zycie” — Czechy i Slowacja'. Analizie zostang
poddane wylacznie podstawowe informacje zamieszczone na poczat-
ku Iub na koncu wymienionych pozycji, ktore zatytutowano nastg-
pujaco: Wiadomosci ogdlne, Wstep, Informacje praktyczne, Turystycz-
ny kompas, Informator od A do Z, Informacje o kraju, Wprowadzenie.

"' W dalszej czesci bede stosowac dla poszezegolnych publikacji nastepujace
skroty: M — ,,Marco Polo” Czechy; G — ,,Globtroter” Czechy, P — ,,Pascal” Czechy
na weekend, B — ,Bezdroza” Czechy. Gospoda petna humoru; Bd — ,,Beadeker”
Czechy i W — ,,Wiedza i Zycie” Czechy i Stowacja. Po skrocie umieszczam numer
strony, z ktorej pochodzi cytat.
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1. Obraz Czecha oczami podréznikéw

Przewodnik turystyczny nalezy do tekstow uzytkowych, ktéory ma
szablonowg budowe i spetnia funkcj¢ perswazyjna, autorzy bowiem
poprzez dobdr zawartych w nim informacji turystycznych, praktycz-
nych wskazowek, spostrzezen, wlasnych opinii popularyzujg to, co
ich zdaniem jest godne uwagi, wartosciujgc tym samym Czechy i ich
mieszkancoéw. W badanych bedekerach zdarza si¢, ze sami podrdozni-
cy nakreslaja obraz Czecha, na przyklad w publikacji wydawnictwa
,,Bezdroza” Izabela Krausova-Zur pisze:

Przecigtny Czech jawi si¢ w naszych oczach jako jowialny pan z brzuszkiem,
znieodtacznym kuflem piwa w rgku i ... to wlasciwie wszystko. No moze jeszcze wy-
obrazamy sobie, ze musi by¢ dowcipny, skoro moéwi tak $§miesznym jezykiem. Jesli
da¢ nam do wyboru zestaw cech, to wskazemy ponadto, ze Czesi to uprzejmi i przyje-
mni ludzie, ktorzy lubig porzadek i sg ateistami. Poza tym sa tradycjonalistami i pa-
triotami, no i oczywiscie musza by¢ jak Szwejk. Nie jest to wiec najgorszy obraz —
sami Czesi oceniaja si¢ nieco bardziej surowo i wskazuja na inne cechy swojego cha-
rakteru, uwazaja si¢ za przebieglych, inteligentnych i dowcipnych. Zgadzaja si¢
z twierdzeniem, ze sa podobni do Szwejka i ze ich nastawienie do Zycia jest optymi-
styczne, ale poza tym jako negatywne cechy wskazuja lenistwo i przekupnosé. Do
Polakow nie sg wyjatkowo pozytywnie nastawieni — cho¢ uwazaja, ze przede wszy-
stkim jesteSmy pobozni, znamy si¢ na biznesie, interesujemy si¢ kultura, a na zycie
patrzymy z optymizmem (skad takie przekonanie?), to rdwnocze$nie jestesSmy
przebiegtymi, leniwymi i chetpliwymi nacjonalistami (Krausova-Zur 2007, s. 79-80).

Ponadto przywotata zawarty w Reader’s Digest obraz przeciet-
nego obywatela Republiki Czeskiej:

1. Jest bezwyznaniowy. Nawet jesli nalezy do kosciota rzymskokatolickiego, to na
pewno nie byt w ostatnig niedziele w kosciele.

2. Synowi da na imi¢ Jan albo Peter, corce Jana albo Lucie.

3. Nie chodzi na koncerty muzyki powaznej ani popularnej, do galerii ani do bibliote-
ki publicznej, ale przynajmniej raz w miesiacu czyta ksiazke. Czyta najczgsciej przed
zasnigciem (21.30-22.30).

4. W dzien powszedni zakupy robi albo przed potudniem (9.00-10.00), albo migdzy
15.00—16.00.

5. Latem przynajmniej raz w miesigcu chodzi do lasu, w ktorym w ciggu roku zbiera
ponad 6 kg grzybow i 3 kg jagod.

6. W dzien powszedni i w weekendy $pi siedem, osiem godzin, ale mimo to rano nie
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zawsze czuje si¢ Swiezy i wypoczety.

7. Na pytanie, czy jest rasista, odpowiada ,,nie”, zapytany, czy wprowadzitby suro-
wsze prawo dla Romow, jednym tchem moéwi ,.tak”, a czy chcialtby, zeby Cygan byt
jego sasiadem — ,,nie”.

8. Uwaza, za oczywiste, ze ma naturalne prawo do otrzymania pomocy od panstwa
w wypadku klopotow finansowych, zaliczajac si¢ jednocze$nie do centroprawicy
i uwazajac sie raczej za liberata (Krausova-Zur 2007, s. 80).

Na podstawie wybranych wyzej przewodnikow turystycznych zo-
stang wskazane wady i zalety przypisywane Czechom, ale takze to,
jak spedzaja wolny czas i obchodzg Swigta, jakie majg zwyczaje, jaki
majg stosunek do mniejszosci etnicznych i seksualnych, jakimi sg
ushlugodawcami.

W bedekerach podkresla si¢, ze Czesi nie czujg si¢ narodem
Wschodu, ale uwazaja si¢ za zachodni narod Europy Wschodniej
i twierdza, ze w Pradze ,,bije serce Europy Srodkowej”, obcokrajowcy
za$ $wiadomi tych niuansow zaskarbig sobie powszechng sympati¢
(Bd 84). Oprocz tego wspomina si¢ o szeroko rozpowszechnionym
wsrod Czechow eurosceptyzmie, a takze o zasciankowo-nacjonalisty-
cznych pogladach wielu mieszkancow Czech (G 35-36). Z publikacji
., Wiedzy i Zycia” mozna dowiedzie¢ sie, ze

Czesi chlubig si¢ swym tradycyjnym przywiagzaniem do wartosci demokratycz-
nych. Z jednej strony oznacza to sprzeciw wobec przejawow autorytaryzmu, z drugiej
— przekonanie o bezdyskusyjnosci ustanowionego przez wigkszos$¢ prawa. Przepisy
i normy, nawet w sprawach drugorzednych, wywotuja w spoteczenstwie czeskim
respekt znacznie wigkszy niz u innych narodow. Z egalitaryzmem kloci si¢ nieco
czeskie upodobanie do tytutow i godnosci, zwigzane z mieszczanskimi korzeniami
spoteczenstwa i z wielowiekowymi wplywami austriackiej biurokracji. Rownie
widoczng cecha charakteru wielu Czechoéw jest pragmatyzm, podporzadkowanie
decyzji chtodnej ocenie mozliwych zyskow i strat, nie za$§ emocjom. Wiaze si¢ z tym
wysoki stopien zorganizowania spoteczenistwa, jasny podzial zadan, niekwestio-
nowana rola autorytetow i przywodcow (W 16).

We wszystkich bedekerach spoleczenstwo czeskie charakteryzuje
si¢ jako ateistyczne, a w jednym z nich podaje si¢ nastgpujace wyjas-
nienie:
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Z doswiadczeniami historycznymi nalezy wiaza¢ fakt, iz Czesi sg dzi$ najbardziej
zlaicyzowanym narodem w Europie. Puste i zamknigte ko$cioty sa $wiadectwem
antyklerykalnej postawy spoleczenstwa, dla ktorego katolicka monarchia Habsbur-
gow stanowila przez wieki symbol narodowego ucisku (W 16).

W innym przewodniku autorzy informujg o braku powotan ka-
ptanskich w tym kraju i o oddelegowaniu do czeskich parafii ksiezy
z Polski.

Kolejng cechg charakteru Czecha jest poczucie humoru, zwtaszcza
mieszkancow stolicy, ktdry opisuje si¢ w nastgpujacy sposob:

[...] mozna wyrdzni¢ subtelny humor angielski, czarny, wisielczy oraz stojacy na
Wwyzszym stopniu wtajemniczenia — humor praski. Na wstepie pojawiaja si¢ delikatne
brytyjskie akcenty, potem staje si¢ czarny, a w koncu dynda niczym totr na szubieni-
cy. Shuichaczom ani na chwile nie wolno traci¢ czujnosci. W koncu, jak mowi
przystowie, Czech nie jest przyjemny, ale ludzki. A zatem prazanin czesto bywa nie-
uprzejmy, ale nigdy nie traci ludzkich odruchéw (Bd 84).

Wedhug kolejnego przewodnika dla czeskiego humoru charaktery-
styczny jest ,,cwaniakowaty oryginat dzielnego wojaka Szwejka, kto-
ry Z niewinng ming podwazat autorytet habsburskiego cesarstwa. Cze-
si platali figle takze w tragicznej sytuacji. Wprowadzali w blad wojska
Uktadu Warszawskiego — zmieniali tablice z nazwami ulic i miejsco-
wosci” (M 15).

Z kart analizowanych publikacji jawi si¢ obraz Czecha cenigcego
sobie spokoj, o bardzo silnej §wiadomosci historycznej, szczegolnie
lokalnej (W 16) i nieco melancholijnym sposobie widzenia §wiata (M
7). Oprocz tego z lektury przewodnikow wyptywa, ze:

Czech nie lubi, gdy mu si¢ co$ objasnia dwa razy: on i tak zrobi wszystko po swo-
jemu i bywa przy tym przewaznie nieco uparty. Elastyczno$¢ nie nalezy do mocnych
stron tego niewielkiego narodu, w przeciwienstwie do talentu improwizacji. W wy-
najdywaniu prowizorycznych rozwiazan Czesi sa wrgcz mistrzami $wiata (Bd 84).

Wazne jest rowniez stwierdzenie, ze wszyscy Czesi kochajg krola:

Co prawda, czasy panowania ojca narodu Karola IV naleza do dalekiej prze-
sztosci, ale w $wiadomos$ci narodowej ma ona status rowny rodzinie krolewskiej
u Brytyjczykéw. Poniewaz kazdy Czech od czasu do czasu teskni za monarchia,
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turysta powinien szczerze zachwycac si¢ wielkim Karolem IV i jego sztuka budow-
lang (nie tylko w Pradze) (Bd 84).

Pojawily si¢ tez uwagi na temat wygladu typowego Czecha,
a wilasciwie jego fryzury, bo jak napisano:

W Zadnym innym kraju Europy nie mozna spotka¢ tylu dlugowlosych mezczyzn
zywcem wyjetych ze scenerii lat 60-70. ubieglego wieku (W 17).

W publikacji ,,Bezdrozy”, bazujac na danych statystycznych, za-
mieszczono model czeskiej rodziny:

Matzenstwa zawieraja najczesciej 24-letnie kobiety i 26-letni mezczyzni, a pier-
wsze dziecko rodzi si¢ zazwyczaj sze$¢ miesigcy po $lubie. Zwiazki sa nietrwate,
niemal co trzeci konczy si¢ rozwodem. Ponad potowa rozwodek znajduje sobie
nowego partnera. W ciagu zycia przecigtna Czeszka ma 2—3 partnerow seksualnych,
a Czech znacznie wigcej (B 81).

Sporo miejsca poswigcono zwyczajom panujagcym w Czechach,
czasami prezentowane opinie sa sprzeczne. W pozycji ,,Wiedzy i Zy-
cia” zwraca si¢ uwagg na to, ze w kraju tym nie obowigzuje znana
w Polsce kurtuazja wobec kobiet, nie ustgpuje si¢ im bowiem miejsca
w $rodkach komunikacji, nie podaje ptaszcza i nie caluje si¢ w regke.
Natomiast odmienng opini¢ zaprezentowano w publikacji oficyny
,,Baedeker”, ktdrej autor uwaza, ze ,,Dobre maniery wcigz obowigzuja
— mezczyzna przytrzymuje kobiecie drzwi i pomaga zdjaé plaszez.
Nierzadko starszy czeski dzentelmen unosi przy pozdrowieniu kape-
lusz” (Bd 84).

Podroznicy twierdza, Ze jedna z cech spoteczenstwa czeskiego jest
oddzielenie sfery prywatnej i publiczne;j:

Zycie towarzyskie toczy sie w gospodach i piwnicach — tu kobiety i mezczyzni
swietuja swe jubileusze i sukcesy, tu spotykaja si¢ — czasem codziennie — z gronem
znajomych i przyjaciot. Latwo tu nawigza¢ kontakt z przygodnym towarzystwem, bez
wahania mozna prosi¢ o pozwolenie zajecia miejsca przy wspdlnym stole. Rzadko
jest si¢ natomiast zapraszanym do czeskiego mieszkania, bgdacego ostoja prywatno-
$ci. Symbolicznym przekroczeniem progu intymnego $wiata jest spotykany nadal
obyczaj zdejmowania — takze przez gosci — butdw po przyjsciu z ulicy. Czesciej
mozna oczekiwaé zaproszenia do wiejskiego domu zwanego ,,chata” lub ,,chatupa”,
ktory posiada niemal kazda $rednio zamozna rodzina (W 16-17).

530



Roéwniez w innych ksiazkach przywotuje si¢ zwyczaj zdejmowa-
nia butdw tuz przy wejsciu, krytykujac go, poniewaz widok gosci bez
butdow, ale w eleganckich ubraniach jest nie tylko niezgodny z ety-
kietg, ale wregcz moze $mieszy¢. Ponadto podpowiada si¢ czytelni-
kom, ze przy sktadaniu wizyt Czeszkom nalezy dawac bukiety o nie-
parzystej liczbie kwiatow, gdyz wigzanki z parzystg liczbg zarezerwo-
wane sg na ceremonie pogrzebowe (Bd 84). Dalej radzi si¢ turystom,
ze na przedstawienia teatralne i koncerty nalezy przychodzi¢ w stroju
wieczorowym, a z drugiej strony stwierdza, ze Czesi ubierajg si¢ swo-
bodnie i nie sg zbyt przywigzani do konwenansow, wigc wybierajac
si¢ do restauracji, nie trzeba wklada¢ od$wietnego stroju (W 367).

2. Kultura biesiadowania Czechow

W kazdym z badanych bedekerow podkresla si¢ kulturg biesiado-
wania Czechow, a zwlaszcza kulture picia, czgsto przywotujac atmo-
sfere panujacag w czeskich gospodach. Wart przytoczenia okazat si¢
obraz takiego lokalu zawarty w przewodniku ,,Czechy. Gospoda petna
humoru”:

Stoty przykryte obrusem, ludowo-socrealistyczny wystroj. Kelnerka w $rednim
wieku, w lokach, nieco puszysta, niesie na tacy osiem kufli piwa z pianka. Muzyke
tworzy monotonny odglos wentylatora, gwar ludzkich gloséw i brzegk szkta (czasem
wtoruje telewizor). Jedni przychodza na piwo — zawsze wypijaja wiecej niz kufel —
inni zjes¢ knedliki z wotowing i kapusta, kietbas¢ z opiekanymi ziemniakami, albo
smazony ser z frytkami. Tym, ktdrzy konsumuja, wcale nie przeszkadza gestniejacy
z godziny na godzing dym papierosowy i coraz intensywniejszy gwar, nieSmiate
$piewy, brzek naczyn i odglos szurajacych o linoleum krzeset. Czeska gospoda to
miejsce dla kazdego. Zawsze gdzie$ w kacie siedzi popijajacy smutnie piwo staru-
szek, sa stali bywalcy — kumple w $rednim wieku, wychylajacy juz trzeci kufel,
zreszta jak co dzien, jest ekipa lokalnej mlodziezy, ktora obchodzi jakie$ swoje mate
$wieto, i para zakochanych, saczaca wyborne wino (bo w czeskiej gospodzie zawsze
mozna zmowié¢ butelk¢ dobrego wina). To taka czeska kultura biesiadowania, bycia
ze soba przy kuflu piwa, okazja do spotkania ze starym znajomym. Komentuje si¢ na
goraco wydarzenia w kraju, wspomina dawne czasy, zawiazuje przyjaznie, obchodzi
imieniny, celebruje stan zakochania, gra w karty [...] (B 91).
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Pozostali autorzy wspominaja, ze zwykle wieczorem w gospodzie
przygrywa ktos na jakims$ instrumencie, a reszta go$ci §piewa przebo-
je czeskiej muzyki ludowej. Ponadto ostrzegajg czytelnikow, ze toast
po czesku brzmi Na zdravi i nie nalezy go wymawiaé z rosyjska, bo
miejscowi sg na te niuanse bardzo wyczuleni (Bd 84), natomiast przy
stukaniu kuflami trzeba spojrze¢ sobie w oczy. Z kolei niektorych dzi-
wi zwyczaj wypijania piwa jednym haustem (na ex), czy kupowania
piwa na wynos. Dalej mozna dowiedzie¢ sig, ze ,,Czesi maja takze
swoj zwyczaj znaczenia wypitej liczby piw. Ot6z na rachunku za
kazde wypite piwo kelner stawia kreske, a rachunek zostawia na stole.
Podczas ptacenia zlicza si¢ kreski. Jest to zwyczaj, ktory akceptuja
wszyscy czescy piwosze” (B 94), czy ,,Czeskie toalety na ogot nie
majg zamkoéw! Jednak nie ma si¢ co obrusza¢ — to nie wynik nie-
dbatosci, tylko troski o bezpieczenstwo piwoszy (iluz z nich usnegto
wtulonych miedzy $ciane a muszle! i o trwalos¢ drzwi (skoro ktos so-
bie w Srodku smacznie $pi, to po co je od razu wywazac?!)” (G 67).
Dalsza informacja dotyczy pory obiadowej, zwlaszcza, ze jest ona
wczesniejsza niz w Polsce, bo Czesi jadaja glowny positek ok.
12.00-13.00, wieczorem za$ spozywaja kolacje na zimno, ztozong
z chleba z serem, wedling lub migsem (B 90).

Zwyczaje kulinarne Czechow to kolejny element opisywany we
wszystkich przywotywanych przewodnikach. Zdaniem jednego z au-
torow ,,Najpewniejszg drogg do obrazenia Czecha jest krytykowanie
tamtejszej kuchni! [...] Oczywiscie nie mozna takze zapominac, ze
czeskie piwo jest najlepsze na swiecie!” (Bd 85). Podroznicy stusznie
uwazaja, ze ,,Trwanie przez wiele stuleci w austriacko-wegierskim
zwigzku panstw odcisneto pigtno na kuchni Czech i Moraw” (M 19),
a ,,Wiele przepisow, zwlaszcza jesli chodzi o potrawy maczne, zostato
przejetych z gastronomicznych tradycji Bawarii i Austrii” (Bd 87).

Obraz czeskiej kuchni prezentuje si¢ na przyktad w publikacji wy-
dawnictwa ,,Marco Polo™:

Ktos, kto ma szczgscie gosci¢ w czeskiej rodzinie, wie, co oznacza czeska
kuchnia. Gospodyni podaje delikatng, naszpikowang stoning pieczen z poledwicy.
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[...] Gdy polana sosem przygotowanym z zalewy i Smietany laduje razem z knedlika-
mi na stole, nikt juz nie ma ochoty na kulinarne nowinki (M 19-21),

ale odmienne zdanie ma autor z oficyny ,,Globtroter”:

Mieszkancy Czech i Moraw jedza chetnie, najczeséciej treSciwie i po domowemu.
[...] na stotach kroluja potrawy migsne, uwielbiane sosy do pieczeni, ktérymi knedle
nasigkaja jak gabka, oraz niezliczone potrawy maczne, przy przyrzadzaniu ktorych
nie oszczgdza si¢ na $mietanie ani na innych tuczacych dodatkach. Warzywa i owoce
tradycyjnie stoja raczej w cieniu, a delikatne potudniowomorawskie szparagi oraz
znojemskie ogorki, typowe dla kuchni morawskiej, to jedynie chlubne wyjatki (Bd 87).

Z analizowanego materiatu wynika, ze Czesi che¢tnie jedzg sycace
zupy, zwlaszcza czosnkowa, cebulowa, pomidorows i flaczki, ale jed-
noczesnie zaznacza si¢, ze ich smak rézni si¢ od znanych Polakom
pierwszych dan. Natomiast ulubionym migsem Czechow jest wie-
przowina, ale przysmakiem jest tez pieczona wotowina nadziewana
bekonem, szynka, cebulg i jajkami. Bardzo ceniona jest stynna praska
szynka podawana przewaznie do chleba na $niadanie albo z chrzanem
jako przekgska przed kolacjg. Popularna jest takze cielgcina w postaci
panierowanego, smazonego sznycla i drob, zwlaszcza kaczka, zazwy-
czaj pieczona z owocami (czasami z kasztanami) i podawana z czer-
wong kapusta. Lubiane sg tez mate bazanty, pieczone w catosci z ja-
fowcem i czarnymi jagodami czy zurawing (W 369). Nasi potudniowi
sasiedzi spozywaja tez dziczyzne (sarning, krélika i zajgca), ale czesto
takze pstraga z rusztu. Pojawila si¢ tez uwaga, ze Czesi maja tenden-
cj¢ do nadmiernego rozgotowywania warzyw (W 369).

Przewodnicy wielokrotnie podkreslaja, ze narodowym napojem
Czechow jest piwo. Uznajg ich za mistrzow w jego warzeniu i wiel-
kich smakoszy tego trunku (,,Czesi naleza do najzarliwszych mito$ni-
kéw piwa na §wiecie — w rzeczywisto$ci chmielowy trunek uchodzi tu
za... potrawe!”; Bd 90). Ponadto mieszkancy kraju nad Weltawa:

[...] nie stronia takze od mocniejszych trunkéw. Duza popularnoscia cieszy si¢ §liwo-
wica (slivovice) oraz zytnidowka (hanacka) z Moraw, jak réwniez wodka z moreli
(merunikovice). Po obfitym positku trawienie wspomaga stynna na caltym $wiecie
gorzka Becherovka, nazywana czesto trzynastym zrodlem Karlowych Wardéw, lub
gorski likier ziolowy Pravy Pradéd powstajacy u stop Pradziada (Bd 92).
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Nie zabrakto réwniez informacji na temat §wiat, ktére Czesi ob-
chodza, i zwyczajow z nimi zwigzanymi, np.:

Ze starych zwyczajow ludowych najczesciej praktykowany jest migsopust, czyli
ludowe ostatki (trzy ostatnie dni karnawatu), podczas ktérych odbywaja si¢ liczne
zabawy. W Wielki Piatek mozna spotka¢ mtodych ludzi chodzacych z kotatkami (po-

niewaz w tym dniu milcza koscielne dzwony). W Poniedziatek Wielkanocny bardzo
popularny jest obyczaj zwany ‘pomlazka’, polegajacy na smaganiu dziewczat (G 39).

Wspomina si¢, ze w okresie Bozego Narodzenia Czesi malujg wy-
dmuszki, ktére wieszajg na choinkach (G 72), a nadej$cie Nowego
Roku ttumnie $wigtujg na ulicach (W 31). Znalazly si¢ takze informa-
cje o paleniu czarownic z 30 kwietnia na 1 maja, poniewaz ,,w czasie
tej nocy wierzono, ze zte sity majg moc wigksza niz kiedy indziej, pali
si¢ wigc stare miotly, co ma symbolizowa¢ uwolnienie natury od dia-
belskich wptywow” (W 28). Oprocz tego w maju ,,w pochodzie Pra-
ha-Préice tysigce 0s6b wspolnym spacerem z centrum Pragi na przed-
miescia $wictuje nadej$cie wiosny (W 28), a w polowie czerwca pod-
czas Festiwalu Piecioptatkowej Rozy (Cesky Krumlov) ,,mieszkancy
przebrani w stroje historyczne $wigtuja letnie przesilenie” (W 29).
Mowa jest takze o sposobie upamig¢tniania waznych dla narodu cze-
skiego wydarzen historycznych, takich jak: 5 maja —rocznica powsta-
nia praskiego, kiedy ,,sktadane sg wigzanki kwiatow przy tablicach
upamigtniajgcych polegtych powstancow” (W 28), czy 17 listopada —
rocznica aksamitnej rewolucji obchodzona jako Dzien walki o wol-
no$¢ i demokracje, w ktorym pod pomnikiem §w. Wactawa w Pradze
czolowi politycy czescy sktadajg wigzanki kwiatow (W 30). W wielu
regionach Czech kultywowane sg miejscowe tradycje ludowe (np. tra-
dycje ludowego rekodzieta), ktore mozna blizej poznac, uczestniczac
w $wietach, festiwalach i festynach, na ktorych czesto przygrywaja
amatorskie orkiestry dete (tzw. dechovky), na Morawach za§ w czasie
$wiat i wesel mozna jeszcze zobaczy¢ Czechdéw ubranych w tradycyj-
ne stroje ludowe.
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2. Spedzanie czasu wolnego

Wyjazdy do czeskich uzdrowisk, by zregenerowac sily, a jesienig
grzybobranie, to zdaniem przewodnikow ulubione sposoby spedzania
wolnego czasu przez Czechow. Jak napisano ,,w tygodniu trasy nie sa
bardzo zattoczone. Czesi korzystaja z samochodow w weekendy”
(B 87), jednak najcze¢sciej pokonuja mate odlegtosci (B 87). Z kolei
zainteresowania Czechow zwigzane s3 ze swoistym zapatrzeniem
w przysztos¢, ,,nostalgiczny kult starych przedmiotow i przywigzanie
do ulubionych strojow, miejsc i zwyczajow, ktory przybiera czasem
niecodzienne formy” (W 17).

W kazdej analizowanej publikacji pojawily si¢ stwierdzenia, ze
sport cieszy si¢ wsrod Czechow wielka popularnoscig. Podano, ze
aktywnie wypoczywaja oni, jezdzac na rowerze lub wspinajac sig, na-
tomiast zimg uprawiajg hokej na zamarznigtych stawach i rekreacyj-
nie narciarstwo biegowe. W bedekerze wydawnictwa ,,Wiedza i Zy-
cie” mozna przeczytac:

Wielu Czechow uprawia sporty wodne — windsurfing, zeglarstwo, jachting, kaja-
karstwo, ptywanie rekreacyjne i wedkarstwo. Brak dostepu do morza nie stanowi dla
nich zadnej przeszkody, bowiem w kraju znajduje si¢ wiele rzek, jezior i sztucznych

zbiornikow. Stosunkowa mtodg dyscypling w Czechach jest canyoning — sptywy ka-
jakami po rwacych gorskich rzekach [...] (W 405).

Dos¢ czgsto wymienia si¢ dyscypliny sportu, ktore s3 czeska
specjalnoscig. Wedtug bedekera ,,Marco Polo” sg to: pitka nozna, ho-
kej na lodzie, tenis i narciarstwo, snowboard, baseball, futbol ame-
rykanski, a wsrod sportéw niezespotowych freeclimbing, sporty ro-
werowe, jogging, wyscigi motocyklowe (M 99). Z innego zrodta moz-
na dowiedzie¢ si¢:

Mecze reprezentacji narodowej (pitki noznej), jak i rozrywki klubowe, ogladane
sa z wielkim zainteresowaniem, tym bardziej ze pitkarze znad Wettawy radza sobie
na arenie mi¢dzynarodowej catkiem niezle. Gorace emocje wzbudzaja mecze hokejo-

we, a w tej dziedzinie Czesi stanowia prawdziwa Swiatowa pot¢ge. Trzecim sporto-
wym ,.konikiem” mieszkancoéw Republik Czeskiej jest zuzel (W 406).

535

Ponadto Czesi zywo interesujg si¢ zawodowa gra w tenisa, a takze
coraz wieksza popularno$¢ zdobywa golf.

3. Obraz czeskich grup spolecznych i zawodowych

Na obraz Czechdéw prezentowany w przewodnikach sktada sie tez
ocena pewnych grup zawodowych. Pozytywnie opisuje si¢ pocztow-
cow za ich poziom ustug, pracownikow informacji turystycznych,
ktorzy ,,prawie zawsze dobrze wtadajg jezykiem niemieckim i cho¢
troche angielskim” (W 412), a takze wlascicieli pensjonatow i kwater
prywatnych za stwarzanie milej atmosfery i dbanie o gosci oraz kie-
rowcow za uprzejmosé. Jednak z badanych tekstow nie wyptywa jed-
norodny obraz pracownikoéw branzy turystycznej, poniewaz w niekto-
rych przedstawia si¢ negatywne opinie na ich temat. Za przyktad
niech postuzy ponizszy fragment z publikacji ,,Globtrotera”:

Poziom ustug w obiektach noclegowych moze powodowac pewien dysonans
w ogoélnym obrazie Czech, jaki wyniesiemy po odwiedzeniu tego kraju. Jakosé
obstugi hotelowej waha si¢ od przecigtnie dobrej do najgorszej z mozliwych. Wigk-
szo$¢ pracownikow hoteli ma nadal mentalno$¢ urzgdnikéw, co w najlepszym razie
przektada si¢ na uprzejma obojgtnos¢, w najgorszym — na kompletny ,,tumiwisizm”
c6z, trudno w ciggu kilku zaledwie lat zmieni¢ ugruntowane w ciagu czterdziestolecia
komunistycznych rzadow biurokratyczne przyzwyczajenia (G 62).

O zachodzacych zmianach w poziomie ushug $wiadczg naste-
pujace wypowiedzi:

Jako$¢ obstugi w ostatnich latach znacznie si¢ poprawita, cho¢ zdarzajg si¢ przy-
padki zawyzania rachunkéw (P 25).

Dzisiaj obstuga przyjmuje gosci (zwlaszcza zagranicznych) z nalezyta uprzejmo-
$cia 1 grzecznoscia (G 63).

Pojawily sie tez ostrzezenia dla polskich turystow, np.: ,,Nalezy
strzec si¢ przed zapedami czeskich kucharzy w kierunku chinskiej
1 wloskiej sztuki kulinarnej” (M 19); ,,Czeska drogowka porusza si¢
biatymi samochodami z zielonymi pasami. Nie warto si¢ z nimi sprze-
cza¢” (B 97).
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Z kolei we wszystkich analizowanych tekstach pozytywnie przed-
stawiono czeskich sportowcow, doceniajac ich sukcesy odnoszone
w $wiecie. Mowa tu o futbolistach z reprezentacji Czech, ale takze
pitkarzach grajacych w zachodnich klubach, takich jak: Pawet Ned-
véd 1 Milan Baro$. Wymienia si¢ osiggni¢cia hokeistow, podkreslajac,
ze ,,Czescy hokeisci stoja na podium praktycznie w kazdych mistrzo-
stwach §wiata w tej dyscyplinie. W 1998 wywalczyli ztoto na Zimo-
wych Igrzyskach Olimpijskich w Nagano” (W 406), a ,,Kazdy maly
Czech marzy, ze bedzie kiedy$ rownie dobry jak grajacy obecnie w li-
dze NHL Jaromir Jagr Iub bramkarz Dominik Hasek” (B 81), legenda
amerykansko-kanadyjskiej NHL.

Na kartach przewodnikoéw wymienia si¢ postaci ze Swiata polityki
1 kultury, ktorych dziatalno$¢ utrwalita pozycje Czech na arenie mig-
dzynarodowej, np.:

Prestiz kraju umocnit niewatpliwie jej pierwszy prezydent Vaclav Havel, podzi-
wiany na catym $wiecie za konsekwentng obrone zasad demokracji i spoteczenstwa
obywatelskiego. Wielkie zashugi w dziedzinie promocji czeskiej kultury nalezy przy-

pisa¢ gronu wybitnych tworcow i artystow — m. in. Bohumilowi Hrabalowi, Jarosla-
vowi Seifertowi, Milanowi Kunderze i MiloSowi Formanowi (W 17).

Dalej wymienia si¢ architektow, muzykow, kompozytoréw, mala-
rzy, artystow zwigzanych z filmem i teatrem, twierdzac, ze arty$ci w
Czechach zawsze cieszyli si¢ wielkim powazaniem (W24), ale takze
naukowcow, ktorych w tym kraju nie brakowato.

4. Czesi wobec innych grup etnicznych

Kolejng kwestig poruszang w bedekerach jest stosunek Czechow
do mniejszosci etnicznych. Zgodnie z konwencjg przytacza si¢ dane
statystyczne, z ktorych wynika, ze:

Teren Republiki Czeskiej zamieszkuje 10,3 min ludzi nalezacych do kilku grup
etnicznych. Najliczniejsza grup¢ narodowo$ciowa stanowia Czesi — 81,3%. Poza
nimi w Czechach mieszkaja Morawianie — 13, 25% (poludniowe Morawy), Stowacy
— 3%, Polacy — 0,57% (Morawy Poénocne), Niemcy — 0,46% (Czechy poéinocno-za-
chodnie), Slazacy 0,42 %, Cyganie — 0,33%, pozostali — 0, 72% (B 44),
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Okoto 90% mieszkancow panstwa to Czesi, tylko 10% nalezy do mniejszosci et-
nicznych. Najwigksze grupy narodowosciowe tworza Stowacy, Polacy, Wegrzy,
Ukraincy, Niemcy, jak roéwniez Sinti oraz Romowie (Bd 21).

W badanym materiale mozna spotka¢ stwierdzenia, wskazujace na
niechg¢¢ Czechéw do Romow, a w przesztosci do Zydow. Swiadcza
o tym takie opinie, jak:

Nieszczegolnie lubiana mniejszo$¢ narodowa Romow jest okreslana mianem
cikani. [...] Organizacje romskie oraz czeskie inicjatywy obywatelskie starajg si¢
zmieni¢ stosunek Czechow do tej mniejszosci narodowej (M 13),

Jak niemal we wszystkich panstwach Europy, tak i w Czechach Zydzi cierpieli
z powodu antysemityzmu. Czesi uwazali ich za czg$¢ niemieckoje¢zycznej klasy
panujacej, ktora uniemozliwiata im odzyskanie niepodlegtosci (M 17).

Natomiast w analizowanych publikacjach Morawianie zostali przed-
stawieni w pozytywnym $§wietle, najczgsciej jako winiarze, z ktorymi
chetnie si¢ gawedzi, a nawet ocenia si¢ ich lepiej niz samych Cze-
chow, np.:

Picie wina sprawia, ze Morawianie sa bardziej otwarci, towarzyscy i tatwiej
nawiaza¢ z nimi kontakt niz z pijacymi piwo Czechami (B 94-95).

W jednej z ksiazek napisano takze o Polakach:

Niektérym Czechom Polacy kojarza si¢ ze zdtawieniem Praskiej Wiosny i z inter-
wencja 1968 r., a najstarszym z zaj¢ciem Zaolzia w przededniu II wojny $wiatowej
(Bd 84).

Podroznicy opisujac Czechy i ich mieszkancow, prezentujg czytel-
nikom informacje przez pryzmat wilasnej kultury, dlatego w bedeke-
rach mozna spotka¢ porownania Czechow z Polakami:

Czesi potrafig lepiej niz Polacy zadbacé o krajobraz, uczynic rolnictwo ekologicz-
ne waznym elementem gospodarki, wprowadza¢ odnawialne zrodta energii, sadzi¢
drzewa i tworzy¢ parki ora rozwijac turystyke proekologiczna i przyjazng dla $rodo-
wiska (B 77),

W zyciu codziennym Czechoéw nie ma obyczajow w diametralny sposob roznia-
cych si¢ od tych, jakie znamy z wlasnego podworka, cho¢ niektérych moze szokowaé
fakt, ze do restauracji lub kawiarni me¢zczyzni zawsze wchodza przed kobietami (G 38).
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Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze obraz Czechow, wylaniajacy
si¢ z analizowanych publikacji z lat 20042011, okazat si¢ by¢ jedna-
kowy 1 w wigkszos$ci zgodny z istniejgcymi w Polsce stereotypami,
zwlaszcza odwotujacymi si¢ do postaci Szwejka (por. Bartminski
1995, Balowski 2012; Szczepanska 2013). Z materiatu badawczego
wyplywa, ze Czech jest ateista, ma wyjatkowe poczucie humoru, wol-
ny czas najchetniej spedza w gospodzie przy kuflu piwa, zywo intere-
suje si¢ sportem. Ponadto oznacza si¢ pragmatycznym podejsciem do
zycia 1 przywigzany jest do warto$ci demokratycznych. Podkresla sig
takze jego kulture biesiadowania i picia. Najlepsza opinig w bedeke-
rach cieszg si¢ docenieni przez wigkszo$¢ podroznikow czescy artysci
1 sportowcy.

Redaktorzy i autorzy przewodnikéw z reguly kreujg pozytywny
wizerunek potudniowego sgsiada, ale nie zabrakto rowniez pejoraty-
wnych elementow w wizerunku Czechow. Zaliczy¢ mozna do nich
miedzy innymi niski poziom ustug w branzy turystycznej, ale takze
wys$miewane (wrecz niemodne) fryzury czeskich me¢zczyzn. Prze-
wodnicy zgodnie uznali, ze typowa cecha negatywna jest dyskrymi-
nacja mniejszosci romskiej.
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