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Wprowadzenie

Sztuka ulicy szturmem podbija $ciany polskich miast', zyskata uznanie zar6w-
no w masowym odbiorze, jak i w obiegu artystycznym. Jednym z przejawow

! Dzieki takim inicjatywom jak Rurales trafia takze na wies. Okreslenie ,,sztuka miejska”
wydaje sie w tym przypadku niefortunne. Dlatego sktaniam sie ku pojeciu ,,sztuka ulicy”,
zdajac sobie sprawe i z jego ograniczen.
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tego zainteresowania jest zwiekszenie popularnosci murali, ktore na Swie-
cie przypadto na przelom XX i XXI w., a w Polsce nastapito okoto 2010 r.
(Dymna i Rutkiewicz, 2012: 28). Z tego powodu kwestie zwigzane z tym
medium sg, jak sie zdaje, wciaz niewystarczajaco rozpoznane. Problematyka
murali, czy szerzej — street artu?, zajmuja sie przedstawiciele r6znych nauk
humanistycznych i spotecznych, przyczyniajqc sie do pehiejszego zrozumie-
nia badanego problemu. Niniejszy artykut na przykladzie t.odzi pokazuje,
z jakich punktéw widzenia murale moze analizowac socjolog. Murale mozna
badac¢ z perspektywy socjologii sztuki, jako przedmiot wyrazu artystycznego
i percepcji sztuki, ale tez jako medium posredniczace miedzy nadawcami
i odbiorcami. Wazne jest rowniez skierowanie uwagi na spoteczne funkcjo-
nowanie murali i ich role w zarzadzaniu i promocji miasta. Prace powstaja
na zlecenie r6znych instytucji, dlatego nalezy przyjrzec sie tez roli decyden-
tow i organizatorow w powstawaniu murali. Obszary artystyczny, miejski
i organizacyjny wspotistnieja i w praktyce czesto sie przenikaja, co impli-
kuje konieczno$¢ zréznicowanego metodologicznie podejscia badawczego.

Obszar
artystyczny

Obszar
miejski

Rysunek 1. Proponowane obszary analizy murali
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dla obszaru artystycznego wykorzystywane narzedzia badawcze to —
stosowane przy badaniu opinii na temat murali — wywiad kwestionariuszowy
(JagieHo i in., 2014; Duchowski i in., 2016) i kwestionariusz ankiety (Jaz-
dzewska, 2017), natomiast w badaniu odbioru konkretnych prac shusznym

2 Termin6w ,,sztuka ulicy” i ,street art” bede uzywat w pracy zamiennie.
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wyborem jest wywiad swobodny (Gralifiska-Toborek i Kazimierska-Jerzyk,
2014). Alternatywa dla jakosciowego badania odbioru murali mégtby by¢
wywiad z uzyciem fotografii. Dla obszaru miejskiego dobrze sprawdza sie
analiza danych zastanych, dzieki ktérej zbada¢ mozna, jak murale wykorzy-
stywane sa w zarzadzaniu i promocji miasta. W obszarze organizacyjnym
najwazniejszy wydaje sie wywiad — rozmowa z przedstawicielami organizacji
odpowiedzialnych za powstawanie sztuki miejskiej jest istotnym krokiem
do zrozumienia roli tego rodzaju instytucji w procesie powstawania murali
i zarzadzania tymi juz obecnymi. Wlasciwym uzupehieniem jest prze-
Sledzenie dzialalnosci tych organizacji na podstawie analizy dostepnych
materiatow (analiza danych zastanych, analiza tresci).

Przedstawiona w niniejszym opracowaniu propozycja empirycznego
badania murali w socjologii dotyczy zatem wspomnianych trzech obszaréw
i korzysta z czeSci wyzej wymienionych metod. Jest to badanie o charakterze
eksploracyjnym, gdyz stuzy rozpoznaniu problematyki i przetestowaniu
podejscia metodologicznego. Analiza obejmuje badania literaturowe, w tym
analize danych zastanych. Wiele informacji przyniosty artykuly prasowe
i internetowe, ale tez — wazne szczegdlnie z perspektywy miasta — materiaty
turystyczne i promocyjne (przewodniki, foldery, mapy, prezentacje, filmy
promocyjne). Na potrzeby zbadania obszaru organizacyjnego przeprowadzo-
no dwa wywiady indywidualne. Analiza obszaru artystycznego obejmuje tez
ankiete internetowa na probie 89 respondentéw — narzedzie to pozwolito na
szybkie przebadanie grupy mtodych os6b i poznanie ich stosunku do murali.
Zrezygnowano tu z wywiadow z tworcami murali (artystami) ze wzgledu na
trudnosci organizacyjne (dostep do respondentow, ktorzy czesto sg cudzo-
ziemcami), cho¢ poczatkowo badanie uwzglednialo ten aspekt.

Murale jako forma artystyczna i ich odbiér spoteczny

Trudnym zadaniem jest jednoznaczne okreslenie Zrédel murali w historii
sztuki, ich korzeni mozna doszukiwac sie w roznych historycznych formach
sztuki (Duchowski i in., 2016: 108). Samo stowo ,,mural” wywodzi sie
z Yacinskiego muralis, co znaczy ,,znajdujacy sie na murze”. W ubieglym
wieku murale zaczely sie rozwija¢ w strone blizszych nam dzi$ form. Naj-
istotniejszymi ich osrodkami w XX w. byty: Meksyk, w ktorym murale miaty
stuzy¢ budzeniu Swiadomosci narodowej po tzw. rewolucji meksykanskiej,
oraz Irlandia Pénocna, gdzie murale pehity funkcje propagandowa w kon-
flikcie miedzy katolikami i protestantami.
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W Polsce murale — gléwnie reklamowe — zaczely pojawiac sie przed
II wojng $wiatowa i powstawaly licznie w czasach PRL-u. Murale z tego
okresu, jak thumaczy Justyna Mokras-Grabowska (2014: 27), ,,byly rodzajem
ogromnych «obwieszczen», potwierdzajacych obecno$¢ przedsiebiorstwa
na rynku. Byly takze wizytowka artystow plastykow zajmujacych sie gra-
fika uzytkowa, plakatem i malarstwem Sciennym”. Powojenne wyburzenia
kamienic i fragmentéw ulic utatwily rozpowszechnienie sie murali, mogly
mie¢ tez wplyw na wspotczesna popularnos¢ street artu w Lodzi. Tematem
Y6dzkich murali z lat PRL-u zajmuje sie Bartosz Stepien, autor poswieconej
im monografii (Stepien, 2010) oraz strony internetowej ,,t.6dzkie murale”.
Ostatnimi czasy pojawiaja sie glosy przekonujace o potrzebie odrestauro-
wania tego rodzaju obiektow znajdujacych sie w Lodzi (Rakowski-Ktos,
2017), dwie takie grafiki zostaly odnowione w ramach budzetu obywatel-
skiego. Murale reklamowe powstawaly w Lodzi rowniez po 1989 r., lecz
ich komercyjny charakter zaczat przewaza¢ nad walorami artystycznymi.
O 16dzkich muralach artystycznych bedzie mowa w dalszej czesci tekstu.

W przypadku murali mamy do czynienia z chaosem pojeciowym. Wielu
ekspertow uznaje mural za jeden z przejawow street artu, dla innych taka
klasyfikacja budzi watpliwos$ci ze wzgledu na funkcjonowanie muralu
jako sztuki oficjalnej (Gralinska-Toborek i Kazimierska-Jerzyk, 2014: 21;
Duchowski i in., 2016: 7). O roznicach miedzy street artem a muralami —
na korzysc¢ tego pierwszego — pisze Javier Abarca (2016). Wedlug Marcina
Rutkiewicza (2013: 13) ,,murale to w najogélniejszym ujeciu wielkopo-
wierzchniowe malowidta Scienne”. CzeS¢ ekspertow zgadza sie, ze murale
faczy umiejscowienie w przestrzeni publicznej oraz legalny charakter. Jesli
jednak zaglebic sie w rézne definicje, natrafiamy na wiecej punktow spor-
nych i wyjatkdw niz rozstrzygnie¢. Sami tworcy murali zwracaja uwage na
rézne cechy tego medium (Duchowski i in., 2016: 13-53). Pojecia z zakresu
sztuki w przestrzeni publicznej sa trudne do zdefiniowania, a granice miedzy
nimi — nieostre. Pozostaje pogodzic sie z ta terminologiczng nieuchwytnos$cia
i zaakceptowac ja jako ceche sztuki, takze sztuki ulicznej.

Zak}adajac, ze murale przynalezq do Swiata sztuki, mozna dazy¢ do
okreslenia spotecznej tozsamosci murali jako formy artystycznej. Punktem
wyj$cia do rozwazan na ten temat jest tekst Krzysztofa Kwasniewskiego
(1984). Wedtug autora celem obranego w pracy podejscia teoretyczne-
go jest ,ustalenie socjologicznej tozsamosci poszczegdlnych dziedzin
sztuki i kultury przy uwzglednieniu trzech podstawowych cztonow kaz-
dej z nich” (Kwasniewski, 1984: 75). Wspomniane cztony to specyfika
danego medium, cechy postugujacego sie nim srodowiska twérczego oraz
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charakterystyka publicznos$ci. Badacz proponuje wyjs¢ od formalnych
cech danego srodka wyrazu, by nastepnie okresli¢ wptyw jego tozsamosci
na Srodowisko tworcze oraz Srodowisko odbiorcow. Kiedy uswiadomimy
sobie zwigzki miedzy nadawcami, medium i odbiorcami, bedziemy mogli
traktowac analizowany rodzaj sztuki (zgodnie z propozycja Stanistawa
Ossowskiego) jako oSrodek pewnych nowych stosunkéw spotecznych.

Mural wzbudza przede wszystkim wrazenia niewerbalne, co jest typowe
dla form plastycznych. Jego istota jest przekaz wizualny, cho¢ mozna go roz-
patrywac jako Zrodlo polisensorycznego doSwiadczenia (Gralinska-Toborek
i Kazimierska-Jerzyk, 2014: 55-60; Petri, 2018). Tak jak inne formy dziatalnosci
artystycznej w przestrzeni publicznej, murale cechuje w zasadzie nieograni-
czona dostepno$¢. Znajduja sie na ogét w miejscach publicznych, na Scianach
dobrze eksponowanych. Na tle street artu murale wyr6zniaja sie swoja skala
i artystycznym rozmachem. Ze wzgledu na te cechy sa, jak sie zdaje, Zrodlem
wrazenia nieuchronnego (Gralifiska-Toborek i Kazimierska-Jerzyk, 2014:
33-40). Wyraznie zaznaczona obecno$¢ murali w przestrzeni idzie w parze
z ich nietrwalosciag w czasie. W charakter muralu wpisana jest ulotno$¢ — Sciany
z czasem niszczeja, kolory plowiejg, zdarza sie, Ze murale sa zamalowywane.

Dzieki znacznej dostepnosci i zauwazalnosci mural jest dla tworcy
atrakcyjnym Srodkiem ekspresji. W przeciwienstwie do hermetycznego,
anonimowego dla 0séb spoza otoczenia, srodowiska writerow tworcy
murali zyskuja prestiz rowniez poza swoim gronem. Ci najbardziej uznani
wykonuja prace na calym Swiecie. Tworzenie murali w roznych miejscach,
ktorych artysta czesto nie ma okazji pozna¢ doktadniej, moze by¢ czynnikiem
utrudniajagcym dopasowanie prac do otoczenia. Wydaje sie, ze tworcom street
artu, w tym murali, zalezy na wypracowaniu indywidualnego, rozpoznawal-
nego stylu. Tworcy murali na og6t spetniaja sie takze w innych dziedzinach
sztuki i kultury, stad trudno méwic o jakiej$ odrebnej tozsamos$ci muralisty
(Duchowski i in., 2016: 15-18).

Powszechna obecnos¢ murali w miescie daje mieszkanicom okazje do swo-
bodnego doswiadczania sztuki, moze wytracac z codziennej rutyny. Wszyscy
zainteresowani majq mozliwos$¢ obserwowania artysty przy pracy, co bytoby
trudne w przypadku nieoficjalnych form street artu i nie jest tez oczywiste
dla innych gatunkow sztuki. Cztonkowie lokalnej spotecznosci wchodza
w interakcje z artystami, bywaja tez angazowani w samo powstawanie muralu?

3 ArtySci moga na rézne sposoby wiacza¢ mieszkaricow do swoich poczynan. Przy-
ktadem moze by¢ Guido van Helten: fotografowane w odwiedzanym miejscu osoby staja
sie bohaterami jego prac.
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(Modnicka i in., 2016). Wyniki badan spotecznych pokazuja, ze mimo wyso-
kiej akceptacji murali mieszkancy miast wiedza niewiele o pracach i ich twér-
cach (Gralinska-Toborek i Kazimierska-Jerzyk, 2014: 129-159; Duchowski
iin., 2016: 90-105). Dla wiekszosci os6b murale, oprécz niesionej wartosci
artystycznej, stanowig gléwnie forme estetyzacji przestrzeni miejskiej. Wsrod
o0s6b zamieszkujacych ,,0zdobiony” budynek i w jego sasiedztwie mural moze
by¢ Zrédlem tworzenia sie nowej tozsamosci i by¢ traktowany jako dobro
wspdlne, pobudzajac do dbatosci o najblizsza przestrzen. Odbiér murali
wykracza przy tym poza miejsce ich wykonania — przenosi sie do Internetu,
gdzie udokumentowane prace sg rozpowszechniane. Murale sg wdziecznym
obiektem fotograficznym, a ich popularno$¢ potwierdza np. obecnos¢ zdjec¢
przedstawiajacych t6dzkie murale na Instagramie (Zasina, 2018). Wydaje
sie jednak, ze odbior sztuki miejskiej za posrednictwem Internetu nie zastapi
bezposredniego doSwiadczenia (Gralinska-Toborek, 2017). Javier Abarca
(2016: 66-67) argumentuje, ze murale prezentujq sie na fotografiach lepiej
niz inne, bardziej zalezne od kontekstu, formy street artu.

Jak pisat Kwasniewski (1984: 82), okreslona zgodnie z postawionymi
wymaganiami ,,tozsamoS$¢ spoteczna danej dziedziny sztuki, wzglednie
autonomizujacego sie w sztuke srodka jej transmisji stanowi¢ moze
pewniejszg podstawe do okreslenia jej uwarunkowan makrospotecznych,
na przyklad klasowych, wskazujacych, przez kogo i w czyim interesie
funkcjonuje owa tozsamo$¢”. Rola murali na poziomie makro jest niejed-
noznaczna. Zgodnie z paradygmatem miasta kreatywnego murale staja
sie elementem marketingu, przez co stuzg klasom wyzszym (wladzom
miasta, inwestorom, wiascicielom firm), budujac warto$¢ symboliczng
i ekonomiczna miasta (Andron, 2018). Z drugiej strony przyblizaja sztuke
osobom z réznych grup spotecznych, réwniez tym, ktore rzadko maja z nig
kontakt w innych okoliczno$ciach.

Przyktadem badania opinii na temat murali jest przeprowadzona
w czerwcu 2019 r. ankieta internetowa pt. ,,Opinia studentéw na temat
murali”, w ktdrej wzieto udziat 89 studentow réznych kierunkéw na Uniwer-
sytecie L.odzkim. Badanie pokazato, ze skojarzenia studentow z muralami
wiaza sie przede wszystkim z perspektywa sztuki oraz miasta. Studenci
z reguly utozsamiaja murale ze sztuka, podobnie jak rozméwcy w badaniu
Agnieszki Gralinskiej-Toborek i Wioletty Kazimierskiej-Jerzyk (2014: 140).
W oczach respondentéw murale pehnia przede wszystkim funkcje estetyczna,
upiekszajac przestrzen miejska, oraz artystyczna, bedac formga ekspresji
tworcy i stwarzajac okazje do kontaktu ze sztuka. Dla wielu studentow
wazna jest rola mieszkancow, ekspertow i wladz miasta na wstepnych
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Alexis Diaz,
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5 wskazan

Eduardo Kobra,
Rubinstein
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Rysunek 2. Najczesciej wskazywane ulubione 16dzkie murale
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Urban Forms, 2019; Levy, 2015.
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etapach realizacji projektu, takich jak wybdr miejsca przeznaczonego na
prace oraz decyzja co do jej tresci i formy. W tych kwestiach odpowie-
dzi respondentéw uktadaja sie podobnie jak we wczesniejszym badaniu
przeprowadzonym w todzi (Jagieto i in., 2014). Badani uznaja murale
za atrakcje turystyczng L.odzi albo widza w nich taki potencjat. Wiekszos¢
studentéw uwaza spacer szlakiem murali za atrakcyjne wydarzenie i bytaby
zainteresowana wzieciem w nim udziatu. Na podstawie pytan o preferowane
motywy i ulubione prace studentéw mozna dojs¢ do wniosku, Ze majg oni
dos$¢ roznorodne upodobania. Niemal potowa respondentéw ma w Lodzi
sw0j ulubiony mural — rysunek 2 prezentuje prace najliczniej pojawiajace
sie w odpowiedziach.

Murale a zarzadzenie i promocja miasta

Murale budzg zainteresowanie szerokiej grupy odbiorcow, sg wiec tez
atrakcyjnym tematem dla mediow, ktore na biezaco informuja o powsta-
waniu nowych murali w mieScie. ¥.6dzkie prace sq licznie prezentowa-
ne w polskich mediach: na stronach internetowych, w czasopismach
i stacjach telewizyjnych. Wiesci o t6dzkich muralach wykraczaja poza
Polske — sztuka ulicy jest jednym z waznych elementéw promocji miasta
za granica. W 2013 1. stacja CNN przygotowata i wyemitowata dokument
o t6dzkich muralach (Witkowska, 2013). W podsumowaniu tegoz roku
za miare sukcesu uznano ekwiwalent reklamowy w wysokosci 2,5 miliona
ztotych, ktéry miata uzyskac t.6dz dzieki przekazom medialnym poswie-
conym muralom z Galerii Urban Forms. W 2014 r. ABC News uznala
Festiwal Urban Forms za jedno z ciekawszych europejskich wydarzen
kulturalnych, a portal poswiecony sztukom wizualnym i designowi,
Bored Panda, umiescit ¥.6dZ na drugim miejscu w rankingu dwudziestu
Swiatowych centréw sztuki miejskiej (Zuch, 2014). ¥.6dzka sztuka ulicy
pojawia sie na wielu portalach internetowych, w tym tych poswieconych
street artowi czy turystyce. Szerszej analizy obecnos$ci t6dzkich murali
na obcojezycznych stronach internetowych podjeta sie Iwona Jazdzewska
(2017: 54-55).

Istotny wydaje sie wptyw popularno$ci murali na aspekt turystyczny.
Jak zauwaza Mokras-Grabowska (2014: 29), wraz z muralami pojawia sie
,Nlowa przestrzen turystyczna, wyrézniajaca miasto, bedgca symbolem
nowoczesnos$ci, mody, wzbogacenia miasta w warstwie materialnej czy
w konficu nawet podniesienia statusu miasta”. Autorka, na przykladzie
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Lodzi, pisze o0 wzbogacaniu i poszerzaniu turystycznej przestrzeni miasta.
W literaturze mozna znalez¢ wzmianke o turystyce murali czy turystyce
graffiti, ktérej gtownym celem jest poznanie sztuki miejskiej (Niemczyk
i Palis, 2017). Nalezy ona do kategorii turystyki sztuk plastycznych. Agata
Niemczyk i Beata Pali$ na podstawie badan przeprowadzanych z eksper-
tami i odbiorcami sztuki ulicznej wnioskujq, ze mural stanowi atrakcje dla
zwiedzajacych miasto i moze by¢ narzedziem jego promocji. Badaczki
przewiduja rosnace znaczenie murali jako atrakcji turystyczne;.

Lokalne media bywaja jednak sceptyczne w ocenie murali. Czes¢
dziennikarzy, ekspertéw i twércoOw zwraca uwage na przesycenie nimi
przestrzeni miasta. W tekstach czesto pojawia sie niedawno ukute pojecie:
muraloza (Sakosik, 2016). Inne krytyczne argumenty dotycza m.in.: braku
partycypacji mieszkancéw w procesie powstawania murali, zredukowania
roli murali do funkcji estetycznej, niezadowalajacej jakosci prac czy ich
niedopasowania do otoczenia architektonicznego.

Powyzsze zarzuty nie pozostaja bez odpowiedzi. Teresa Latuszewska-
-Syrda zauwaza, ze teza o zbyt duzej liczbie murali w £.odzi nie zostala
poparta zadnymi badaniami, z kolei Agnieszka Gralinska-Toborek twier-
dzi, iz ,ta sztuka wymrze sama, dopiero jak miasto bedzie na tyle tadne,
ze nie bedziemy juz potrzebowa¢ murali do tuszowania jego mankamen-
tow” (Wesotowski, 2017). Argument o niezaangazowaniu mieszkancow
w powstawanie i funkcjonowanie w przestrzeni murali mozna odpierac,
wskazujac na wyniki badan spotecznych oraz formy aktywnosci zorien-
towane na mieszkancow. Argument o ograniczeniu zadania murali do
estetyzacji przestrzeni jest odpierany na dwa sposoby. Po pierwsze,
wskazuje sie, ze przestrzen t.odzi przed dziesiecioma laty potrzebowata
zmiany i ozywienia, a w zwigzku z tym dazenie do jej upiekszania bylo
wiasciwa droga. Po drugie, mieszkancy miasta nie dbaja wylacznie o este-
tyke — murale zwracaja uwage odbiorcow kunsztem wykonania i zachecaja
do refleksji. Kwestia jakoS$ci prac moze by¢ sporna — rosnacej liczbie
zlecanych murali nie zawsze towarzyszy dbatos¢ o wysoki poziom arty-
styczny. Murale nie zawsze sg tez dopasowane do przestrzeni, w ktorej
funkcjonuja. Jak w 2011 r. opowiadal Michat Biezynski, ,,artysci tworzacy
w przestrzeni miejskiej dzielg sie na dwie kategorie. Jedni korzystaja
z otoczenia, inspiruja sie detalem, faktura. Drudzy tworza niezaleznie od
przestrzeni, w ktorej sie znajduja” (Bujalski, 2011). Tego rodzaju kwestie,
nietracgce do dzi$ na aktualno$ci, sq oczywiste dla os6b odpowiedzialnych
za wykonywanie murali, ktérych pracy nalezy poswieci¢ w tym miejscu
wiecej uwagi.
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Rola lokalnych organizacji w powstawaniu murali

Zrédtem cennych informaciji staly sie wywiady swobodne z Teresq Latu-
szewska-Syrda z Fundacji Urban Forms oraz Michalem Biezynskim
z L.édzkiego Centrum Wydarzen. Na ich podstawie mozna zrekonstruo-
wac ogolny proces powstawania muralu i zwigzane z nim wyzwania
organizacyjne.

Pierwszym krokiem jest znalezienie odpowiedniej Sciany przeznaczonej
na wykonanie muralu. Organizator kontaktuje sie z artystg i przesyta mu
fotografie przestrzeni, w ktorej miatby znalez¢ sie nowy obiekt. Po ustaleniu
warunkéw pracy artysta przesyta projekt — zdarza sie, zZe powstaje on dopiero
na miejscu, ale jest to rzadko spotykane rozwigzanie. Strona organizujaca
przygotowuje potrzebne do pracy narzedzia, farby, podnosnik. Artysta ma
rowniez zapewniony transport, hotel i wyzywienie. Wykonywanie muralu
trwa $rednio od 7 do 12 dni, zaleznie od wielkosci Sciany, wybranej tech-
niki oraz stopnia zaawansowania projektu. Czynniki te maja tez wpltyw na
koszt powstania muralu, ktory waha sie zwykle w granicach od kilkunastu
do 40 tysiecy zlotych. Nowa praca jest promowana przede wszystkim
w Internecie, w mediach spoteczno$ciowych organizatora oraz, posrednio,
na portalach zajmujacych sie street artem.

Droga prowadzaca do powstania muralu w konkretnych przypadkach
moze wygladac nieco inaczej, zaleznie od zleceniodawcy. W przypadku
Fundacji Urban Forms proces ten zmieniat sie wraz z uplywem czasu.
Rozwdj i wzrost popularnosci galerii murali wptywa cho¢by na tatwos¢
w pozyskiwaniu do wspolpracy artystéw, ktérzy sami zglaszaja sie z checia
wykonania muralu w Lodzi.

Fundacja Urban Forms jest najistotniejszg organizacja odpowiedzialng
za powstawanie w L.odzi murali. Jej wspdtzatozycielka i prezes jest Teresa
Latuszewska-Syrda. Korzeni Fundacji mozna sie doszukiwa¢ w festiwalu
Outline Colour Festival, zwigzanym z kulturg graffiti i hip-hopu. Pierwsza
edycja festiwalu byla zorganizowana w 2008 r. przez Wojciecha Paszkow-
skiego oraz Latuszewska-Syrde (Frackiewicz, 2015: 213). W tym samym
roku zatozyla ona Fundacje Wspierania Sztuki Ulicy ,,Outline”. W Fundacji
zrodzita sie koncepcja galerii murali w centrum t.0dzi, nazwana ostatecznie
Galerig Urban Forms. Organizacja dziata pod nazwa Fundacji Urban Forms
od 2011 r. (Gralinska-Toborek i Kazimierska-Jerzyk, 2014: 5), w tym tez
roku zapoczatkowata swoj festiwal.
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Poczatkowym zamystem towarzyszacym zatozycielom Fundacji byto
zaproszenie do }.odzi najstynniejszych tworcow murali — ich miedzynaro-
dowa stawa miata przekona¢ decydentéw do sfinansowania planowanych
dziatan (Frackiewicz, 2015: 214). Idea galerii murali z czasem znalazia
uznanie wsrod miejskich urzednikow. W Lodzi zaczeli tworzy¢ znani artySci
z calego $wiata. Od czasu powstania Fundacja zmienita swoje podejscie —
w Lodzi wiele prac wykonali tez nieznani szerzej tworcy oraz doceniani
polscy artysci. Tak bogaty przeglad autoréw sklada sie na atrakcyjny i zr6z-
nicowany zbidr prac. Obecnie w f.0dzi znajduje sie ponad osiemdziesiat
murali bedacych czescig Galerii.

Za jedno z glownych osiggnie¢ Latuszewska-Syrda uznaje wiasnie
zgromadzenie licznego zasobu prac i uczynienie z t6dzkich murali silnej
marki, cenionej takze w Srodowisku zwigzanym ze street artem. Kolejnym
waznym dla Fundacji dokonaniem jest biezaca analiza wiasnych poczynan
i ich rezultatéw oraz dostosowywanie kolejnych krokéw do potrzeb miesz-
naukowe, warsztaty edukacyjne, spacery czy spotkania.

Z poczatku Fundacja Urban Forms dziatata przy wsparciu Urzedu
Miasta L.odzi, otrzymujac zgode na wykonanie murali na budynkach nale-
zacych do miasta oraz wsparcie finansowe. Zmiane w relacjach miedzy
instytucjami zwiastowato powstanie L.odzkiego Centrum Wydarzen oraz
utworzenie w jego ramach drugiego festiwalu sztuki miejskiej, o ktérym
mowa dalej. W 2017 r. decyzja Biura Miejskiego Konserwatora Zabytkow
zabroniono wykonywania murali artystycznych na terenie Parku Kulturo-
wego ulicy Piotrkowskiej, majacych powsta¢ tam w ramach Festiwalu £.6dZ
Czterech Kultur (Wesotowski, 2017). Od tego czasu sytuacja finansowa
Fundacji pogorszyla sie, co przektada sie na ograniczenie powstawania
nowych murali czy utrudniong organizacje wycieczek szlakiem tych juz
istniejacych.

Wspomniane £.6dzkie Centrum Wydarzen jest samorzadowa instytucja
kultury powstata w 2015 r. Jego gléwnym zadaniem jest ,,organizowanie
przedsiewzie¢ artystycznych, kulturalnych i rozrywkowych o charakterze
lokalnym, krajowym i miedzynarodowym” (Rada Miejska w L.odzi, 2015).
Jednym z obszaréw dziatalnosci Centrum jest sztuka miejska. W £.6dzkim
Centrum Wydarzen odpowiada za nia, jako kurator ds. sztuki w przestrze-
ni miejskiej, Michal Biezynski. Wczes$niej nalezat on do Fundacji Urban
Forms — jest jej wspotzatozycielem i petnit tam funkcje dyrektora arty-
stycznego. Dzieki L.6dzkiemu Centrum Wydarzen powstato w Lodzi kilka
nowych murali, ale instytucja przybliza mieszkanicom miasta ré6zne formy
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street artu. ,,.SzeS¢ lat temu razem z Fundacja Urban Forms rozpoczeliSmy
projekt zaktadajacy stworzenie galerii wielkoformatowych obrazow. Dzi$
wydaje mi sie, zZe ta misja zostata spelniona” — mowit w 2015 r. Biezynski.
»Miasto jest juz nasycone pracami. Mamy ponad 50 obrazéw. Ten projekt
jest na ukoniczeniu i czas najwyzszy pokazac todzianom inne formy arty-
styczne” (Bujalski, 2015).

W 2015 r. zaskoczenie mégt budzi¢ fakt, ze instytucja postanowita
zorganizowac wiasny festiwal murali — obok tego prowadzonego przez
Fundacje Urban Forms. Fundacja, planujac kolejng edycje festiwalu,
»Spodziewala sie dofinansowania od miasta na dotychczasowym poziomie
ok. 200 tys. zt (co roku sklada wniosek o dotacje), a otrzymata zaledwie
52 tys. zt. Tymczasem L.6dzkie Centrum Wydarzen na swoj festiwal dostato
120 tys.” (Kalejdoskop, 2015). Widag, ze juz w tamtym czasie Urzad Miasta
zmienit swoje podejscie do Fundacji, nie wybrzmiewata jednak wéwczas
tak wyraznie kwestia przesycenia krajobrazu miasta muralami.

Dla prze$ledzenia procesu powstawania murali w }.odzi i lepszego
uswiadomienia sobie skali dziatain wyzej opisanych instytucji warto wyko-
rzystac informacje dotyczace liczby murali tworzonych w kolejnych latach.
W pojedynczych przypadkach zaliczenie prac do murali, mimo oficjalnej
nazwy projektu lub przyporzadkowania na mapie .6dzkiej Organizacji
Turystycznej (2019), ktora byta podstawa dla mojego opracowania, moze
by¢ dyskusyjne. Powracaja tu problemy definicyjne — zakwalifikowanie
pracy jako muralu moze by¢ niekiedy kwestig sporna, gléwnie ze wzgledu
na technike wykonania lub jej rozmiar. W obliczeniach bratem pod uwage
murale juz nieistniejgce. Wyrdznitem tu murale zrealizowane przez Fundacje
Urban Forms i £.6dzkie Centrum Wydarzen. Pozostate prace powstawaty tez
przy okazji wydarzen: festiwali (np. Fokus £.6dZ Biennale, Nowa Klasyka
Europy), konkurséw (np. Art Mural Challenge, Muralunki), obchodéw
(np. 800-lecie zakonu dominikanéw w L.odzi).

Do 2010 r. w Lodzi powstato niewiele prac. Znaczny wzrost liczby murali
mial miejsce w latach 2011 i 2012, gdy Fundacja Urban Forms zaczynata
rozwijac swoja Galerie. Kolejny skok nastapit w roku 2015, a w 2016 padt
dotychczasowy rekord — w mieScie pojawity sie 24 nowe murale. Od tego
czasu widoczna jest tendencja malejaca. Z pewnoscig znaczenie ma tu roz-
powszechnienie tezy o konieczno$ci ograniczenia liczby nowo powstaja-
cych murali i idgca za nig zmiana miejskiej polityki. Godny odnotowania
jest tez spory udziat podmiotéw spoza wyszczegolnionej dwdjki. W latach
2016-2018 znaczna cze$¢ murali zostata bowiem zrealizowana dzieki innym
instytucjom lub prywatnej inicjatywie.
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Tabela 1. Powstawanie murali artystycznych w L.odzi do 2018 1.

Liczba powstalych Prace zrealizowan'e. Prace zreali’zowe.me

Rok murali ogolem w ramach Fundacji | w ramach Lodzklegf)

Urban Forms Centrum Wydarzen
ggi%d 3 1 -
2010 5 3 -
2011 16 12 ~
2012 17 11 ~
2013 10 8 ~
2014 7 6 ~
2015 17 12 4
2016 24 14 4
2017 17 11 0
2018 13 6 0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie £.6dzka Organizacja Turystyczna, 2019.
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Rysunek 3. Powstawanie murali artystycznych w L.odzi do 2018 r. — wykres

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie £.6dzka Organizacja Turystyczna, 2019.
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Podsumowanie

Zalozeniem towarzyszacym analizie byla chec¢ znalezienia odpowiedzi na
pytanie postawione w tytule artykutu. Proponowana odpowiedz nie wiaze sie
z zestawem konkretnych narzedzi, ktdrych wybér zalezy od postawionego
problemu i podejscia badacza, ale raczej z przedstawieniem perspektywy
socjologicznej refleksji nad muralami w trzech obszarach: artystycznym,
miejskim i organizacyjnym. Poruszanie sie¢ w takich ramach powinno
sprzyjac przeprowadzeniu uporzadkowanej i gruntownej analizy. Nalezy
przy tym pamieta¢ o przenikaniu sie wymienionych obszaréw w przypad-
ku murali. Stad w tekscie artykutu nacisk zostat potozony na empiryczna
egzemplifikacje przede wszystkim kwestii organizacyjnych i miejskich,
z uwzglednieniem spotecznego odbioru murali jako formy sztuki.

Murale stanowig bardzo zajmujacy, a wciaz niewyczerpany temat. W cia-
gu ostatnich dziesieciu lat kolekcje tego rodzaju prac pojawity sie w wielu
polskich miastach. Badanie na poziomie konkretnego miasta wymaga dobrej
znajomosci danego oSrodka, jego murali i historii ich powstania, daje tym
samym szanse na wnikliwe badanie zjawiska. Kwestig problematyczna,
ktéra ujawnita analiza, jest przesycenie miasta tego typu forma street artu.
Z jednej strony murale sq wciaz potrzebne }.odzi — jako forma estetyzacji
niewystarczajaco zadbanych przestrzeni — i jej mieszkaficom, ktérzy z apro-
bata odnoszg sie do tego rodzaju prac. Z drugiej — postuluje sie wziecie
odpowiedzialnosci za przestrzen publiczng przez decydentdw, organizatorow
i artystow oraz ograniczenie przyrostu nowych prac. Problem ten zdaje sie
wcigz wymagac opracowania naukowego, stad badacze z zakresu nauk
spolecznych mogg przyczynic sie do jego rozstrzygniecia i proponowac
odpowiednie rozwigzania.
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