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UWAGI WSTEPNE

Zamierzeniem tekstu jest przyjrzenie si¢ pewnemu wymiarowi czy tez
mozliwym konsekwencjom konsumpcji wina, zawierajagcym si¢ w odpo-
wiedzi na pytanie: jak moga zmienia¢ sie - i w jakim kierunku - spoteczne
relacje jednostek uwiklanych w fenomen spozywania trunku. Czy wino, jak
i praktyki jego konsumowania mozna traktowac jako mechanizm tworzacy
i podtrzymujacy spoteczne wiezi miedzy jednostkami? Jakie wzory konsu-
mowania pocigga¢ moze za soba specyfika tego napoju? Te przykladowe
pytania stanowia pole problemowe tego artykulu, ktory jest proba zasta-
nowienia si¢ nad pewnymi wybranymi rezultatami konsumpcji, ale doko-
nywanymi, by powiedzie¢ za lanem Woodwardem (2001: 117), z perspek-
tywy konsumowanego dobra (wina), uzywanego, uruchamianego i wspot-
dzielonego przez aktoréw spotecznych. Przyjmuje zatem, w pewnym
uproszczeniu, w $lad za badaczami socjologicznego znaczenia przedmio-
tow (Krajewski 2008; Woodward 2001; Watson 2008), ze akty spozywania
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trunku mozna rozumie¢ jako przypadki nawigzywania i utrzymywania
z nim relacji przez jego amatorow?!.

Bohaterem niniejszego szkicu jest wino i jego szczegoélna zdolnos¢ pole-
gajaca na faczeniu ludzi ze soba w ramach sytuacji jego spozywania, a w
konsekwencji - zakladania i regulowania relacji spotecznych. Tematem tek-
stu bedzie spoleczny charakter konsumpcji napoju, ktéry konsumowany
bywa zazwyczaj wéréd innych ludzi, jednak formy i natezenie obecnosci
innych oséb moga przybiera¢ rézne formy. Zastrzegam jednakze, ze pod
uwage w tym artykule bra¢ bede wylacznie sytuacje spozywania wina,
a nie np. jego pozyskiwania (kupowania), cho¢ same w sobie stanowig one
takze interesujace pole wylaniania sie specyficznych spotecznych relacji.
Rozwazania oparte sa na materiale empirycznym pochodzacym z wywia-
déw pogtebionych? zrealizowanych z konsumentami wina na réznym stop-
niu zaawansowania, o zréznicowanych zasobach wiedzy o nim. Kierujac sie
troska o jak najwierniejsze odtworzenie refleksji badanych, postaram sie
uwypukli¢ ré6zne aspekty spotecznych form konsumowania wina, na ktére
zwracaja uwage informatorzy. Podkreslam jednak, Ze zaprezentowane
mozliwosci stanowia jedynie punkt wyijscia, ktéry sygnalizuje interesujaca
przestrzeri badawczg, a tym samym konieczno$¢ dalszego eksplorowania
problemus.

Jak zauwazyt Tim Dant (2005: 25), socjologiczno-antropologiczne roz-
wazania nad konsumpcja i rolg przedmiotow zwykle pomijaty kwestie,
w jaki sposob zyje sie z rzeczami, jak sg one przezywane i w jaki sposéb ich
wlasciwosci prowadza do okreslonych dziatan. Artykut jest zatem préba
wpisania sie w zglaszany przez brytyjskiego socjologa problem, a zarazem

1 W tekscie, wymiennie ze stowem , konsument”, uzywam pojecia ,amator” na oznacze-
nie os6b lubiacych i spozywajacych wino, zgodnie ze znaczeniem, jakie nadal mu Antoine
Hennion (2008:112). , Amator” oznacza¢ ma osoby z entuzjazmem i zaangazowaniem wobec
jakiej$ sfery aktywnosci czy dobra i ma w zwigzku z tym inny wydZwiek niz , koneser”, ktéry
kojarzy sie bardziej ekspercko i profesjonalnie.

2 Wywiady dotyczyty roli i znaczenia, jakie posiada wino (i jego spozywanie) w zyciu
badanych oséb, a dyspozycje do wywiadéw obejmowaly m.in. okolicznosci spozywania,
preferowane wzory konsumpgji, udzial innych oséb w sytuacjach konsumpcji, popularnosé
wina we wspdlczesnej Polsce, mozliwe konsekwencje zainteresowania winem oraz motywy
zainteresowania sie trunkiem. W okresie od czerwca 2010 do stycznia 2011 zrealizowanych
zostalo osiem wywiadéw (Tréjmiasto i okolice), ktére pozwolily na uchwycenie kluczowych
watkéw zwigzanych z wplywem wina na swoich konsumentow, ktére stanowi¢ beda przed-
miot dalszych badan.

3 Jest oczywiste, ze rozmiar zebranego materialu empirycznego nie pozwala na wysnu-
wanie daleko idacych wnioskéw, dlatego tez zastrzegam, Ze niniejszy tekst stanowi raczej
zaproszenie do wgladu w ciekawgq przestrzen problemowa, jaka rysuje si¢ w ramach analizy
wieziotwoérczych potencji wina. Formutowane w nim uwagi stanowia w tym sensie tylko
i wylacznie sygnal oraz zachete do dalszych badan, a nie wyczerpany katalog mozliwych
rozwiagzan.
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odnosi sig, na przyktadzie wina, do jednego z fundamentalnych aspektow
socjologicznej refleksji nad zwigzkami ludzi i przedmiotéw - aktywnej
i dynamicznej roli rzeczy w zakladaniu i podtrzymywaniu spolecznych
relacji (Douglas, Isherwood 1996: 39; Komter 2001: 73; Dant 2007: 14).
Gléwnym zamierzeniem szkicu bedzie nakreslenie kilku, wylaniajacych sie
z badan empirycznych, mozliwych rezultatéw spozywania wina - zrézni-
cowanych zwigzkéw miedzyludzkich, jakie staja si¢ udziatem konsumen-
tow wina.

Antheleme Brillat-Savarin okreslal wino jako nieodlaczny i najbardziej
zwyczajowy skladnik positku, ktérego obecno$é w ramach aktu jedzenia nie
podlega zadnym watpliwosciom. Jak zauwazy! Roland Barthes (2000), spo-
zywanie tego napoju jest nie tylko niewatpliwym gestem ozdobnym, ale
takze ,trwaniem aktu picia”, a zatem specyficzng przestrzenig (okoliczno-
Scig), w ktorej rozgrywa sie zaaranzowany akt konsumpcji trunku. Nie-
trudno dostrzec, ze taka specyficznie wydzielona przestrzeri obejmowac
musi réwniez innych ludzi, ktérzy staja sie towarzyszami w konsumpgji,
a zarazem osobami znaczacymi, ktérzy wspoétuczestnicza (ale i wspottwo-
rzg) doswiadczenie konsumpcji wina. Jakkolwiek Georg Simmel (2006)
w swojej socjologicznej wizji positku, nie wspominat o obecnoéci trunku, to
jednak bez wiekszego wysitku mozna wyobrazi¢ sobie wino jako zaréwno
mozliwy czynnik strukturyzujacy i stylizujacy forme spozywania, jak i ele-
ment wprzezony w spolecznie ustalony porzadek okreslajacy sytuacje je-
dzenia (por. Wyborski 2011).

Problematyka spozywania alkoholu, w ktérym odbijaja si¢ spoleczne
normy i wartosci, tradycje i historie, otwiera okno, przez ktére mozna zy-
ska¢ dostep do innych pozioméw i czynnoéci kulturowych spoteczenistwa.
Picie samo w sobie ma charakter kulturowy i jak w zwierciadle przegladaja
sie w nim instytucje oraz wartosci okreslonej kultury (Douglas, Isherwood
1996: 50; Wilson 2005: 3-4). Wedlug Mary Douglas (1987: 8-12), w napojach
alkoholowych i sposobach ich konsumowania odbija si¢ natura spotecznego
Swiata - zaréwno w sensie realnej konstytucji rzeczywistosci spotecznej, jak
i przekonan co do jej struktury idealnej. Refleksja nad czynno$ciami spozy-
wania réznych produktéw alkoholowych jest w tym sensie jak najbardziej
miarodajng sposobnoscig wgladu w ksztalt zZycia spotecznego. W ten sam
spos6b degustowanie wina, cho¢by najbardziej niezwyklego, nie odsyla
jedynie do rejestru smakowo-zapachowych wzruszen, jakie moga stac sie
udzialem amatoréow, ale przede wszystkim - do spoteczno-kulturowych
kategorii, ktore kwalifikuja oraz reguluja takie zdarzenia i wrazenia z nimi
powiazane.

Rozwazajac problem mozliwych konsekwencji praktyk konsumowania
wina, nalezy zwréci¢ uwage na odnotowywane w literaturze przedmiotu
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zjawisko tzw. ,nowej kultury wina”4 (Demossier 2005; 2010: 70-100), czyli,
inaczej mowigc, ogromnej kariery, jaka stala si¢ udzialem trunku w ostat-
nich kilku dziesiecioleciach. Spozycie wina zdemokratyzowalo sie, obejmujac
coraz szersze kategorie spoleczne, a refleksem zmian stala sie¢ wzrastajgca
widzialno$¢ i popularnosé konsumpcji wina, jak i rozkwit specjalistycznych
wydawnictw, magazynéw, przedmiotéw czy miejsc poswieconych spozy-
waniu trunku. Specyficznym przejawem popularnosci wina jest takze po-
jawienie sie w ostatnich latach coraz liczniejszej grupy ,nowych konsumen-
tow” w spoleczeristwach dotychczas postrzeganych jako zorientowane
gléwnie na konsumpcje piwa lub mocniejszych napojoéw, jak i systematycz-
ny trend wzrostowy spozycia wina w tych krajach (np. w Polsce - Resnick
2008). Jak zauwaza Marion Demossier (2005; 2010), typowym wzorem o0so-
bowym wiasciwym ,nowej kulturze wina” okazuje sie posta¢ ,, winiarskie-
go wedrowca” - amatora na réznych poziomach zaawansowania, a zara-
zem poszukiwacza doswiadczen oraz rezysera wlasnego stylu zycia.
Wspélczesnie wino uzyskuje zatem status coraz bardziej pozadanego dobra
konsumpcyjnego, dostrajajac sie tym samym do oczekiwan wspotczesnego
konsumenta, zorientowanego na realizowanie strategii estetyzacyjnych
wyznaczanych przez polityke ksztaltowania stylu zycia. Wino staje sie
zdemokratyzowanym i relatywnie dostepnym obiektem prestizowym, wia-
zacym sie z manifestacja dobrego smaku.

CYWILIZUJACY POTENCJAL PRAKTYK KONSUMPCJI WINA

Pomimo czesto formulowanych stwierdzen przyznajacych winu specy-
ficzne i odrebne miejsce posréd napojow alkoholowych (np. Barthes 2000;
Colman 2008 :8-10), ze wzgledu wlasnie na obecnos¢ komponentu alkoho-
lowego w napoju, konieczne jest jednak pewne istotne dopowiedzenie. Po
pierwsze, caly tekst odnosi sie¢ wylacznie do kategorii wina okreslanego
w literaturze przedmiotu jako wino jakosciowe (premium wine)>. Stanowi

4 Pierwsze symptomy ,nowej kultury wina” datuje si¢ na poczatki lat siedemdziesiatych
XX wieku we Frangji, jednak w ostatnich dziesiecioleciach popularnosé wina staje sie juz
globalnym faktem kulturowym, obejmujac kraje tradycyjnie winiarskie (np. Francja, Wiochy),
jak i te, ktore dotad nie kojarzyly sie z winem (np. Wyspy Brytyjskie, Skandynawia, Europa
Srodkowo-Wschodnia, Japonia czy Chiny) (Demossier 2010; Charters 2006; Resnick 2008).

5 Nalezy podkresli¢ fakt ogromnego zréznicowania wina. Przyjmuje sie, ze wino wyste-
puje w dwoch zasadniczych rodzajach, ktérym przypisuje sie r6zne walory: wino jakosciowe
(premium wine), dostepne w butelkach okreslonej objetosci (najczesciej 0,75 litra) oraz bulk wine
(Charters 2006: 51-57). Bulk wine jest winem niskiej jakosci, wystepujacym zwykle w duzych
objetosciach, wilasciwym dla krajow rozwinietych winiarsko i spozywanym najczesciej ze
wzgledu na zawartos¢ alkoholu. W krajach niewiniarskich (czyli m.in. w Polsce) bulk wine
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ono ten rodzaj trunku, ktéremu w najmniejszym stopniu mozna przypisy-
wac spolecznie niepozadane rezultaty spozycia alkoholu (Charters 2006: 51-
57; 264). Po drugie, przyjmuje ponadto - kluczowe dla calosci rozwazan -
zalozenie o cywilizujacym charakterze relacji z winem, ktére wigze sie
zaréwno z wyrafinowanym sposobem konsumpgji, jak i - przede wszyst-
kim - z umiarkowanym spozyciem i raczej nacechowanym samokontrolg
wzorem picia (Charters 2006: 176-204; Colman 2008: 8). Na mocy inspiracji
Eliasowskim procesem cywilizujacym oraz w zgodzie z przekonaniem,
ze dobra konsumpcyjne i przedmioty moga by¢ nosnikami takiego wplywu
(Dant 2006), zalozy¢ mozna, ze prospoleczny charakter konsumpcji wina,
czyli taka wlasciwos¢ relacji z nim, ktorej efektem staje sie otwieranie na
innych ludzi i wprowadzanie amatoréw w nowe zwiazki spoleczne, a w
konsekwencji zageszczanie sieci ludzkich relacji wokét jednostki (Elias 1990:
367-376; van Krieken 1998: 99-100; Mennell 2007: 17-18; Smith 2001: 21-22),
jest jednym z istotnych wymiaréw cywilizujacego oddzialywania kon-
sumpcji wina. Problematyka mozliwych spolecznych konstelacji narastaja-
cych wokoét fenomenu spozywania trunku wpisuje sie zatem w szerszy pro-
blem cywilizowania poprzez wino.

Miedzy innymi, oznacza to, ze spotkanie przy winie nie bedzie zawsze
oznacza¢ alkoholowej libagji:

Wino ma w sobie to co$ fajnego, ze ono od razu ustawia cztowieka na pewnym po-
ziomie. I pewna jako$¢ zachowania przy winie nie wypada i mysle, ze wszystkie
osoby, niezaleznie czy pija to wino ze Swiadomoscia czy bez Swiadomosci - ceny,
jakosci czy duszy wlozonej w jego przygotowanie, wiedza, ze picie wina i kon-
sumpcja alkoholu w postaci wina wymaga od nich pewnej jakosci. To jest mysle faj-
ne [...] Nie znam ludzi, poza, nie wiem, jakim$ tam przypadkiem stoczniowcow,
zwigzkowcoéw Solidarnosci, ktérzy zamawiali wina po 500 zI w barze, zeby sie upic,
bo stwierdzili, ze to bedzie fajne. To jest akurat ten wyjatek, ktéry potwierdza ta re-
gule (M/41/Gdansk).

Dla mnie jest niepojete upicie sie¢ winem, absolutnie. Wino jest zbyt szlachetnym
trunkiem, zeby mozna bylo upija¢ sie winem [...] Dla mnie wino to jest tak jak ob-
cowanie, ze tak powiem, z literaturg, dobra literaturg [...] Ja sobie nie wyobrazam,
zeby ktos, majac lampke wina, przeklinal. To jest tak samo, jak jest pan na jakims
wieczorze poezji, powiedzmy, no i ktos by zaczat bluzgaé, za przeproszeniem. No to
jest tak samo, a nawet jeszcze bardziej. Nie wyobrazam sobie (M/56/Gdansk).

Cywilizowany charakter trunku moze takze wynikaé, na co zwraca uwage
kolejny informator, z woli amatora wina, aby swiadomie i w pelni uczestni-

wystepuje w bardzo niewielkich iloSciach, a analogicznych wlasciwosci nalezy upatrywaé
raczej w tzw. winie owocowym, ktére oczywiscie takze nie jest przedmiotem rozwazar tego
artykulu.
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czy¢ wraz z innymi osobami w sytuacji konsumowania, czerpigc z tych
okolicznosci mozliwie najwiecej przyjemnosci.

Wino, ktére pijemy po prostu uczy nas jak sie zachowywac. Nie wyobrazam sobie,
zeby na degustacji wziaé, chlapnac i czekad, kto szybciej doleje. Bo jak ktos raz zoba-
czyl cos, co go zachwycilo, to nie chce tego jakby splaszczaé, chce czerpaé jak naj-
bardziej szeroko, a to wlasnie bedac razem w towarzystwie tym sie cieszymy
(M/51/Gdynia).

Konsumpcja wina wigza¢ moze sie¢ takze z zaproszeniem do jego po-
znawania (Demossier 2004: 96-97).

Wino to jest taki nap6j zagadka [...] I ta zagadka odnosi si¢ do samego charakteru
wina, do tego, ze ono chce by¢ w jakims$ sensie rozgryzione, rozszyfrowane [...] Dla
mnie wino przede wszystkim laczy sie z pewnym poszukiwaniem, z poszukiwa-
niem wiedzy o winie, bo wino, wydaje mi sie, Ze jak sie czlowiek powaznie zabierze
za wino i jak czlowiek w powazny sposéb podejdzie do konsumpcji wina, to nie ma
wyboru tylko powinien w to wino coraz bardziej wchodzi¢, powinien tym winem
sie zajmowac nie tylko od strony picia. Wiasnie to jest taka obustronna zaleznos¢, ze
im wiecej chce czerpac radosci z picia wina, tym bardziej powinienem tez stosunek
do wina rozwija¢ poprzez sieganie np. do odpowiedniej literatury czy generalnie
rzecz biorac - uczenie sie wina (M/36/Gdansk).

Tim Crane (2007: 152) zauwaza, ze najbardziej dystynktywna cecha wina na
tle pozostatych produktéw kulinarnych jest fakt, iz sktania ono swoich kon-
sumentdw do podejmowania préb zrozumienia jego wlasciwosci. Wino
mobilizuje swoich amatoréw do bycia $wiadomymi konsumentami. Stawia
zadania i wymagania. Prowokuje do poszukiwania specjalistycznej wiedzy,
poznawania kolejnych odmian czy ¢wiczenia umiejetnosci rozpoznawania
i odrézniania. To takze wymiar cywilizowanego charakteru trunku (Char-
ters 2006: 176-204), a jednoczes$nie mozliwy warunek satysfakcjonujacej re-
lacji z winem.

TEO TEORETYCZNE ROZWAZAN

Wedlug diagnozy Michela Maffesoliego (2008), ktéra przyjmuje w teks-
cie jako trafna matryce dla obserwowania zwiazkéw opartych na konsu-
mowaniu wina, specyfike wspolczesnych form uspolecznienia odbija meta-
fora uczuciowej mgtawicy, czyli pewnej masy nieokreslonych ksztat-
tow, w ktorej , krystalizujg sie zbiorowosci wszelkiego rodzaju, punktowe,
ulotne, o rozmytych konturach” (Maffesoli 2008: 116-117). P6Znonowoczes-
na zbiorowa wrazliwoé¢ zorientowana jest przede wszystkim na uczucia
i wrazenia. Dziedzina jedzenia i produktéw kulinarnych stanowi natomiast
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jeden ze specyficznych obszaréw, w ktérych uaktywnia sie ta szczegdlna
spoleczna aura, znaczona plynnoscia, rozproszeniem i tymczasowymi zrze-
szeniami, stowem - kolejnymi ,przyptywami i odplywami plemion”
(Maffesoli 2008: 122).

Emblematycznymi nosnikami tej zbiorowej wrazliwosci sa wlasnie ple-
miona (nowoplemiona)®, przypisane zwykle strukturom wielkomiejskim,
stanowiace ,sieci przyjazni, ktére nie maja zadnego celu poza gromadze-
niem ludzi bez konkretnego zamiaru, bez okreSlonego projektu, a ktore
w coraz wiekszym stopniu przenikaja zycie codzienne wielkich zbiorowo-
sci” (Maffesoli 2008: 53). Zainteresowanie winem, jak bedzie to wida¢
w dalszych wypowiedziach badanych, moze stanowi¢ doskonate Zrédio
i kontekst dla formowania si¢ nowoplemion, a jednoczesnie, nalezy za-
strzec, nie wpisuje sie w tym sensie w zaden program czy projekt, jaki takie
grupy mialyby zamiar realizowac. Pasja dla wina jest jedynie powodem do
spotykania si¢ i zanurzenia we ,wspdélnym przezywaniu terazniejszosci”
(Maffesoli 2008: 120).

Nowoplemiona w ujeciu Maffesoliego stanowia wazny mechanizm wy-
jasniajacy zachowania wspoélczesnego konsumenta, jak i umozliwiaja rozu-
mienie znaczenia stylizowanej konsumpcji w spoteczenistwach pdznej no-
woczesnosci (Bennett 1999: 606-607; Warde 1997: 184-185). Jak dopowiada
Alan Warde (1997), nowoplemie narzuca swym czlonkom pewien poziom
dyscypliny w odniesieniu do kryteriow smaku i sadzenia. To wlasdnie este-
tyczne reguly stanowiq o istnieniu takiej grupy i sa dla jej funkcjonowania
konstytutywne. Jest zatem niezmiernie wazne, aby dos¢ restrykcyjnie egzek-
wowac ich przestrzeganie. Plemie bywa zatem $wiadome swoich regul.
Czlonkowie moga wycofa¢ si¢ w kazdym momencie, poniewaz uczestnictwo
ma charakter tymczasowy i warunkowy, jednakze tak dlugo jak dobrowolnie
uczestniczg w zbiorowosci, tak dlugo musza by¢ postuszni wobec grupo-
wych standardéw. Zwykla wspodlnota opiera sie na znacznie bardziej luznym
trybie zasad, zwykle chetnie przestrzeganych, bo zwyczajowo wtopionych
w strukture grupy i przez to mniej dostrzegalnych (Warde 1997: 184-185).

Roéwnolegle do Maffesoliego i w nawigzaniu do konceptu ,, wspélnot es-
tetycznych” Scotta Lasha (Beck, Giddens, Lash 2009) Jukka Gronow (1997:
170-171) proponuje zblizone, cho¢ nieco szersze spojrzenie na problem spo-
tecznosci kultywujacych wspélne standardy smaku - koncepcje ,, wspdlnot
smaku”. Wspdlnoty smaku pozostaja zwigzkami luznymi i opartymi jedy-
nie na podobieristwie gustu i wcale nie musza egzekwowac postuszenstwa
wobec cztonkéw. Udziat w nich wcale nie musi pociggac za soba wspoélnych

6 W tekscie wole uzywacé pojecia ,nowoplemiona”, jako ze podkresla ono odrebny cha-
rakter tej formy uspolecznienia w poréwnaniu z tradycyjnie rozumianymi , plemionami”,
pozostajac w zgodzie z rozumieniem Maffesoliego (por. Bennett 1999: 606).
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znaczen, praktyk czy zobowigzan. Charakterystyczny dla wspélnot smaku
jest — rozumiany i inspirowany Simmlowska (2006) towarzyskoscig - me-
chanizm wzajemnosci, ktéry sprawia, ze indywidualne odczuwanie przy-
jemnosci splecione zostaje z radoscia wszystkich cztonkéw zgromadzenia.
W warunkach spotecznosci opartych na podobienistwie gustéw czy stylu
zycia standardy i kryteria smaku, opierajace sie na indywidualnych prefe-
rencjach, pozostaja uzgodnione w forme wspdlng wszystkim, zacierajac
fundamentalng réznice miedzy tym, co jednostkowe, a tym, co zbiorowe.
Wspolnoty smaku, oparte na zmiennych standardach gustu, sa formacjami
niezwykle plastycznymi i zmiennymi, mimo wszystko jednak, jako wazny
mechanizm uspolecznienia, spetniajg coraz bardziej istotng role w konsty-
tuowaniu porzadku péZnonowoczesnego spoteczeristwa.

Na potrzeby tego artykulu przyjmuje, ze obie zarysowane wyzej opcje
przekladaja sie na dwie pokrewne wobec siebie mozliwosci socjologicznego
rozumienia zbiorowosci opartych na wspélnych preferencjach konsump-
cyjnych. Zakladam w zwiazku z tym mozliwo$¢ wymiennego postugiwania
si¢ nimi w opisie form spotecznych znaczonych wspdlng konsumpcja wina.
Szerokie ujecie Gronowa kladzie nacisk na wspélnote gustu, ktéra nieko-
niecznie musi pociggac¢ za soba uczestnictwo w tych samych znaczeniach
czy praktykach. Koncept nowoplemion z kolei, cho¢ w réwnym stopniu
odbijajacy charakter wspoélczesnego uspolecznienia, a jednoczeénie podob-
nie wrazliwy na zmiany standardow estetycznych, zaklada jednak takze
wspoélnote praktyk i znaczen, a nawet pewien mozliwy rygoryzm w ich
przestrzeganiu (Warde 1997: 184-185). I pomimo faktu, ze - jak zaznacza to
Maffesoli - wspoélczesny trybalizm znaczony jest pojawianiem sie i zanika-
niem plemion, wydaje sig, ze kategoria nowoplemion stanowi jednak pro-
pozycje bardziej nosna socjologicznie, a w zwiazku z tym przydatniejsza
w badaniach nad spolecznoséciami opartymi na podobnym smaku.

WINO - RAZEM CZY OSOBNO?

Podstawowa kwestia, jaka domaga sie wyjasnienia jest ustalenie, jaki
jest preferowany przez informatoréw wzor konsumowania wina? Towarzy-
ski i wéréd ludzi czy kontemplacyjny i samotniczy, na wzoér , pewnej formy
liturgii” (Bourdieu 2005: 345)?

Uwazam, Ze nie mozna wina odkry¢ samemu, tak bym powiedzial. Co$ takiego, ze
gdybysmy mogli dzisiaj pojecha¢ i odkrywac piekne bezkresne réwniny jakie$ czy
lodowce Antarktydy, to jednak obecnos¢ drugiej osoby, niezaleznie czy bliskiej, czy
nawet osoby, z ktéra nie wiaza nas dobre relacje, powoduje, Ze nam jest przyjemniej
doznawac i poznawac rézne rzeczy. I tak samo jest z winem. Wino samo pite same-
mu nie pasuje mi (M/40/Gdarnsk).
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Uwazam, ze bytoby czyms bardzo ubogim i niepelnym, gdyby skupic sie tylko na
tym takim indywidualnym, samotnym wymiarze picia wina. Wino to jest zycie,
a zycie domaga si¢ dzielenia tego zycia, tego fenomenu z innymi osobami. Oni mu-
sza by¢ w tym obecni (M/36/Gdarsk).

Nie pije sie wina po to, zeby zapomnie¢ o $wiecie zewnetrznym, raczej tylko zeby
po prostu bylo sympatyczniej, milto. To jest troche tak jak kawa, spotykasz sie na
kawe, albo spotykasz si¢ np. wieczorem, no to wtedy wino.. Tak ze wydaje mi sie, ze
wino pasuje wiasnie do spotkan z ludZmi jak najbardziej, ale ktére maja na celu ra-
czej milg taka, jowialng atmosfere wytworzy¢ niz po prostu upi¢ sie nim, tak po-
wiem (M/36/Starogard).

Ja zwykle pije z zona albo z cérka i zieciem. Jak jest zie¢ to bardzo czesto razem pi-
jemy [...] ja osobiécie wole pi¢ wino w towarzystwie i to takim, w ktérym mozna
o tym winie porozmawiac. To jest tak w moim przypadku, ze ja o winie moge mo-
wic¢ godzinami. Ale Zeby rozmawiac trzeba mie¢ tego interlokutora, trzeba mie¢ tego
adwersarza, ktory, ktéry bedzie rozmawial. To nie znaczy, ze on musi by¢ znawca,
absolutnie nie [...]. Pijac wino i rozmawiajac z osobami, ktére wymienitem, my sie
delektujemy tym winem i, nie powiem, wymieniamy poglady (M/56/Gdarsk).

Nie ulega watpliwosci, ze wino faczy z ludZzmi. Sytuacja spozywania wina
powinna, w zgodnej opinii badanych, mie¢ charakter kolektywny, a obec-
noé¢ wina spelnia¢ role czynnika podkreslajacego towarzyska atmosfere
zgromadzenia. Napo¢j nie tylko, Zze pasuje do spotkari z ludZzmi, to dodat-
kowo zbliza uczestniczacych w sytuacji jego smakowania:

Picie wina wéréd innych ludzi daje co$ innego. To jest co$ jakby taka wspélna zaba-
wa. [...] Wino jest dobrym pretekstem, zeby sie spotkac, zeby poby¢ ze soba. [...] To
jest jakby takie zycie, jakiego w Polsce brakuje - cieszy¢ sig, obcy ludzie ze soba. Jak
na przykiad spotykam sie z obcymi ludzmi pijac wino, to oni nie sa dla mnie obcy,
bo ja czuje, ze jesteSmy zwigzani, choc¢by poprzez te pasje. [...] Wino powoduje, ze
jesteSmy z ludzmi, jesteSmy razem i to jest jakby taka najpiekniejsza rzecz w tym
winie (M/50/Gdynia).

Rézne moga by¢ socjologiczne przestanki uczestniczenia innych os6b
w sytuacji konsumowania wina. Najkrécej méwiac, obecnosé innych moze
przemawiaé za nieformalng i jowialng atmosfera spotkania, ale moze tez
tworzy¢ wspélnote osob potaczonych preferencjami konsumpcyjnymi, bu-
dujac tym samym mozliwos¢ wspélnego doswiadczania wina i komuniko-
wania wlasnych wrazen. Trunek moze Iaczy¢ i naznacza¢ konsumentéw
wsp6lng pasja, a jak podpowiada Georg Simmel (2005), towarzyskosc jest ta
forma uspolecznienia, ktéra stwarza najbardziej dogodne warunki do satys-
fakcjonujacego wspolistnienia amatoréw w ramach aktu stylizowanej kon-
sumpcji. W centrum Simmlowskiej towarzyskosci lezy bowiem reguta wza-
jemnosci, w mysl ktorej kazdy uczestnik powinien zapewni¢ drugiemu
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czlowiekowi mozliwie najwiecej korzysci towarzyskich, ktére bylyby réwne
wartoéciom otrzymanym (Simmel 2005: 36).

Zagadnienie spolecznego wymiaru spozywania wina pocigga za soba
dalsze mozliwe pytania - np. o jego miejsce i role w aranzowaniu towarzy-
skich zgromadzen czy znaczenie wspdlnych gustéw dla formowania sie
(i utrzymywania) zwiazkéw spotecznych. Kwestie te, o znaczeniu pierw-
szorzednym w kontekscie tych rozwazan, zostang oméwione w nastepnych
podpunktach.

INNI LUDZIE W WINIE - POSREDNIO OBECNI,
ALE (NIEKONIECZNIE) REALNI

Rozpatrujgc problem poszukiwania spolecznych wiezi towarzyszacych
czy nabudowujacych sie na konsumowaniu wina/wokét relacji z winem,
warto rozwazy¢ mozliwosé, kiedy amatorzy doswiadczaja w trunku po-
$redniej obecnosci innych oséb, takich ktérych élad odcisnal sie w spotecz-
nej biografii okreslonej butelki. Wino staje si¢ woéwczas depozytariuszem
tradycji, pokolenn wytwoércéw, przy czym ta wiez ze spolecznym konteks-
tem wytworzenia wina moze mie¢ z perspektywy konsumenta zupelnie
wyobrazony i nierzeczywisty charakter. Warto jednak przywotac¢ taka moz-
liwos¢, bo niezwykle trafnie wpisuje sie ona w socjologiczne refleksje nad
kultura materialng. Tim Dant (2007: 14) podkredla, ze kontakt z przedmio-
tem wyraza przynaleznos¢ spoleczna jednostki, sam przedmiot za$ zastepu-
je innych ludzi w takiej quasi-spolecznej relacji ze swoim uzytkownikiem.
Konsumowanie wina moze zbliza¢ do innych oséb, ale niekoniecznie wy-
tacznie w znaczeniu bezposrednich kontaktéw, ale - w sytuacji samotnej
konsumpcji - moze odsyla¢ do doswiadczen czy wspomnieni zwigzanych
z sytuacjami, czy konkretnymi ludZmi, ktérych slad przewija sie w smako-
wanym napoju.

Pije wina, bo to jest po prostu zycie, to jest zycie pokolerr przy produkcji tego wina,
[...]. Po prostu uwazam, ze o ludziach nalezy wspomina¢. Jak chodze na rézne wy-
cieczki po cmentarzach, to czytam. Tak samo pijac takie wino, takie dltugowieczne
w szczegodlnosci, ale tez kazde inne, ja po prostu wspominam ludzi, ktérych nie zna-
fem, ale ktérzy sa mi teraz bliscy, bo sg jakby z ta sama pasja (M/51/Gdynia).

Wino zbliza zatem do ludzi i, co ciekawe, nie tylko ku tym zZyjacym realnie
i dzielacym z amatorami ,tu i teraz”, ale takze z tymi, ktérych by¢ moze
nigdy nie bylo, ale pojawiaja sie¢ w Swiadomosci i doswiadczeniu konsu-
mentéw jako postaci do zycia przywotane przez mozliwy silny komponent
emocjonalny i symboliczny, ktéry cechuje akt konsumpcji. Mozna nawet
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zasadnie zalozy¢, ze zdolnosé¢ trunku do przywolywania jakiej$ postaci czy
zwigzanej z nig historii bedzie coraz chetniej poszukiwang przez amatoréw
wladciwoscia tego napoju (Resnick 2008: 47).

Wino daje mi taka przygode. To jest rodzaj takiego oderwania sie od tej sfery co-
dziennosci, wejécia w taka inng forme jakby egzystencji, daje mi poczucie estetyki,
poczucie swobody [...] w takim samotnym piciu wina wrecz jest taki czynnik przy-
jacielski, takiego nawet braku poczucia samotnosci w tym momencie...gdzie$ sie
przebywa.... Takie poczucie, ze nie jestem sama (K/43/Gdansk).

Wedlug ustalenn badaczy kultury materialnej, przedmioty naznaczone sa
obecnoscig innych oséb, a w relacjach z nimi uaktywnia si¢ komponent
ludzki - $lad jednostek, ktére uczestniczyly w wykoncypowaniu i wytwo-
rzeniu dobra czy méwiac inaczej ,zapisana w przedmiotach pewna historia
interakcji, ktéra doprowadzita do ich powstania” (Krajewski 2008: 148).
W ujeciu Danta (2000; 2006) interakcja miedzy uzytkownikiem a rzecza (in-
terakcja materialna) odbywa sie niejako miedzy ludZzmi, bo poprzez rzecz
odzywa sie czlowiek czy tez grupa ludzi, ktéra przedmiot wykoncypowata
i powotata do zycia.

By¢é moze takie wina, w ktérych widaé tez innych ludzi, sa bardziej bliskie, trudniej
jest o nich zapomnie¢. Czy sa lepsze? Moze staja sie takie bardziej oswojone troche,
tak sie troche znosi granica miedzy czlowiekiem, konsumentem, a jednak winem ja-
ko pewna rzecza materialng. [...]. Moze by¢ takie bardziej serdeczne, spersonifiko-
wane. Wino, ktére ma twarz sprzedawcy, taka szczera twarz sprzedawcy... np.
z Montalcino... pamietam takie wina wiasnie. I bede je wspominal, bo mam wraze-
nie, ze kupuje wtedy taka osobe przypieta do butelki. [...] I to nie chodzi, Ze to wino
musi by¢ bardzo dobre czy wybitne w smaku, ale poprzez sam fakt obecnosci tych
innych oséb ono moze by¢ inne, w sensie bogatsze, ze jeszcze za nim idzie co$ do-
datkowego, czy to bedzie slad jakiej$ osoby, wilasnie spojrzenie czyjes, w ktérym
widac¢ taka szczerosé wina (M/36/Gdansk).

Zagadnienie obecnosci ludzi w konkretnym przedmiocie stanowi bar-
dzo interesujacy problem, ktéry z pewnoscia warto poglebi¢ w dalszych
badaniach. Dotyczy wszak jednego z centralnych zagadnieri socjologicz-
nych rozwazan nad kultura materialng - na ile rzeczy przemawiaja stowami
0s6b, ktore przewinely sie w r6zny sposéb w toku ich spotecznego zywota?
Czy inaczej - na ile ludzki jest swiat przedmiotéw? W przypadku kazdej
rzeczy mozna mowié¢ o zréznicowanych postaciach i poziomach, w ktérych
pojawiac sie moze czlowiek. Butelka wina nosi znamiona np. swojego auto-
ra (winiarza/producenta), ale tez sprzedawcy - zaréwno z lokalnej enoteki
bliskiej miejscu wytworzenia napoju czy osiedlowego sklepu, zwlaszcza
jesli zakup poprzedzony jest rozmowa i wymiang opinii, jak i osoby, z ktéra
wigza si¢ wspomnienia zwigzane ze spozywaniem okreslonej butelki.
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WINO JAKO KONSERWANT DOTYCHCZASOWYCH
(BLISKICH) RELACJI

Wspodlne konsumowanie wina moze stanowi¢ dodatkowa okolicznos¢
wzmacniajaca istniejace relacje - czy to w ramach przyjaciél, znajomych,
malzonkéw czy partneréw. W sytuacji kontaktu z bliska osoba, radosc¢
z wina moze zosta¢ dodatkowo podkreslona cieszeniem si¢ druga osoba.
Trunek staje si¢ zatem dodatkowym czynnikiem ulatwiajacym bliskos¢
miedzy ludZmi oraz czerpanie z takiej sytuacji przyjemnosci.

To nie tak, ze w kazdym momencie mozna bylo takie wino otworzy¢ i wypié. To by-
o wtedy, kiedy czlowiek byt spokojny i moglismy sie cieszy¢ nie tylko tym winem,
ale i sobg. Po prostu siedzac, bedac ze sobg (M/50/Gdynia).

Obecnosé¢ drugiej bliskiej osoby moze by¢ warunkiem koniecznym do
otwarcia butelki wina, jak i elementem sprzyjajacym integracji rodziny:

Jest taka zasada, ze jak jestem sam i wiem, Ze wieczorem nikt nie wréci, to nigdy nie
otworze butelki. Jezeli np. Zona poszia gdzies na impreze i wiem, ze wroéci i dopije
ze mna do korica, to moge sobie pozwoli¢ na otworzenie i napicie sie lampki i potem
poczekanie z ta butelka na nig, ale sam tego tak nie zrobie, zeby sam wypi¢ i je zde-
gustowac. Jako$ tez uwazam, ze degustacja wina wymaga rozmowy, wymaga roz-
mowy o winie nawet - a jak to czujesz, czy pasuje ci, czy nie pasuje, a czy fajne, czy
warte powtérzenia? To jest potrzebne (M/40/Gdarisk).

Wino bywa takze pieczecig utwierdzajaca relacje miedzy dwojgiem ludzi
wspodlnie spozywajacych trunek (a wczeéniej razem uczestniczacych w wy-
darzeniach zwigzanych z jego zakupem). Jest ono zatem $rodkiem budo-
wania i utwierdzania bliskoséci miedzy ludzmi, staje sie medium wspélnoty
miedzy osobami, taczac zgodne smaki i tozsame doswiadczenia. Dodatko-
wo ciekawe w ponizszej relacji badanej jest niemalze spersonifikowanie
trunku, ktére urasta do rangi dodatkowego uczestnika, skupiajacego uwage
pary, prowokujacego do wzajemnych kontaktéw i wyposazajacego je
w dodatkowe znaczenie.

Czasami wazna jest osoba, z ktéra sie pije, z ktora sie docenia ten smak i z ktéra sie
przezylo tez dana przygode...to niekoniecznie musi by¢ takie samotne picie, ale tez
wlasnie druga osoba, ta, z ktora sie tych poszukiwan dokonywato. [...] Wtedy waz-
ne jest spedzanie czasu razem. I taka komunikacja, bo w tym miejscu razem byli-
$my, w tym miejscu razem wybieraliSmy to wino, mamy jednakowe czy podobne
gusta, ktore jesteSmy w stanie jako$ wymieni¢ miedzy soba [...]. I tez taka wymiana,
wymiana informacji na temat tego wina, to jest jak dzielenie sie drugg osoba... Ja ca-
ty czas uosabiam wino jako kolejng osobe miedzy dwojgiem ludzi (K/43/Gd).
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Zainteresowanie winem moze stanowi¢ takze dodatkowy lacznik mie-
dzy bliskimi znajomymi, dzialajac jako pretekst do wzajemnych kontaktéw
i odwiedzin:

Jak nie chodze na degustacje, to staram sie sobie jako$ sam...najczesciej to z S.
[z przyjacielem z pracy - PW], bo akurat on tez pije duzo wina, wiec z nim sie jako$
tam spotykam i wtedy otwieramy jaka$ nowa butelke. [...] Spotykamy sie, [...], ale
oczywiScie temu towarzyszy wino. To jest jakby tozsame, ze spotykamy sie i mamy
na przyklad jaki§ pomyst na okreslong potrawe. Bedziemy jes¢ np. barana. No i do
barana jakie$ tam wino dobieramy. Oprocz tego wypijamy jakies jedno wino wczes-
niej. [...] Fajne to jest, fajne. I wtedy tez mozna sprébowaé nowych win
(M/25/Gdansk).

Mozliwy wplyw wina na ksztaltowanie relacji ze znajomymi z pewnoscia
jest zréznicowany. Napdj moze stanowi¢ jedynie dodatek do towarzyskiego
spotkania i nie zmienia¢ istotnie charakteru spolecznej sytuacji.

Sa jeszcze przyjaciele [z ktérymi pije wino - PW] czyli grono, gdzie spotykamy sie
w domu. Przyjaciele - mam tu na mysli moich serdecznych kolegéw, meskie towa-
rzystwo. Pijemy czerwone wino pétwytrawne, wytrawne, nie przywigzujac zadnej
wagi co do marki albo rocznika. Jest to wino w odpowiednim towarzystwie. [...]
Towarzystwo jest jak najbardziej najwazniejsze. Wino jest dodatkiem
(M/37/Gdansk).

W kolejnej wypowiedzi badanego zauwazalny z kolei staje sie nacisk na
wiekszg role wina w definiowaniu charakteru spotkania ze znajomymi.
Zainteresowanie trunkiem jest juz postrzegane jako srodek budowania ko-
lektywnej tozsamosci.

[Wspdlne picie wina - PW] bedzie miato ten dodatkowy walor, ze bedzie dzielone
wérdd innych ludzi, ze bedzie czym$ wspolnie przezywanym, ze bedzie takim faj-
nym doswiadczeniem, w ktérym spotykamy sie i lubimy, a to wino staje sie takim
zwornikiem miedzy nami. To przezywane wino, ktére razem pijemy i o ktérym
moéwimy. [...] Spotykamy sie po to, zeby pi¢ wino, ale spotykamy sie tez po to, zeby
o tym winie pogada¢. Oczywiscie caly czas jesteSmy dobrymi znajomymi, by¢ moze
nawet jesteSmy przyjaciélmi, ale probujemy dopusci¢ jeszcze wino jako ten dodat-
kowy element wigzacy nas, ten dodatkowy element, ktéry nas spaja jako grupe zna-
jomych, ktérzy chca ze sobg spedzac czas. Przy winie jakby, dzieki temu winu jesz-
cze bardziej intensywnie, jeszcze bardziej sie spajajac (M/36/Gdarnisk)

Wino moze tez budowaé cale niepowtarzalne scenerie sytuacyjne, ktore
staja sie udziatem zwigzanych ze sobg (i z winem) oséb. Trunek ten nie od-
grywa pierwszoplanowej roli, pozostaje raczej jednym z rekwizytow:

Lubie pi¢ wino z moja ukochana, jest to po prostu takie wniebowziecie, [...] mnie to
wprawia w taka wolnos¢ - siedzimy sobie gdzie$ tam w fajnym miejscu i mozemy
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sie napi¢ z butelki. Zdarzyto mi sie przezy¢ taka ciekawa historie na potudniu Nie-
miec, niedaleko gdzie wyplywa Dunaj [...]. W takim uroczym zamku pod grusza,
wyobraz sobie. Obok wyplywalo jakie$ zrédetko, studnia. Ja z mojg ukochang mieli-
smy sery rézne i bagietke. Popijaliémy to dobrym, jakim$ poludniowoniemieckim
winem i byliémy zachwyceni. Byl upat, w srodku zamku byt lekki chtodek pod ta
grusza, a my piliSmy zimne dobre wino z butelki. To bylo co$ niesamowitego, wa-
kacje marzen. Jak sobie przypominamy, ogladamy zdjecia, to ja sobie przypominam
smak tego wina! (M/37/Gdarisk)

Trunek moze zatem wiaza¢ ludzi poprzez wplecenie si¢ w calg zaaranzo-
wang sytuacje. Tym, co spaja pare ludzi jest nie tylko wino, ale kompleks
czynnikéw, w ktérych odgrywa ono istotna role. Dodatkowo, co szczegol-
nie widoczne w tej wypowiedzi informatora, to fakt nieco przewrotnego
picia z butelki, ktére pobrzmiewa jak dysonans w atrakcyjnie zaaranzowa-
nej calosci. Ten gest jest raczej w kontrolowany sposéb nieutadzonym incy-
dentem, paradoksalnie utwierdzajac dodatkowo kontrolowany i (jednak)
cywilizowany charakter calej sytuacji.

WSPOLNOTY SMAKU, NOWOPLEMIONA I WINO
- TOWARZYSKOSC WINA I JE] PRZEJAWY

Dotychczasowa lektura wypowiedzi oséb bioracych udzial w badaniu
pozwala zapewne na stwierdzenie, Zze wspélne spotkania amatoréw wina
moga rozgrywac sie dwutorowo. Trunek moze stanowic tto dla spotkania:

Ja uwazam, ze fajnie by byto, zeby byly grupy, ktére sa w stanie spotykac sie¢ wta-
$nie degustujagc wina i rozmawiajac o tematach takich ogélno zyciowo-ludzko-
polityczno-$miesznych (M/40/Gd).

Moze takze by¢ jego gtéwnym motywem. W kazdym jednakze przypadku
wino bynajmniej nie umniejsza roli 0s6b uczestniczacych. Przeciwnie, nie-
zaleznie od okolicznosci, obecnos¢ wspotbiesiadnikéw wydaje sie - z réz-
nych wzgledoéw - istotna.

Na pierwszej degustacji” zaczela jakby druga czeséé picia wina - picie razem, nie tyl-
ko ja z Zong, bo to jakby naturalne jest, ale picie ludzi, ktérzy sa obcy, ale jednoczes-

7 Badany w swojej wypowiedzi odnosi sie do niewielkich liczebnie (ok. 14-15 os6b) degu-
stacji organizowanych cyklicznie (Srednio raz w miesigcu) przez francuska winiarnie w Sopo-
cie. W tekscie przyjmuje jednakze szerokie rozumienie degustacji jako okazji do testowania
i smakowania wina, a zatem formy niewatpliwej rozrywki dla amatoréw trunku. Nie musi
by¢ to mozliwosé¢ stwarzana wylacznie przez wyspecjalizowane sklepy winiarskie czy kluby
miloénikow, ale i samodzielnie planowana oraz organizowana przez zainteresowanych w ich
domach (por. Falco 2006: 149-150).
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nie staja sie bliscy, bo sa razem z nami, uczestnicza w czyms. Na degustacji czlowiek
czerpie jakby rados¢ wielotorowo - wino, atmosfera, towarzystwo, dzielenie sie
uwagami i stuchanie innych uwag. To jest to, przy czym sie pigknie czas spedza.
Wino nie pozwala na klétnie, nie pozwala na pospiech. Chodzi mi o to, Ze na degu-
stacji uczestnicze jakby w takim pieknym spotkaniu [...] cieszymy sie, jestesmy ra-
zem, uczestniczymy w czym$ fajnym, piegknym, milym i spokojnie po prostu
(M/50/Gdynia).

Moment wspdlnego spozywania napoju z innymi osobami jest w wypo-
wiedziach badanych szczegélnym wydarzeniem. Jest to okazja do dzielenia
sie wlasng fascynacja z innymi uczestnikami, ktérych obecno$é uruchamia
dodatkowe mozliwosci czerpania satysfakcji. Niewatpliwie jest to takze
sposobnoé¢ do komunikowania wiasnych preferencji estetycznych, reje-
strowania komunikatéw ze strony innych wspoétbiesiadnikéw, jak réwniez
ewentualne poszukiwanie potwierdzenia dla slusznosci wlasnych aktow
sadzenia. W wypowiedzi badanego wyraznie zaznacza si¢ estetyczny
aspekt spotecznej sytuacji degustowania wina, innymi stowy: , piekno form
spotecznych” (Gronow 1997; de la Fuente 2008, 2009). Spotkanie z trunkiem
wséréd obceych (ale bliskich przez fakt uczestniczenia we wspélnej praktyce
jego smakowania) okazuje sie pieknym spotkaniem, w toku ktérego
uczestnicy zgodnie dostrajaja wlasne wrazenia w harmonijng catosc.
W ramach zgromadzenia dokonuje sie znaczaca przemiana: nieznani sobie
ludzie staja sie sobie bliscy przez fakt udzialu we wspélnej pasji, ale i po-
dzielania podobnych standardéw gustu. Okazuja sie¢ wspdlnota smaku
(Gronow 1997), a w sytuacji wskazywanej powyzej by¢ moze nawet ,este-
tyczng wspoélnota” (Lash 2009), jako Ze uczestnicza we wspdlnych prakty-
kach i zgadzaja sie co do znaczen tych dziatan. Niewatpliwie wspodlnoto-
wos¢ takiej spotecznej formy ma charakter, by powiedzie¢ za Maffesolim
(2008: 116-117), mgltawicowy - zbiorowos¢ pojawia sie, znika i odtwarza
w ramach kolejnych okazji wspdélnej konsumpcji, w rytm zmiennych stan-
dardéw konsumpcyjnych (Gronow 1997: 171).

To tez jest fajne w degustacjach, ze pijesz to z ludzmi, ktérych niekoniecznie znasz,
ale mozna poznac¢ tych ludzi, mozna tez wymieni¢ sie opiniami, poleci¢ sobie nowe
wina. Pewnie, pewnie. Ja nie lubie pi¢ alkoholu samemu, nie robie tego chyba nigdy.
Wiec wino tak, z ludzmi. Tylko (M/25/Gdansk).

Spotkania amatoréw wina, takie wyspecjalizowane do samego smakowania
sa potrzebne, bo zwykle spotkania przy trunku - np. takie wspominane
w poprzednim podpunkcie, w kregu znajomych - nie musza tworzy¢ od-
powiedniej atmosfery do celebrowania wspélnych preferencji konsumpcyj-
nych:
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Ja sam chcialem robi¢ takie spotkania [z winem w roli gléwnej - PW]. [...] Jak zapra-
szam ludzi na impreze, to to wszystko sie rozlewa na zasadzie: bierz Tadziu pij, bo
dzieci biegaja. I nie ma takiego skupienia. Ja nie méwie, ze to musi kosztowa¢, na-
wet moge te wina sam wylozy¢, ale w Tréjmiescie brakuje takiego miejsca, gdzie
[...] mozna sie zamkna¢, zaprosic¢ 10 0séb - i my sobie tu pijemy w milym otoczeniu.
Oczywiscie uiszczajac jakie$ oplaty wlasciwe. [...]. Brakuje takich miejsc i ja uwa-
zam, ze taki klub jest fajnym sposobem.

Grupa milo$nikéw wina moze czerpa¢ przyjemnosc¢ ze zgromadzenn wy-
lacznie w celach jego poznawania i smakowania, otwarcie wykluczajac
mozliwosci innych kontaktéw niz te oparte na wspdlnych degustacjach.
Takie wyspecjalizowane tematycznie relacje maja pozosta¢ ograniczone
jedynie do wspdlnej konsumpgji:

Chcialbym znalez¢é towarzystwo, z ktérym bym sie spotykal czasami, ale ja sie po
prostu boje, ze takie towarzystwo moze chcieé¢ by¢ towarzystwem moim. A ja bym
chcial towarzystwo tylko do wina. Bo po prostu nie jestem w stanie mie¢ za duzo
znajomych, bo trzeba sie z nimi spotyka¢, a nie ma sie tyle czasu. Zresztg nie potrze-
ba az tylu znajomych. Ma sie bardzo bliskich przyjaciét, ma sie zwyktych, okazjo-
nalnych. I mnie by interesowato wiasnie takie spotykanie sie przy winie. [...] W ta-
kim towarzystwie, jak sie razem bedzie pito, to i wino bedzie lepiej smakowac. [...]
Taka degustacja prywatna, nazwijmy to, bysmy mogli wybiera¢ po prostu, umawiac
sig, ze raz jeden, raz drugi wybiera, reszta zwraca pieniadze lub no po prostu kazdy
jakby raz na miesigc, dwa organizuje co$ takiego, kupuje butelke wina. Cztery-pie¢
0s6b. Posiedzimy kilka godzin, co$ przekasimy, wypijemy, porozmawiamy na ten
temat (M/50/Gdynia).

Wino wylania sie zatem jako gléwny pretekst dla zawigzywania spotecz-
nych relacji. Informatorzy wskazuja na mozliwa istotng zmiane w jego zna-
czeniu pod katem tworzenia spolecznych wiezi - spozywanie trunku we
wczesniejszych przypadkach raczej nie pretendujace do pierwszego rzedu
aktoréw spotecznego spektaklu, teraz awansuje do rél pierwszoplanowych.
Wychodzi z tla towarzyszacego spotkaniom towarzyskim w ramach kre-
goéw znajomych, stajgc sie glownym czynnikiem i zasadniczym kryterium
nawigzywania nowych znajomosci.

Wino moze tworzy¢ zupelnie nowe znajomosci, ktérych bez wina nie udaloby sie
zawrzed [...] wtedy wino dziata jako taki mechanizm zblizajacy ludzi w takim czy-
stym sensie [...] Czyli zainteresowanie winem bedzie powodowato, ze ludzie beda
sie ze sobg jakos kontaktowaé, wigzad. [...] To moga by¢ relacje takie dorazne, takie
motywowane wolg spotkania sie, wypicia i skomentowania jakiej$ butelki czy ja-
kichs butelek. Taki jakby tematyczny panel degustacyjny z takimi znajomymi do-
raznymi, ktérzy chcg sie spotykad, zeby razem pi¢, razem organizowac¢ degustacje.
[...] T to byloby niezmiernie fajne, gdyby takie znajomosci tez sie tworzyty i takie
degustacje odbywaly. I to byliby wtasnie tacy znajomi dorazni. Taka grupa do wina
(M/36/Gdansk).
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Podzielane kryteria gustu w takim samym stopniu dzialaja jako znak
wspolnoty na bazie uczestnictwa w zblizonym kregu preferencji estetycz-
nych, jak i stuza odgradzaniu sie od innych, ktérzy takich standardéw nie
podzielajg. Konsumowanie innego rodzaju napojow alkoholowych wigze
sie z innym wzorem konsumpgji, a tym samym - z brakiem przynaleznosci

do grupy.

U nas w przypadku imprezy czy spotkania towarzystwa, praktycznie nie zdarza sie,
zeby kto$ przyniost alkohol inny niz wino, jezeli juz przynosi, to jest jakis taki bar-
dziej obcy i chce pi¢ co$ innego. [...] Nikt z naszych znajomych nie pije whisky czy
wodki. Jezeli kto$ piwo chce, no to powiedzmy, bo to jest typowy napéj letni [...].
(M/50/Gdansk).

Elementarna umiejetnos$¢ postugiwania sie winem oraz przede wszyst-
kim - zainteresowanie trunkiem okazuja sie jednym z waznych kryteriow
formowania kregu znajomych. W takich przypadkach napdj nie stanowi
milczacego tta dla towarzyskiego spotkania, ale przejmuje aktywna role
czynnika decydujacego o udziale okreslonych oséb w zgromadzeniu. Tru-
nek staje sie coraz wyrazniejszym znakiem potencjalnej wspélnoty zaintere-
sowan miedzy amatorami, a w konsekwencji rowniez - indeksem odréz-
niania si¢ czy wykluczania tych, ktorzy pasji nie podzielaja. Fakt wzrastajg-
cego znaczenia wspolnego gustu jako elementu okreélajacego charakter
spotecznych relacji nie ulega watpliwosci.

Kilka razy robiliSmy takie wieczory winne, na ktére zapraszaliémy bliskich znajo-
mych, ale tez postugujac sie takim kryterium: czy kto$ pije wino? To nie byli wszy-
scy znajomi, wszyscy jak leci. Tacy, ktérzy nie sg z winem zwigzani na takie spotka-
nia zapraszani nie byli. Oni byli jakby nie z tej bajki, tak bym powiedzial. I w tym
sensie fakt, ze wino miato by¢ spozywane filtrowat troche tych ludzi, dyktowat, kto-
re osoby maja by¢ zaproszone, ktére nie (M/36/Gdarnsk).

Nawet wspodlne zainteresowanie winem i podzielane standardy smaku
nie oznaczaja jednak automatycznie, ze partner relacji bedzie w stanie na-
lezycie doceni¢ okreslona butelka trunku, a zatem czy bedzie traktowany
jako réwnorzedny uczestnik grupy. Smak czy gust mozna bowiem rozu-
miec jako aktywnos¢ (Hennion 2008; Smith 2007), a w konsekwengji i umie-
jetnosé, ktoéra nalezy odpowiednio trenowac.

Wazne jest, zeby ten, ktoéry pije razem z nami, nam towarzyszy, zeby byt na podob-
nym poziomie. To znaczy, ja nie poczestuje dobrym winem osoby, ktéra sie nie zna
na winach, ale nie dlatego, ze zaluje pieniedzy, tylko uwazam, Ze nie nalezy niczego
marnotrawic [...]. Kto$ co$ robi, kto$ sie staral i nalezy to uszanowac i da¢ osobie
przygotowanej (M/50/Gdynia).
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Prezentowane w tym paragrafie warianty winnych spotkan, w duzym
uproszczeniu, mozna zakwalifikowaé do dwoéch rodzajow. W kazdym
przypadku rézny bedzie udzial wina jako mechanizmu zakladajacego czy
uzasadniajacego spoleczne relacje.

Po pierwsze, beda bardziej zwrécone ku spozywaniu trunku i jego do-
$wiadczaniu. Nap6j bedzie wéwczas gtéwnym bohaterem spotkania, tre-
Scia, ktora okresla jego ostateczny sens. Mniejsza wage ma wowczas fami-
liarna czy nieformalna atmosfera spotkania. Byloby jednak uproszczeniem
zalozy¢, ze spoleczne relacje w takim zdarzeniu nie maja znaczenia. Prze-
ciwnie, wydaje sig, ze to wlasnie w takich tematycznych, zdecydowanie
nowoplemiennych w charakterze, czasowo zaktadanych i terminowo obo-
wiazujacych relacjach, waznos¢ spolecznego otoczenia ma znaczenie szcze-
golne. Ich waga wynika z uczestniczenia we wsp6lnym wydarzeniu, w kto-
rym odbijaja si¢ podzielane standardy smaku i przekonanie o ich istotnosci.
Pozornie, w takim wzorze wspdlnego konsumowania wina Simmlowskie
reguly okreslajace istote towarzyskosci znajduja stabsze potwierdzenie,
jednakze to wlasnie taka kontraktowa grupa amatoréw trunku w znacznym
stopniu ufundowana jest na regutach towarzyskiego obcowania: zaré6wno
pod wzgledem pewnej - ograniczonej do trwania samego aktu smakowania
- jednorodnosci grupy (poprzez skupienie si¢ na samym winie, czyli zawie-
szenie jednostkowych réznic jako nieistotnych dla sytuacji wspdlnej kon-
sumpcji), jak i maksymalizacji zasady wzajemnosci: wszyscy radujemy sie
winem oraz czerpiemy z tego przyjemnos¢ obserwujac sie nawzajem (Sim-
mel 2005: 32-44). Sednem atmosfery towarzyskiej jest bowiem fakt powia-
zania uczestnikow w jednos¢, ktérej doswiadczanie stanowi kluczowy ele-
ment doznawania indywidualnej przyjemnosci, ktéra okazuje sie w tym
sensie funkcja satysfakcjonujacego i aktywnego udzialu wspoéibiesiadnikow
(Warde, Martens 2000: 208-209).

To jest wielka rados¢, cieszymy sie smakiem, cieszymy sie soba i cieszymy sie sa-
mym momentem tego polaczenia wszystkich elementéw: smakéw, atmosfery, ludzi,
wymiany mys$li, niezwyktego nastroju, ktéry staje sie naszym wspdlnym udziatem,
kiedy sie spotykamy, zeby sie napi¢ razem wina, chociaz wilasciwe byloby powie-
dzenia bardziej: skosztowac wina. [...] Chodzi o to, zeby sie spotkac i wspdlnie wino
smakowac. Wspolnie méwic o tym smaku i czerpac z tego rados¢ (M/36/Gdansk).

Po drugie, wino sprzyja luznej, towarzyskiej atmosferze, w ktérej nie ma
statusu pierwszorzednego uczestnika. Moga zdarzac sie jednak sytuacje,
kiedy nieskrepowana atmosfera trafi na przeszkode w postaci np. takiej
butelki trunku, ktéra - ze wzgledu na przekonanie o jej wysokiej jakosci lub
cenie - moze onie$miela¢ uczestnikéw, a tym samym wytracac ich z luZne-
go trybu spotkania. Inaczej méwiac, konieczne jest wspélne ustalenie cha-
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rakteru spotkania. Obowiazujaca forma zgromadzenia, co typowe dla
wspoblczesnego trybalizmu, sklania uczestnikéw do dopasowania sie i zin-
tegrowania. Jak podkreslaja bowiem niektérzy autorzy, nowoplemiona ma-
ja $wiadomos¢ wlasnych zasad i dosé¢ restrykcyjnie zmierzaja do ich egze-
kwowania (Warde 1997: 184-185). Jest to z pewnoscia takze konsekwencja
regul towarzyskiego wspolistnienia, zapewniajacych réwne przyjemnosci
wszystkim uczestnikom, a tym samym skltaniajgcymi ich do wzajemnego
dopasowania sie.

Degustacja ma cos takiego do siebie, ze im sa stabsze wina cenowo i jakosciowo, tym
degustacja jest bardziej towarzyska. Czyli spotykamy sie, zeby sie spotkac i przy
okazji pijemy. Czym sa lepsze wina, tym degustacja ma charakter skupienia si¢ na
winie i nie ma tzw. aspektu towarzyskiego. Nikt nie gada: a co tam, a jaki$ kawat
styszeliscie, a ten glupi z polityki.... Nie ma takiej rozmowy. [...] Wino musi towa-
rzyszy¢ spotkaniu jako rzecz dodatkowa, a nie jako jego rzecz gléwna. Spotykamy
sie, zeby popi¢ zwykle wina, np. zwykla Hiszpanie w rozsadnych cenach. [...] I to
jest fajne (M/41/Gdansk).

W przypadku zgromadzeni opartych na konsumowaniu wina kwestig
kluczowa wydaje sie ustalenie profilu, a zatem wypracowanie wspdlnej
plaszczyzny znaczeniowej dla takiego spotkania (wypracowanie definicji
i przebiegu takiego spotkania). Jesli definiowa¢ bowiem takie formy jako
wspo6lnoty, to ich cztonkowie musza spelnia¢ warunek podzielania przeko-
nan oraz uzgodnienia dziatann (Lash 2009). Nie zawsze jednak wszyscy
uczestnicy takiej winiarskiej grupy beda zgodni co do zaloZzonego celu
i charakteru spotkania. Bywa, ze oczekiwania uczestnikéw okazuja sie
krzyzowac ze soba, a cierpi na tym towarzyska aura spotkania, ktére nie
jest w stanie wypracowaé¢ réwnych przyjemnoéci wszystkim biorgcym
w nim udzial.

Kto$ bedzie si¢ czul niedowartoéciowany, ze zaczynamy np. przy pigtym winie ga-
da¢ o pierdotach. Ktos zakreci kieliszkiem i powie: no, troche owocowe i wypije,
a drugi kolega powie [...]: stuchajcie, nad nosem to sie trzeba zastanowi¢ cztery mi-
nuty. No i on tak kreci, a my méwimy: wiesz co, a w ustach taka beczkowa sto-
dycz.... a on moéwi: ale wy juz przy ustach, a ja jeszcze caly czas krece... A krec so-
bie, tak? A my zaczynamy rozmawiac o czyms$ innym i temat ucieka. [...] Czy mamy
sie spotyka¢ dla wina, czy mamy sie spotykac dla towarzystwa? (M/40/Gd)8

Niektérzy uczestnicy nastawieni sy na poswiecenie sie tematowi kon-
sumowanych win: analizg i dyskusja nad ich zapachowo-smakowymi niuan-

Tytulem wyjasnienia kilku uzytych w wypowiedzi dos¢ specjalistycznych okreslen:
,nos” - walory zapachowe wina; ,usta” - wlasciwosci smakowe; ,krecenie” dotyczy poru-
szania kieliszkiem z winem w celu zmaksymalizowania wtasnoéci zapachowych trunku.
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sami czy poréwnywaniem z innymi butelkami. Takie zgromadzenie nie
moze spelnic¢ swojej funkcji towarzyskiego spotkania, bo zaklécona pozosta-
je fundamentalna zasada towarzyskosci: wzajemne dostosowanie sie
wszystkich uczestnikéw, a w konsekwencji wspdlne czerpanie réwnych
satysfakcji z bycia ze soba (Simmel 2005). Wyraznie wida¢ zatem, ze spo-
teczne sytuacje spozywania napoju powinny opiera¢ si¢ na ustalonej mie-
dzy uczestnikami formule: albo wylacznie z winem w roli gléwnej, albo
z winem w tle, z priorytetem dla luZnego towarzyskiego zgromadzenia, tak
aby zagwarantowaé mozliwg przestrzen dla satysfakcji wszystkich uczest-
nikéw zdarzenia. Najistotniejsze, aby uczestnicy kazdej z mozliwych sytua-
qji konsumpcji byli zgodni co do charakteru takiego towarzyskiego spotka-
nia.

Moj kolega powiedzial: nie ma degustacji, ktére nie majg tematu. [...] My degustu-
jemy nie wino, ale jakie$ wino. Méwi: ustalmy, [...] przynie$ Toskanie, albo wina
w rocznikach, nie wiem, Francja 2005. Przynosimy tylko to. Ja mam fachowcéw, kt6-
rzy wybiegaja w samo picie wina, oni nie chcg by¢ na degustacji takiej rozbitej. Ja
moéwie o pewnej grupie ludzi, ja nie méwie, ze wigza mnie z nimi jakie$ wielkie re-
lacje, bo ja z nimi poza winem sie specjalnie nie spotykam, ale oni staraja sie nada¢
winu jeszcze taki wyzszy charakter, taki wyzszy kierunek (M/41/Gdarisk).

Nie jest zamierzeniem tego tekstu, aby dokonac rozstrzygniecia, w ra-
mach ktérej z opcji wytaniajacych sie z relacji badanych os6b, zakodowany
zostaje wiekszy tadunek nowoplemienny. Wydaje sie szczegélnie ciekawe,
ze w opiniach amatoréw wino pojawia sie jako czynnik dodatkowy, ktory
wplywa i modeluje istniejace relacje spoleczne, w jakie uwiklani sa badani,
jak i - co socjologicznie niezmiernie interesujace - stanowi gléwny motyw
zawigzywania ograniczonych co do zasiegu i przejsciowych wspoélnot sma-
ku. Mozna jednakze calkiem zasadnie zalozy¢, ze szczeg6lng przestrzenia
dla manifestowania si¢ towarzyskosci beda wyspecjalizowane zgromadze-
nia zwrécone w dominujgcym stopniu ku praktykom wspélnej konsumpcji
trunku. Zaznaczy sie¢ w nich bowiem specyficzny kod komunikacyjny inte-
grujacy uczestnikéw, do ktérego wielka wage przywigzywat Simmel (2005)
- swoista etykieta okreslajaca porzadek sytuacji oraz regulujaca wzajemne
stosunki miedzy uczestnikami. W spotkaniu amatoréw etykieta przybierze
posta¢ kompleksu regul stanowiacych o kolejnosci spozywania win, sposo-
bach ich podawania i konsumowania, doboru towarzyszacych potraw czy
wskazujacych na wlasciwe kryteria oceniania trunkéw i wyrazania wtas-
nych opinii. Ten swoisty rezim decydujacy o strukturze i temperaturze spo-
tecznej interakcji stanowitby wyrazisty przejaw stylizacji, przeksztalcajac
tym samym akty spozywania wina w zaaranzowane formy spoteczne wias-
ciwe np. positkowi.
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PODSUMOWANIE

Wieziotworczy charakter konsumowania wina mozna z pewnoscig roz-
patrywac na kilka sposobow. Po pierwsze, trunek konserwuje i wzmacnia
istniejace relacje spoleczne. Staje sie¢ dodatkowym czynnikiem integrujacym,
a zarazem i polem do manifestowania podzielanych gustéw estetycznych.
Po drugie, okazuje sie on prowokatorem czy katalizatorem nowych zwiaz-
kow, ktére nie moglyby sie zdarzy¢, gdyby nie udzial i posrednictwo wina
oraz zainteresowanie trunkiem wspélne osobom uczestniczacym w spo-
tecznym zdarzeniu. Jak wida¢, w obu przypadkach podobienistwo gustow
odgrywa zasadnicza role. Co oczywiste, wyspecjalizowane i typowo nowo-
plemienne zwigzki traktujg zainteresowanie i zaangazowanie w wino jako
swoj czynnik konstytutywny, jednak jest pewna niespodzianka, ze trady-
cyjne (dotychczasowe) relacje spoteczne w zauwazalnym stopniu takze
moga opierac sie na podzielanych standardach smaku. Tym samym trunek
moze uaktywniac sie jako dodatkowy czynnik utwierdzajacy relacje miedzy
znajomymi, doprowadzajac nawet do modyfikowania ich charakteru czy
intensywnosci, a nawet filtrowania kontaktéw pod katem spelniania przez
nie warunku podobieristwa preferencji konsumpcyjnych. Pozostawie
otwartym pytanie, czy moze znaczy¢ to, ze relacje miedzy znajomymi, przy-
jaciotmi czy nawet by¢ moze czlonkami rodziny w coraz wiekszym stopniu
staja sie okreslane przez czynniki estetyczne, zgodnie z wizja Maffesoliego,
dla ktérego wspolczesne wzajemne wiezi odzwierciedla¢ maja przede
wszystkim zgodne preferencje estetyczne (Maffesoli 2008).

Biorac pod uwage relacje badanych oséb, calkiem wyraznie wida¢, ze
coraz wieksza role zaczyna wspolczeénie spetnia¢ gust, ktéry domaga sie
poszukiwania spolecznych aren, na ktérych mégtby by¢ ¢wiczony, dosko-
nalony, konsultowany z innymi amatorami i wsp6lnie przezywany. Wydaje
sie to troche przeczy¢ Campbellowskiej tezie o zindywidualizowanym cha-
rakterze gustu, a w konsekwengcji o skrajnie uprywatnionym charakterze
samej konsumpgcji (Campbell 1998; 2004; Drozdowski 2006: 202). Przeciw-
nie, analizujac sylwetki wybranych amatoréw wina, dostrzegalne jest ich
konsekwentne dazenie (co najmniej na poziomie deklarowanych oczeki-
wan) do powiagzania wlasnych poszukiwan konsumpcyjnych z akceptujaca
obecnoscig bliznich o podobnych zapatrywaniach estetycznych. Smakowa-
nie czy degustowanie wina wydaje si¢ zatem mie¢ wiele wspdlnego z tym,
co Antoine Hennion (Hennion 2008; Hennion, Teil 2004) okreélit jako , wy-
konywanie smaku” (performing taste), ktére przeksztalca sie tym samym
w wyzwanie, mobilizujgce do aktywnosci, a zarazem i mechanizm sklania-
jacy ku relacjom z innymi. W rzeczywistosci, w ktoérej w coraz wiekszym
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stopniu zobowigzania etyczne miedzy ludZmi wynikaja z wspdlnej este-
tycznej wrazliwosci (Maffesoli 2008: 46), jednostkowy smak okazuje sie po-
lem do poszukiwan réznych form rezonansu spotecznego, a w konsekwen-
¢ji - Srodkiem testowania istniejacych oraz zakladania nowych zwigzkow
z ludZmi.

Jak poucza Maffesoli (2008: 117), rozpoznanie i socjologiczne zrefero-
wanie dokonujacego sie¢ wspolczesnie przejscia od spoleczeristwa do dyna-
micznych i chaotycznych nowych form spotecznych jest wyzwaniem trud-
nym, ale decydujacym w kontekscie dalszego rozwoju nauki o rzeczywisto-
Sci spolecznej. Socjologiczna refleksja nad nowymi formami uspolecznienia,
jakie pociggac¢ moze za sobg pasja do wina i konsekwentne angazowanie sie
amatoréw w praktyki konsumpgji (czyli nawigzywane i przezywane przez
amatoréw relacje z winem) stanowi fragment wiekszej catosci, jaka jest spe-
cyfika wspotczesnych zwiazkéw spotecznych - zréznicowanych, zmien-
nych, ukierunkowanych estetycznie i zorientowanych na wspélne formy
przezywania

W 51 zabaw (z) rzeczami Roger-Pol Droit (2005) w dowcipny sposéb kon-
statuje fakt absolutnej zaleznosci wspolczesnego czlowieka od Swiata
przedmiotéw i zacheca w zwiagzku z tym do $ledzenia - czy wrecz podgla-
dania - trybow i okolicznosdci poprzez ktére przedmioty uaktywniaja sie
miedzy ludZmi. Rzeczy bowiem nie istnieja gdzie$ poza ludzkim Swiatem,
ale wlasnie w jego ramach, ciasno splecione ze swymi uzytkownikami. Za-
danie tropienia przedmiotéw to zatem nie tyle ich przeswietlanie pod ka-
tem znaczenia czy wypelnianych funkgji, ale przede wszystkim $ledzenie
zréznicowanych i dynamicznych powigzarn miedzy rzeczami a aktorami
wprawiajacymi je w spoleczny ruch oraz tegoz konsekwencjami. Warto
pamietad, jak stusznie punktuje Daniel Miller (2008), ze wiezi z rzeczami
bynajmniej nie oddalaja cztowieka od $wiata innych ludzi, przeciwnie -
moga podkresla¢ glebokie zazylosci miedzy ludZmi i $wiadczy¢ o ich zako-
rzenieniu w wielu mozliwych odstonach spotecznej rzeczywistosci: rodzi-
ny, grupy przyjaciét czy nowoplemion.

Artykul stanowit zatem - zawezong do wybranego aspektu oraz przy-
krojong do osobliwego przedmiotu: wina - probe zastosowania sie do suge-
stii Droita i odczytania wina w kategoriach jego wlasciwosci grupowania
ludzi wokét siebie. Biorac pod uwage réznorodnoséé¢ form, poprzez ktoére
wyrazaja si¢ w winie i poprzez wino inni ludzie, potrzeba wielu dociekli-
wych Sledczych, aby namierzy¢ przypadki zjawiska, a w rezultacie rozjas-
ni¢ zawily problem wieziotwoérczych potencji trunku. Spoteczne znaczenie
i oddzialywanie wina wcigz stanowi obszerne wyzwanie badawcze.
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