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The article presents possibilities and limitations of quantitative analysis of databases of visual data (in this 
case it is analysis of database of photos). The axis of the article is analysis of database of “Invisible city” 
project (web page: http://www.niewidzialnemiasto.pl/), its first goal was photographic documentation of 
grassroots forms of modification of city space done by inhabitants of large Polish cities (broadly speaking 
this informal activity reduces to beautification of life environment and to improvement of its functional-
ity). The moment the database of “Invisible city” project had grown to the size of several thousands of 
pictures, the idea arose that collected material can be analyzed in a quantitative way, which would enable 
more general, systematic view on phenomenon interesting for researchers. 
In the article, firstly, there are presented tools, scheme and general results of analysis of photos gathered in 
database of “Invisible city” project, here, in other words, is presented the scheme of transformation of 
visual data to numerical data. Secondly, there are identified moments where the scheme of quantitative 
analysis of “Invisible city” fails, where it may result in information loss, doesn’t give us one hundred 
percent certainty for obtained results (problems of first kind are connected with dynamics of the formation 
and growth of database, problems of second kind arise at the stage of pictures analysis). Thirdly, there is 
proposed and described one potential master (meta)analysis, that we can impose on analysis of database 
of visual data of “Invisible city” project in order to check its accuracy. Despite of mentioned above prob-
lems, difficulties associated with the fact that database of “Invisible city” was created spontaneously to 
some extent (it was balancing between database and photo gallery sometimes), results of quantitative ana-
lyzes are reliable, they reconstruct the dynamics of invisible city with accuracy and give strong foundation 
for in-depth description.  
 
Micha  Podgórski, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Instytut Socjologii, ul. Szamarzew-
skiego 89c, 60-569 Pozna , Poland. 

 
1. PROJEKT „NIEWIDZIALNE MIASTO” 

W ostatecznym kszta cie projekt „Niewidzialne miasto”1 przyj  dwa ce-
le: po pierwsze, chodzi o (chodzi) o fotograficzn  (i filmow  – w pó niej-
_________________ 

1 Zgodnie z konwencj  przyj t  przez osoby tworz ce projekt „Niewidzialne miasto”  
i pisz ce o nim, stosuj c zapis „Niewidzialne miasto” (NM), b d  mia  na my li projekt reali-
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szej fazie) dokumentacj  i prezentacj  oddolnych trybów modyfikowania 
przestrzeni miejskiej przez mieszka ców du ych polskich miast oraz, po 
drugie, o ich socjologiczne opracowanie, zrozumienie. Pisz  „w ostatecz-
nym kszta cie”, poniewa  pocz tki projektu by o do  rozmyte. O ile cel 
pierwszy by  (jest) tre ci  NM od zarania (by  to w istocie cel za o ycielski), 
o tyle cel drugi, jakkolwiek zak adany (lub tylko my lany) od pocz tku, 
dojrzewa  z czasem. To dojrzewanie b dzie mia o pewien wp yw na etap 
ilo ciowej analizy zawarto ci bazy danych wizualnych zebranych w ramach 
projektu „Niewidzialne miasto” (bazy zgromadzonych fotografii), który to 
etap jest przedmiotem niniejszego tekstu. 

Projekt „Niewidzialne miasto” funkcjonuje w wirtualnej przestrzeni 
publicznej i pi miennictwie naukowym ju  od kilku dobrych lat, nie ma 
wi c potrzeby omawia  go tutaj szczegó owo po raz kolejny, podam zatem 
tylko kilka niezb dnych informacji dotycz cych NM, które pozwol  czytel-
nikowi swobodnie porusza  si  w przestrzeni niniejszego tekstu. Mówi c 
najogólniej, „niewidzialne miasto” stanowi sum  pozainstytucjonalnych, 
oddolnych, spontanicznych dzia a  podejmowanych przez mieszka ców 
du ych polskich2 miast w celu dostosowywania przestrzeni miejskiej do 
w asnych potrzeb, a wi c czynienia jej bardziej funkcjonaln , elastyczn , 
dost pn  (niedost pn ), przyjazn  (wrog ), estetyczn , sakraln , od wi tn  
etc. Ogó  nm twórcy projektu zredukowali do 16 kategorii, wskazuj c na: 
formy architektoniczne, czy te  paraarchitektoniczne (Architektura), rodki 
estetyzacji rodowiska ycia (Upi kszenia, Bramy i ogrodzenia, Ogrody), roz-
wi zania podnosz ce poziom bezpiecze stwa, odstraszaj ce potencjalnych 
intruzów (Bezpiecze stwo), udoskonalone, przetworzone (przeinaczone) lub 
poddane estetyzacji samochody (Mobile), manifestacje i obiektywizacje wia-
ry (Sakralne), uczestnictwo w wi tach religijnych i pa stwowych (Od wi t-
ne), pogl dy polityczne (Polityczne), formy zwi kszania funkcjonalno ci, 
reperowania (miejskiego) rodowiska ycia (U yteczne, Protezy instytucji), 
nieformalne, na po y legalne miejsca spotka  (Agory i kluby), wytwarzane 
przez dzieci miejsca zabaw (Miejsca dzieci ce), ekonomi  i reklam  hand made 
(Reklama), momenty styku – harmonii, koegzystencji, konfrontacji – wiata 
zwierz cego i ludzkiego (Zwierz ce) oraz gromadz ce to, co trudne do wpi-
sania w wymienione wy ej kategorie oraz zbyt ró norodne, aby tworzy  
now , spójn  jako  Inne. Skoro wiemy ju  co nieco o „niewidzialnym mie-

________________ 

zowany w Instytucie Socjologii UAM, natomiast zapisuj c „niewidzialne miasto” (nm), b d  
mia  na my li fenomen spo eczny. 

2 Realizowany w Instytucie Socjologii UAM projekt dotyczy  – g ównie – du ych polskich 
miast, ich przestrzeni, w rzeczywisto ci jednak „niewidzialne miasta” mog  istnie  równie   
w miastach mniejszych (cho  tam pewnie mniej rzucaj  si  w oczy) oraz, co oczywiste, poza 
granicami naszego kraju. 
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cie” jako takim, przyjrzyjmy si  teraz temu, co dla nas istotniejsze, czyli 
temu, jak powstawa a baza danych wizualnych projektu i w jaki sposób 
by a analizowana. 

 
 

2. ZBIERANIE, PORZ DKOWANIE I UPUBLICZNIANIE  
MATERIA U WIZUALNEGO 

 
Jak wspomnia em, celem numer jeden projektu NM jest fotograficzna 

dokumentacja i prezentacja przejawów oddolnego estetyzowania, „ ata-
nia” czy po prostu urz dzania miasta po swojemu. W sposób zorganizowa-
ny dokumentacja prowadzona by a w pi ciu du ych miastach: Poznaniu, 
Toruniu, Wroc awiu, odzi i Warszawie (pó niej, ju  po analizie zawarto ci 
bazy danych NM, równie  w Bydgoszczy), prócz tego w bazie projektu 
istnieje jeszcze zbiór fotografii z innych miast, m.in. Tarnowa, Krakowa, 
Chorzowa i Zielonej Góry, nades anych przez ludzi zainteresowanych pro-
jektem. Poniewa  cele projektu nakierowane by y na du e miasta, a w ka -
dym z nich potrzebna by a lokalna komórka organizacyjna, analizie podda-
ne zosta y zdj cia z pi ciu pierwszych miast (zbiór fotografii z Bydgoszczy 
nap yn  zbyt pó no, w Krakowie natomiast nie by o punktu zakotwicze-
nia). Wracaj c do etapu zbierania materia u wizualnego, dokumentacj  
prowadzi y jedno- b d  kilkuosobowe zespo y pracuj ce pod kierownic-
twem pracowników naukowych z miejscowych uniwersytetów. Osoby te, 
wyposa one w aparaty fotograficzne, eksplorowa y przydzielony im frag-
ment miasta w poszukiwania przejawów nm. Na przyk ad w Poznaniu, 
gdzie istnieje pi  du ych dzielnic administracyjnych, dokumentacj , która 
trwa a oko o trzech miesi cy3, prowadzi o sze  osób: trzy osoby przypisa-
ne by y do jednej dzielnicy, jedna do dwóch, dwie pozosta e przeszukiwa y 
po jednej dzielnicy. 

W tym momencie nale y poczyni  pewn  zasadnicz  uwag : w okresie, 
kiedy rusza y etapy dokumentacyjne (nie tylko pozna ski, ale w ogóle 
wszystkie), nie istnia y adne techniczne wytyczne dotycz ce trybu fotogra-
fowania. Nie chodzi tu jednak o to, e nie by o wytycznych odno nie do 
sposobu robienia zdj , takowe akurat by y – od pocz tku chodzi o o zdj -
cia dokumentacyjne, wolne od ekspresji, intencji autora. Rzecz w tym, i  nie 
by o okre lone to, jak przerabia  teren na baz  danych, na tak  baz  danych, 

_________________ 

3 Chodzi o pierwszy i najwa niejszy etap pozna skiej dokumentacji, kiedy to zebrano 
zdj cia, które sta y si  podstaw  strony internetowej projektu. Etap ten pozwoli  po raz 
pierwszy zobaczy  „niewidzialne miasto” w pe nej krasie i ustanowi  mocne fundamenty dla 
ca ego projektu. Dokumentacja dokonuje si , rzecz jasna, w sposób ci g y, nie usta a po 
owych trzech miesi ca, trwa do dzi , cho  ju  z mniejszym nat eniem. 
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dodajmy, która b dzie przechowywa a precyzyjne informacje o charakterze 
ilo ciowym. Nie jest to w adnym razie zarzut pod adresem twórców pro-
jektu, nie by o takich wytycznych z tej prostej przyczyny, e nikt pocz tko-
wo nie my la  w ten sposób ani o etapie dokumentacyjnym, ani o samym 
NM (por. uwagi na pocz tku tekstu o dojrzewaniu projektu „Niewidzialne 
miasto” do „socjologicznego spo ytkowania”). Chodzi o tylko o to, aby 
odnale  i pokaza , przeczesa  miasto i odda  z niego publiczno ci to, co 
niewidzialne. Dlatego te  etap dokumentacyjny (i towarzysz cy mu etap 
prezentacyjny, o czym ni ej) nale a oby raczej uzna  za wytwarzanie galerii 
niewidzialnego miasta, a nie bazy danych wizualnych niewidzialnego mia-
sta. T  pierwsz  – patrz c z perspektywy fotografa dokumentuj cego nm – 
powo uje do ycia ciekawo , fascynacja, autorstwo, ch  zaskoczenia, ocza-
rowania potencjalnego widza, wywarcia na nim silnego wra enia, drug  
ustanawia precyzja, skrupulatno , powtarzalno , bierno , a tak e nuda  
i zniech cenie. Je li fotograf od egnuje si  od utrwalania tego, czego zdj cia 
ju  posiada, je li nie chce powiela , poszukuje tego, co spektakularne,  
i zniech ca go to, co zwyczajne – wytwarza galeri ; je li z mechaniczn  pre-
cyzj  i powtarzalno ci  fotografuje wszystko, co w najmniejszym stopniu 
realizuje definicj  „niewidzialnego miasta” – wytwarza baz  danych. Doku-
mentali ci nm balansowali pomi dzy jedn  a drug  form  materializowania 
przestrzeni miejskiej w fotografii, nie wiedzieli, jak post powa  z powtarza-
j cymi si  rekordami (przejawami nm), nie mieli obowi zku fotografowania 
ka dego przejawu nm, ustalali to sami ze sob . Powtórzmy jednak: nikt 
wówczas nie my la  o NM w kategoriach analizy ilo ciowej. 

Bazodanowa formu a zbioru zdj  zebranych w ramach projektu NM 
podkopywana by a te  przez dzia ania koordynatorów. Ka dy z nich do-
konywa  (mowa tu o pierwszych etapach dokumentowania, które odbywa-
o si  w sposób zmasowany i systematyczny pod okiem koordynatorów) 

selekcji dostarczonych fotografii pod k tem ich przydatno ci, adekwatno ci, 
co oznacza o eliminacj  zdj  o z ej jako ci, nieczytelnych, niewykluczone, 

e równie  powtarzaj cych si , nudnych, zbyt zwyczajnych (koordynatorzy 
tak e mogli ulega  pokusie tworzenia galerii). 

To, co napisano wy ej o etapie dokumentacyjnym, dotyczy równie  
etapu prezentacyjnego. Mo liwe nawet, i  to tutaj w a nie najsilniej da a  
o sobie zna  (niezdefiniowana i nieartyku owana wówczas) sk onno  cz -
ci twórców projektu do operowania galeri , a nie baz  danych. W przypadku 

pierwszego, pozna skiego upublicznienia „Niewidzialnego miasta” (zaini-
cjowanie istnienia strony-bazy internetowej projektu www.niewidzialne-
miasto.pl) odrzucano zdj cia z ej jako ci, nie do  jednoznacznie prezentu-
j ce „niewidzialne miasto”, ma o interesuj ce (czy te  ma o spektakularne) 
oraz dubluj ce znaczenia, prezentuj ce „co , czego mamy ju  bardzo du o 
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zdj ”. Nie chodzi o wi c tylko o to, aby pokaza  nm, chodzi o równie   
o to, aby zainteresowa  nim ogl daj cych, pokaza  im co  ciekawego, nie-
bywa ego, wywo uj cego zachwyt i s owa niedowierzania. 

W kolejnym kroku potyczki z „niewidzialnym miastem” utworzonemu 
w ten sposób zbiorowi zdj  zadano rygor ilo ciowej analizy danych. 

 
 

3. MO LIWO CI ILO CIOWEJ ANALIZY BAZ DANYCH  
WIZUALNYCH, CZYLI O TYM, JAK „PRZERABIANO” FOTOGRAFIE 

NA DANE ILO CIOWE I JAK JE POTEM ANALIZOWANO 
 
Cho  plan socjologicznego opracowania fenomenu „niewidzialnego 

miasta” towarzyszy  autorom projektu niemal e od pocz tku, pierwsze 
kroki w tym kierunku zosta y poczynione w rok po rozpocz ciu etapu do-
kumentacyjnego, czyli jesieni  2008 roku, za  jesieni  2009 roku istnia  ju  
schemat i narz dzia ilo ciowej analizy zawarto ci bazy danych wizualnych 
projektu. Poddany badaniu materia  stanowi o 5 tysi cy zdj  z Poznania, 
Torunia, Wroc awia, odzi i Warszawy4. 

Poszukiwano najwa niejszych wektorów „niewidzialnego miasta”, od-
powiedzi na pytanie, jakie ono w a ciwie (w ogólno ci) jest, co jest dla niego 
najbardziej charakterystyczne, wspólne, powtarzalne, istotne. Prócz koniecz-
no ci zapanowania nad ogromnym materia em badawczym, próba ilo cio-
wej (czy te  parailo ciowej) analizy zbioru fotografii podyktowana by a 
ch ci  ukrócenia, towarzysz cej cz sto analizie zdj , samowoli badawczej. 
Chodzi o o to, aby pow ci gn  subiektywizm badaczy, ich intuicj , wy-
obra ni  (owszem, cenn , lecz prowadz c  niekiedy na poznawcze ma-
nowce) – „niewidzialne miasto” powinno by  odczytywane w sposób sys-
tematyczny, uporz dkowany, tak obiektywny, jak to tylko mo liwe. 

Przyjrzyjmy si  teraz zaproponowanemu schematowi analizy i zasto-
sowanym w jego ramach narz dziom. Ka demu z uczestników projektu 
(chodzi o uczestników, którzy tworzyli „trzon analityczny”, czyli oko o 15 
osób) przydzielona zosta a jedna kategoria „niewidzialnego miasta” (przy 
czym kategori  Inne analizowa y dwie osoby, Bramy i ogrodzenia równie  
dwie, a Upi kszenia – trzy). W ramach wybranych przez siebie kategorii po-
szczególni badacze tworzyli subkategorie, typy, u atwiaj ce zapanowanie 
nad zbiorem fotografii. 

_________________ 

4 Gwoli jasno ci dodajmy, e proces badania „niewidzialnego miasta” wykracza  poza 
ilo ciow  analiz  zawarto ci fotografii; inne wa ne momenty projektu to wywiady pog bio-
ne z twórcami „niewidzialnego miasta”, badanie reakcji podmiotów instytucjonalnych decy-
duj cych o obliczach polskich miast na „niewidzialne miasto”, filmy prezentuj ce sylwetki 
twórców nm i kilka innych. 
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Przyk adowe subkategorie, kategoria Reklama: 

napis     witryna/gablota/okno wystawowe 
graffiti     totalizacja/nasycenie 
zamalowanie/wyodr bnienie  wystawianie/rozk adanie 
kartka papieru    instalacja/aran acja/narracja 
szyld/tabliczka    mimikra/kolonizacja 

W kolejnym kroku badacze wybierali od 17 do 43 fotografii (realizacji 
nm), które ich zdaniem najlepiej reprezentuj  dan  kategori  (w za o eniu 
mia o to by  od 20 do 30 realizacji nm, jednak dla cz ci badaczy zakre lone 
w ten sposób terytorium okaza o si  zbyt ciasne). Liczba fotografii (realiza-
cji nm) przypadaj cych na ka d  subkategori  powinna by  mniej wi cej 
taka sama. Wybrane zdj cia kodowane by y za pomoc  matrycy, pozwala-
j cej umie ci  je w przestrzeni siedmiu analizowanych wymiarów (czas, 
przestrze , funkcja, relacje spo eczne, materialno , wykonanie, estetyka), opisa-
nych za pomoc  43 jako ci zorganizowanych w opozycje i wyra onych ko-
dami liczbowymi. 

 

Przyk ad realizacji nm zakodowanej za pomoc  matrycy kodowej (tutaj 
fragment – trzy pierwsze wymiary i ich jako ci opisuj ce; zorganizowanie 
jako ci w bieguny sprowadza si  do kodowania ich za pomoc  czterech 
kodów-stanów: biegun nr 1, mediacja, biegun nr 2, nieklasyfikowalne; przypi-
sany kod znajduje si  w ostatniej kolumnie; na ko cu matrycy, czego tutaj 
nie wida , znajdowa o si  okienko ‘uwagi’, gdzie osoba koduj ca zapisywa-
a swoje refleksje na temat danej realizacji): 

 [nr 1] 

Zdj cie numer: 6203 
Kategoria (1): reklama  
Typ: napis 
Kod: 1/6203 

 Opis: Napis reklamowy wykonany najprawdopodobniej farb  olejn  na 
tablicy, za któr  pos u y  kawa ek dykty b d  blachy, ca o  – za pomoc  
mocowa  z drutu – zawieszona na p ocie. 

 Zdj cie5:  

 
_________________ 

5 Zdj cie w zasobach projektu „Niewidzialne miasto”. 
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Analiza 

Biegun 1 
(kod: 1) 

Mediacja 
(kod: 2) 

Biegun 2 
(kod: 3) 

Nieklasyfi-
kowalne 
(kod: 0) 

Kodo-
wanie 

Czas 
tymczasowe  trwa e  1 

codzienne  od wi tne  1 

doczesno   unie miertelnianie  0 

jednorazowe  cykliczne  1 

powstrzymywanie 
zmiany 

 
prowokowanie 
zmiany 

 3 

wczoraj  
(dawno, PRL) 

 dzisiaj  2 

Przestrze  
przestrze   
prywatna 

 przestrze  publiczna  2 

mury  
(odgradzanie) 

 mosty ( czenie)  2 

zaw aszczanie 
(prywatyzowanie) 

 

upublicznianie 
(udost pnianie in-
nym) 

 3 

podtrzymanie (pod-
kre lenie) definicji 
miejsca 

 
przeformu owanie 
definicji miejsca 

 3 

Funkcja 
instrumentalne  

(konieczno , zwi -
zek z codzienno-
ci , prymarnymi  

potrzebami) 

 

autoteliczne
(fanaberia, hobby, 
psoty, zabawa)  1 

dla siebie  
(prywatne  
potrzeby) 

 

dla innych  
(potrzeby publiczne)  2 

komercyjne  bezinteresowne  1 

 
Ostatecznie badacze przekazali do analizy 401 zakodowanych profili 

(Architektura – 24 zakodowane realizacje nm, Agory i kluby – 20, Bezpiecze -
stwo – 19, Bramy i ogrodzenia – 22, Miejsca dzieci ce – 22, inne – 26, Mobile – 18, 
Od wi tne – 17, Ogrody – 26, Polityczne– 22, Protezy instytucji – 24, Reklamy – 33, 
Sakralne – 22, Upi kszenia – 43, U yteczne – 23, Zwierz ce – 40). 

Analizowane by y one dwojako (trzeci tryb analizy, omówiony w ko-
lejnej partii tekstu, cho  mo e funkcjonowa  jako samodzielne podej cie – 
badanie podobie stwa poszczególnych kategorii nm – jest bardziej spraw-
dzianem trafno ci ca ego schematu ilo ciowej analizy bazy danych wizual-
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nych NM). Pierwsza, samonarzucaj ca si  metoda opracowania profili to 
przedstawienie odsetków wskaza  na ka d  pozycj  ka dej opozycji dla 
poszczególnych kategorii i ca ego „niewidzialnego miasta”. Mo na to 
zrobi  na dwa sposoby: 

(a) obieraj c jako punkt wyj cia opozycje i opisuj c wzgl dem nich po-
szczególne kategorie nm i ca e „niewidzialne miasto” 

[wymiar nr 1 / opozycja nr 1]
Czas 

Tymczasowe vs. Trwa e 

 
Nieklasyfi-

kowalne 
Biegun nr 1 Mediacja Biegun nr 2 

Ogó em  
(„niewidzialne miasto”) 

,0% 36,7% 15,7% 47,6% 

Architektura ,0% 16,7% 50,0% 33,3% 

Bezpiecze stwo ,0% 57,9% 5,3% 36,8% 

Bramy i ogrodzenia ,0% 9,1% 9,1% 81,8% 

Inne ,0% 38,5% 7,7% 53,8% 

Mobile ,0% 22,2% 5,6% 72,2% 

Od wi tne ,0% 100,0% ,0% ,0% 

Ogrody ,0% ,0% 15,4% 84,6% 

Protezy instytucji ,0% 41,7% 41,7% 16,7% 

Reklamy ,0% 39,4% 3,0% 57,6% 

Sakralne ,0% 40,9% 22,7% 36,4% 

Upi kszenia ,0% 25,6% 9,3% 65,1% 

U yteczne ,0% 26,1% ,0% 73,9% 

Zwierzyniec ,0% 40,0% 5,0% 55,0% 

Agory i kluby ,0% 30,0% 50,0% 20,0% 

Miejsca dzieci ce ,0% 50,0% 22,7% 27,3% 

Polityczne ,0% 77,3% 18,2% 4,5% 

(b) odtwarzaj c struktur  matrycy kodowej 

Wymiar / Opozycja / Odsetki 

Biegun 1 
Media-

cja 
Biegun 2 

Bie-
gun 1 

Media-
cja 

Bie-
gun 2 

Niekla-
sy- 

fiko-
walne 

Czas 
tymczasowe trwa e 16,7% 50,0% 33,3% 0,0% 

codzienne od wi tne 91,7% 0,0% 8,3% 0,0% 

doczesno  
 

unie miertelnia-
nie 

50,0% 0,0% 0,0% 50,0% 

jednorazowe cykliczne 12,5% 25,0% 8,3% 54,2% 

powstrzymy-
wanie zmiany  

prowokowanie 
zmiany 

45,8% 16,7% 25,0% 12,5% 



 Mo liwo ci i ograniczenia ilo ciowej analizy zawarto ci baz danych wizualnych  335 

wczoraj  
(dawno, PRL) 

 dzisiaj 
12,5% 70,8% 12,5% 4,2% 

Przestrze  
przestrze  
prywatna 

 przestrze  pu-
bliczna 

58,3% 29,2% 8,3% 4,2% 

mury  
(odgradzanie) 

 mosty ( czenie) 
20,8% 62,5% 16,7% 0,0% 

zaw aszczanie  
(prywatyzo- 
wanie) 

 upublicznianie  
(udost pnianie 
innym) 

54,2% 33,3% 8,3% 4,2% 

podtrzymanie 
(podkre lenie) 
definicji miejsca 

 przeformu o- 
wanie definicji 
miejsca 

25,0% 33,3% 20,8% 20,8% 

Fragment „przeliczonej” matrycy kodowej dla kategorii Architektura  

 

W obydwu przypadkach mamy oczywi cie do czynienia z tymi samymi 
wynikami, zmienia si  tylko sposób ich zorganizowania. Dodajmy, e bar-
dziej „ergonomiczny” okaza  si  pierwszy sposób prezentacji danych. 

Drugi sposób analizowania zakodowanych matryc polega  na odnaj-
dywaniu profili (realizacji) typowych, czyli tych, które najsilniej wyra aj , 
po pierwsze, dan  kategori , po drugie, ca e nm. Profile (realizacje) typowe 
to swego rodzaju w z y znacze , momenty, gdzie zawarte jest najwi cej  
z istoty „niewidzialnego miasta”. W pierwszym ruchu wyznaczono profile 
typowe w ramach ka dej kategorii nm. Podstaw  dla ich wskazania by y 
porównania ka dego profilu z ka dym innym; ka de porównanie dokony-
wa o si  w przestrzeni 43 opozycji i prowadzi o do uzyskania wska nika 
procentowego, gdzie 0% oznacza o, e na adnej opozycji nie odnotowano 
zgodno ci, a 100%, e na ka dej opozycji odnotowano zgodno  (profile 
identyczne). Je li badacz, w ramach analizowanej przez siebie kategorii, 
zakodowa  20 profili, to ka dy profil „staje” do 19 porówna ; w sumie dla 
tylu zakodowanych profili mamy 190 porówna  ka dy z ka dym. A zatem 
w przypadku tylu zakodowanych profili ka dy profil „posiada” 19 wska -
ników okre laj cych jego podobie stwo z pozosta ymi profilami. Z tych 19 
wska ników liczony jest redni wska nik procentowy (dla ka dego profilu) – 
ten profil, który uzyska najwy sz  jego warto , uznawany jest za najbar-
dziej typowy dla danej kategorii, za w ze  znaczenia. W przypadku poszu-
kiwania profili (realizacji) typowych dla ca ego „niewidzialnego miasta” do 
porówna  ka dy z ka dym „stan y” po trzy profile z ka dej kategorii – te, 
które najsilniej je wyra a y (najwy sze rednie wska niki podobie stwa). 
Na tym etapie porównywano wi c w sumie 48 profili. Oto dwie realizacje, 
które, zgodnie z przyj t  metodologi , mo emy uzna  za w z y ca ego 
„niewidzialnego miasta” (oczywi cie, takich w z ów mo emy wskaza  wi -
cej; to, czy b dzie 2, 5 czy 10 realizacji, zale y wy cznie od nas). 
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Kategoria Bramy i ogrodzenia, u redniony wska nik podobie stwa na poziomie 53,1% 
(w zasobach projektu „Niewidzialne miasto”) 

 

 
 

Kategoria Ogrody, u redniony wska nik podobie stwa na poziomie 52,6%  
(w zasobach projektu „Niewidzialne miasto”) 
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Je li czytelnik zada  (zada) sobie trud obejrzenia strony internetowej 
projektu „Niewidzialne miasto”, zgodzi si , e te w a nie realizacje dosko-
nale streszczaj  istot  prezentowanego tam fenomenu. Mamy tu osobno , 
samodzielno  estetyczn , barwno , rozmaito , weso o , wiejsko , kru-
cho , tryb przeformu owywania otoczenia, odzyskiwania go dla siebie  
i wbrew czemu /komu , a tak e pewnie kilka innych desygnatów nm. 

Prócz tego, i  realizacje typowe ju  na poziomie fotografii mog  stanowi  
punkt wyj cia do pog bionego opisu, mog  te  podpowiada  miejsca, gdzie 
warto si  uda , aby przeprowadzi  badania (mo na oczywi cie po czy  te 
dwie formy analizy w z ów nm). W takim wypadku udajemy si  w miejsca, 
które „zbieraj ” najwi cej tre ci nm (takie te  by o za o enie schematu ba-
dawczego przyj tego w ramach NM, z ró nych powodów nie uda o si  go 
jednak zrealizowa , g ównie dlatego, e badacze uznali inne realizacje nm, 
niewytypowane w toku analizy, za bardziej warto ciowe poznawczo). 

Tak, pomijaj c szczegó y techniczne, przebiega a ilo ciowa analiza za-
warto ci bazy danych NM. Przyjrzyjmy si  teraz temu, co podkopuje jej 
trafno , i zadajmy sobie pytanie, czy w ostatecznym rozrachunku mo emy 
ufa  uzyskanym w jej toku wynikom. 

 
4. OGRANICZENIA I PU APKI ILO CIOWEJ ANALIZY  

BAZ DANYCH WIZUALNYCH 
 
Trafno  ilo ciowej analizy zawarto ci bazy projektu „Niewidzialne 

miasto” mo e by  rozchwiana z dwóch zasadniczych powodów: (1) ze 
wzgl du na zaburzon  reprezentatywno  (realizacje wytypowane do „ana-
lizy profilowej” (n = 401) stanowi  w takim przypadku próbk  „niewidzial-
nego miasta”) oraz (2) ze wzgl du na subiektywizmy badaczy mog ce 
ujawni  si  na etapie kodowania profili. 

Zacznijmy od problemu reprezentatywno ci6. Czy rozk ady procen-
towe uzyskane w wyniku zbiorczej analizy profili mówi  prawd  o „nie-
widzialnym  mie cie”? Czy 70% w ramach 401 profili równa si  70% w tere-
nie? Czy w ko cu, mówi c j zykiem statystyki, wytypowane 401 profili 
mo emy uzna  za próbk  reprezentatywn ? Aby odpowiedzie  na te py-
tania, musimy najpierw ustali  momenty, gdzie – w przypadku projektu 
„Niewidzialne miasto” – reprezentatywno  jest realizowana albo tracona. 

 
 
 

_________________ 

6 Pomijam tu definiowanie reprezentatywno ci; nale y j  rozumie  w ten sam sposób,  
w jaki jest ona rozumiana na gruncie statystyki (i j zyka potocznego, dodajmy). 

(niewidzialne)

miasto

baza NM, strona

internetowa projektu

401 profili

poddanych analizie
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Powy szy schemat podpowiada, e mamy trzy poziomy wyst powania 
danych i dwa momenty realizowania/tracenia reprezentatywno ci w pro-
cesie ich transportowania i porz dkowania. Przyjrzyjmy si  pierwszemu  
z nich.  

W za o eniu osoby dokumentuj ce mia y jak najdok adniej przeczesa  
przydzielony im fragment miasta i znale  jak najwi cej przejawów nm. 
Wiele zale a o wi c tutaj od fotografów, ich ch ci, rzetelno ci, skrupulatno-
ci, uczciwo ci. Nale y jednak przyj , e punktem wyj cia dla bazy NM 

by a transmisja danych w stosunku 1:1 (oczywi cie, nikt nie formu owa  
takiego za o enia wprost, wynika o ono jednak implicite z organizacji proce-
su dokumentacji – oddelegowane w teren osoby musia y odszuka  „niewi-
dzialne miasto”, de facto wi c fotografowa y wszystko, co mie ci o si  w jego 
pierwszej definicji). Jak ju  jednak pisa em, za o enie to nie zosta o zre- 
alizowane (nie mog o zosta  zrealizowane) nie tylko z powodu prze- 
ocze , przemilcze  i zaniecha  fotografów, ale tak e pi tna, jakie na bazie 
NM odcisn li koordynatorzy i moderatorzy strony internetowej projektu. 
Tak zatem – kodyfikuj c ten w tek – baza NM nie mo e ro ci  sobie prawa 
do bycia doskona  b d  blisk  doskona o ci reprezentacj  „niewidzial- 
nego miasta” z powodu (1) nierzetelno ci osób wykonuj cych zdj cia oraz 
(2) selektywno ci fotografów, koordynatorów i moderatorów strony inter-
netowej projektu (pomijanie tego, czego zdj cia ju  si  posiada, znudzenie, 
nastawienie na to, co spektakularne, odrzucanie zdj  niezrozumia ych, 
nieczytelnych, z ej jako ci – o czym by a ju  mowa). Zwró my przy tym 
uwag  na jedn  bardzo wa n  rzecz. Eliminowanie z (odcinanie od) bazy 
zdj  (realizacji) dubluj cych znaczenia jest równoznaczne z eliminowa-
niem tego, czego w „niewidzialnym mie cie” jest najwi cej, jest wi c podko-
pywaniem zasady badania ilo ciowego. W badaniu ilo ciowym nie istnieje 
problem zdublowanego znaczenia, bowiem w ten w a nie sposób wytwarza 
si  znaczenia na gruncie tego rodzaju bada . Tak opisywany tryb selektyw-
no ci by  zatem jednym z najwa niejszych czynników destabilizuj cych 
ilo ciowy charakter bazy NM. 

Drugi moment realizowania/tracenia reprezentatywno ci to etap wybo-

ru zdj  (realizacji) do analizy profilowej, moment przej cia od licz cej oko-

o 5 tysi cy zdj  bazy do licz cej 401 rekordów próbki w a ciwej, tej, która 

zosta a poddana analizie. Przypomnijmy tryb tej procedury. Do ka dej ka-

tegorii nm przypisany by  jeden badacz (w dwóch przypadkach regu a ta 

zosta a z amana), który tworzy  w ramach kategorii subkategorie (typy),  

a nast pnie zape nia  je kilkoma zdj ciami, takimi, które jego zdaniem naj-

lepiej owe subkategorie wyra a y. Dopowiedzmy ponadto, e liczno ci ka-

tegorii nm nie by y i nie s  równe – w momencie przeprowadzenia analizy 

ilo ciowej najliczniejsz  kategori  by y Upi kszenia, do których przypisano 
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1189 realizacji, za  najmniej liczn  Mobile ze 115 realizacjami. Jakich pro-

blemów, w kontek cie zagadnienia reprezentatywno ci, nastr cza dobór 

dokonany na potrzeby analizy profilowej? Otó  musimy rozstrzygn , czy 

powinien on uwzgl dnia  ilo ciowe relacje pomi dzy (a) kategoriami nm  

i (b) subkategoriami w ramach ka dej kategorii (dobór proporcjonalny). 

Czy je li Upi ksze  jest 10 razy wi cej ni  Mobili, to do etapu w a ciwej ana-

lizy ilo ciowej powinno „przedosta  si ” 10 razy wi cej zdj  z tej kategorii 

w stosunku do Mobili? Czy je li w ramach kategorii Reklama jest 5 razy  

wi cej napisów ani eli strategii mimikry/kolonizacji, to czy mamy t  relacj  

uwzgl dni  w momencie tworzenia próby? 

Zacznijmy od kwestii relacji pomi dzy g ównymi kategoriami nm. Na 

gruncie socjologii naturaln  strategi  jest dobór proporcjonalny, w przy-

padku „niewidzialnego miasta” nie odtworzy by on jednak prawdziwego 

obrazu rzeczywisto ci i sprowadzi by nas na manowce. Jest tak, poniewa  

wszystkie kategorie nm (sk adowe zjawiska spo ecznego, a nie bazy da-

nych) s  tak samo wa ne, s  „niewidzialnym miastem” w takim samym 

stopniu. Decyzja o odtwarzaniu relacji ilo ciowych jest równoznaczna  

z decyzj , e Upi kszenia s  bardziej „niewidzialnym miastem” ani eli Mobi-

le, e napis jest znaczniejsz  jego cz ci  ni  strategia mimikry etc., co jest 

oczywi cie nieprawd . Dodajmy przy tym, i  dynamika ujawniania si  po-

szczególnych zjawisk (czyli kategorii, mówi c j zykiem analizy) w ramach 

nm jest ró na. Nie mo na oczekiwa , e w mie cie pojawia si  tyle samo 

w asnor cznie udoskonalonych/przerobionych/przeinaczonych samocho-

dów co przydomowych ogrodów – to pierwsze to odst pstwo od normy, 

drugie – niemal e norma (w pewnych rejonach miasta na pewno, np. na 

przedmie ciach czy osiedlach domków jednorodzinnych). Nie mo na ze-

stawia  ilo ci reklam z ilo ci  pozainstytucjonalnych miejsc materializowa-

nia si  religii, ilo ci u ytecznych usprawnie  zwi kszaj cych funkcjonalno ci 

rodowiska ycia z ilo ci  pó legalnych miejsc spotka  (Agory i kluby). Do-

bór proporcjonalny dekonstruuje takie zjawiska, jak „niewidzialne miasto”. 

W toku ilo ciowej analizy bazy NM zrównano wag  wszystkich kategorii, 

ka da z nich zaj a w a ciwe sobie miejsce – tak samo wa nej cz ci „niewi-

dzialnego miasta”. 

Problem relacji ilo ciowych w ramach poszczególnych kategorii jest tro-

ch  zagmatwany. Decyzja, czy decydowa  si  na dobór proporcjonalny, czy 

na dobór oparty na równych wagach, zale y od stopnia wewn trznej spójno-

ci danej kategorii. Je li kategoria jest spójna, czyli je li wszystkie przypisane 

do niej realizacje organizuje jedna, atwo zauwa alna zasada, powinni my 

zastosowa  dobór proporcjonalny. Liczno ci poszczególnych subkategorii 

pokazuj  wówczas, w jakich trybach dane zjawisko si  realizuje, co jest dla 



340  Micha  Podgórski 

niego bardziej charakterystyczne, jakie modusy zdarzaj  si  cz ciej. Spójne 

kategorie to na przyk ad Reklama, Ogrody, Mobile. We my t  pierwsz  – je li 

strategia mimikry/kolonizacji b d  instalacji/aran acji/narracji realizowana 

(wybierana) jest rzadziej ni  reklama w formie tabliczki b d  zwyk ej kartki 

papieru, to taka w a nie jest formu a niewidzialnomiejskiej reklamy i powinni-

my j  zachowa , chc c pozna  „niewidzialne miasto”. Je li kategoria nie 

jest spójna wewn trznie, je li kumuluj  si  w niejraczej niezale ne zjawiska, 

które, wskutek decyzji twórców projektu, zosta y zebrane w jedno, powin-

ni my zastosowa  dobór oparty na równych wagach. Kategorie niespójne to 

na przyk ad Bezpiecze stwo (unieruchomienia, bariery, monitoring, ostrze e-

nia/pogró ki), Protezy instytucji (drugi obieg, kontestacje, regulacje, uobecnienia, 

zas ony) czy te  Sakralne (ekspresje warto ci, ochraniacze, upami tnienia, zworni-

ki spo eczno ci). Unieruchomienia (np. a cuch przytwierdzaj cy awk  do 

pod o a) to inna jako  ni  monitoring (lusterko, za pomoc  którego mo na 

podgl da  osoby wchodz ce do klatki); drugi obieg (oferty sprzeda y, zakupu, 

wynajmu wieszane w przestrzeni publicznej) ró ni si  znacz co od kontestacji 

(„przytwierdzone do miasta” has a o charakterze politycznym), podobnie jak 

ekspresje warto ci (przydro na b d  osiedlowa figurka) od upami tnie  

(krzy  upami tniaj cy ofiar  wypadku samochodowego).  

W przypadku kategorii charakteryzuj cych si  wewn trznym rozpro-

szeniem musimy post pi  tak jak w przypadku ca ego „niewidzialnego 

miasta” – nie mo emy podporz dkowywa  jednej kategorii drugiej ze 

wzgl du na liczno , mamy bowiem do czynienia z odr bnymi zjawiskami, 

które nie uk adaj  si  na jednym wektorze: wi cej jednej nie oznacza mniej 

drugiej. Przypomnijmy jeszcze tylko, i  przyj ty w ramach projektu NM 

schemat doboru zdj  (realizacji) do próbki stanowi cej materia  dla analizy 

ilo ciowej (próbka utworzona w toku analizy profilowej) zak ada , e liczba 

zdj  dla ka dej subkategorii powinna by  mniej wi cej równa. 

Zajmijmy si  teraz drugim czynnikiem mog cym podkopywa  traf-
no  ilo ciowej analizy zawarto ci bazy NM – subiektywizmami badaczy 

koduj cych zdj cia za pomoc  prezentowanej we wcze niejszych partiach 

tekstu matrycy. Jak pami tamy, ka da z 16 kategorii nm kodowana by a 

przez innego badacza (dla porz dku przypomnijmy, e kategori  Upi ksze-

nia kodowa y trzy osoby, Inne – dwie, Bramy i ogrodzenia równie  dwie),  

w toku analizy uaktywni o si  wi c i oddzia ywa o na jej wynik kilkana cie 

subiektywnych punktów widzenia, sum do wiadcze , s dów, gustów,  

z czego wynika niebezpiecze stwo rozchwiania analizy, bardzo bowiem 

mo liwe, i  przy tylu subiektywizmach te same jako ci, stany rzeczy, by y 

kodowane inaczej, za pomoc  innych (subiektywnych) kodów. Rozchwia-
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nie to pot gowa  dodatkowo fakt, e niektóre opozycje pozostawia y spory 

margines interpretacji, aplikowa y si  do rzeczywisto ci w sposób niejedno-

znaczny, zmusza y badaczy do wprawienia w ruch wiedzy (naukowej  

i potocznej) i wyobra ni, (subiektywnego) wczuwania si  w realizacj . We -

my takie opozycje, jak: powstrzymywanie zmiany vs prowokowanie zmiany, mury 

(odgradzanie) vs mosty ( czenie), dla siebie (prywatne potrzeby) vs dla innych (po-

trzeby publiczne), reprezentacja ja vs reprezentacja my, chaotycznie vs zgodnie  

z projektem. Oczywi cie, ka dy potrafi wpisa  w nie na przyk ad tabliczk  

reklamow , ale czy b d  to zawsze te same kody? A przecie  chodzi wci   

o ten sam przedmiot, o te same jako ci. Na drodze do obiektywnego obrazu 

„niewidzialnego miasta” stan o wi c kilkana cie subiektywizmów. 

 
5. WERYFIKACJA SCHEMATU ILO CIOWEJ ANALIZY  

ZAWARTO CI BAZ DANYCH WIZUALNYCH  
PROJEKTU „NIEWIDZIALNE MIASTO” 

 

Znamy ju  czynniki, które podkopuj  trafno  ilo ciowej analizy bazy 

NM, mamy te  obawy odno nie do reprezentatywno ci próbki, która zosta-

a poddana analizie ilo ciowej, i nie mamy pewno ci, czy analiza obroni a 

si  przed wp ywem subiektywizmów badaczy koduj cych realizacje za 

pomoc  matryc. Powtórzmy zatem postawione wcze niej pytanie: czy 70%  

w ramach 401 profili równa si  70% w terenie (mie cie)? Pomimo wy ej 

nakre lonych zagro e , odpowied  na to pytanie brzmi: tak (oczywi cie 

przy za o eniu tolerancji dla pewnych, niemaj cych decyduj cego znacze-

nia, odchyle ). Trafno  ilo ciowej analizy bazy danych NM mo na spraw-

dzi  za pomoc  dwóch analiz wielowymiarowych, ujawniaj cych ukryte 

wzory tkwi ce w zbiorach danych – mowa o wielowymiarowej analizie 

korespondencji (w skrócie MCA, nazywanej równie  analiz  homogenicz-

no ci, w skrócie HOMALS) oraz o analizie skupie . Tutaj skoncentrujemy 

si  na omówieniu sprawdzianu z wykorzystaniem analizy skupie , ponie-

wa  da a ona lepsze rezultaty. 

Krótko powiemy o tym, jak utworzono dostosowan  do jej wymogów 

baz  danych. Pierwszy krok to decyzja, e ka da kategoria nm reprezento-

wana b dzie w analizie przez jedn  realizacj , t , która jest dla niej najbar-

dziej typowa (zob. wcze niejsze fragmenty tekstu, gdzie omówiony jest 

etap wyznaczania realizacji typowych). W kolejnym ruchu skonstruowano 

baz , w której w wierszach znajduj  si  kategorie nm (obserwacje), a w ko-

lumnach opozycje (zmienne) – jest to standardowy uk ad ka dego pakietu 

statystycznego (zob. tabela poni ej). 
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Kategoria (realizacja 
najbardziej  
typowa) 

Opozycja 

op_1 op_2 op_3 op_4 op_5 op_6 op_7 

Architektura 3 1 0 0 0 2 2 

Bezpiecze stwo 1 1 1 1 1 3 2 

Bramy i ogrodzenia 1 1 1 1 1 3 1 

Inne 3 1 1 1 0 3 3 

Mobile 3 1 1 1 2 3 2 

Od wi tne 1 3 1 3 3 3 3 

Ogrody 3 1 1 1 1 3 1 

Protezy instytucji 1 1 1 1 0 3 3 

Reklamy 3 1 0 1 3 2 3 

Sakralne 3 1 3 1 1 2 2 

Upi kszenia 3 1 3 1 0 3 1 

U yteczne 3 1 1 1 0 3 1 

Zwierz ce 3 1 1 1 1 3 3 

Agory i kluby 1 1 1 3 2 2 1 

Miejsca dzieci ce 1 1 1 3 3 3 1 

Polityczne 2 1 1 1 3 3 3 

 
Aby analiza skupie  sta a si  mo liwa, nale a o jeszcze przekodowa  

ka de wskazanie, np. kod 3 dla architektury i opozycji nr 1, na system sko-
jarzonych zmiennych zero-jedynkowych (analiza skupie  nie mo e praco-
wa  ze zmiennymi nominalnymi wielokategorialnymi, ka d  tak  zmienn  
mo emy jednak przerobi  na system skojarzonych zmiennych binarnych, 
które nadaj  si  do analizy). Po przekodowaniu nasza baza przedstawia si  
nast puj co (fragment z dwiema przekodowanymi opozycjami): 

 
Kategoria (realizacja 
najbardziej  
typowa) 

Opozycja 

op1_0 op1_1 op1_2 op1_3 op2_0 op2_1 op2_2 op1_3 

Architektura 0 0 0 1 0 1 0 0 

Bezpiecze stwo 0 1 0 0 0 1 0 0 

Bramy i ogrodzenia 0 1 0 0 0 1 0 0 

Inne 0 0 0 1 0 1 0 0 

Mobile 0 0 0 1 0 1 0 0 

Od wi tne 0 1 0 0 0 0 0 1 
Ogrody 0 0 0 1 0 1 0 0 
Protezy instytucji 0 1 0 0 0 1 0 0 

Reklamy 0 0 0 1 0 1 0 0 
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Sakralne 0 0 0 1 0 1 0 0 

Upi kszenia 0 0 0 1 0 1 0 0 
U yteczne 0 0 0 1 0 1 0 0 

Zwierz ce 0 0 0 1 0 1 0 0 

Agory i kluby 0 1 0 0 0 1 0 0 

Miejsca dzieci ce 0 1 0 0 0 1 0 0 
Polityczne 0 0 1 0 0 1 0 0 

Indeksy oznaczaj : 0 – nieklasyfikowalne; 1 – biegun nr 1; 2 – mediacja, 3 – bie-
gun nr 2. Je li poprzednio architektura na opozycji nr 1 uzyska a wskazanie 
3 (biegun nr 2), to teraz uzyskuje wskazanie 1 na subopozycji op1_3 i zera 
na subopozycjach op1_0, op1_1, op1_2. Dodajmy jeszcze, e przed analiz  
skupie  usuni to wszystkie subopozycje z indeksem 0 (nieklasyfikowalne), 
aby unikn  zjawiska wspó liniowo ci zmiennych, niewskazanego w przy-
padku tej analizy. 

Mówi c najogólniej, analiza skupie  (ang. clusteranalysis) jest technik , 
za pomoc  której jeste my w stanie grupowa  obserwacje7 w homogeniczne 
grupy na podstawie zestawu wybranych przez nas zmiennych. Na przy-
k ad je li wyznaczymy kilka zmiennych opisuj cych polskie miasta – niech 
b dzie to liczba ludno ci, obszar, d ugo  linii tramwajowej, wska nik bez-
robocia, wska nik przest pczo ci (wyra ony ilo ciowo) i liczba studentów – 
i poddamy utworzony w ten sposób zbiór danych analizie skupie , to te 
miasta, które ze wzgl du na przyj te w analizie zmienne s  najbardziej do 
siebie podobne, utworz  klastry, zostan  przez analiz  wskazane jako po-
dobne do siebie8. Na tej samej zasadzie mo emy pogrupowa  kategorie 
„niewidzialnego miasta” (obserwacje) ze wzgl du na 43 opozycje (zmien-
ne), a analiza skupie  wska e, które kategorie (zjawiska) s  do siebie po-
dobne. W tym momencie mo emy przej  do istoty sprawdzianu trafno ci 
ilo ciowej analizy bazy danych NM za pomoc  techniki analizy skupie . 
Otó , przeprowadzone analizy s  trafne (próba jest reprezentatywna, 
wp yw subiektywizmów badaczy na kodowanie nie by  znacz cy), je li 
bazuj ca na tych samych danych analiza skupie  w a ciwie powi e katego-
rie „niewidzialnego miasta”, je li poprawnie odtworzy ich podobie stwa. 
Punktem wyj cia jest tu zatem ustalone a priori podobie stwo pomi dzy ka-
tegoriami nm. Wprowadzenie takiego ustalenia nie jest równoznaczne z na-
rzucaniem rzeczywisto ci wizji badacza. Podobie stwo niektórych kategorii 

_________________ 

7 Mo emy grupowa  równie  zmienne, nie wspominam jednak o tym, aby nie kompli-
kowa  niepotrzebnie wywodu. 

8 Oczywi cie, i bez analizy skupie  wiemy, które miasta s  do siebie podobne, to tylko 
przyk ad; zazwyczaj t  technik  stosuje si  w sytuacjach braku wiedzy o podobie stwie ba-
danych jednostek, np. gdy chcemy wskaza  homogeniczne grupy w ród wyborców danego 
polityka. 
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(zjawisk) jest do  oczywiste, nie potrzeba pog bionej analizy, aby je do-
strzec. Przejawia si  ono nast puj co. 

Podobie stwo a priori (liczba w nawiasie kwadratowym oznacza przy-
pisanie do grupy; je li wpisanych jest wi cej liczb, znaczy to, e kategoria 
plasuje si  w kilku grupach, brak liczby oznacza niemo no  przypisania 
kategorii do grupy w trybie a priori): 
 

Architektura    Ogrody [2] 
Bezpiecze stwo [1]   Protezy instytucji [1, 3] 
Bramy i ogrodzenia [2]   Reklamy 
Inne [3]    Sakralne  
Mobile     Upi kszenia [2] 
Od wi tne    U yteczne [1] 
Zwierzyniec    Agory i kluby [4] 
Miejsca dzieci ce [4]   Polityczne [3] 

 

Grupa pierwsza – Bezpiecze stwo, Protezy instytucji, U yteczne – to mo-
menty atania miasta, usprawniania go, reperowania, majsterkowania przy 
nim. Zjawiska przyporz dkowane do tych trzech kategorii spaja podobie -
stwo: potrzeb, na które odpowiadaj , usytuowania w przestrzeni miejskiej 
oraz estetyki (o ile mo na o takowej mówi  w tym przypadku). Grupa dru-
ga – Bramy i ogrodzenia, Ogrody, Upi kszenia – to formy, których g ówn  
funkcj  jest estetyzacja. Grupa trzecia – Inne, Protezy instytucji, Polityczne – 
to przede wszystkim nieformalne przejawy protestu, upominania, zakazy-
wania, ob miewania, ale i wypowiadania uczu ; spaja je medium (du a  
i ma a architektura) oraz u yte rodki (kartka papieru, r ka i d ugopis, wy-
druk komputerowy, puszka farby). Zwracam uwag , e w ramach kategorii 
Inne wi kszo  realizacji stanowi  rozmaite napisy umieszczane w prze-
strzeni miast, od wyzna  natury egzystencjalnej („Nie pij !”), przez og o-
szenia o prac , po deklaracje przywi zania do barw klubowych (kibice). 
Podobna uwaga dotyczy Protez instytucji: cho  s  one bliskie U ytecznym  
i Bezpiecze stwu, znaczna (chyba nawet wi ksza) ich cz  to pozainstytu-
cjonalne zakazy, nakazy, wszelkiego rodzaju instrukcje obowi zuj ce dla 
danego fragmentu miasta. Po czenie kategorii w grupie czwartej – Miejsca 
dzieci ce oraz Agory i kluby – mo e zrazu dziwi , mamy wszak do czynienia 
z zupe nie ró nymi miejscami, w których realizuj  si  ca kiem inne sposoby 
sp dzania czasu (wolnego), pod pewnymi jednak wzgl dami s  one do 
siebie podobne: i Agory i kluby, i Miejsca dzieci ce to nieformalne miejsca spo-
tka , ukryte przed miastem oficjalnym i przez nie nieakceptowane. W oby-
dwu przypadkach stykamy si  z braniem w nawias oficjalnego porz dku, 
przechodzeniem w przestrze  zabawy, karnawa u; miejsca te czy te  usy-
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tuowanie i estetyka – s  to szczeliny i zak tki miasta, miejsca brudne. 
Sprawd my teraz, jak do tych ustale  maj  si  wyniki analizy skupie 9. 

 

 
 
Wynik grupowania przedstawiany jest najcz ciej za pomoc  tzw. den-

drogramu. Wykres taki jak powy szy czytamy z lewej do prawej; po lewej 
stronie mamy kategorie nm10, po prawej ich „ga zie”; im bardziej dwie 
kategorie (lub sploty kategorii) s  do siebie podobne, tym wcze niej ich 
„ga zie” splataj  si  ze sob  (miar  „czasu” potrzebnego do po czenia 
dwóch kategorii lub splotów kategorii jest d ugo  linii). Gwoli jasno ci, 
hierarchiczna analiza skupie  zmierza do tego, aby w ostatnim kroku anali-
zy utworzy  jedno, ostateczne skupienie (w naszym przypadku jest to mo-
ment do czenia od wi tnych do reszty kategorii). Zadanie badacza polega 
na tym, aby „zatrzyma ” j  tam („przeci ” dendrogram), gdzie widzi on 
najlepsze rozwi zanie – zwykle robi si  to w momencie, gdy „ga zie” staj  
_________________ 

9 W omawianym przypadku hierarchiczna analiza skupie  dla danych binarnych zosta a 
przeprowadzona metod  redniej mi dzygrupowej, gdzie miar  podobie stwa by a Miara 
Dice’a. 

10 Widoczne na wykresie numery (kolumna Num) to kody kategorii przypisane im w to-
ku analizy. Nie maj  one dla nas wi kszego znaczenia i nie wp ywa y w aden sposób na 
sam  analiz . 
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si  stosunkowo d ugie, co oznacza, e algorytm ma spore problemy, aby 
„dopatrze  si ” podobie stwa pomi dzy pozostaj cymi w analizie katego-
riami (wi zkami kategorii). Wracaj c do meritum, okazuje si , i  analiza 
skupie  potwierdza za o enia a priori: najwyra niej wyodr bnia si  grupa 
nr 1, czyli grupa estetyzacji (Bramy i ogrodzenia, Upi kszenia, Ogrody); analiza 
„dopatruje si ” równie  wyra nego podobie stwa pomi dzy Innymi a Poli-
tycznymi i nied ugo potem do cza do nich Protezy instytucji (grupa nr 3). 
Obok tej grupy plasuje si  grupa utworzona przez U yteczne i Bezpiecze -
stwo (grupa nr 1). Zwró my uwag , e w kolejnych krokach grupa ta do -
czana jest do wi zki, w której s  Protezy instytucji – to one w a nie, jako usy-
tuowane pomi dzy tymi dwiema grupami, decyduj  o owym po czeniu. 
Po czone zostaj  równie  Miejsca dzieci ce oraz Agory i kluby (grupa nr 4), 
co wi cej, analiza doskonale oddaje istot  tego splotu: jak pami tamy, s  to 
miejsca podobne, ale zarazem niepodobne do siebie; w toku analizy bardzo 
d ugo tworz  odr bn  wi zk , a po czenie ich w jedno nie nast puje szyb-
ko. Wykres podpowiada te , i  zjawiskami odstaj cymi od g ównego nurtu 
„niewidzialnego miasta” s  Od wi tne oraz Zwierz ce, co specjalnie nie dziwi 
i wydaje si  zgodne z prawd . Odstaje równie  Architektura, ale w mniej-
szym stopniu. Frapuj ca jest natomiast wi zka utworzona przez Sakralne  
i Reklamy, do której po pewnym czasie do czane s  Mobile. Nie do ko ca 
mo na znale  wyt umaczenie dla tego splotu, by  mo e chodzi tu o archi-
tektoniczno  owych realizacji, a przy tym jarmarczno , odpustowo , 
ludowo . Ogólnie jednak mo emy stwierdzi , e analiza skupie  potwier-
dzi a za o enia a priori, a co za tym idzie i co najwa niejsze, ilo ciowa ana-
liza zawarto ci bazy danych wizualnych projektu „Niewidzialne miasto” 
jest trafna. 

 
 

KILKA S ÓW NA ZAKO CZENIE 
 
Okazuje si  zatem, e wskazane wy ej zagro enia dla schematu anali-

tycznego bazy danych wizualnych NM mia y mniejsze znaczenie, ni  po-
dejrzewano. Dlaczego tak si  sta o? Najwyra niej przeszukuj cy teren 
fotografowie okazali si  rzetelni i nie na tyle selektywni, aby podkopa  
reprezentatywno  zbioru zdj ; selektywno  koordynatorów i moderato-
rów strony internetowej równie  okaza a si  mniejsza, ni  mo na by przy-
puszcza . Zasada równej wagi wszystkich subkategorii w ramach kategorii 
na etapie doboru zdj  do analizy profilowej nie zdestabilizowa a istotnie 
tych kategorii, w przypadku których wskazana by a regu a doboru propor-
cjonalnego. Prawdopodobnie oznacza to, i  kategorii niespójnych we-
wn trznie, w odniesieniu do których zalecany jest dobór oparty na rów-
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nych wagach, jest w ramach nm wi cej. Analiza okaza a si  te  odporna na 
subiektywizmy badaczy na etapie kodowania zdj  za pomoc  matrycy 
kodowej. Jest tak najpewniej dlatego, e wszyscy oni rekrutowali si  z ob-
szaru szeroko rozumianych nauk spo ecznych, mieli stosown  wiadomo  
metodologiczn  i potrafili kontrolowa  swoje decyzje kodowe. Nie bez zna-
czenia by o zapewne i to, i  ewentualno  zaburzenia analizy przez subiek-
tywizm by a g o no dyskutowana przed przyst pieniem do kodowania, co 
musia o wyostrzy  czujno  uczestników projektu. Czy wobec tego powin-
ni my uzna  wskazane w tek cie zagro enia za ma o istotne i nie przejmo-
wa  si  nimi w przysz o ci? Nie, wr cz przeciwnie, trzeba zdawa  sobie  
z nich spraw  i z t  wiedz  projektowa  podobne badania. Nigdy nie b -
dziemy wiedzie , jak przedstawia yby si  wyniki analizy bazy NM, gdyby 
przeprowadzi  j  pod dyktando spisanego wy ej rygoru metodologicznego 
(dotyczy to równie  etapu fotografowania, tworzenia bazy). By  mo e 
„niewidzialne miasto” zosta oby rozpoznane jeszcze lepiej. 

 
 


