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Rynek religijny jest kategoria, ktora pozwala interpretowac i opisywac
dziatalnos¢ organizacji religijnych we wspétczesnych warunkach. Termin
rynku religijnego taczy sie z koncepcja Rodneya Starka i Rogera Finkego
dotyczaca religii, w tym wspomnianego rynku i ekonomii religijnej. Stark
i Finke definiuja rynek religijny nastepujaco:

gospodarka religijna skfada sie z wszelkiej aktywnosci religijnej majacej miej-
sce w danym spoleczenistwie: ,,rynku” obecnych i potencjalnych wyznawcéow,
zbioru jednej lub wiekszej liczby organizacji starajacych sie przyciagna¢ lub
utrzymac wyznawcow oraz kultury religijnej oferowanej przez organizacje(e)
(Stark i Finke, 2000: 193).

W tym rozumieniu wspdlnoty czy tez organizacje religijne maja do zago-
spodarowania potencjalnych wyznawcow, ale takze tych istniejgcych, starajac
sie ich zainteresowac i przyciagna¢. Dzialania te moga by¢ prowadzone przez
grupy religijne wiekszoSciowe i mniejszosciowe. Zasady dziatania rynku
religijnego wraz z podejmowaniem inicjatyw pozwalajacych na budowanie
i uzyskiwanie przewagi konkurencyjnej dobrze obrazuje przypadek Stanow
Zjednoczonych, w ktérym to panstwie obowiazuje pluralizm religijny,
a organizacje religijne nieustannie rywalizuja miedzy soba. Podobnie mozna
probowac rozpatrywac sytuacje monopolistyczna, a szczegdlnie aktywnosc
organizacji religijnych dzialajacych na obrzezach organizacji monopolistycz-
nej (Stark i Finke, 2000). We wspoétczesnych zmieniajacych sie warunkach,
pod wptywem tendencji sekularyzacyjnych, a takze w wyniku rozwoju
nowych technologii wspolnoty religijne, w tym rowniez te mniejszosciowe,
zyskujq szanse i przestrzen do przedstawienia swojej oferty zaréwno odbior-
com, jak i wyznawcom poszukujacym alternatyw. W niniejszym artkule
przedstawione zostang sposoby funkcjonowania podmiotow religijnych
odwotujacych sie do narzedzi cyfrowych. Analizie poddana zostanie wspol-
nota zielono$wiatkowa, a doktadniej — Kosciét DOM, ktéry buduje swoja
pozycje na rynku religijnym, odwotujac sie do zdigitalizowanych narzedzi.

Do opisu dziatalnosci podmiotéw religijnych w warunkach rynkowych
uzyty zostanie termin ,,wspolnota religijna” zamiast ,,organizacja religij-
na”, poniewaz pozwala on na podkres$lenie znaczenia relacji i spotecznosci
budujacej dana grupe, co jest szczegolnie istotne w odniesieniu do wspolnot
protestanckich. Ich dziatalno$¢ opiera sie na relacjach i budowanych wieziach
oraz zaangazowaniu cztonkow.

Wspolnote religijng mozna rozumie¢ jako ,,trwatg forme zycia zbioro-
wego”, ktorej baza sa wspolne przekonania religijne i wierzenia oraz wiezi
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istniejace miedzy cztonkami [Gajos, 2004: 456]. Chcac precyzyjniej zde-
finiowac pojecie wspdlnoty religijnej, mozna sie odwota¢ do klasycznego
ujecia wspoélnoty Ferdinanda Tonniesa, ktéry wskazuje na relacje miedzy
jednostkami oddzialujacymi na siebie wzajemnie. Zaznacza on, zZe:

teoria nasza obiera za przedmiot swych badan stosunki wzajemnych afir-
macji. Kazdy taki stosunek reprezentuje jedno$¢ w wielosci albo wielo$¢
w jednos$ci. Polega na odwzajemnionych aktach popierania, utatwiania,
wspomagania, traktowanych jako przejawy woli i ich sit. Grupe utworzona
przez taki pozytywny stosunek, ujmowana jako istota lub rzecz o spdjnym
dzialaniu wewnetrznym i zewnetrznym nazywamy zwigzkiem. Sam ten
stosunek, a zatem i zwiazek, rozumiany jest [...] jako realne i organiczne
zycie, co odpowiada istocie wspoélnoty (Gemeinschaft) (Tonnies, 2008: 21).

Do wspélnoty religijnej, zdaniem Tonniesa, jest sie przyjmowanym.
Autor wskazuje tez na tendencje rozwoju tych wspolnot w przestrzeni miast.
Opisuje on, w jaki sposob:

miasto znowu czyni bogéw blizszymi, odtwarzajac w obrazach ich postacie
i codziennie je ogladajac, co przedtem byto mozliwe tylko w odniesieniu
do bostw domowych, teraz coraz bardziej odchodzacych w ciefi. Bogowie,
niejako $ciagnieci z nieba, zyskuja zarazem znaczenie bardziej intelektualne,
sa wzorami czystosci obyczajow, rzetelnosci, dobroci; ich kaptani sa nauczy-
cielami i glosicielami cnoty. Tym samym spehia sie wlasciwa idea religii. Jest
to tym bardziej potrzebne, im bardziej barwne i r6znorodne staje sie miejskie
zycie, im bardziej pokrewienstwo i sasiedztwo, jako podstawy przyjaznych
uczuc i uczynkow oraz intymnej znajomosci i wzajemnego wstydu, traca na
sile lub zasiegu oddziatywania (T6nnies, 2008: 64).

Wspolnoty religijne odwotuja sie do réznych narzedzi i mechanizmow,
ktére pozwalajq im na dzialalno$¢ w dzisiejszych warunkach. Proces ten
szczegOtowo opisuje Mara Einstein. Omawia stosowanie strategii prezen-
towania sie (branding) szerszemu spoteczenstwu przez wspolnoty religijne.
Mowi o postepujacym procesie sekularyzacji i jej wpltywie na wspdlnoty
religijne, zaznaczajac, ze:

sekularyzacja opisuje zar6wno malejace znaczenie religii w spoteczenistwie,
jak ito, jak sama religia staje sie bardziej Swiecka. Aby nie przegrac z szer-
sza kulturg, zorganizowana religia zmienia sie, dostosowujac sie do kultury,
w ktorej istnieje, przyjmujac atrybuty swieckich instytucji z obawy przed
marginalizacja, jesli tego nie uczyni. Uwaza sie, ze w ten sposéb wiara zosta-
nie uproszczona, zsynkretyzowana lub w jaki$ inny spos6b pomniejszona
(Einstein, 2008: 17).
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W zwigzku z tym, wedlug Einstein, nastepuje zmiana w podejsciu do
,»produkcji” (podazy) religii. Wspdélnoty religijne zaczynaja sie dostosowy-
wac do ,konsumenta”. Autorka proces ten opisuje nastepujaco: ,,silny rynek
religii istnieje, gdy religia nie funkcjonuje jako monopol. Ponadto istnieje
réznorodnos$¢ opcji dla praktykujacych i wiecej z nich powinno by¢ w stanie
znalez¢ wiare, ktdra odpowiada ich potrzebom” (Einstein, 2008: 19).

Branding jest zwigzany z marketingiem, czyli wykorzystywaniem prze-
mys$lanej strategii, ktora dostosowana jest do odbiorcéw danego podmiotu
dziatajacego na rynku, w tym réwniez na rynku religijnym. Marketing
w przypadku wspdlnot religijnych rozumiany jest czesto jako wspotczesna
ewangelizacja. Wspomniana juz Einstein wskazuje, zZe:

wspotzaleznosc religii i marketingu w naszej kulturze wydaje sie niemal
nieunikniona, a miedzy tymi formami kulturowymi istniejq uderzajace podo-
bienistwa. Obie te instytucje opieraja sie na opowiadaniu historii, tworzeniu
znaczenia i gotowosci ludzi do wiary w to, co jest intelektualnie niewiary-
godne. Religie tworza znaczenie poprzez mity, rytualy i praktyki; marketing
tworzy znaczenie poprzez reklame i zakupy. Religia to akceptacja systemu
wierzen; marketing to akceptacja przekonan na temat produktu. Religie maja
wspolnoty wiary; marketing ma wspdlnoty marek. Religia stata sie produktem;
produkty staty sie religiami (Einstein, 2008: 78).

Wspélczesnie reklamowanie badZz prezentowanie sie (advertising)
wspolnot religijnych coraz czeSciej odbywa sie za posrednictwem nowych
medidéw, w tym szczego6lnie mediéw spoteczno$ciowych, ktére stajq
sie nowoczesng platforma propagowania informacji i tresci religijnych.
Powszechnos$¢ wykorzystania nowych medioéw }aczy sie z procesem
digitalizacji, ktory — najogdlniej — oznacza ,,zmiane zapisu materialow
z formy analogowej na forme cyfrowa” (Wolny-Zmorzynski, 2024: 151).
W niniejszych rozwazaniach digitalizacja bedzie sie odnosi¢ wiasnie do
zmiany formy przekazu komunikatow badz informacji z méwionej i pisanej
lub z wykorzystaniem tradycyjnych medi6éw, na przekaz cyfrowy. Obecnie
digitalizacja staje sie coraz bardziej widoczna w funkcjonowaniu wspol-
not religijnych, dla ktorych jest istotnym narzedziem propagowania tresci
religijnych i komunikacji. Dziatalno$¢ ta jest szczegd6lnie zauwazalna we
wspolnotach, ktore w swoich strategiach maja wpisana orientacje wiasnie na
przestrzen cyfrowa. Ich celem staje sie budowanie widzialnosci i obecnosci
w $wiecie cyfrowym, zeby lepiej dociera¢ do potencjalnych odbiorcow,
np. poprzez transmitowanie nabozenstw, tworzenie w mediach spotecz-
nosciowych tresci zachecajacych do przyjscia na rézne wydarzenia itp.
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(por. Campbell, 2013). Narzedzia cyfrowe stajq sie dla takich wspélnot
instrumentem ewangelizacyjnym.

Mozliwos¢ wykorzystywania narzedzi cyfrowych staje sie zatem szansg
dla grup wiekszoSciowych i mniejszosciowych, co mozna zobrazowac na
przyktadzie Polski. Struktura wyznaniowa w naszym kraju ma charakter
zhomogenizowany, co potwierdzaja dane CBOS. Wedtug raportu z 2024 r.
z Kosciotem rzymskokatolickim identyfikuje sie 88,8% respondentow;
,druga najczesciej wskazywang odpowiedzia jest brak przynaleznos$ci do
jakiegokolwiek wyznania — wybrato ja 7,3% ankietowanych. Prawie 2%
nie chciato poda¢, z jakim wyznaniem sie utozsamia, a pozostate religie lub
wyznania byly wybierane przez mniej niz 1% badanych”. Ponadto protestan-
tyzm i KoScioty tradycji protestanckiej stanowia 0,4% populacji Polakéw,
co czyni z nich wspélnoty mniejszoSciowe w Polsce (CBOS, 2024: 5).

Interesujaca w omawianym kontekscie stosowania narzedzi cyfrowych
w procesie pozyskiwania wiernych, a takze ewangelizacji, wydaje sie
wspdlnota protestancka Kosciot Zielonoswigtkowy DOM?, ktéra zostata
zalozona w 2015 1. przez pastora Szymona Krube. Na stronie internetowej
wspolnota tak opisuje swoja historie:

PowolaliSmy te spotecznos¢, bo zalezy nam na kazdym cztowieku, z naszej
rodziny, z naszego sasiedztwa. Chcemy by jak najwiecej ludzi dowiedziato
sie o Jezusie. Dlatego 10 lat temu, stworzyliSmy nasz DOM. Poczatki nie
byly spektakularne, ale na przestrzeni tych 10 lat nasza spotecznos¢ stale
sie rozrasta. W kazda niedziele trafiaja do nas nowi ludzie, ktérzy po prostu
moga sie z nami napi¢ kawy i obserwowac jak bardzo Jezus zmienit Zycie
kazdego DOMownika. W DOMu zostato ochrzczonych juz ponad 100 oséb.
To dla nas najwieksze szczescie i nagroda za budowanie tej spotecznosci.
Kosciol DOM jest czeScig Kosciota Zielonoswigtkowego w Rzeczypospolitej
Polskiej (Kosciét DOM, 2023) [pisownia oryginalna].

Kosciot DOM stat sie przedmiotem analiz ze wzgledu na obecnos¢
wyraznej strategii w zarzadzaniu innowacjami w tej spotecznos$ci oraz
marketingowe podejscie do ewangelizacji (rowniez cyfrowej), co moze go
wyrozniac na polskim ,,rynku religijnym”, a dodatkowo moze mie¢ wptyw

2 Kosciot Zielonoswiatkowy Zbor DOM wpisany do Rejestru Zboréw Kosciota
Zielonoswigtkowego pod numerem Z-245/275/13 z siedziba w Warszawie (02-683),
u. Gotarda 16 lok. 9 (Kosciét DOM, 2023). Autorka tekstu jest cztonkiem opisywanej
wspolnoty religijnej, przyjmuje jednak Weberowskie zatozenie wolnosci od wartosciowania
(zob. Weber, 2002). W zwiazku z tym zaklada mozliwo$¢ prowadzenia badan na tym
obszarze, starajqc sie zachowac jak najwieksza obiektywnos¢.
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na demografie wyznawcow, poniewaz tzw. mtodzi dorosli® stanowig znaczna
czes$¢ badanej spotecznosci. Wspolnota ta ze wzgledu na to, zZe jest mniejszo-
Sciowa, stale poszukuje sposobéw dotarcia do potencjalnie zainteresowanych
wyznawcow. Dziatalno$¢ ukierunkowana jest na przedstawicieli wszyst-
kich grup wiekowych, a takze na budowanie obecnos$ci wspélnoty w mediach
spotecznosciowych — tak aby zapewnic jej widocznos¢ dla osob poszukuja-
cych, starajac sie im przyblizy¢ perspektywe protestancka. Zadanie to jest
duzym wyzwaniem ze wzgledu na wspomniang homogeniczng strukture
wyznaniowa Polski, a tym samym utrwalong historycznie i kulturowo pozycje
Kosciota katolickiego. Dlatego tez wspdlnota DOM stale poszukuje nowych
form i sposob6w swojej promocji i dotarcia do oséb potencjalnie zaintereso-
wanych. Jednym z takich sposobéw reklamowania swojej oferty sa narzedzia
cyfrowe, pozwalajace na kierowanie przekazu do r6znych wiekowo grup
odbiorcow. Wspdlnota jest obecna w takich mediach spoteczno$ciowych,
jak: Facebook, Instagram, YouTube, Spotify i Soundcloud (fot. 1), ponadto
prowadzi wilasna strone internetowa. Z przeprowadzonych wywiadow wia-
domo, Ze sa plany wprowadzenia spoteczno$ci rowniez na platforme TikTok.
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Fot. 1. Profile Kosciota DOM
(od lewej): Facebook (https://www.facebook.com/koscioldom/?locale=pl_PL),
Instagram (https://www.instagram.com/koscioldom),
YouTube (https://www.youtube.com/koscioldom), dostep: 17.06.2024.

3 Kategorie ,,mtodzi dorosli” odnosze do ,,wczesnej dorostosci”, czyli przedziatu
wiekowego od 18. do 35. roku zycia, na podstawie etapéw rozwoju Erika Eriksona (1997).
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Jedna z os6b badanych — Szymon Kruba, pastor Kosciota DOM —
o wykorzystaniu narzedzi cyfrowych przez wspélnote méwi w nastepujacy
sposob:

Obserwujemy otoczenie i zmieniajqce sie metody i narzedzia komunikacji.
Wyciggamy wnioski i dostosowujemy narzedzia i metody do otaczajgcego
nas swiata. Chcemy by¢ zrozumiali i wspétczesni. Nie mamy jednego Zrédla
ani kierunku inspiracji.

Wspomina on rowniez w swojej wypowiedzi o wdrozeniu transmisji
nabozenstw, co nastgpito jeszcze przed pandemia, wskazujac, Ze byta
to autonomiczna decyzja spotecznosci, bedaca jednym z elementow dhu-
goterminowej strategii.

Na podstawie tej wypowiedzi mozna wywnioskowac, ze Kosciot DOM
poszukuje efektywnych narzedzi, ktore pozwalaja dociera¢ do potencjalnych
wiernych — lub uzywajac terminologii rynkowej teorii religii — do potencjal-
nych ,konsumentow”. Takie ukierunkowanie dziatan wspélnoty wskazuje
nie tyle na jej starania, ile na przygotowanie do wspétczesnych wymogow
zwigzanych z rosngca digitalizacjg oraz dazeniem do spetnienia oczekiwan
odbiorcow. Wymiar ten wydaje sie odrdzniac te wspolnote od wspdlnoty
katolickiej w Polsce, co bylo szczegdblnie zauwazalne, gdy wystapita pan-
demia. W wywiadach respondenci ze wspdlnoty DOM opowiadaja o tym,
7e wspolnota wypracowata metode transmisji nabozenstw (lifestream) jesz-
cze przed pandemia, a w jej trakcie szkolita w tym zakresie inne wspélnoty
protestanckie. Analizujac pozyskany material badawczy, mozna zauwazy¢
obecnos¢ strategii w zarzadzaniu i wykorzystywaniu narzedzi cyfrowych
przez badang wspdélnote, co moze jg wyrdznia¢ na polskim ,,rynku religij-
nym”. Efektem strategicznego podejscia do cyfrowych narzedzi jest zaréwno
zwiekszona liczba uczestnikow nabozenistw, zauwazalna po okresie pandemii,
jak i zmieniona struktura wiekowa uczestnikdw: wiek 0séb uczestniczacych
w nabozenstwach oraz spotkaniach jest bardziej zr6znicowany, cho¢ nadal
dominujaca grupa sa tzw. miodzi dorosli.

Jednym z przejawow wdrazania strategii tej wspolnoty w odniesieniu do
nowych mediow bylo utworzenie w 2024 r. osobnego zespotu ds. mediow
spotecznos$ciowych, ktérego zadaniem jest opracowanie planu skuteczne-
go docierania do potencjalnych odbiorcow. Obecnie zesp6t skupia sie na
aplikacji Instagram oraz serwisie spotecznosciowym Facebook. Wspélno-
ta — o czym wspomniano — miata juz wczesniej konta na tych platformach,
powolany zesp6t ma natomiast usprawni¢ komunikacje oraz opracowac
bardziej efektywne sposoby docierania do odbiorcéw.
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Fot. 2. Transmisja z nabozenstwa wspdlnoty DOM,
https://www.facebook.com/koscioldom/photos_by, dostep: 17.06.2024.

Fot 3. Nagrywanie fragmentu nabozenstwa w celu wstawienia relacji na Instagram,
https://www.facebook.com/koscioldom/photos_by, dostep: 17.06.2024.

W przeprowadzonym wywiadzie koordynatorka zespotu ds. mediow
spoteczno$ciowych o Instagramie méwi nastepujaco:

Instagram przeglqda sie gtéwnie za pomocq [...] rolek [...] i skupia sie na
tych filmach, ktére przyciqgng twojq uwage na 3 sekundy. [...] Chce, aby
nasz Instagram koncentrowat sie na osobach z zewnqtrz, czyli osobach [...],
ktére w ogdle nie sq zwiqzane z kontekstem tego miejsca. [...] Mam na mysli
przekaz: kim jesteSmy jako chrzescijanie, a nie jako grupa ludzi, ktéra moze
wydawac sie hermetyczna. Wiec generalnie chce, abySmy skupili sie gtownie
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na tym, czego ludzie potrzebujq w dzisiejszych czasach. [...] Wiec na przyktad
kilka stéw wsparcia, aby pokaza¢ im mitosé, dobro¢ Boga, [...] ze ta dobro¢
Boga objawia sie poprzez ludzi i tak wlasnie bedziemy teraz dziatac.

Z tego samego wywiadu wiadomo rowniez, Ze spoteczno$¢ ma wilasnego
grafika (wolontariusza), ktory jest przeszkolony w zakresie projektowania
grafiki na potrzeby Ko$ciota DOM. Spoteczno$¢ ta ma takze swoj brandbook,
czyli wytyczne dotyczace standardow tworzenia grafik, stosowania koloréw,
umiejscowienia logo we wszystkich materiatach wizualnych. Koordynatorka
zespohu ds. medi6w spoteczno$ciowych podkresla konieczno$¢ dostosowania
tresci do konkretnych platform i ich walory estetyczne, tak aby wizerunek
spotecznosci w mediach byt uporzadkowany, spéjny i przemyslany. Takie
podejscie wskazuje na dazenie do wypracowania racjonalnej strategii mar-
ketingowej badanej wspolnoty.

Wdrazang przez te wspolnote strategie dotyczacq mediéw spoteczno-
Sciowych mozna opisa¢ stowem ,,jako$¢”, ale nalezy zaznaczy¢, Ze nie jest
to perfekcjonizm, ktory taczony jest z profesjonalizmem. Badana koordyna-
torka w czasie wywiadu podkreslita, ze osoby w zespole ds. mediéw pracujq
na zasadzie wolontariatu, nie oczekuje sie wiec od nich profesjonalizmu.
We wspolnocie przyjmuje sie, ze wolontariusze wszystkiego uczq sie powo-
li, a dzieki przestrzeganiu wczesniej ustalonych ram tatwiej jest zapewni¢
spojnosc i estetyke tworzonych tresci‘.

4 Podczas prezentowania materiatu (stanowigcego podstawe niniejszego artykutu)
na konferencji pt. ,Religia i religijno$¢ w warunkach modernizacji i globalizacji X”, ktéra
odbyla sie 15 listopada 2024 r., jeden z uczestnikow zasugerowal, Ze w badanej wspélnocie
unika sie profesjonalizacji/perfekcjonizmu i uzywania takiej narracji, a jednak caty przekaz
Kosciota DOM odbierany jest niezwykle profesjonalnie. Wskazana antynomia wydaje sie
jednak pozorna. Dbato$¢ o przekaz nie jest rownoznaczna z perfekcjonistycznym podej$ciem,
jak mozna by sadzi¢, gdyz z jednej strony odbierana tres¢ moze wydawac sie bardzo
profesjonalna i zaplanowana, z drugiej natomiast wskazuje sie na dziatalno$¢ wolontariuszy,
od ktérych nie oczekuje sie perfekcjonizmu ze wzgledu na to, ze nie sa profesjonalistami,
tylko osobami uczaqcymi sie, a w dzialaniu majq przestrzega¢ okreslonych wytycznych
lub, szerzej, poruszac sie w okreslonych ramach, ktdre zostaty przygotowane. W strategii
komunikacyjnej Ko$ciota DOM istotna jest kategoria jakosci, ktéra stanowi podstawe
catego modelu komunikacyjnego tej grupy, co jest spdjne z wymienianymi i promowanymi
w niej warto$ciami. Mozna tu przywotac¢ rozwazania Maxa Webera na temat fundamentu
protestantyzmu, czyli dazenia do doskonatosci, ktére sprawia, ze wspdélnoty protestanckie
sq z gory przemyslane i dbaja o rozw6j (szerzej zob. m.in. Weber, 1983; 1994). We
wspo6lnotach protestanckich wiara ingeruje we wszystkie obszary zycia wyznawcow
(por. Weber, 1994), stad wydaje sie uzasadnione stosowanie wszelkich narzedzi (m.in.
ze $wiata biznesu) do rozwoju tychze wspdlnot, co jest rowniez widoczne w badanej grupie.
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Zaplanowany jest rGwniez sam sposob komunikowania tekstu w mediach
spotecznosciowych badanej wspélnoty. Koordynatorka zespolu wypowiada
sie na ten temat nastepujaco:

Numer jeden, kierujemy sie [...] tylko jezykiem polskim, nie kierujemy sie
tymi nowoczesnymi sloganami, ktérymi postuguje sie wiekszos¢ Kosciotow.
Uzywamy emotikonéw normalnie [...] nawet tych wszystkich naklejek, nie-
ktorych linkéw, uzywamy wszystkich tych narzedzi.

Dalej zwraca uwage, ze emotikony sa obecnie naturalne, oczywiste
i zrozumiate dla ludzi w komunikacji cyfrowej. Widac to na Instagramie,
poniewaz Kos$ciét DOM obficie stosuje emotikony. Sa one obecne takze na
Facebooku, ale nie w takim stopniu jak na Instagramie (fot. 4).

D, koscioldom
Oryginalny dzwiek

D, koscioldom DOMowe Sniadania nie przygotowuja sie same...
Wierzymy, ze praca naszego teamu DOM Caffe jest takim samym
kazaniem jak stowo ze sceny... « J LR SN
woa
Wskazuje na doskonatego i kochajacego Boga! &

Przyjdz w niedziele o 10:30 i uczestnicz
w nabozenstwie, ktére zaczyna sie od kanapki, kawy i rozmowy

B

17 tyg

Fot. 4. Przykladowy wpis na Instagramie,
https://www.instagram.com/p/C-Z7QJAofjM/, dostep: 7.12.2024.

Zespot ds. medidéw spotecznosciowych Kosciota DOM jest zr6znicowany
pod wzgledem wieku, co jest zabiegiem celowym. W jego sklad wchodza
przedstawiciele generacji Z ze wzgledu na ich wiedze na temat mediow
spoteczno$ciowych i orientacje w najnowszych trendach. W rozmowie
z przedstawicielkq tego pokolenia dowiadujemy sie o duzej r6znorodnosci
wiekowej zespotu i o tym, jakq funkcje ona petni. Odnosnie do tego aspektu
koordynatorka stwierdzita:

Ostatnio zostat update’owany [zaktualizowany] Instateam na osoby, ktore
sq bardziej zaznajomione z mediami lub po prostu dla tych, ktdre czujq sie bar-
dziej komfortowo w Srodowisku online, przedziat wiekowy jest dos¢ zrdznico-
wany — od generacji X do generacji Alfa. Moim zdaniem utatwia to stworzenie
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atmosfery realizmu. [...] Sami jestesmy online i wiemy, co przyciqga naszq
uwage, co powoduje ,,wciqgniecie” i co po prostu skrolujemy po 1 sekundzie.
Powiedziatabym wiec, ze wiasnie dlatego obecnos¢ mtodszych 0sob w zespole
jest przydatna, reprezentujemy okreslonq grupe spotecznq i pomagamy two-
rzy¢ tresci, ktore lepiej dotrq do naszego pokolenia. I tutaj szeroki przedziat
wiekowy naszego zespotu sie przydaje, ale nie tylko to, mamy ludzi z réz-
nych krajow, grup spotecznych i sfer, co pomaga nam pozostac¢ w kontakcie
z wiekszq grupq ludzi lub wiekszq liczbq konkretnych grup w Warszawie.

W tym kontekscie podejmowane dziatania mozna zinterpretowac jako
przemyslane, a samg strategie jako odpowiednia, gdyz pozwala przedsta-
wic te wspolnote w sposéb uwzgledniajacy potrzeby i oczekiwania oséb
w roznym wieku.

Na koniec warto przypomnie¢, ze Kosciot DOM byt obecny w mediach
spotecznosciowych oraz wykorzystywat transmisje internetowe jeszcze przed
pandemiq i czyni to do dziS. Pierwsze posty na Facebooku i Instagramie
pochodza z maja 2015 r., co pokazuje, Ze spoteczno$¢ ta zaczela korzystac¢
z mediow spoteczno$ciowych (oczywiscie w mniejszym zakresie niz obec-
nie) niemal od poczatku swojego istnienia. Pandemia spowodowata — na co
wskazywat pastor tego zgromadzenia w jednym z wywiadéw — wieksze zain-
teresowanie badang wspoélnotg, m.in. przez osoby korzystajace z transmisji
nabozenstw. Mozna te tendencje zinterpretowac jako efekt podjetych dziatan
w Swiecie cyfrowym, co wptyneto na wiekszg niz dotychczas widocznos$¢
tej wspllnoty w tym wymiarze.

Stosowanie narzedzi cyfrowych przez wspoélnoty religijne wydaje sie
dzi$ konieczno$cig. W niniejszym artykule starano sie pokazac role tych
instrumentow, ktore stanowiq czes¢ strategii marketingowej pozwalajgcej na
powolne budowanie pozycji, a zarazem rozwijanie Kosciota DOM. Wspdl-
nota ta podejmuje r6zne dziatania, odwotujac sie do narzedzi cyfrowych,
ktére pozwalaja na ksztalttowanie jej widoczno$ci w przestrzeni medialnej,
co moze sie przektada¢ — i zgodnie z deklaracjami pastora wspolnoty
w istocie przeklada sie — na liczebnos¢ wiernych. Dziatalnos¢ wspolnot
religijnych w warunkach digitalizacji jest wyzwaniem, ktére jednak nale-
7y podejmowac. Niewykluczone, ze tego rodzaju strategia stworzy nowe
warunki pozwalajace mniejszo$ciowym grupom religijnym konkurowac
z wspoélnotami wiekszosciowymi, takimi jak Kosciét katolicki, szczegolnie
w sytuacji poszerzajqcej sie sekularyzacji, a zarazem wylaniania sie grup
0s6b poszukujacych nowych form doswiadczen religijnych.
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