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Od przektadu
Intersemiotycznego
do produktéw typu tie-in,

czyli transmedialny storytelling
jako strategia tlumaczenia

Inez Okulska

Przeklad intersemiotyczny, obok intra- oraz interlingwalnego stanowil jeden z trzech typéw
przektadu wyréznionych przez Romana Jakobsona w stynnym artykule Jezykowe aspekty ttu-
maczenia, i obejmowa¢ miat taka sytuacje translatorska, w ktérej nastepowat transfer pomie-
dzy odmiennymi systemami semiotycznymi — jezykiem naturalnym a maszynowym, tekstem
literackim a obrazem, obrazem a dzwiekiem itp. Rozwdj nowych technologii, prawa autor-
skiego (redefiniujacego m.in. pojecia autorstwa, oryginatu czy licencji) oraz strategii marke-
tingowych dotyczacych produktu i sprzedazy sprawiaja jednak, ze pojecie przekladu interse-
miotycznego wymyka sie swojej pierwotnej definicji, bez watpienia jednak zjawisko przez nie
opisywane nie przestaje intrygowac badaczy, réwniez w szerszym niz tylko translatologicz-
nym kontekscie. Mnie ré6wniez. Zamierzam przyjrzec sie sytuacjom translatorskim, w ktérych
punkcie wyjscia znajdowal sie interlingwalny przeklad literacki, ale nie stanowil on wytacz-
nie konicowego produktu, lecz takze bodziec do powstania transmedialnych derywatéw, ktére
wspélnie tworza transmedialng translatorsky serie. Edward Balcerzan rozumial te ostatnia
jako serie przektaddéw literackich tego samego utworu oferowanych przez réznych ttumaczy,
ja proponuje to pojecie rozszerzy¢ na serie przekladéw, ktére na przestrzeni r6znych mediéw
interpretuja oryginat lub ktére pozostaja w relacji zaleznosci wobec samych siebie, tworzac
wzajemny ciag inspiracji. Jaka funkcje moze w takiej serii petni¢ przeklad intersemiotyczny?
W poszukiwaniu odpowiedzi pukam do sgsiada, bo jak wiadomo ekonomia humanistyce ra-
czej po sasiedzkuy, i zamiast z cukrem czy maka wychodze z transmedialnym storytellingiem
i produktami tie-in.
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Tradycyjna hierarchia i temporalny porzadek sugerujace, ze dziela literackie s3 adaptowane do
medium filmowego zostaly zaburzone przez novelization [beletryzacja], idee chetnie wykorzy-
stywang przez producentéw w celu zwiekszenia emocjonalnego zwigzku odbiorcy z oferowanym
produktem — jesli urzekla nas historia na wielkim ekranie, mozemy otrzymac takze jej wersje lite-
racka (az prosi sie, by wziac ten epitet w cudzystéw ze wzgledu na nierzadko watpliwe artystyczne
walory takiego intersemiotycznego przedsiewziecia), czyli ksigzkowg adaptacje filmu. Taki sprze-
dazowy dodatek pelni funkcje zaréwno pragmatyczng — bryku (bez koniecznosci przesuwania
suwaka po osi czasu filmu mozemy znalez¢ informacje na temat przebiegu akgji, imion bohateréw
itp.) czy zrédla cytatéw z ulubionych dialogéw, jak i emocjonalng, pozwalajaca zbudowad i umoc-
ni¢ wiez odbiorcy (transmedialnego, ktdry jest np. zaréwno widzem, jak i czytelnikiem) z wyj-
$ciowym produktem. Tego typu oferta produktowa nie budzi wiekszego zdziwienia, podobnie jak
niezwykle rozbudowana oferta gadzetéw towarzyszacych inauguracji waznych medialnych dziet
opartych na szeroko rozumianych narracjach (najczesciej dotyczy to filmu lub ksigzki, ale moze
towarzyszy¢ réwniez wydaniu komiksu, albumu muzycznego, otwarciu wystawy czy wprowadze-
niu nowej agresywnej kampanii reklamowej, ktdra staje sie autonomicznym produktem w sensie
narracyjnym — miarg bedzie nie tyle medium, co potencjat identyfikacji marki).

Te towarzyszace produkty-dodatki nosza miano tie-in [powigzanych] i cho¢ mozna naby¢ je
osobno’, ontologicznie pozostaja w relacji hierarchicznej zaleznosci, podobnie jak przektad
wzgledem oryginalu czy epiteksty wzgledem tekstu gtéwnego. Produkty typu tie-in moga by¢
narracyjne lub nienarracyjne’. Nienarracyjne towary powigzane to miedzy innymi praktycz-
ne przedmioty (koszulki, torby, kubki z motywem), zabawne gadzety (np. podajnik wykata-
czek w ksztalcie Lorda Vadera - wykataczka automatycznie wysuwa sie w miejscu miecza) czy
~wzbudzajace artefakty” [evocative artefacts], o ktérych pisze Allison Thompson w kontekscie
fanéw Jane Austin - lawendowe mydlo czy piéro do pisania tworzace klimat odpowiadajacy
wyobrazonej reprezentacji §wiata autorki i bohaterek jej powieéci: ,Jane z pewnosécig uzywata
gesiego pidra do napisania tej powiesci, mysli sobie fanka, to ja tez bede”. Do najdziwniej-
szych produktéw tie-in nalezg m.in. 16d na patyku w ksztalcie Jamesa Bonda odgrywanego
przez Daniela Craiga, trumny nawiazujace do stylistyki Star Treka, wibrujaca miotta Harry’ego
Pottera czy kawa sprzedawana w sieci marketéw 7 Eleven pod egidg serialu Sherlock Holmes,
ktéra jednak nie nawigzywala do powigzanej marki za pomoca waloréw smakowych, aromatu
czy formy kubka, a wylacznie dzieki obudowie tekstowej — na plakatach i przy stanowiskach
pojawialy sie gry i quizy (,Ile masz w sobie Sherlocka?”) oraz pojecia z pola semantycznego

charakterystycznego dla tego superbohatera: ,mystery”, ,investigation”, ,intrigue”.

! Pierwotne definicje strategii sprzedazy tie-in zaktadaly rzeczywista relacje zaleznosci, czyli sprzedaz warunkowa
- zakup jednego produktu wymagatl zakupu drugiego u tego samego producenta (m.in. M.L. Burstein, The
Economics of Tie-in Sales’, ,, The Review of Economics and Statistics” 1962, nr 42, s. 68), np. do drukarki EPSON
mialy pasowac tylko tonery tej samej firmy. Dzisiaj jednak tie-in oznacza raczej licencje na autoryzowane
produkty powigzane tematycznie z filmem, ksigzka czy innym dzietem artystycznym. Moge one wykorzystywaé
strategie transmedialnego storytellingu, a wiec dostarcza¢ narracyjnych wariacji lub formalnych wariacji na
temat jej przedstawien lub po prostu nawigzywac¢ do motywu, bohateréw, nazw czy stylistyki wyjsciowego
utworu, nie oferujac zadnych dodatkowych narracji.

2 Por. Hype. Bestsellers and Literary Culture, red. J. Helgason, S. Karrholm, A. Steiner, Lund 2014, s. 28.

3 ,Jane must have used a quill pen to write with, this fan thinks, so I will too”. A. Thompson, Trinkets and
Treasures: Consuming Jane Austen, “Persuasions on-line” 2008, nr 28 (2), <http://www.jasna.org/persuasions/
on-line/vol28no2/thompson.htm> dostep: 20.09.2016.

4 K. Puchko, 12 Weird Movie Tie-In Products, ,Mental Floss” z dnia 16.02.2015 <http://mentalfloss.com/uk/
weird/27406/12-weird-movie-tie-in-products> [dostep 5.06.2016].

57



58

FORUMPOETYKI jesien 2016

Drugi typ powigzanych produktéw-dodatkéw, narracyjny, bazuje na strategii transmedialnego
storytellingu, ktéry oznacza ,zintegrowane do$wiadczenie na przestrzeni réznych mediéw™.
Uzyskanie takiego poszerzonego, ale koherentnego doswiadczenia mozliwe jest dzieki , trans-
ponowaniu narracji na rézne platformy. Na przykltad na jednej z nich moze odgrywac sie gtéw-
na historia, na innych w centrum uwagi pojawiaja sie pojedyncze watki czy postaci, ale ogélny

nadrzedny motyw pozostanie wsp6lny”®.

W 2003 roku Henry Jenkins apelowal, ze ,to, co nazywa sie transmedialnym, multiplatformo-
wym czy poszerzonym storytellingiem reprezentuje przyszlos$¢ swiata rozrywki”’, ze wzgledu
miedzy innymi na postepujaca konwergencje mediéw?, i rzeczywiscie, dzi$ transmedialne do-
datki towarzyszace premierze filmu, ksigzki, serialu czy innych zjawisk kulturowych sg natu-
ralnym, a wrecz podstawowym i niezbednym, elementem strategii produktu. Dlatego tez, jak
sugeruje Mittell, warto rozrézni¢ pomiedzy elementami paratekstowymi, ktére stuza wyltacz-
nie do promocji, wzbudzenia zainteresowania, wprowadzenia czy podjecia dyskusji na temat
tekstu gléwnego (strony internetowe, funpage, trailery, plakaty itp.), a tymi, ktére maja na
celu rozbudowanie narracji i zawartego w niej $wiata®, a takze poszerzenie pola zaangazowa-

nia i do$wiadczenia odbiorcy percypujacego dana narracje.

Jesli zgodnie z tymi zatozeniami odpowiednio szeroko potraktowaé definicje produktéw-do-
datkoéw, towarzyszacych w licencjonowany sposéb premierze czy sprzedazy produktu gléwne-
go, to jako narracyjne tie-in mozna by okresli¢ takie elementy promocji, jak wieczér autorski
zar6wno z udzialem autora, jak i ttumacza (efemeryczny, ale jednak produkt) czy materialy
wideo (jak np. w sytuacji przekladu tomu Wiederniski High Life Jakobe Mansztajna, ktéremu
towarzyszyl specjalnie z tej okazji nakrecony przez wydawnictwo OFF Press klip przedstawia-

jacy autora) oraz intersemiotyczne derywaty powstale na bazie przekladu.

Moga one mie¢ szczegélne znaczenie przy wprowadzaniu na rynek przekladéw z jezykow
niszowych, dziet autoréw nieznanych rodzimemu odbiorcy lub szczegélnie wymagajacych,

z ktérymi nalezy wytworzy¢ zwigzek emocjonalny oraz zadba¢ o rozpoznawalno$é.

Jedli chodzi o te ostatnie, dobrym przykladem marketingowego dzialania noszacego znamiona
transmedialnego storytellingu z wykorzystaniem przekladu intersemiotycznego wykazato sie wy-
dawnictwo Biuro Literackie. W latach 2007-2013 naktadem tej oficyny ukazywaly sie miedzy in-
nymi ksigzki prozatorskie, poetyckie oraz antologie autoréw ukrainskich w przektadzie na jezyk
polski. Wiersze pochodzace z tych wydan staly sie nastepnie punktem wyjscia do konkursu oglo-
szonego w 2014 roku ,, Komiks wierszem”, ktéry przed uczestnikami stawial zadanie przektadu wy-

branych (przelozonych juz wczesniej interlingwalnie) wierszy na jezyk medium komiksu, by p6zniej

® Cross-media storytelling ‘refers to integrated experiences across multiple media’ (Cross-Media Communications:
An Introduction to the Art of Creating Integrated Media Experiences, red. D. Davidson, Pittsburgh 2010, s. 7).

6 Transmedia storytelling conveys storylines over multiple platforms. For example, on one platform you can follow
the main story, on another a minor character, but the overall theme remains the same. S. Kalogeras, Transmedia
Storytelling and the New Era of Media Convergence in Higher Education, Hampshire 2014 - brak numeracji stron.

7 [Wlhat is variously called transmedia, multiplatform, or enhanced storytelling represents the future of entertainment.

8 H. Jenkins, Transmedia storytelling, ,MIT Technology Review”, 1.01.2003, <https://www.technologyreview.
com/s/401760/transmedia-storytelling/> [dostep 25.05.2016]

9 J. Mittel, Complex TV: The Poetics of Contemporary Television Storytelling, New York 2015, s. 293.
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nagrodzone prace zebra¢ w almanachu Komiks wierszem po ukraifisku, ktory w ksiegarni wydaw-
nictwa pojawil sie w styczniu 2015 roku. W opiniach-blurbach towarzyszacych tej pozycji mozna
przeczytaé, ze ,kiedy wokdt wiersza zaczynaja narasta¢ nowe rzeczywistosci (...) jest to powrotem
ku wieloznacznosci, czyli odkryciem za kazdym zdaniem nowego i nowego dna” (Andrij Lubka) oraz
ze ,pomys! polaczenia komiksu z poezja jest doskonalym sposobem na wydobycie z cienia niedo-
cenianej liryki” (Natalia Marcinkiewicz), zatem 6w transmedialny derywat okazuje sie dodatkiem
niemal nieodzownym, bo komplementarnym, sensotwérczym, nobilitujgcym. Pozostaje z jednej
strony w relacji zaleznosci — réwniez dlatego, ze do poetyki komiksu nalezy stowo, bezposrednio
przeniesione z oryginatu (przelozonego) wiersza — jawnie podkresla sie jego przektadowy, derywa-
cyjny charakter, z drugiej za$ owo powigzanie (w sensie tie-in) jest funkcja strategii produktu, ktéry
owego dodatku nie tylko potrzebuje, ale wrecz wymaga, by dopelni¢ swojej obecnosci na rynku.

Odmiennie sytuacja przedstawia sie w przypadku klasyka literatury, dla ktérego funkcja do-
datku stanie sie szansg na komercyjne drugie zycie i dotarcie do nieosiggnietej dotychczas
grupy docelowej.

David Damrosh, szef [chair] Wydzialu Komparatystyki Literackiej na Harvardzie, juz pare lat temu
podkreslat potencjat badawczy, jaki niesie za soba poszerzenie pola o nowe media, w ktérych poja-
wiaja sie inkarnacje motywéw i bohateréw znanych z kanonu literatury $wiatowej (world-literature,
termin, ktérego autorem jest Damrosh). Chociaz w swojej refleksji Damrosch skupia sie gtéwnie
na kwestiach geopoetyki i uniwersalnosci tzw. figur globalnych, archetypéw i motywéw, pocho-
dzacych lub spopularyzowanych przez klasyki literatury i reprodukowanych w innych mediach,
opisujac je z perspektywy zadan i mozliwosci komparatystyki, a nie przekladu, zaobserwowane
przez niego przyklady s3 interesujace takze dla niniejszych rozwazan, bowiem wszystkie opisywa-
ne przypadki u swych zr6del mialy przektad (zar6wno literacki, jak i intersemiotyczny).

Najciekawszym z punktu widzenia opisywanych tu zjawisk wydaje sie przypadek Piekia Dan-
tego, takze ze wzgledu na jego anachroniczng recepcje. W 2010 roku amerykanska firma
Electronic Arts wydala gre komputerowa zwang Dante’s Inferno, stanowiaca bardzo luzny, ale
jednak przeklad poematu na jezyk i wizualne mozliwosci medium gry. Sama tego typu adap-
tacja nie bylaby szczegélnie spektakularna, bo gra w ramach dodatku tie-in jest popularnym

produktem, omawianym i klasyfikowanym przez medioznawcéw:

Gry typu tie-in zazwyczaj obieraja jedna z dwéch opcji narracyjnych, jesli chodzi o sposéb prezentacji
wydarzen wyjsciowej powiesci. Pierwsza z nich oznacza ponowne opowiedzenie akgji, ktére pozwala
graczom uczestniczy¢ w ogdélnym zarysie linii narracji — strategia te jest typowa dla gier powigzanych
z filmami, jako ze wiekszo$¢ gier we franczyzie jak Wiadca pierscieni czy Toy Story nieco réznia sie
od oryginalnej historii (...) Dla telewizyjnych transmedialnych dodatkéw tie-in bardziej typowe jest
potraktowanie gry jako nowego odcinka serialu, przedstawiajacego wydarzenia, ktére moglyby zaist-

nie¢ w telewizyjnym wydaniu, ale z jakich$ przyczyn sie w nim nie pojawily™.

Tamze, s. 302. Tie-in games typically follow the two options outlined for novels for what narrative events will be told.
The first is to retell events from the source material, allowing players to participate in the original core narrative —
this strategy is common for film tie-ins, as most games from franchises such as The Lord of the Rings and Toy Story
vary little from the original film’s narrative events [...]| More common to television tie-ins is treating the game as
anew episode in the series, depicting events that could feasibly function as an episode from the series but have not.
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Tym, co wyréznia te gre sposrdd innych adaptadji, jest strategia sprzedazy, ktéra zaklada-
fa zapowiedz produktu za pomoca specjalnego zestawu wydanego na trzy miesigce przed
premierg gry. Zestaw ten, pomieszczony w pudetku, dla budowania identyfikacji marki,
opatrzonym tg samg ilustracjg na okladce, co pézniej sama gra (péinagi Dante-wojownik
w helmie), oprécz kolorowej 16-stronnicowej wkladki ze screenami z gry prezentujacymi
wizualng interpretacje klasyka literatury, wprowadzenia autorstwa ,producenta wykonaw-
czego” gry i akademickiej interpretacji dzieta, zawieral papierowe wydanie Piekta Dantego
w przekladzie Henry’ego Wadswortha Longfellowa z 1867 roku. Sprzedazowym dodatkiem
do transmedialnego derywatu, przypominajacym te powstajace na licencji tie-in, staje sie
zatem jego rzeczywisty ,oryginal”, ktéry sam jest ttumaczeniem, bowiem translatorski cha-
rakter inspiracji podkreslony jest zar6wno poprzez ekspozycje nazwiska tlumacza na oklad-

ce, jak i blurb:

Rozpetalo sie prawdziwe piekto. Fascynujaca gra Piekfo Dantego wyprodukowana przez Electronic
Arts z impetem podbila rynek, a to jest ksigzka, ktéra oferuje niezwykly wglad w powstanie tej gry.
Pozwdl, by Henry Wadsworth Longfellow za sprawa swojego wybitnego przektadu przeniést cie do

zrédel epickiego poematu Dantego. Zaprezentowany w calosci — oto i on, inspiracja i fundament

gry't.
Mimo tak bezposrednich i jawnych odniesient do zrédta, by¢ moze miedzy innymi w wyniku
rozpowszechniajacej sie strategii marketingowej polegajacej na wspomnianej ‘beletryzacji po-
pularnych narracji, niektérzy uzytkownicy z rezerwg lub niemal agresjg (,WTF is this shit?”?
odnosili sie do owego Zrédtowego dodatku, traktujac go raczej jako produkt bedacy ubocznym
efektem strategii produktu samej gry, dopisany prequel, a nie autonomiczne dzieto litera-
ckie zastugujace na podwdjna uwage i estyme, bo stanowiace Zrédto bezposredniej inspira-
¢ji, punkt wyjécia tej transmedialnej narracji. Podobny efekt odwréconej hierarchii przektadu
i zrédta moze wywolac sprzedaz klasykéw literatury w formie licencjonowanych edycji tie-in
do hollywoodzkich ekranizacji (znéw najczesciej opartych na literackim przekladzie obcoje-
zycznych pozycji $wiatowego kanonu) — na oktadce takiego wydania Anny Kareniny widnieje
ambiwalentny raczej paratekst ,Now a major motion picture / Starring Keira Knightley and
Jude Law”. Uklad typograficzny oraz obecnos¢ nazwisk aktoréw i screenu z filmu moga nie-
wtajemniczonemu odbiorcy zasugerowad, ze Leo Tolstoy to rezyser lub ewentualnie produ-
cent filmu, a nie autor literackiego dziela, ktére zostalo poddane filmowej adaptacji. Suple-
ment w postaci scenariusza dodatkowo moze podwazaé integralno$¢ oryginatu i znéw podsu-
naé mylny wniosek, Ze owo powigzane wydanie jest efektem ,beletryzacji”, fabularyzowanego
naddatku nabudowanego na dotgczonym scenopisie. O ztudzeniu, jakoby Leo Tolstoy pisat po

angielsku, nie wspominajac:

1Al hell is breaking loose. Electronic Arts’ thrilling video game Dante’s Inferno has exploded on the scene and
this is the book that provides unique insight into its creation. Go back to the source with Henry Wadsworth
Longfellow’s celebrated translation of Dante’s epic poem. Presented in its entirety, here is the foundation and
inspiration for the game. D. Damrosch, Geopoetics: World Literature in the Global Mediascape, [w:] Figuren des
Globalen. Weltbezug und Welterzeugung in Literatur, Kunst und Medien, red. Ch. Moser, L. Simonis, Géttingen
2014, s. 215.

2Tamze, s. 215-216.
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Powyzsze przyktady odnosza sie do rze-
czywistych strategii sprzedazowych ini-
cjowanych przez wydawcéw. Ale metafo-
ra transmedialnego (transgatunkowego)
storytellingu wydaje sie operatywna tak-
ze w przypadku opisu sytuacji bardziej
nietypowych, w ktérych to ttumacz staje
sie inicjatorem produkcji derywatéw po-
wigzanych z oryginalem, w tym takze
powstalych w wyniku przekladu interse-

miotycznego.

Krzysztof Bartnicki po niemal dziesie-
ciu latach pracy ukonczyl i opublikowat
pelen przeklad Finnegans Wake Jamesa
Joyce’a. Juz sam przeklad interlingwal-
ny przy takim bogactwie jezykéw w tek-
$cie zrédlowym stanowi niezwykle sze-
rokie pole badawcze dla translatologéw,
mnie jednak bardziej niz poetyka prze-
ktadu literackiego zajmowac bedzie jego
potencjal twérczy dla transmedialnego
storytellingu. Kilka miesiecy po pre-
mierze przekladu wydawnictwo Halart
opublikowatlo ksigzke pod tajemniczym tytulem Fu wojny (2012), o ktérej wydawca i autor
w przedmowie twierdzili, ze jest zbiorem przekladéw starochinskich tekstéw o strategiach
translacji, opatrzonych przykladami z Finnegans Wake, utrzymanych w duchu przypowiesci
opartych na alegorii wojny i taktyki. Calos¢ okazala sie niezwykle finezyjna translatorska mi-
styfikacja, przygotowywang we wspolpracy z sinologami (zawierala m.in. ,oryginalne” frazy
zapisane chinskimi literami), ktéra zdemaskowa¢ mogly miedzy innymi nazbyt nowoczesne
ujecia problematyki translatorskiej®®. Publikacje te mozna uzna¢ za narracyjny, przektadowy
i zarazem przektadoznawczy tie-in Finneganow Trenu, o charakterze spin-offu, ktéry gtéwnym
bohaterem swojej narracji czyni poboczny watek pozycji wyjéciowej — sam proces przektadu.
Zmienia sie tez medium (w tym wypadku gatunek tekstu) — zamiast przekladu dzieta litera-
ckiego otrzymujemy zmistyfikowany przektad literatury non-fiction. Jak sie niebawem oka-
zalo, byl to dopiero poczatek produkcji powigzanych transmedialnych dodatkéw typu tie-in
oferowanych przez ttumacza, poszerzajacych horyzont doswiadczenia produktu bazowego,
czyli dzieta Joyce’a — w przekltadzie na jezyk polski lub oryginale. Rok pézniej na rynku po-
jawila sie ksigzka (aczkolwiek nakladem juz innego wydawnictwa — Sowa, ale wydana na z3-
danie autora) zatytulowana Da capo al finne, stanowiaca przektad Finnegans Wake (co istotne
- tym razem tlumacz znéw siega po anglojezyczny oryginal) na kryptogram muzyczny. Tytut
ksigzki, nawigzujac do joyce'owskiego stowotwérstwa, wspélgra z muzycznym wyrazeniem

B31. Okulska, Przektad — wojna — kot trojaniski, [w:] Przeklad — kolonizacja czy szansa?, red. P. Fasta, Seria ,Studia
o przektadzie”, Katowice 2013, s. 93-104.
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»da capo al fine”, czyli od poczatku do konca. Dodatek w postaci jednej literki ‘n’ sprawia,
ze w wolnym przekladzie mozna rozumieé go jako ,od poczatku do Finnegans Wake” czy ,od
A do F”, co z kolei mozna pélzartem odnies$é do translatorskiej i twdrczej pracy Bartnickiego
— gdziekolwiek zacznie i tak ostatecznie skoniczy na Finnegans Wake. Na ponad 130 stronach
ksigzki umieszczony zostatl ciag liter, niewielka czcionka, bez spacji, podzialéw ani wyréznien,

ktéry sam autor nazywa ‘monoblokiem’:

egéaedetheaheheheesegaggegadeaagecehegecabeet faaaggedaaet acdeab
echecadecgeacadefheheafcasadecaedeheheadhebafefghgecadehedescee
edefhelecaadhecefheecheeahhadeedhbbbegadheehacagheahadefheabedeh
choedf hecaaadecabehgheeahgfhef fbhachagaeeheeegahechadecacafiehea
agfeféheaheacaadf fecadgehl heachaaedheecahaeggchechgacf feegeacel
facheegfeabeccefhbehdadeheecesefhecdabacadeesecefhebeafahadadeaff
ahehae faebecaceecgedfededfacaceefefhechacahacahachabefhachchchg
addheagefGCdee fabeheghgchabbadgaheebecaefedadaghheaasdgadbecaad
eagfhchagecahcheefhagbhaeacchbeagheacaghhaeedhachechagefaedcceab
haheeaddghahahedahbachecdddeefhafhaaaeheafacadfeCahheheBhheBehh
adedadaedhafheaheeccaedececaheaedeeddbegedieahaahaehehaechahgah
eahecachacefaaedcaceahecabeaheechebbeececaceaaggebegededdafeadaa
dfhehachaefeadaceehgefadeeecebeeshgadaghchghaehaebbachebadhheea
asecebefeefeedgadheHeaachchaefdfgagaadhgoceacedheaggachbecaeagec
aadfhghaebahadeahaheheefheghafhhetfheaebhedggdheadf fachf fhedFhec
hagehcheacfaegehaagageaaefhedadeghafagadhhgeafacefheheheahededa
eseacahaeheaghaaccabeadeagagdeegchehgheaedhagecdeahegfafecadhef
eaefheDBaeaheadhebahdhchhedfeedhefheadhCaaaghadheheGdaagedadate
heaCaaBaccadf facedbeahecacedecebeaefeafaef facahdaadEcacebhegace
fgaeeacheadeasgehdedaheeDecasechfiefheect feadhheheeebebacheachhe
beaGabaechdadeaeghfghbghahasebGeagdeHedhfasheedheabeadheedhcaaa

Zrédto: culture.pl

Ow tekst sklada sie wylacznie z powtérzen oémiu liter w przeréznych kombinacjach, ich
kolejnos$¢ jednak nie jest dowolna, lecz wynika z ich pierwotnej kolejnosci w tekscie oryginatu.
Tak radykalna redukcje mozna by uznac za (ryzykownga) operacje tekstowa i podwazy¢ jej in-
tersemiotyczny charakter, gdyby nie fakt, ze ocalone litery odpowiadaja nutom, a cata ksigzka
jest partyturg przeznaczong do realizacji. Co zresztg sam tlumacz udowadnia, zamieszczajac
wlasne audialne efekty lektury Da capo na portalu SoundCloud: <https://soundcloud.com/
gimcbart/>, twierdzac, ze w dziele Joyce’a zaklete s3 miedzy innymi hymny narodowe, melo-
die ludowe, ale takze Marsz imperialny znany fanom Gwiezdnych wojen czy walc z Ojca chrzest-
nego. Cho¢ tego typu przeklad nie nalezy do najbardziej oczywistej poetyki transmedialnego
storytellingu (poniewaz opowiada za pomoca liter generujacych dzwieki), to z pewnoscig wy-
pelnia jego podstawowe funkcje — przywiazania do produktu bazowego i rozszerzenia zakresu

jego doswiadczania, czego potwierdzeniem moze by¢ recenzja czytelnika (stuchacza?):

tekst Joyce’a zaczal brzmieé, szumieé¢ réznorakimi dzwiekami. (...) Poczulem, jak schodze do ka-
tegorii subiektywnego pre-tekstu, do archetypicznych wartosci jezyka, zawartych w emitowanych
dzwiekach, czyli akustycznych drgnieniach powietrza, odchodzacych od sensu, zmierzajacego do
nieznanego odbiorcy meta-wymiaru. (...) Bartnicki zdekonstruowal tekst Finnegans Wake poprzez
dzwiek, dokonujac jego ostatecznego demontazu i unie$miertelnienia jednoczesnie. Z tekstu nie-

mozliwego uczynit tekst potencjalny, dowyobrazeniowy™.

“<http://lubimyczytac.pl/ksiazka/157361/da-capo-al-finne>.
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Powigzany dodatek wyprodukowany przez ttumacza okazuje sie zatem nie tylko oferta do-
$wiadczenia opcjonalnego, ale kluczem do percepcji Finnegans Wake, a jego obecnos¢ staje
sie warunkiem lektury produktu bazowego, wpisujac go w ten sposéb w pierwotne zalozenia

strategii tie-in.

Posr6d wielu definicji i klasyfikacji przekladu intersemiotycznego ta postulowana przez Terese
Tomaszkiewicz wydaje sie idealnie wpisywa¢ w zamyst ttumacza, bo — nieco ironicznie w tym

kontekscie - skupia sie nie tyle na formalnych aspektach transferu, co na jego potrzebie:

Nadawca, stwierdzajac pewien brak perfekcji rzeczywistej lub przypuszczanej w komunikacji za po-
moca $rodkéw tylko jezykowych, wyraza pewien sens, stosujac elementy kodu jezykowego, ktéry

zostaje zakodowany w inny sposéb®®.

To nieoczywiste ujecie zakladajace pragmatycznie, ze przeklad intersemiotyczny pojawia sie
tam, gdzie jezyk zawodzi, wpisuje sie w motywacje Bartnickiego-tlumacza, poniewaz ten nie

ukrywa, ze cho¢ Finnegans Wake go fascynuje, to ,,zawodzi jako literatura”. A potem dodaje:

Na panewce spalil Joyce’owy plan oddania glosu ludzkosci. (...) Bez oporéw mozna za to uznac
skuteczno$¢ estetyczna dziela, a co najmniej jego fragmentéw. Kto nie rozumie FW na poziomie
leksyki, semantyki - jest w stanie cieszy¢ sie melodyjnoscig nieznanego narzecza w recytacji, sku-
tecznoscia rytmu, rymu, aliteracji, onomatopei, eufonii, bliska skutecznosci piesni, a ogélniej —
muzyki. Ale przeciez w rywalizacji na wzruszenia melodyczne literatura w roli muzyki nie zdota

pokonaé muzyki w roli wlasne;j®.

Istotnym zadaniem transmedialnego storytellingu jest réwniez zwiekszenie stopnia interak-
tywnos$ci u odbiorcy poprzez prezentacje bazowej narracji (lub jej derywatu w postaci spin-of-
fu) za pomoca innych, multifunkcjonalnych form. W przypadku Da capo muzycznie sprawny
czytelnik ma generowa¢ wlasne odczytania, interpretujac pauzy, dtugosci tonéw itp. na swoj
sposoéb, dokladajac kolejne ogniwa w tym taricuchu produktéw powigzanych. Lanicuch ten do-
brze zreszta opisuje zapowiedz premiery remiksu (Finnegans Wake Remixed, co juz zakrawa na
mechanizm znany z fan-fiction, gdy utwoér zaczyna zy¢ wlasnym zyciem dzieki zaangazowaniu
iinwencji odbiorcéw) w radiu Alternator: ,joyce’a obrécono w finnegans wake. finnegans wake
obrécono w literki. literki obrécono w nuty. nuty obrécono w midi. midi w miks. miks w radio.

[stuchajcie, stuchajcie!]™*".

W rozmowie po publikacji Da capo Bartnicki zachecony pozytywnymi reakcjami (m.in. propo-
zycja wspdlpracy ze strony muzykéw) powiedzial: ,sadze, ze to poczatek muzycznych ekspe-
rymentéw na Joysie”. Z calg pewnoscia to nie koniec eksperymentéw nie tylko muzycznych,
ale transmedialnych, bo te narracje o jezyku niemozliwym i totalnym, o niedocenionym ge-
nialnym pisarzu i poszerzaniu granic czytania, Bartnicki opowiada wcigz na nowo, oferujac
odbiorcom kolejne produkty z tej serii — skadinad translatorskiej.

5T. Tomaszkiewicz, Przektad audiowizualny, Warszawa 2008, s. 73.
6K. Bartnicki, Przedmowa, [w:] tegoz, Da Capo al Finne, Warszawa 2015, s. 4.

Y7Za: M. Glinski, Polak ztamat kod Joyce'a, ,culture.pl”, 27.01.2014, <http://culture.pl/pl/artykul/polak-zlamal-
kod-joycea> [dostep: 4.06.2016].
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Tym razem tlumacz, w duecie z grafikiem, przygotowal ksigzke w formie rolodeksu, czyli
kotowego wizytownika, ktéry zawiera ponad 600 kart. Przeklad na kod werbowizualny'®
wymagal podobnie jak w przypadku muzycznej partytury pewnych redukgji i selekcji. Tym
razem narracja jest silnie osobowa - nastawiona na bohateréw, bowiem z kazdej strony FW
mialy zosta¢ postaci i wokét nich nabudowane wydarzenia, tak by mozna je bylo przedsta-
wi¢ wlagnie w formie wizytéwek. Numery telefonéw czy adresy to oczywiscie dalsza czes¢
szyfru utrzymana w duchu numerycznych zagadek kodowanych w tekscie oryginatu przez
autora. Na kartach pojawiaja sie réwniez oryginalne cytaty, ale jak podkresla ttumacz, nie
mialy sta¢ sie one nadrzednym elementem, lecz ustapi¢ miejsca interpretacjom wizual-

nym?™.

Zrédto: culture.pl

Ze wzgledu na niezwykle czasochlonne przygotowanie prototypu na razie istnieje jeden jego
egzemplarz, ktéry pokazany zostal na wystawie zatytutowanej , Krzysztof Bartnicki & Mar-
cin Szmandra. Finnegans Meet”. Otwarcie odbylo sie 5 grudnia 2015 roku w CSW Kronika
w Bytomiu, a jej kuratorem byl Stanistaw Ruksza. Co ciekawe, ten narracyjny dodatek jest
zupelnie analogowy, chod przeciez nastawiony na recepcje interaktywnga i przestrzenng. Slo-
gan towarzyszacy wystawie mdgtby réwnie dobrze towarzyszy¢ typowemu tie-in w formie
gry komputerowej: ,,Zakre¢, by obejrzeé; obejrzyj, by zakreci¢ (sie) i poznaé calg rzesze naj-

dziwniejszych osobnikéw i kuriozéw finneganskiego $wiata”. Dwurzedowy uktad przypomi-

18M. Sowiriski, Conrad Festival: dzieri trzeci, ,Tygodnik Powszechny”, 21.10.2015, wydanie online, <https://www.
tygodnikpowszechny.pl/conrad-festival-dzien-trzeci-30772> [dostep 1.06.2015].

¥Por. M. Glinski, Finnegans Wake Rolodexed, ,culture.pl”, 8.06.2015, <http://culture.pl/en/article/finnegans-
wake-rolodexed> [dostep 29.05.2016].
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na natomiast troche zabawy OuLiPo spod znaku Sto tysiecy miliardéw wierszy, bo obracajac
dowolnie ‘bebny’ rolodeksu, odbiorca zaburza pierwotny uklad stron, na pierwotnej narracji

nabudowujac wlasng.

Badania nad przekladem intersemiotycznym od zawsze staly przed nielatwym zadaniem
wypracowania narzedzi opisu, ktéry wykraczalby poza ambiwalencje definicyjne (czy adap-
tacja jest przektadem intersemiotycznym, jaki jest dopuszczalny stopiert dowolnosci takiego
przekladu itp.). Proponuje wiec przyjrzec sie potencjalowi narracyjnemu takiego przekladu
w kontekscie marketingowych strategii transmedialnego storytellingu, w ktérym za medium
uznamy kazda zmiane nosnika - cho¢by w skali mikro, czyli gatunku tekstu, jesli ten niesie
ze sobg istotne zmiany narracyjne i pozostaje w zaleznosci do oryginatu takiej, jak produk-
ty na licendji tie-in wzgledem swoich produktéw nadrzednych. Wéwczas przeklad ten mozna
wpisa¢ w translatorska serie produktéw powigzanych, ktérych funkcja jest opowiedzenie tej
samej narracji lub jej spin-offowych derywatéw za pomoca innych struktur semantycznych
w celu poszerzenia doswiadczenia, wzmocnienia potencjatu afektywnego, identyfikacji marki
czy zwiekszenia interaktywno$ci przekazu. A jesli u podstaw bazowej narracji lezy dodatkowo
przeklad literacki — céz, wtedy robi sie tylko ciekawiej.

SEOWA KLUCZOWE | ABSTRAKT | NOTA O AUTORZE
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SEOWA KLUCZOWE:

o przekladzie inaczej

ABSTRAKT:

Na przyktadach literackich, filmowych, muzycznych a takze tych wymykajacych sie jedno-
znacznym gatunkowym klasyfikacjom w artykule przedstawione zostaty translatorskie serie,
rozumiane jako cigg utworéw (lub wrecz produktéw) interpretujgcych oryginat (lub siebie
nawzajem) za pomocg innych mediéw. Tradycyjne ujecie przywotujace przekltad intersemio-
tyczny w przypadku kazdego niejezykowego przekladu zostalo tu jednak wzbogacone o mar-
ketingowo-rynkowe motywacje takich translatorskich dzialan, zwane transmedialnym story-
tellingiem oraz strategia sprzedazy produktu tie-in.
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przeklad intersemiotyczny

NOTA O AUTORZE:

Inez Okulska - adiunkt w Polsko-Niemieckim Instytucie Badaw-
czym UAM w Stubicach, teoretyk i krytyk przekladu, autorka
opowiadan i felietonéw. Odbyla staz podoktorski na Harvardzie.
W pracy badawczej zainteresowana socjologicznymi i rynkowy-
mi aspektami przekladu, rolg i funkcjg ttumacza, przektadowy-
mi przypadkami granicznymi, tlumaczeniowymi anomaliami.
Od niedawna zajmuje sie réwniez zwigzkami literatury i nowych
mediéw oraz szeroko rozumianych technologii. Ttumaczka pro-
zy, poezji i tekstéw naukowych, z jezykéw obcych zna réwniez te

programowania. |
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