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Zwiastun ksigzkowy

— przeniesiony z kinematografii na grunt zycia literackiego krétki film promujacy ksigzke. Zlozony
jest z dynamicznie zmontowanych obrazéw, informagji o autorze i samej ksigzce, a czesto opatrzony
takze sloganami reklamowymi'. W odréznieniu od zwiastuna filmowego nie jest prezentowany na
ekranach kin, a jedynie w Internecie. Zwiastun ksigzkowy utracit wiele synonimicznych okreslen,
charakterystycznych dla filmowego pierwowzoru, takich jak pochodzacy z jezyka niemieckiego for-
szpan czy angielskie fore-runner, preview, comming attraction lub francuskie avant-coureur, pozosta-

wiajac ciggle rozpoznawalne formuly trailera ksigzkowego i ksigzkowej zajawki.

Na poczatku byt film

Nie sposéb méwic o zwiastunie ksigzkowym, nie uwzgledniwszy jego filmowej genezy. Powstaly
w Stanach Zjednoczonych we wczesnym okresie kina niemego jako skuteczny sposéb dotarcia
do jak najwiekszej liczby odbiorcéw, poczatkowo prezentowany byt w formie statycznych slaj-
déw zawierajacych wizerunki aktoréw, wybrane sceny oraz eksponujac tytul filmu. Pierwotnie
zwiastuny wyswietlane byly po projekcji, oddzielajac w ten sposéb nastepujace po sobie seanse.
Za moment narodzin trailera filmowego uznaje sie rok 1912 oraz prezentacje na Rye Beach
koto Nowego Jorku kolejnego odcinka serii The Adventures of Kathlyn, zakonczonego krétkim

fragmentem z nastepnego filmu, majacym zacheci¢ do dalszego $ledzenia przygdd bohaterki®.

Na ksztalt zwiastuna filmowego wplynal dynamiczny rozwéj przemystu kinematograficznego. Po-
wstajace trailery staly sie terenem coraz bardziej $wiadomego wykorzystywania technik reklamo-
wych, wiekszej kreatywnosci i bardziej wyszukanego stylu. Coraz czesciej podkreslano range promo-
wanego dzieta, odwolywano sie do nazwisk uznanych twércéw, nagréd zdobytych przez reklamowa-
ny film oraz pozytywnych cytatéw z recenzji. Pierwsze trailery, bedace poczatkowo zlepkiem scen
inapiséw, zaczely przybierac forme znacznie bardziej wyrafinowanga. W latach trzydziestych popraw-
nie zbudowany zwiastun zawieral zblizenia twarzy aktoréw, elementy graficzne i dynamiczne sceny
akcji. Wraz ze wzrostem budzetéw hollywoodzkich produkdji, podstawowym budulcem zwiastunéw
przestawaly by¢ jedynie gotowe materialy filmu lub fragmenty, z ktérych z réznych powodéw re-
zygnowano podczas montazu, a stawaly sie takze specjalnie krecone pod okiem rezysera materialy®.

Sztuka reklamy

Zwiastun to jeden najwazniejszych elementéw strategii marketingowej, a jego produkcji towa-
rzyszy cel czysto utylitarny. Jest nim oczywiscie przyciagniecie uwagi oraz przekonanie, ze re-
klamowany film jest wlasnie tym, ktéry widz powinien zobaczy¢. Jadwiga Mostowska zauwaza,
ze konstrukcja zwiastuna podporzadkowana bywa raczej wywotaniu okreslonych emocji niz za-
chowaniu spéjnej, przejrzystej narracji®. Lisa Kernan, autorka ksigzki Coming Attraction. Reading

! Definicja zaczerpnieta z artykutu Zwiastun filmowy, [w:] Encyklopedia kina, red. T. Lubelski, Krakéw 2003.

2 Zob. J. Mostowska, Zwiastun: fragment historii kina, jeden z gatunkéw filmowych, element kultury filmowej,
»Kwartalnik Filmowy” 2007, nr 57-58, s. 182.

# Doskonatym przykladem takiego podejécia twércy do materialu reklamowego byt Alfred Hitchcock. Realizowat
je sam badz nadzorowat ich produkcje. Utrwalito sie wspomnienie Peggy Robertson, wieloletniej asystentki
rezysera: ,Kazdy film Hitchcocka to byl w 99,9 proc. Hitchcock. To byt zawsze Hitch i z trailerami byto
podobnie”. Cyt. za: M. Sadowski, Trailery, zwiastuny, forszpany — historia i rozwdj, <http://www.audiowizualni.pl/
index.php/promocja-filmu/reklama/7085-trailery-zwiastuny-forszpany-historia-i-rozwoj> [dostep: 3.06.2016].

4 Zob. J. Mostowska, Zwiastun..., s. 183-184.
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American Movie®, analizujac 27 amerykanskich zwiastunéw filmowych, identyfikuje w nich trzy
gléwne strategie retoryczne, ktére rzadza ich struktura. S3 nimi odwolywanie sie do zaintere-
sowania publicznos$ci gatunkami filmowymi, opowiadana historig i gwiazdami. Nie dziwi wiec
fakt, ze jedna z wazniejszych strategii jest eksponowanie wizerunku oraz dokonan aktoréw,
ktérzy w filmie wystepuja. W dobie Internetu zwiastun spelnia jeszcze jedng funkcje: zapewnia
publicznosci mozliwos¢ udziatu w rzeczywistosci zwigzanej z filmem takze poza kinem i buduje
przywigzanie do gléwnych bohateréw, tworzac i jednoczesnie zaspokajajac odbiorcze potrzeby®.

Nie nalezy wszakze zapominac o tym, ze trailer to forma z pogranicza kina i reklamy. Nie jest
oczywiscie zjawiskiem samodzielnym, lecz powstaje jako element wtérny podczas pracy nad
filmem. Nie przeszkadza to jednak, by zwiastun traktowac coraz czesciej jako krétka forme fil-
mowa czy wrecz odrebny gatunek filmowy. Na taka opinie wplywa jego skonwencjonalizowana
struktura, w ktérej nacisk kladziony jest albo na linearno$¢ opowiesci, zamykanej przez twér-
ce niedopowiedzeniem, albo na zaprezentowanie widowiskowych ujeé, powstatych z uzyciem
efektéw specjalnych. Produkcja traileréw nie rzadzi oryginalnoéd, lecz funkcjonalnogé. Bly-
skawiczny i natezony odbiér w krétkim czasie wymaga powtarzalnej kombinacji czynnikéw.
Obecnos¢ zwiastuna w kulturze popularnej nie ogranicza sie jedynie do jego ogladania i funkcji
kolejnej formy rozrywki. Swiadcza o tym rozmaite trawestacje, ktérym jest poddawany. Przy-
ktadem mogg by¢ tzw. fake trailers, a wiec zapowiedzi nieistniejacych filméw, odwolujace sie
zazwyczaj do stricte gatunkowego myslenia o kinie oraz fanowskie, parodystyczne wersje popu-
larnych zajawek, zwane spoofs’. Trailery staja sie réwniez przedmiotem szczegétowych analiz,

a takze stuza jako material poréwnawczy do badan socjologicznych oraz kulturoznawczych®.

Trailer czyli przyczepa. Problemy z literaturg

Wedlug Piotra Kowalczyka zwiastun ksigzkowy jest obok e-booka, audiobooka czy fragmentu
ksigzki na blogu przyktadem ksigzki 2.0, a wiec wystepujacej w kazdej nowoczesniejszej niz papie-
rowa postaci’. Trailer $cisle zwigzany jest z przestrzenia Internetu. Zupelnie nie wystepuje poza
sfera WWW (np. jako dodatek do ksigzki, vide: zwiastun filmowy umieszczany na kasecie VHS
i plycie DVD), ale przede wszystkim funduje swoje istnienie na medium internetowym, dzieki

czemu spelnia warunek, jaki Piotr Marecki stawia , literaturze sieci” w ramach terminu liternet™.

5 L. Kernan, Coming Attraction. Reading American Movie, Austin 2004.

6 Wiecej na temat marketingowych przykladow zblizania do siebie bohateréw i odbiorcéw pisze Maja Strzelecka
w tekscie Tajemnice filmowych zajawek, <http://wyborcza.pl/1,75410,4719896.html> [dostep: 3.06.2016]. Z kolei
o promogji filméw bazujacej na dawkowaniu napiecia za pomoca zwiastunéw pisze Rafat Kulczyk, Sztuka
ekstraktu, <http://kultura.newsweek.pl/sztuka-ekstraktu,29286,1,1.html> [dostep: 3.06.2016].

" Zob. M. Walkiewicz, Tajniki filmowej gry wstepnej, <http://film.onet.pl/wiadomosci/tajniki-filmowej-gry-
wstepnej/8h6c4> [dostep: 3.06.2016].

8 Zob. J. Mostowska, Zwiastun..., s. 181.

° P. Kowalczyk, W strone ksigzki 2.0, <https://pl.scribd.com/doc/16628606/W-stron%C4%99-ksi%C4%85%C5%BCki-
2-0-prezentacja-na-Bookcamp-09-1> [dostep: 3.06.2016].

OLiternet. Literatura i internet, red. P. Marecki, Krakéw 2002, s. 7. Warto odnotowaé, ze pierwsze proby
tworzenia reklam ksigzek s3 nieco wczesniejsze, czego przykladem moze by¢ telewizyjne nagranie promujace
ksigzke Johna Farrisa, pt. Wildwood pochodzgce z 1986 roku. Popularnosé zwiastuna ksigzkowego zwigzana jest
jednak stricte z mozliwosciami internetowymi i siega ostatnich kilkunastu lat oraz takich aktywnosci sieciowych, jak
blogosfera, portale wydawnicze i ksigzkowe czy wreszcie powstaly w 2014 roku serwis BookReels, umozliwiajgcy
wydawcom i autorom udostepnianie dowolnych multimedialnych tresci poswieconych ksigzkom.
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Wedtug Niny Metz zwiastun ksigzkowy jest formutla nieoczywista'. W rzeczywistosci, w ktérej coraz
wiecej czytelnikéw polega na Internecie jako gléwnym Zrédle informacji na temat literatury, czytajac
recenzje, kupujac ksigzki lub wyszukujac wywiady z autorami, trailer powinien z fatwoscig wpisac sie
w to réwnanie. Nie dzieje sie tak zdaniem autorki z kilku powodéw. Pierwszym jest wykonanie, zwia-
stuny ksigzkowe tworzone s3 bowiem niskim kosztem, czesto w domowym zaciszu®. To, co otrzy-
muja czytelnicy, to zazwyczaj dostowna reprezentacja. Forma jest co prawda zblizona do zwiastuna
filmowego, z aktorami odgrywajacymi sceny pochodzace z ksigzki, animacja lub zwykls serig zdje¢
wyswietlanych z podktadem muzycznym oraz tekstem przekazujacym opowies¢, ale zazwyczaj jest to
wideo z udzialem nieznanych aktoréw poprzebieranych za postaci z ksigzki, kreskéwki albo charak-

terystyczne przede wszystkim dla wezesnych traileréw — zmieniajace sie zdjecia ksigzki oraz autora.

Trudnos$¢ odbioru zwiastuna, ktéry nie jest ani wywiadem z autorem, ani nagraniem sktadajacym
sie z rozcztonkowanych materiatéw filmowych, w ktérym twérca opowiada o swoim pisarstwie,
ani tez wideorecenzja dostepng na stronie internetowej, blogu lub vlogu, zasadza sie na mecha-
nicznym powieleniu metody propagujacej sztuke filmowa, a wiec braku uwzglednienia specyfi-
ki literatury. Trailer z natury rzeczy poprzedza pierwszy kontakt z ksigzka i stoi w sprzeczno$ci
z obrazotworczym charakterem wyobrazni. Akt czytania jest dzialaniem prywatnym, a jakakol-
wiek wcze$niejsza wizualna prezentacja ksigzki nosi znamiona powszechnosci®®. Druga trudnoscia
jest zatem automatyzacja, ktéra w przypadku zwiastuna filmowego sprawdza sie, jest przeciez po-
wieleniem przedstawianego w filmie obrazu, kopia jego fragmentéw, ale na gruncie literatury staje
sie kreacja, czyli pierwszym odczytaniem, cze$ciowa adaptacja lub nawet interpretacjg™.

1N. Metz, Super sad book trailers. The conundrum of online book advertisements — and why they usually fail,
“Chicago Tribune” 6.06.2012, <http://articles.chicagotribune.com/2012-07-06/features/ct-prj-0708-book-
trailers-20120706_1_book-trailers-publishers-videos> [dostep: 3.06.2016].

20sobnym zagadnieniem s3 poradniki poswiecone samodzielnemu wydaniu ksigzek, w ktérych temat tworzenia
zwiastuna ksigzkowego urasta do miana odrebnej aktywnosci artystycznej, zob. S.C. English, The Book Trailer®
Revolution, 2008, <http://www.cosproductions.com/pdf/BookTrailerRevolution_DigitalVideoMarketing.pdf> [dostep:
3.06.2016]; J. Deveal, Publicize Your Book (Updated): An Insider’s Guide to Getting Your Book the Attention It Deseres, New
York 2008; M. Raymond, Everyday Book Marketing: Promotion Ideas to Fit Your Regularly Scheduled Life, Ashland 2013.

¥Nina Metz cytuje Petera Mendelsunda, twérce ksigzkowych obwolut: ,In a way, that’s the key to jacketing
books: You have to respond to what the key themes of the book are, what the author’s project is, but you cannot
give too much away. You have to respect the fact that people’s imaginations are deeply private”.

“Warto przyjrzec sie prébom sklasyfikowania rodzajéw zwiastuna ksigzkowego. Autorka jednej z takich typologii
jest gospodyni bloga Pierogi Pruskie. Wykorzystujac specyfike internetowego diariusza, taczy krytyczne oméwienie
z humorystycznym nazewnictwem. Wyréznia nastepujace rodzaje traileréw ksigzkowych: ,taki ze mnie prawdziwy
zwiastun, ho, ho” — cechuje sie on szybkim montazem zmieniajacych sie ilustracji, obecnoscia lektora i informacja
o premierze, tworzy mu pewne wyobrazenie o ksigzce, bardzo zblizone do filmu; ,chcecie? No to macie” -
filmowa adaptacja sceny badz kilku scen pochodzacych z reklamowanej ksiazki, charakteryzuje sie powolnym
montazem i dlugimi ujeciami poszczegélnych scen, a czasem réwniez obecnoscia ksiagzkowego narratora, ktéry
opuscit $wiat przedstawiony, by przyblizy¢ go odbiorcy; ,przeczytam ci oktadke” - trailer przyjmujacy forme
prezentacji multimedialnej z udziatem tekstu i grafiki komputerowej bazuje gtéwnie na przedstawieniu okladki;
yreklamuje ksiazke, ale chciatbym film” — zwiastun zblizony do swojego kinowego pierwowzoru, wykorzystujacy
szereg zabieg6w filmowych do unaocznienia §wiata przedstawionego, w czym wyrecza czytelnicza wyobraznie,
ten rodzaj kompromituje bezposrednie przelozenie rzeczywistosci literackiej na filmows, nie uwzgledniajac
odmiennosci obu proceséw twoérczych; ,,po co wiedza, o czym jest ksiazka, lepiej postuchaj, jakie przymiotniki do
niej pasuja!” —zbudowany z nastepujacych po sobie uje¢ haset, majacych odda¢ warstwe emocjonalng ksigzki (np.
»hienawié¢, agresja, frustracja, pozadanie” w zwiastunie Gniewu Zygmunta Miloszewskiego) oraz wykorzystujacy
gatunkowe skojarzenia; ,zachece cie, ale nie bede udawat — jestem zwiastunem ksigzki i mam ograniczony budzet”
- oparty na koncepcie i wykorzystujacy specyfike literatury trailer zbliza sie formalnie do gawedy, starajacy sie
uchwyci¢ podstawowy problem ksiagzki; ,w koricu chodzi o ruchome obrazki, nie?” — zdradza duzg czes¢ fabuly
i wykorzystuje klisze filmowe, ponownie zblizajac trailer ksigzkowy do zwiastuna filmowego; ,w konicu ksigzka to
inne medium” - uwzglednia tekstowy charakter literatury i podobny do literal music video (trawestacji oficjalnego
wideoklipu, ktéry tworza nastepujace po sobie ujecia kolejnych werséw tekstu); ,troche jestem zwiastunem, troche
jestem recenzjg” — zwiastun zblizajacy sie do video blurb (nagranie wykorzystujace pozytywne opinie, umieszczane
najczesciej na pierwszej i czwartej stronie oktadki), koncentrujacy sie na recepdji, a nie samej ksigzce. Zob. <http://
pierogipruskie.blogspot.com/2015/03/0-zwiastunach-ksiazek-albo-o-problemach.html> [dostep: 3.06.2016].
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Ostatnia przeszkodg jest nazwa. Zwiastun, trailer, zajawka — wszystkie te terminy w pierwszej
kolejnosci konotuja przemyst kinematograficzny, a nie wydawniczy oraz oferujg wiele doskonale
znanych strategii i oczekiwan, ktére sprawdzajg sie w przypadku filmu, ale nie wobec ksigzek.
Taka promocja jest wiec czym$ wtérnym i narzuca literaturze zewnetrzny, obcy jej porzadek.
Otwarte pozostaje pytanie o to, jak wzbogaci¢ doswiadczenie czytelnicze metodami wizualnymi,
nie redukujac ksiazki do jej warstwy narracyjnej i stworzy¢ immanentng forme reklamy, wyko-
rzystujaca nowe media'. Nie§miala odpowiedzig moze by¢ ,video blurb” - charakterystyczna dla
literatury forma rekomendujaca ksiazke, przeniesiona z oktadki do krétkiego filmu promocyjne-
go, w ktérym znane osobistosci méwig z pasja o ksigzce i wltasnym czytelniczym doswiadczeniu.

Zwiastun ksigzkowy jest jednym z mozliwych sposobéw promowania literatury w nowomedial-
nym $rodowisku, wykorzystujacym metody komputerowe. Autorzy traileréw ksigzkowych nie-
zmiennie stojg przed wyzwaniem, w jaki sposéb przedstawi¢ kilkustronicowy tom zlozonych opi-
s6w i charakteryzacji oraz przeplatajacych sie watkéw w kilkudziesieciosekundowym filmie. Za
najwiekszg trudnos¢ w konceptualizacji zagadnienia nalezy uzna¢ zalezno$¢ od zwiastuna filmo-

wego oraz konkurencyjnos¢ odmiennych wizualnych form przedstawiania literatury.

Cezary Rosinski

“Metz sugeruje, ze w pierwszej kolejnosci powinna zostac zaproponowana nowa nazwa dla opisywanego
zjawiska, ktéra oddawac bedzie jej literacka odrebnos¢. W artykule jako propozycja pojawia sie termin ,,bideo”.
Zob. N. Metz, Super sad book trailers...

SEOWA KLUCZOWE | ABSTRAKT | NOTA O AUTORZE
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SEOWA KLUCZOWE:

NOWE MEDIA

ABSTRAKT:
Haslo prezentuje w kontekscie poetyki oraz kine-
matografii nowa forme promogji literatury, jaka jest

zwiastun ksigzkowy.
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zwiastun filmowy

reklama

NOTA O AUTORZE:

Cezary Rosiniski — doktorant na Wydziale Filologii Polskiej i Kla-
sycznej Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Do jego
zainteresowan badawczych nalezy najnowsza proza polska, zagad-
nienie starosci i przestrzeni w literaturze. Jako krytyk literacki
wspétpracuje z ,Nowymi Ksigzkami” i ,0drg”. Niedawno ukjzata
sie jego ksigzka ,Ocali¢ staro$¢. Literackie obrazy starosci w pol-

skiej literaturze najnowsze;j”. |
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