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A B S T R A C T . The Swedish newspaper market has been traditionally 
very strong both in terms of circulation and advertising revenues. 
Thus, the country has always been placed close to tbe top in 
newspaper consumption in Europę. The following article is an at-
tempt to give an overview of the newspaper market in t o d a / s Swe-
den, with its traditional division and major features. Special empha-
sis is laid on those phenomena which contributed to Sweden's 
uniąue position on the European market, namely the fact that 
newspaper circulation is generally very high, newspapers are mainly 
locally or regionally based, there is a high level of readership, and, 
what is worth noting, papers are read among all social groups. Mo-
reover, most of the moming newspapers are sold by subscription and 
offer early moming borne delivery, which seems to be remarkably ef-
fective. The closing part of the article deals with the economic mar
ket, focusing mostly on the advertising revenues as well as concen-
tration of the newspaper market. 

Pressen utgor en v ikt ig och omfattande del av 
massmedierna. Aven om varlden v i lever i bl ir alltmer modem, bildme-
dier som TV och video far en starkare stallning och Internetanvandning 
fortsatter att oka, ar det fortfarande dagspressen som ar en av de mest 
betydelsefulla informations- och underhallningskallor.i Tidningar spelar 
en valdigt stor roli inte bara genom att fórmedla nyheter, utan ocksa for 
att analysera och bidra t i l l att forma opinioner. Exempelvis numera la-

1 Jfr : Green , J . , D . , Nowa era komunikacj i (fran engelska) . W a r s z a w a 1999. 
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ser drygt 85% av Sveriges vuxna befolkning nagon dagstidning pa var-
dagarna.2 Den hoga andelen dagstidningslasning ar resultat av bland 
annat hog levnadsstandard, stort intresse fór politik, hog utbildningsni-
va och en efTektiy distribution. Detta galler fórst och framst morgontid
ningar som exempelvis brukar lasas vid frukosten pa morgonen. Men 
det angar aven kvallspressen som yanligen brukar lasas pa allmanna 
trafikmedel t i l l eller fran jobbet. Det bór alltsa understrykas att det ar 
en svensk historiskt bevarade sedvana. 

Avsikten med fóljande arbete ar att presentera den svenska nutida 
dagstidningsmarknaden med dess uppdelning och karaktarsdrag. En 
stor del av artikeln handlar om tidningsekonomi, dvs. marknader fran 
v i lka tidningar hamtar sina intakter, samt dagspressensagare. Sarskild 
tonvikt laggs pa de fóreteelser som ar karaktaristiska fór den ekonomis-
ka pressmarknaden, bland annat upplagekoncentration och upplageut-
veckling. Med hanssm t i l l den svenska pressens speciella stallning pa 
den europeiska marknaden, ar denna artikel ocksa ett fórsók att belysa 
de faktorer som bidragit t i l l en sadan framgang. 

Den nordiska dagspressen betraktas ofta som unik i ett europeiskt 
perspektiy. Tillsammans med Norge och Finland placerar sig allt id Sve-
rige i toppen i olika internationella sammanstallningar nar det galler 
tidningskonsumtion och har bl iv i t en fórebild fór manga lander. Enligt 
Tidningsutgiyarnas statistik ligger Sverige pa Ęarde plats i varlden nar 
det galler konsumtion av dagstidningar i genomsnitt och per person.^ 
Nordiska, i S3mnerhet svenska tidningsutgivare har lyckats skąpa en 
konkurrenskraftig dagspress saval pa upplage- som annonsmarknaden. 
Fór det fórsta har dagspressens framgang med service att góra. Service-
graden ar yaldigt hog. Den svenska dagspressen bygger pa starka lokala 
marknader, vi lket ar specifikt fór bade Sverige och hela Norden. Dags-
tidningarna ger lasare l ika hog service som de ger annonsorerna. Fór det 
andra ar det ocksa av stor betydelse att den nordiska landsortspressen 
inte ar underordnad huvudstadspressen. 

Det finns manga fórklaringar t i l l den svenska dagspressens stall
ning. T i l l de yiktigaste hór sakert de historiska skaleń. Den svenska 
dagspressen hade en kontinuerlig utveckling. I Sverige, med fred i 
nastań 200 ar, har lasarnas nyhetsintresse ókat med varje krig . Medan 
andra landers tidningar stangdes under varldskrigen, lyckades svenska 
tidningar ga óver t i l l daglig utgivning. Genom att landet var neutralt 
under andra varldskriget, kunde dagspressens utveckling fortsatta. Sve-

2 Wadbring , ! . , WeibuU, L . , Metro on T h e Swedish Newspaper Market , s. 1, art ikeln 
til lganglig som websida http: / /www.comu.ucl.ac.be/ORMyMediatique/metro.htm (01-01-06) 

3 D a t a anfbrda efter Tidningsutgiyarnas statistik ( T U ) , tillgangliga som websida, 
http: / /www.tu.se /statist ik /doc_statist ik .htm (00-12-29) 

http://www.comu.ucl.ac.be/ORMyMediatique/metro.htm
http://www.tu.se/statistik/doc_statistik.htm
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riges oppna attityd t i l l fórandringar inom den internationella pressmark
naden har ocksa haft stor betydelse fór denna utveckling. Foljaktligen 
har den svenska pressen snabbt tagit efter utlandska monster och inno-
yationer. 

Det finns aven etnologiska fórklaringar t i l l skillnaderna mellan Sve-
rige och andra europeiska lander nar det galler dagstidningens utbred-
ning. Det sags att bl.a. kl imat och mentalitet har med detta att góra. 
Redan i Sveriges tidiga historia kan man marka att sadana faktorer som 
ett l itet antal invanare, kl imat, och glesbygd formade vissa drag i de 
nordiska samhallena. Det ar inte overdrivet att pasta att levnadsvillko-
ren i de nordiska landerna t i l l en viss grad har format manniskornas 
karaktarer. Generellt sett tycks svenskarna vara flitiga, konkreta, or-
dentliga, val organiserade, men ocksa tystlatna och ganska inbundna. 
Sadana karaktarsdrag bidrar utan tvivel t i l l en hog presskonsumtion.* 
Det ar ti l lrackligt med att observera de svenskar som aker pendeltag, 
eller de som ater frukost i olika slags matsalar. Istallet fór att prata med 
varandra, fóredrar de ofta att łasa tidningar. Foljaktligen ar invanarna i 
Norden flitiga tidningslasare. Al lmant sagt verkar alltsa tidningarnas 
konkreta innehall passa den nordiska mentaliteten yaldigt bra. 

Slutligen finns det ocksa ekonomiska motiv. Tidningarna har en 
jamn och bóg spridning. Annan karaktaristisk faktor fór den svenska 
tidningsmarknaden ar att det finns saval en stark huvudstads- som 
landsortspress.Yidare erbjuder tidningarna ett allmant innehall och 
kallas darfór omnibustidningar, vi lket betyder att de vander sig med ett 
brett innehall t i l l alla. 

DAGSTIDNINGARNAS UPPDELNING 

Sverige ar, som ovan namndes, ett av de tidningstataste landerna i 
yarlden. En stor majoritet av hushallen prenumererar pa minst en mor-
gontidning. Dessutom har den lósnummerfórsalda kvallspressen en be-
tydande upplaga och utgor ett v ikt igt inslag som komplementtidningar. 

Nar man ska beskriva en dagstidning, brukar man i presstódssam-
manhang i Sverige anvanda fóljande definition presenterade av de 
svenska presskannare; en dagstidning ar "en allman nyhetstidning av 
dagspresskaraktar, som normalt utkommer med minst ett nummer per 
vecka."5 

•* J f r : Fonkowicz, J . , Fo lk , czyli naród. Sztokholmskie A B C , W a r s z a w a 1991, 
ss. 63-70. 

5 citerat efter H a d e n i u s , S . , Weibul l , L . , Massmedier . E n bok om press , radio och T V , 
5:te, helt omarbetade upplagan 1994, s. 34. 
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Den svenska dagstidningsmarknaden brukar traditionellt delas upp 
efter fólJEUide kriterier : - hur ofta tidningarna kommer ut ; - om utgiv-
ningen sker i storstad eller landsort; - utgivningstid, dvs. nar t idnin
garna kommer u t (pa morgonen eller pa kvallen). 

Nar det galler utgivningstatheten, dvs. hur ofta tidningarna kom
mer ut , kan den svenska dagspressen enligt Stig Hadenius, en av de 
viktigaste auktoriteter pa det joumalistiska faltet, delas i n i tre huvud-
grupper: 

1) hogfrekventa tidningar - dagstidningar med 6-7 nummer per 
vecka 

2) medelfrekventa tidningar - dagstidningar med 3-5 nummer per 
vecka 

3) lagfrekventa tidningar - dagstidningar med 1-2 nummer i veckan ^ 
A r 1993, exempelvis, fanns det 79 hogfrekventa, 28 medelfrekventa 

och 57 lagfrekyenta tidningar i Sverige J Dessa siffror skulle kanske inte 
verka sa hoga i andra lander, men nar man tar hansyn t i l l antalet i n -
vanare i Sverige, tycks de otvivelaktigt vara mer an ti l lrackligt manga. 
Numera talas det dock ofta bara om flerdagarstidningar, dvs. de med 4-7 
nummer per vecka, och fadagarstidningar, med 1-3 nummer per vecka. 
A r 2000 fanns det 166 morgontidningar pa den svenska pressmarkna
den, darav var 94 flerdagarstidningar och 72 tillhorde fadagarstidnin
gar. Dessutom fanns det 4 kvallstidningar. » 

I Sverige gor man en yaldigt intressant uppdelning av tidningar 
ut i fran geografiska kriterier. Nar det galler utgivningsort, skiljer man 
vanligtvis pa tva tj^jer av tidningar: storstadspress och landsortspress. 
Med storstadspress avses det t iotal tidningar som ges ut i Stockholm, 
Goteborg och Malmo och som svarar for omkring halften av Sveriges 
tidningsupplaga (t. ex. Dagens Nyheter). Denna foreteelse kallas fór 
presskoncentration och tycks vara en allman utvecklingsriktning i de 
hogciyiliserade lander. Vad det betraffar den territoriella uppdelningen av 
pressen i Sverige, kan det alltsa konstateras att de fiesta och stórsta t id 
ningarna ar koncentrerade i den centrala delen av landet. Landsortstid
ningar ar de som utges utEuifbr storstaderna (t. ex. Nerikes Allehanda). 

Slutligen nar det galler utgivningstid, gór man ofta en uppdelning 
mellan morgon- och kvallspress. T i l l kvallspressen raknas bara storsta-

6 I s i n bok "Dagspressen i Norden. S t r u k t u r och ekonomi", L u n d 1966, delar emel
lertid K a r l E r i k Gustafsson dagstidningar i b a r a tva huvudgrupper, namligen fadagars
t idningar - med hógst tre n u m m e r per vecka, och flerdagarstidningar - med minst fyra 
n u m m e r per vecka . 

' H a d e n i u s , S . , op .c i t . , s. 64. 
8 citerat efter Tidningutgiv£u-nas statist ik ( T U ) , tillgangligt som websida, 

http : / /www.tu .se /s tat ist ik /doc_Adial .htm (01-12-29). 

http://www.tu.se/statistik/doc_Adial.htm


Den suenska dagspressens sarskilda stallning dr inte tillfdlligheternas spel 217 

dernas kyallstidningar, de sa kallade tabloiderna (t. ex. Aftonhladet, 
Expressen). De ar komplementtidningar, yilket betyder att de yanligen 
ar en s.k. tillaggstidning i hushallet. Deras sardrag ar att de ar lós
nummerfórsalda och har betydande inslag av underhallningskaraktar. 

Uti fran dessa kriterier kan man i enlighet med Stig Hadenius un-
dersókningar dela i n de syenska dagstidningarna i fyra huyudgrupper: 

1. Storstadspressens morgontidningar utgor den fórsta grup-
pen. T i l l denna hor de hogfrekyenta dagstidningarna i Stockholm, Gote
borg och Malmo. T i l l gruppen hór de stórsta tidningarna i Sverige, bl . a. 
Dagens Nyheter, Gótehorgs-Posten, Suenska Daghladet och Arhetet. Det 
ar karaktaristiskt fór storstadspressens morgontidningar att de ar 
samtliga sjudagarsutgiyna, prenumererade och morgonutgiyna. (De ut 
gor ungefar 25% ay den syenska pressens totalupplaga).^ 

2. Den andra gruppen omfattar storstadernas kyallstidningar, 
dvs. de fyra hogfrekyenta kyallstidningarna i Stockholm, Goteborg och 
Malmo: Aftonhladet, Expressen, Góteborgs-Tidningen och Kudllsposten.^^ 
Som oyan namndes ar de lósnummerfórsalda, dessutom ti l lhor de s.k. 
komplementtidningarna. Mindre an 10% av lasare beror endast pa 
tabloiderna.il (20% ay totalupplagan). 

3. Landsortspressen t i l lhor den tredje gruppen. Har ingar samtli
ga hóg- och medelfrekyenta dagstidningar utanfór storstaderna. Al la ar 
huyudsakligen prenumererade och morgonutgiyna. Majoriteten har sex-
dagarsutgiyning. De stórsta ar Nerikes Allehanda och Óstgóta Corre-
spondenten. Andra exempel ar Upsala Nya Tidning, Ydrmlands 
Folkblad och Laholms Tidning. Det bór understrykas har att landsorts
pressen spelar en sarskilt y ikt ig rol i pa den syenska dagstidningsmar
knaden. Genom att deras innehall domineras ay lokalt stoff sayal ifraga 
om nyheter och reportage som ifraga om annonser, har landsortstidnin
garna alit fler lasare pa utgivningsorten och fóljaktligen formar de en 
slags bas fór deras lasning. (De utgór cirka 45 % ay totalupplagan). 

4. Lagfrekventa dagstidningar (fadagarstidningar) - den f]ar-
de gruppen - omfattar samtliga lagfrekyenta dagstidningar. De flesta ay 
dessa ar endagsutgiyna och prenumererade. Dessutom har de inte sal-

9 A l l a sifFror angaende respektive tidningsgruppers andel i den totala upplagan a n 
fbrda efter Weibull , L . , Jonsson, A . M . , T h e Swedish Media Landscape , E u r o p e a n J o u r n a 
l i sm Centrę, 2000, s. 2, tillgangligt som websida, http: / /www.ejc .nl / jr /emland/sweden.html 
(01-01-06). 

10 Góteborgs-Tidningen och Kvallsposten gick s a m m a n och bildade Idag v id arskiftet 
1989/90. A r 1995 ateruppstod t idningarna eftersom fusionen inte blev framgangsrik. 

11 Wadbring, L , Weibull , L . , op. cit. , s. 2. 

http://tabloiderna.il
http://www.ejc.nl/jr/emland/sweden.html
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lan karaktaren av organisationstidningar. De finns bade i storstaderna 
och landsorten. Arbetaren, Dala-Bygden, NU och Proletdren ar exempel 
pa dessa. 12 (Mindre an 10% av totalupplaga). 

Som framgar fran den ovanstaende uppdelningen, kan det latt mar-
kas att aven om storstadspressen, har ingar bade morgon- och kyallstid
ningarna, syarar for omkring halften ay landets tidningsupplaga, ar 
landsortspressen, som utgor cirka 45% ay Syeriges totalupplaga, inte ay 
mindre betydelse. Det kan alltsa konstateras att storstadstidningarna 
och landsortstidningarna ar l ika yiktiga. 

UPPLAGEUTYECKLING 

Upplageutvecklingen i Sverige skiljer sig ganska tydligt mellan oli
ka tidningstyper. Nar det galler dagspressen, har den under efterkrigs-
tiden redoyisat en langsam upplageokning. Denna okning galler i hu-
yudsak kyallspressen, som under perioden har mangdubblat sin 
upplaga. Exempelyis har den samlade dagspressen okat sina upplagor 
fran 2,9 mil j ex 1945 t i l l 4,8 mil j ex 1978, alltsa med hela 2 miljoner, och 
kyallstidningarna syarar fór nastań 1 miljon exemplar i denna okning.i3 
Ar 2000 yar dagspressens totalupplaga drygt 4,2 mil j ex yilket inne-
bar att upplageokningsprocessen har stagnerat nagot. 

Kyallstidningarna har bliyit riksspridda tidningar. Daremot yisar 
storstadernas morgontidningar en helt annan utyeckling. De har behal-
l i t sin position, trots manga nedlaggningar, men sedan 1970-talet har en 
viss stagnation pa upplagemarknaden intratt . Deras spridning utanfór 
storstadsregionerna har minskat under de senaste decennierna, bl.a. 
darfór att landsortstidningarna breddat sitt innehall och bórjat erbjuda 
hembarning. Som oyan namndes, har landsortspressens roli okat. Detta 
fenomen ar ganska markligt i Syerige och detta har att gora bland annat 
med okande s.k. lokal kul tur och politisk aktiyering. Det ar sjalyklart 
att j u mer lokalt narmaterial en tidning innehaller, desto fler lasare har 
den pa utgiyningsorten. Den lokala morgontidningen tycks vara den 
yiktigaste i manniskors lasning. De egenskaper som lasarna anser ya-
sentliga ar, fórutom riks- och utrikesnyheter, att de innehaller de lokala 
nyheter samt lokalt stoff inte bara ifraga om reportage och olika slags 
rapporter men ocksa ifraga om annonser. Pa grund ay alit detta yerkar 
de vara narmare t i l l ens yardagliga liy., Genom sin storlek skiljer stor-

12 H a d e n i u s , S . , op.cit., ss . 65-66. 
13 0 s t g a a r d , E . , P r e s s e n i Norden. E n bok om pressen i de nordiska landerna - dess 

historia - dess uppgifter - dess problem, Stockholm 1979, s. 31. 
*̂ Weibul l , L . , Jonsson, A . M . , op. cit. , s. 2. 
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stadernas tidningar sig dock fran landsortstidningarna. De kan ge sina 
lasare ett stoff som tacker bredare omraden an landsortstidningarna 
gor. Fastan landsortstidningarna under samma period har haft en 
okning, minskade totalupplagan overlag under bade 1992 och 1993. 
Manniskor landet runt kan fortfarande behova komplettera den lokala 
morgontidningen med t . ex. DN fór utrikesmaterialets eller fór ku l tur -
materialets skuli. 

Eftersom upplageexpansionen sammanfaller med en nedgang i an
talet tidningar, blir det sa att ett mindre antal tidningar far en storre 
andel av tidningsmarknaden. Foljaktligen har dagstidningarna bl ivit 
bade farre och storre. Man kan fórklara denna koncentrationsprocess 
genom att belysa tidningarnas stravan efter att fa sa stora andelar av 
tidningsmarknaden som mojligt. I pressen verkar det vara viktigare att 
vara storst an att vara stor. Pa grund av upplagekoncentrationen, har 
de storsta tidningarna flera annonser, storre intakter och battre ekono
mi. For att ange dagstidningskoncentrationen, kan man berakna hur 
stor andel av upplagemarknaden som faller pa de storsta tidningarna, 
yilket kallas fór upplagekoncentration. 

Om man anvander upplagekoncentrationen som matt , kan det redo-
visas att de tio storsta dagstidningarna ar 1993 hade ungefar halften av 
den samlade medelnettoupplagan. De sex storsta tidningarna stod fór 
nastań 60%. Av dem hade de tre storsta drygt 4 8 % . D e n n a koncentra-
tionsgrad ar yaldigt hog och pavisar de stora dagstidningarnas roli i 
Syerige. Det bor dock understrykas att detta ar en gemensam europeisk 
fóreteelse, sarskilt marklig i de nordiska landerna. 

Sammanfattningsyis kan man saga att marknadsutyecklingen un
der 1970- och 1980-talen i Syerige karaktariseras ay en hog grad ay sta-
bilitet. Detta yar ocksa sjalyklart ett resultat ay stabilitet pa den hela 
syenska marknaden samt stabilitet i det syenska samhallet. Emellertid 
har det gjorts olika fórsok att skąpa nya dagstidningar, t i l l exempel 
Dagens Industri, som grundades ar 1976, och bley en framgangsrik t i d 
ning som koncentrerade sig pa naringsliyet. Et t annat fórsok yar Stock-
holms-Tidningen (1981) och Gótegorgs Handels-och Sjófartstitning-
GHT- (1984), da man pa nytt yille starta tva nedlagda tidningar. T i l l 
skillnad fran Dagens Industri, lyckades yarken Stockholms-Tidningen 
eller GHT. 

Trots att det pa 1980-talet yisade sig att det yar ganska syart att 
starta nya tidningar, hade de stora dagstidningarna en stabil upplage-
til lyaxt under lang t id . Icke desto mindre borjade abonnemangstidnin-
garnas upplagor mińska under slutet ay 1980-talet och borjan ay 1990-
talet, pa grund ay bl.a. den ekonomiska lagkonjunkturen i Syerige. Det-

15 Hadenius , S . , op.cit., s. 68 
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ta galllde framst storstadernas morgontidningar, darfór att de framfór 
alit tappade upplagor utanfór sina utgivningsorter. Daremot hade de 
flesta stora landsortstidningar stabila upplagor i sina omraden. I stort 
sett var morgonpressen pa samma niva under hela 1990-talet. Nar det 
galler kyallspressen, kan det noteras att den stabiliserades i slutet av 
1990-talet, men den lag pa en mycket lagre niva an i borjan av 1980-
talet. 

Harmed skulle jag vil ja presentera de storsta tidningarnas senaste 
upplagor som jag har haft tillgang t i l l , namligen upplagor fór ar 1999, 
eller ar 2000. De ar jamfórda med ar 1996 och illustrerar de senaste 
fórandringarna pa dagstidningsmarknaden. 

* Aftonbladet vardagar (november 2000) 372 900, minus 30 800 ex 
jamfórt med oktober 1996 

* Aftonhladet sondagar (november 2000) 467 800, minus 46 300 ex 
* Expressen I GT vardagar (1999) 353 900, minus 63 900 ex 
* Expressen I GT sondagar (1999) 482 100, minus 97 300 ex 
* Kuallsposten vardagar (1999) 50 900, minus 11 300 ex 
* Kuallsposten sondagar (1999) 81 300, minus 19 300 ex 
* Dagens Nyheter vardagar (Fr o m 2000.01.01 T o m 2000.06.30) 

367 700, plus 5 100 ex 
* Dagens Nyheter sondagar (Fr o m 2000.01.01 T o m 2000.06.30) 

423 800, min. 17 900 ex 
* Gótehorgs-Posten vardagar (1999) 259 500, minus 12 000 ex 
* Gótehorgs-Posten sondagar (1999) 287 600, minus 12 900 exi6 

Det ar intressant att observera att antal alla storsta dagstidningar i 
Syerige faller jamfórt med ar 1996. Sjunkande antal de kyallstidningar-
nas upplagor kan bero bland annat pa deras innehall. De ger ofta opa-
l i t l i g Information och satsar mer pa obetydliga men sensationella nyhe
ter. Det bor ocksa betonas att denna sjunkande tendens har fórmodligen 
med den ekonomiska situationen i landet att gora. Det kan aven konsta
teras att de elektroniska medierna bl iyit ay alit storre betydelse och sa 
smaningom borjar ta over. 

Som oyan redoyisas, utgor ayen kyallstidningarna en y ikt ig del av 
den syenska tidningsmarknaden. Kyallspressen har sitt ursprung i en 
ny tidningstyp som lanserades i Europa i borjan ay 1900-talet. De nya 

16 Upplagesiffrorna fór a r 1996 citerade efler L u t h a n d e r , P. , Upplagegapet okar, D N , 
96-11-16. Aftanbladets upplagesifTror anfbrda efter Aftonbładets mdnadsrapport fbr no-
vember 2000 ( K a l l a : Tidningsstat ist ik A B ) , tillgangligt som websida, http:/ / 
koncernen.aftonbladet.se/statistik/novemberOO.lasso. A l l a a n d r a upplagesifTror anfórda 
efter Tidningsstat is t ik A B , til lgangliga som websida, http : / /www.tsrs .se /Marknad/ 
main_tsupplaga_dupplgorOO.htm 

http://
http://koncernen.aftonbladet.se/statistik/novemberOO.lasso
http://www.tsrs.se/Marknad/
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tidningarna kallades fór tabloidpress, yi lket beror pa deras format som 
utgor ungefar halften ay ett traditionellt morgontidningsformat. De ar 
anpassade fór lasning pa allmanna trafikmedel. Tabloiderna - eller 
kyallspressen (benamning som man brukar anyanda i Syerige) - ar lós
nummerfórsalda. Deras lokalanknytning ar begransad. De skiljer sig 
fran traditionell morgonpress ayen genom sitt innehall, dys. att de har 
annorlunda st i l , layout och nyhetsyardering. Kyallstidningarna har en 
nationell spridning. Aftonbladet och Expressen, som hór t i l l de stórsta 
tabloiderna, ar ocksa riksspridda och ibland kallas fór de enda natio-
nełla tidningar som ar lasta i hela landet. i ' ' De ar lasarfinansierade, har 
en annan annonsmarknad och fyller andra funktioner an morgontidnin
garna. 

Det ar syart att fórklara yarfór tabloiderna dyktę upp pa pressmark
naden eller yarfór man bestamde sig fór att starta sadana tidningar. 
En av orsakerna yar kanske ett allmant behoy att łasa materiał som 
inte var sa serióst, som gay sensationella informationer och skyałłer om 
andra manniskors l iy . Kanske yar det ett nytt satt att dra t i l l sig nya 
lasare, dvs. nya kunder. 

Tabloidpressen ar ingen redoyisningspress och kritiseras ofta fór 
hardhanta joumalistiska metoder, samt fór att yara sensationell och 
populistisk. Tabloiderna i Syerige har ett ganska betydande ku l tur - och 
kommentarmaterial samt partipolitisk anknjrtning, yi lket inte ar sa 
yanligt i populartidningar i óyriga Europa och USA. 

Under efterkrigstiden yar det kyałłstidningama som hade den stór
sta upplageókningen pa dagspressens marłmad. Deras upplagor steg 
kraftigt fram t i l l mitten ay 1970-tałet. Det finns manga skal t i l l den ho
ga upplagan omkring 1970 fór de tya stórsta syenska lósnummertabloi-
derna, Aftonbladet och Expressen. T i l l denna utyeckling bidrog bland 
annat en ókad urbanisering, en kópkraftig aldersgrupp pa mellan 20-29 
ar, en alit effektiyare distribution och en intensiy redaktionell konkur-
rens mellan tidningarna. Sedan dess har upplagorna stagnerat och i 
borjan ay 1990-talet g i t t til lbaka. I mitten ay 1990-talet minskade 
kyallstidningarna i alla lasarkategorier, men framst bland de hógutbild-
ade, darfór att de fick sina behoy tillfredstallda ay TV, radio och mor
gontidningar, samt de lagutbildade, pa grund ay den laga ekonomiska 
konjunkturen. Manga presskannare har fórsókt h i t ta olika orsaker t i l l 
kyallspressens samre stallning under de senaste aren. Olle Wastberg 
pastar i sin artikel "Kyallstidningarna och populism" att: 

Skalet till den samlade kudllstidningsupplagans fali - som varit mest markerat 
under 1990-talet - dr inte sd mycket att kvdllstidningarna, och da framst Ex-
pressen som gatt samst, tappat kontakten med sina lasare som att lasarna 

17 Wadbring, I . , Weibull , L . , op .ci t , s . 1. 
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klarar sig bra pa annat satt. 1990-talets kuallstidningar har mindre och mindre 
ndrgdnget vald dn pa 1960-talet. Man iakttar mer av privatlivets helgd dn pa 
1950-talet. Lópsedlarna dr knappast mer braskande.'^ 

For att ateroyra lasare, fattade Aftonbladet och Expressen ett beslut 
varen 1994 att i Stockholm borja fórsaljningen redan pa morgonen. 

Eftersom Aftonbladet och Expressen ar riksspridda losnummer-
tabloider, kan de sprida sina fasta kostnader pa alit fler exemplar utan 
att behova dra pa sig nya fasta kostnader. Daremot móter regionala los-
nummertabloider, sasom exempelvis Góteborgs-Tidningen (GT) i Gote
borg och Kuallsposten i Malmo, ofta ekonomiska svarigheter. Bade Góte
borgs-Tidningen och Kuallsposten hade lange haft ganska seriósa pro
blem med ekonomin, bland annat darfór att deras upplagor varit mindre 
an rikstidningarnas. Fór att astadkomma vissa stordriftsfordelar gick, 
vid arskiftet 1989/90, Góteborgs-Tidningen och Kuallsposten samman 
och bildade tidningen Idag. Fusionen blev dock inte sa framgangsrik 
som vantat och i borjan av 1995 ateruppstod de i ursprungligt skick. Ar 
1997 saldes GT t i l l Expressen, som blev ensam agare. Senare óvertog 
Expressen ocksa Kuallsposten. 

Nar det galler kyallspressens marknad idag, havdar Per Luthander 
i sin artikel i Dagens Nyheter fran ar 1996 att upplagegapet mellan 
Stockholms tva kyallstidningar Aftonbladet och Expressen fortsatter att 
oka. I oktober 1996, t i l l exempel, salde Aftonbladet 52 100 fler exemplar 
pa yardagarna och 42 800 exemplar pa sondagar. I september 1996 
lyckades Aftonbladet passera sin yarsta konkurrent fór fórsta gangen 
pa óver 40 ar.is Siffror fran ar 1999 visar att det ar fortfarande Afton
bladet som leder, atminstone nar det galler yardagarsupplagor. I slutet 
ay ar 2000 yar Aftonbladet storre an de andra tre kyallstidningarna t i l l 
sammans for fbrsta gangen. Det yar ett yaldigt y ikt igt , fór att inte saga 
historiskt ógonblick for hela redaktionen. Bengt Michanek skriyer i sin 
artikel med t i te ln "Aftonbladet sprangde historisk drómgrans": 

Nar Expressen, Góteborgs-Tidningen och Kuallsposten i Malmo i april i dr 
(2000) tillsammans var 67000 exemplar storre dn oss, sd satte vi upp bara ett 
mdl: att vara storst den 1 september 2001. Vi har ndtt mdlet redan nu. Det trod-
de vi inte i vdr uildaste fantasi. 
Samtidigt dr Expressen I GT I KvP nere i en djup vagdal. 
De tre tappade i nouember 33 600 exemplar per utgiuningsdag, varav 50 800 ex 
pa sóndaagr, jamfórt med november 1999. 
Upplagan blev fór de tre tillsammans 376 000 mot Aftonbładets 384 700. 

18 Wastberg, O. , K y a l l s t i d n i n g a r och populism, Syensk L i n j e 1/96, s. 2, art ikeln t i l l 
ganglig som websida, http; / /www.svensklinje.com/196deb2.htm 

19 L u t h a n d e r , P . , op. cit. 

http://www.svensklinje.com/196deb2.htm
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Niklas Silów, Aftonbładets redaktionschef, forsóker fórklara fram-
gangarna: 

Vi gór en bra nyhets- och sporttidning. Vi har fórbdttrat alla bilagor i dr. Lasar
na uerkar triuas med oss och kdnna att de far ualuta for pengarna och en lagom 
blandning av nyheter, kommentarer, samhdllsbeuakning, granskning, tips, nójen 
och aukoppling.'^^ 

Branschexperter har hi t tat flera orsaker t i l l den ena tidningens 
framgangar (Aftonbladet) och den andra tidningens motgangar (Expres-
sen). Forst pekar de pa Aftonbładets tydligare politiska hallning, ekono-
miskt stód av friskt norskt kapitał (ar 1996 kopte den norske mediakon-
cernen Schibsted 49,9% av Aftonbladet) och samma chefslag i flera ar. 
Dessutom har Aftonbladet medvetet satsat pa att na nya grupper, som 
t i l l exempel kvinnliga lasare. Samtidigt har Expressen plagats av stan-
diga chefsavhopp (i november 1996 sokte tidningen fortfarande en ny 
chefsredaktor), krav pa kraftig personalreducering samt problem med 
att hitta en yinnande sti l . 

Dagens Nyheters borskommentator Bengt Carlsson gjorde en ove-
tenskaplig undersókning av de tva tidningarnas lópsedlar och fórstasi-
dor under 1995 da Aftonbladet minskade gapet i fórhallande t i l l Expres-
sen. Fór att vinna alit fler kópare valde Aftonbladet att satsa pa tradi -
tionełla veckotidningsamnen som balsa, sex och privatekonomi; medan 
Expressens vanligaste lópsedel 1995 var "TV-bilaga i dag". Generellt 
sagt hotar manga faror pa de tva tidningarnas lópsedlar eftersom de fór 
det mesta handlar om sadana amnen som bantning, klassisk ond brad 
dód och mord, sex och skvaller. 

Fórmodligen inser de fiesta att kudllstidningarana som grupp aldrig kommer 
igen till 1970-talets siffror. De kan dndd vara framgdngsrika - men pa en ny ni-
va. Det blir naturligtuis problem med framdtanda och nytdnkande i sdvdl lander 
som partier, fóretag som tidningar ddr man mest tittar i backspegeln och nostal-
giskt Idngtar tillbaka till fornstora dar. 
De kommer sdllan tillbaka.'^^ 

I stort sett kan det alltsa konstateras att kyallspressen inte ersatter 
morgontidningarna, den fungerar t i l l stor del som komplement. Kyalls-
tidningarnas utyeckling har inte betydligt paverkat morgonpressens 
spridning utom mójligen i Stockholm. De har snarast konkurrerat med 
populartidningarna. Morgontidningarna och kyallstidningarna utgór tya 
helt olika presstyper, men bada grupperna har en yiss betydelse pa t i d 
ningsmarknaden. Man laser dem fóre jobbet respektiye efter jobbet. 

20 Michanek, B . , Aftonbladet sprangde historisk Aróra^was,, Aftonbladet, oktober 2000, 
artikeln tillganglig som websida, http:/koncernen.aftonbladet.se/nyheter/nyhet3.1asso 

21 Wastberg, O., op.cit., s. 3 



224 Maria Dunajska 

For att fa en bredare syn pa den svenska tidningsmarknaden, v i i i 
jag i den senare delen ga igenom dess ekonomiska drag och villkor. Sam
tidigt fbrsoker jag uppmarksamma nagra av de processer som ar ka
raktaristiska for denna marknad. 

TIDNINGSEKONOMI 

Den syenska dagspressen har natt stora framgangar som allman 
nyhetspress, bade lokalt och. regionalt fdrankrad. En av dess starkaste 
sidor ar de abonnerade dagstidningarnas inr iktning pa lokalt materiał. 
Karaktaristiskt for den lokala marknadskoncentrationen ar att t idnin
garna konkurrerar om i stort sett samma lasare och samma annonsorer, 
yilket i l lustrerar de fundamentala tidningsekonomiska yillkoren. 

En ay de yiktigaste orsakerna t i l l att de syenska dagstidningarna 
lyckats behalla sina hoga upplagor ar en effektiy distribution ay bade 
abonnemangs- och losnummertidningar. T i l l fóljd ay detta minskar pro-
duktionskostnader och tidningarnas priser sanker. 

Enligt de sakkunniga ( t i l l exempel Stig Hadenius) hamtar en dags
tidning sina intakter fran tya marknader: annonsmarknaden och uppla
gemarknaden. De bada marknaderna ar omsesidigt beroende. Detta 
betyder att grundyalen for utgiyningen ay dagstidningar maste yara att 
man lyckas h i t ta en lasarmarknad som ar sa attraktiy att den kan ut
gora grunden for en ti l lracklig annonsforsaljning. Ju hógre upplagor 
desto fler annonser, yi lket i sin tur bringer storre inkomster. 

Intakter fran bada marknaderna ar yiktiga for tidningarna, men det 
ar annonserna som star for den storsta andelen. Storleken ar beroende 
pa t5rp ay tidning, men fór morgontidningarna ligger den sallan under 
60% ay de totala intakterna. Upplageintakterna ar mindre, och fór stor-
stadsmorgontidningarna ar 1998 uppgick de endast t i l l 32%, medan an
nonsintakterna uppgick t i l l 68%.22 

Bidragen fran staten, det s.k. presstodet, spelar inte sa stor roli som 
inkomstkalla fór dagspressen som helhet. Det utgjor ungefar 3% ay 
pressens omsattning.^s Daremot betyder den mera fór de tidningar som 
har ratt t i l l driftstdd. For storstadstidningarna samt fór landsortspres
sen kan det uppga t i l l aven 25% eller mer .24 

1972 ars pressutredning lade grunden fór den statliga presspoliti-
ken. For att motyerka tidningsdoden, kom man med olika slags fórslag 

22 Procentsiffrorna citerade efter Tidningsutgiyarnas statistik, tillgangligt som 
websida, http: / /www.tu.se /statist ik /doc_Ddia2.htm 

23 Weibul l , L . , Jonsson , A . M . , op.cit, s. 2 
2 ' ' ibidem, s. 3 

http://www.tu.se/statistik/doc_Ddia2.htm
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pa bidrag inom det statliga stodsystemet. I borjan av 1990-talet fanns 
det tre olika bidragsformer - s.k. direkt presstód - i form av driftstód, 
utvecklingsstod och distributionstód. De bidragsformerna skulle upp-
muntra t i l l samarbete mellan tidningar ifraga om distribution och te-
knisk framstallning. Samtidigt skulle de hjalpa de tidningar som har 
problem med distribution och utyeckling. Vid sidan av det direkta 
presstodet fórekommer ocksa den typ av stod som innebar att samhallet 
avstar fran att krava pressen pa vissa skatter och aygifter - det indirek-
ta presstodet. De yiktigaste indirekta stodformerna ar nog det faktum 
att dagspressen ar befriad fran moms (meryardeskatt). 

I slutet ay 1996 beslutade riksdagen, enligt en artikel i DN, att reg-
lerna fór presstodet skulle bl i tydligare, "sa att de inte l ika latt som i dag 
kan kringgas med skenmanóyer."25 

Det haydas i artikeln att rabatten fór samdistribution ar ett av de 
battre inslagen i presspolitiken, darfór att den syftar t i l l att framja kva-
litetskonkurrens inom syensk dagspress. Istallet fór att konkurrera om 
distributionen, skali man konkurrera med innehallet. Dagens Nyheter 
skriyer att: 

Tidningar som ingar i samdistributionen atar sig ocksa att wara abonnerade och 
hdlla en viss prisniud, alit i syfte att framja en typ av dagspress som satsar 
resurser pa en ambitiós journalistik och som fyller en sdrskilt uiktig funktion i 
vdr demokrati?^ 

Vid beskriyning av tidningsekonomin far man inte glómma att pre
sentera dagspressens agare. 

I Syerige brukar man skilja ut tre typer ay tidningsagande: priyat-, 
stiftelse- och organisationsagda tidningar. De priyatagda tidningarna 
utgór den stórsta andelen. De stiftelseagda tidningarna (t. ex. Barome-
tern, Bords Tidning, Upsala Nya Tidning) har bl iyit alit yanligare och 
andelen fór dessa har ókat under perioden 1975-1990. Samtidigt bór det 
dock papekas att de stiftelseagda tidningarna inte har sa stor betydelse 
som de andra och deras upplagor ar mindre. A r 1991 fanns det tya stora 
organisationsagda tidningsgrupper, den socialdemokratiska och den 
centerpartistiska. Emellertid ar lokala och regionala socialdemokratiska 
organisationer fortfarande engagerade i tidningsagande. 

Det ar karaktaristiskt fór Syerige att det redan i slutet ay 1800-talet 
skapades błock av tidningar, dys. fóretag med tya eller flera sidoordnade 
tidningar. Dessa blockbildningar har haft t i l l S3rfte att battre utnytt ja 
tekniska, finansiella och personella resurser. 

25 Pressspolitik fór kvalitet fórblir motiverad, DN, 96-12-12. 
26 Ibidem. 
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I Syerige ar agarkoncentrationen stor. Flerdagarspressen domineras 
ay Bonniergruppen, som genom Dagens Nyheter, Expressen, Sydsuenska 
Dagbladet samt Góteborgs Tidningen I Kuallsposten syarar for en Qar-
dedel av upplagan.27 Bonnier AB ags ay familjen Bonnier och ar moder-
bolag i en koncern innehallande i huvudsak massmediefóretag, men 
ocksa en industri - och handelsgrupp samt fastigheter.28 Nast stórst ar 
Tidning AB Stampen (Góteborgs-Posten).^^ 

De politiska partiernas engagemang i pressen har ocksa yarit ka
raktaristiskt fór syensk dagspress, ayen om det har minskat kraftigt 
under senare ar. De socialdemokratiska tidningarna utgjorde tillsam
mans lange den nast storsta tidningsenheten. 

Dessutom finns det s.k. tidningskedjor, yilket innebar att ett antal 
dagstidningar, ofta inom samma region, har samma agare och en storre 
t idning dominerar och ager mindre tidningar inom detta omrade. Nya-
Wermlands-Tidningen AB och Herenco-gruppen (Jonkoping) til lhor de 
storre kedjorna.^o Herenco industrier AB ar moderbolag i Herenco-
koncernen. T3Tigdpunkten i yerksamheten ar tidningsutgiyning i Sma-
land och Yastergótland. 

Som tidigare har sagts, hamtar dagstidningarna sina intakter fran 
tya marknader, dys. upplagemarknaden och annonsmarknaden. Fór de 
abonnerade dagstidningarna kommer storre delen av intakterna fran 
annonsmarknaden, medan for de lósnummerfórsalda dagstidningarna 
kommer de fran upplagemarknaden. 

Pa den syenska annonsmarknaden fórekommer aven fenomenet med 
s.k. gratistidningar. Med dessa menar man de lokalt gratisutdelade an-
nonsbladen som bliyit alit mer framtradande under 1970-talet. Gratis-
tidningarna utgór en stor grupp ay skrifter. De kan vara tillfalliga tryck 
med endast annonser likayal som produkter liknande dagstidningar 
med innehall som bestar ay sayal annonser som redaktionell text. 

27 Weibul l , L . , Jonsson, A . M . , op.cit., s. 3. 
28 Bonnier A B a r ett intemationel lt mediefóretag med sin bas i Sverige. Y e r k s a m h e -

ter finns idag i 20 lander, med tonvikt pa norra E u r o p a , dvs. Norden och landerna runt 
Óstersjón. Bonnier A B ger ut bócker, dagstidningar och tidskrifter, producerar och distri -
buerar film, musik , radio och T V samt afTarsinformation. 

F a m i l j e n Bonnier h a r en lang tradition av engagemang i medieverksamhet. Den 
borjade fór snart 200 ar sedan n a r G e r a r d Bonnier oppnade en Bokhandel i Kópenhamn. 
P a 1800-talet borjade koncernen att ge ut dagstidningar. 

23 Tidnings A B Stampen ar moderbolag i GP-koncernen. Goteborgs-Posten grundades 
1859 av D a v i d F e l i x Bonnier . A r 1926 óvertogs tidningen av journal isten H a r r y Hjórne. I 
slutet av 1980-talet blev H a r r y Hjómes sonson Peter Hjórne majoritetsagare i fóretaget 
som samtidigt bytte n a m n til l Tidnigs A B Stampen. 

30 NWT-koncernen , som ags av familjen Ander och h a r sitt sate i K a r l s t a d , 
grundades a r 1836. Moderbolaget heter N y a Wermlands - Tidningen A B och totalt ingar 
tolv dagstidningar, bl .a . Nya Wermlands-Tidningen i K a r l s t a d och Nordudstra Skdnes 
Tidningar i Angelholm. 
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Annonsbladen brukar spridas inom ett begransat geografiskt om
rade. Fram t i l l mit ten av 1970-talet ókade antalet annonsblad kraf
t igt , men darefter har t i l lvaxten minskat. Stig Hadenius anger att 
"1985 fanns cirka 230 annonsblad med en sammanlagd upplaga pa 
cirka 6 miljoner exemplar."3i Storre delen av dem innehaller redak
tionell text. 

Nar tidningsutgiyarnas hallning gentemot annonsbladsutgiyning 
bley mjukare i slutet ay 1970-talet, borjade manga dagstidningar ge ut 
annonsblad. 

Bland manga annonsblad i Syerige, ti l lhor gratistidningen Metro de 
mest framgangsrika. Metro, som ofta kallas fór en unik syensk exportva-
ra, har bliyit valkand inte bara i sjalya landet utan aven utomlands. 
Den startades i Stockholm i borjan av 1995, och da delades den ut pa 
pendeltag- och tunnelbanestationer och yid yissa kópcentra. K.E. Gu
stafsson anger att: "Efter kort t id redoyisades en upplaga fór Metro pa 
cirka 200 000 exemplar."32 Efter stor framgang i Syerige, eróyrade Me
tro manga andra lander. Den grundades bland annat i Prag, Budapest, 
Helsingfors, Toronto, Newcastle, Rom och Philadelphia. Den distribu-
eras i samarbete med det kommunala lokaltrafikfóretaget som i utbyte 
far ett visst annonsutryrnme i yarje nummer. 

Iden med tidningen, nar den startades i Stockholm den 13 februari 
1995, yar att na de 35% ay stadens hushall som inte laste nagon t idning 
dagligen. Med andra ord. Metro skulle ha natt dem som inte laste nagon 
tidning alls, snarare an att ha bl iy i t en komplementtidning. Man kan 
pasta att Metro lyckades na bland annat de "ekonomiskt svagare" grup
perna inom samhallet, i synnerhet arbetare, immigranter, etc. Dessutom 
har den bliyit den mest populara tidningen mellan manniskor mellan 
15-29. Det pastas ayen att den "kyinnliga" designen drog t i l l sig flera 
kyinnliga lasare.^^ 

Som sagt, Metro distribueras pa allmanna transportmedel med tan
kę pa att pendlare kommer att utgora en perfekt lasekrets. Yanligen 
aker de tag eller buss nagon halytimme, yilket tycks v a r a en mycket b r a 
chans fór dem att łasa en tidning och fa reda pa yad som hander i om-
yarlden. Pa grund ay alit detta yar det yaldigt y ikt igt fór Metrosskapare 
att tidningen hade ett fixerat format, dvs. tabloidformat, samt korta 
artiklar och ett begransat antal sidor. Aven tidningens layout ordnades 
pa sa satt att det skulle b l i latt att łasa den pa ofta snabbt tag. Dess
utom har den en kort óyersikt ay utrikes- och inrikesnyheter samt 
lokala nyheter. 

31 Hadenius , S . , op. cit. , s. 97. 
32 Gustafsson, K . , op. cit. , s. 46. 
33 T a m m , E . , E . , Y i k i n g P r e s s , Wallpaper , 31/September 2000, s. 210. 
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Det fórtjanar dock att namnas har att annonsutrymmet i Metro ar 
nastań Hka stort som i Dagens Nyheter och Góteborgs-Posten, de stórsta 
morgontidningarna i Stockholm och Goteborg, yilket ar ungefar halften 
av materialet i tidningen. Nar Metro startades i Syeriges huyudstad, var 
den beroende endast ay annonsintakterna. Distribution genom allmanna 
transportmedel ar giyetyis billigare an den dyrbara utdelningen t i l l i n -
diyiduella hushall, yi lket delyis kan fórklara Metros framgang. En 
annan orsak t i l l detta yar ocksa bemanningsstrukturen. Om man jamfór 
den med exempelyis DN med cirka 400 journalister eller Góteborgs-
Posten med 300, yerkar de 20 journalister som ar anstallda hos Metro i 
yarje stad den fungerar i inte yara sa manga.^* Dessutom beror Metro i 
stort sett pa frilansande journlister. 

I Stockholm tog det bara ett ar fór Metro att bl i yaldigt framgangs
r i k , det yar snabbare an man hade trott . Nar Metro startades i Goteborg 
i 1998, gick det inte l ika bra. Det fanns manga olika orsaker t i l l detta, 
bland annat fanns det inte nagot tomt gap att fylla, yilket yar fallet ay 
Stockholm, nar det galler bade lasekrets och annonsmarknad. Dessutom 
finns det inte l ika manga manniskor i Goteborg som anyander allmanna 
trafikmedel. 

Nar det galler de stórsta tidningarnas reaktion pa Metros stora 
framgang, var det bara DN som yar emot Metro och fórsókte payerka 
opinionen. I slutet ay 1996 fanns det i Dagens Nyheter tya intressanta 
art iklar just om Metro och om presspolitik óverhuvudtaget. Det yisade 
sig att Metro hade ekonomiska problem och sokte fa samdistribution. 
Det gallde Metro Weekend, som startades i september 1996 men som 
yagrades distribution. Fórst yar det DN som skrey att : "Inget hindrar 
Metros agare att ge ut , sóka ta betalt for och fa samdistribuerad en am
bitiós dagstidning" och anklagade tidningen fór bil l ig journalistik .35 Som 
svar pa detta skrey H C Ejemyr, Metro Weekends grundare, att Metro 
Weekend yar "en ambitiós dagstidning som uppfyllde alla kray pa att fa 
baras ut via morgontidningarnas samdistribution".36 Istallet har Ejemyr 
anklagat DA'' fór att konkurrera med distributionen genom att yagra 
Metro Weekend distribution. 

T i l l fbljd ay alit detta lades Metro Weekend ned nagra yeckor senare. 
Dessutom fórandrades ayen Dagens Nyheter. DN bley tunnare pa yar-
dagar och tjockare pa helgdagarna. 

Det kan utan tyivel pastas att Metro genom sin stora framgang har 
yackt stor uppmarksamhet inte bara i Syerige utan i hela yarlden. Nu
mera har den en fast plats pa pressmarknaden. Den har aven payerkat 

34 Wadbring, L , Weibul l , L . , op. cit. , s. 3. 
35 Presspolit ik fór kvalitet fórblir motiverad, DN, 96-12-12. 
3s DN, 96-12-14. 
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andra tidningar pa satt och vis. Med samma design fortsatter den att 
erovra alit fler lander. Darfór har jag valt att agna sa mycket r u m har 
just at den som gratistidning. 

Som namndes i borjan, ar den svenska pressen ganska unik i ett eu
ropeiskt perspektiy och har en sarskild stallning pa den europeiska t i d 
ningsmarknaden. Flera av de mest framgangsrika tidningarna i yarlden 
ar nordiska, daribland de syenska. Det ar sjalyklart att den svenska 
dagspressens stallning inte ar tillfalligheternas spel. Det oyanstaende ar 
ett fórsok att klarlagga de faktorer som bidragit t i l l en sadan spridning 
och framgang. 

Sammanfattningsyis kan det sagas att tidningsutyeckligen i stor 
utstrackning ar beroende av sociala och ekonomiska faktorer pa mark
naden. I regel skali en framgangsrik t idning yara "nytt ig" sayal fór la
sarna genom att orientera och underhalla som fór annonsorerna genom 
att ge utr3nmme fór deras budskap. Detta innebar ocksa att tidningarna 
ar beroende av bade upplage- och annonsmarknaden. Samtidigt fórtja
nar det dock att understrykas att det ar annonserna som star fór den 
storsta andelen ay de sammanlagda intakterna. Yad textinnehallet be
traffar, kan det konstateras att fastan det skett en yolymókning, ar den 
relatiya fórdelningen pa olika innehallstyper ungefar densamma som fór 
50 ar sedan. Den varierar sjalyklart mellan olika tidningar. Region- och 
lokaltidningar, t i l l exempel, har en tendens att ge okad plats at stoffet 
fran den lokala marknaden medan de riksspridda kyallstidningarna och 
storstadsmorgontidningarna far sta fór huvuddelen av inrikes- och u t r i -
kesrapporteringen. 

Pressens framsta uppgift ar dess funktion som informationskalla. 
Tidningarna fórmedlar nyheter fran omyarlden och genom detta har de 
en stor betydelse fór yar kunskap och Information om yad som hander i 
samhallet. Trots detta finns det manga som pastar att den tekniska ut -
yecklingen, som y i beyittnar idag, sarskilt i sadana lander som exempel-
vis Syerige, kan payerka tidningarna. Elektroniska medier bl ir alltmer 
kraftiga och enligt manga kommer de att bl i ett allyarligt hot mot de 
traditionella informationskallorna. Y i kan bara hoppas pa att dagspres
sen fortsatter behalla sin position i samhallet ayen under den elektro
niska eran, under det nya milleniet. 
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