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ABSTRACT. The Swedish newspaper market has been traditionally
very strong both in terms of circulation and advertising revenues.
Thus, the country has always been placed close to the top in
newspaper consumption in Europe. The following article is an at-
tempt to give an overview of the newspaper market in today’s Swe-
den, with its traditional division and major features. Special empha-
sis is laid on those phenomena which contributed to Sweden’s
unique pogition on the European market, namely the fact that
newspaper circulation is generally very high, newspapers are mainly
locally or regionally based, there is a high level of readership, and,
what is worth noting, papers are read among all secial groups. Mo-
reover, most of the morning newspapers are sold by subseription and
offer early morning home delivery, which seems to be remarkably ef-
fective. The closing part of the article deals with the economic mar-
ket, focusing mostly on the advertising revenues as well as concen-
tration of the newspaper market.

Pressen utgér en viktig och omfattande del av

massmedierna. Aven om virlden vi lever i blir alltmer modern, bildme-
dier som TV och video fir en starkare stillning och Internetanvindning
fortsétter att oka, dr det fortfarande dagspressen som ar en av de mest
betydelsefulla informations- och underhaliningskéllor.! Tidningar spelar
en vildigt stor roll inte bara genom att formedla nyheter, utan ocksa for
att analysera och bidra till att forma opinioner. Exempelvis numera 14-

1 Jfr: Green, J., D., Nowa era komunikacji (frdn engelska), Warszawa 1999.
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ser drygt 85% av Sveriges vuxna befolkning nagon dagstidning pa var-
dagarna.? Den higa andelen dagstidningslédsning dr resultat av bland
annat hog levnadsstandard, stort intresse for politik, hog utbildningsni-
va och en effektiv distribution. Detta géller forst och frimst morgontid-
ningar som exempelvis brukar lisas vid frukosten p4 morgonen. Men
det angar dven kvillspressen som vanligen brukar lisas pi allmanna
trafikmedel till eller fran jobbet. Det bor alltsd understrykas att det ar
en svensk historiskt bevarade sedvana.

Avsikten med foljande arbete dr att presentera den svenska nutida
dagstidningsmarknaden med dess uppdelning och karaktdrsdrag. En
stor del av artikeln handlar om tidningsekonomi, dvs, marknader fran
vilka tidningar hdmtar sina intédkter, samt dagspressensigare. Sirskild
tonvikt liggs pa de foreteelser som dr karaktiristiska for den ekonomis-
ka pressmarknaden, bland annat upplagekoncentration och upplageut-
veckling. Med hinsyn till den svenska pressens speciella stéllning pa
den europeiska marknaden, dr denna artikel ocksa ett forsok att belysa
de faktorer som bidragit till en sddan framgéng.

Den nordiska dagspressen betraktas ofta som unik i ett europeiskt
perspektiv. Tillsammans med Norge och Finland placerar sig alltid Sve-
rige 1 toppen i olika internationella sammanstillningar néar det giller
tidningskonsumtion och har blivit en forebild for manga ldnder. Enligt
Tidningsutgivarnas statistik ligger Sverige pa fiirde plats i virlden nér
det géller konsumtion av dagstidningar i genomsnitt och per person.
Nordiska, i synnerhet svenska tidningsutgivare har lyckats skapa en
konkurrenskraftig dagspress savil pa upplage- som annonsmarknaden.
Far det forsta har dagspressens framgang med service att gora. Service-
graden &r vildigt hég. Den svenska dagspressen bygger pa starka lokala
marknader, vilket ér specifikt for bade Sverige och hela Norden. Dags-
tidningarna ger lisare lika hig service som de ger annonsorerna. Fér det
andra #dr det ocksa av stor betydelse att den nordiska landsortspressen
inte dr underordnad huvudstadspressen.

Det finns manga forklaringar till den svenska dagspressens still-
ning. Till de viktigaste hor sikert de historiska skilen. Den svenska
dagspressen hade en kontinuerlig utveckling. I Sverige, med fred i
nistan 200 3r, har lisarnas nyhetsintresse ékat med varje krig. Medan
andra landers tidningar stéingdes under virldskrigen, lyckades svenska
tidningar gd over till daglig utgivning. Genom att landet var neutralt
under andra virldskriget, kunde dagspressens utveckling fortsitta. Sve-

2 Wadbring,I., Weibull, L., Metro on The Swedish Newspaper Market, s. 1, artikeln
tillganglig som websida htip:/fwww.comu.ucl.ac.be/ORM/Mediatique/metro.hitm (01-01-06)

3 Data anforda efter Tidningsutgivarnas statistik (TU), tillgingliga som websida,
http/fwww.tu.sefstatistik/doc_statistik.htm (00-12-29)


http://www.comu.ucl.ac.be/ORMyMediatique/metro.htm
http://www.tu.se/statistik/doc_statistik.htm
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riges 6ppna attityd till fordndringar inom den internationella pressmark-
naden har ocksa haft stor betydelse for denna utveckling. Féljaktligen
har den svenska pressen snabbt tagit efter utlindska mdénster och inno-
vationer.

Det finns dven etnologiska forklaringar till skillnaderna mellan Sve-
rige och andra europeiska linder nar det giller dagstidningens utbred-
ning. Det sédgs att bl.a. klimat och mentalitet har med detta att gora.
Redan i Sveriges tidiga historia kan man mirka att siddana faktorer som
ett litet antal invanare, klimat, och glesbygd formade vissa drag i de
nordiska samhéllena. Det ir inte éverdrivet att pastd att levnadsvillko-
ren i de nordiska ldnderna till en viss grad har format ménniskornas
karaktirer. Generellt sett tycks svenskarna vara flitiga, konkreta, or-
dentliga, vil organiserade, men ocksa tystlatna och ganska inbundna.
S&dana karaktirsdrag bidrar utan tvivel till en hog presskonsumtion.*
Det ar tillrackligt med att observera de svenskar som dker pendeltag,
eller de som éter frukost i olika slags matsalar. Istillet for att prata med
varandra, foredrar de ofta att ldsa tidningar. Foljaktligen dr invdnarna i
Norden flitiga tidningsldsare. Allmént sagt verkar alltsd tidningarnas
konkreta innehall passa den nordiska mentaliteten valdigt bra.

Slutligen finns det ocksd ekonomiska motiv. Tidningarna har en
jamn och hog spridning. Annan karaktéiristisk faktor for den svenska
tidningsmarknaden dr att det finns savil en stark huvudstads- som
landsortspress.Vidare erbjuder tidningarna ett allmént innehdll och
kallas didrfér omnibustidningar, vilket betyder att de vinder sig med ett
brett innehall till alla.

DAGSTIDNINGARNAS UPPDELNING

Sverige dr, som ovan nimndes, ett av de tidningstéitaste linderna i
virlden. En stor majoritet av hushallen prenumererar pi minst en mor-
gontidning. Dessutom har den lésnummerforsdlda kvillspressen en be-
tydande upplaga och utgir ett viktigt inslag som komplementtidningar.

Nir man ska beskriva en dagstidning, brukar man i presstddssam-
manhang i Sverige anvidnda foljande definition presenterade av de
svenska presskiinnare; en dagstidning dr "en allmin nyhetstidning av
dagspresskaraktir, som normalt utkommer med minst ett nummer per
vecka.”s

4 Jfr: Fonkowicz, J., Folk, czyli naréd, Sztokholmskie ABC, Warszawa 1991,
ss. 63-70.

5 citerat efter Hadenius, S., Weibull, L., Massmedier. En bok om press, radio och TV,
5:te, helt omarbetade upplagan 1994, s. 34,
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Den svenska dagstidningsmarknaden brukar traditionelit delas upp
efter féljande kriterier: — hur ofta tidningarna kommer ut; — om utgiv-
ningen sker i storstad eller landsort; — utgivningstid, dvs. niir tidnin-
garna kommer ut (pA morgonen eller pa kvillen).

Nir det giller utgivningstiitheten, dvs. hur ofta tidningarna kom-
mer ut, kan den svenska dagspressen enligt Stig IHadenius, en av de
viktigaste auktoriteter pa det journalistiska filtet, delas in i tre huvud-

grupper:

1) higfrekventa tidningar — dagstidningar med 6-7 nummer per
vecka

2) medelfrekventa tidningar — dagstidningar med 3-5 nummer per
vecka ,

3) lagfrekventa tidningar — dagstidningar med 1-2 nummer i veckan 6

Ar 1993, exempelvis, fanns det 79 hiagfrekventa, 28 medelfrekventa
och 57 lagfrekventa tidningar i Sverige.” Dessa siffror skulle kanske inte
verka si hoga 1 andra ldnder, men ndr man tar hinsyn till antalet in-
vénare i Sverige, tycks de otvivelaktigt vara mer #n tillrickligt minga.
Numera talas det dock ofta bara om flerdagarstidningar, dvs. de med 4-7
nummer per vecka, och fidagarstidningar, med 1-3 nummer per vecka.
Ar 2000 fanns det 166 morgontidningar pa den svenska pressmarkna-
den, didrav var 94 flerdagarstidningar och 72 tillhérde fidagarstidnin-
gar. Dessutom fanns det 4 kvillstidningar. 8

I Sverige gor man en vildigt intressant uppdelning av tidningar
utifrin geografiska kriterier. Nér det giller utgivningsort, skiljer man
vanligtvis pa tva typer av tidningar: storstadspress och landsortspress.
Med storstadspress avses det tiotal tidningar som ges ut i Stockholm,
Giteborg och Malmé och som svarar for omkring hilften av Sveriges
tidningsupplaga (t. ex. Dagens Nyheter). Denna foreteelse kallas for
presskoncentration och tycks vara en allmin utvecklingsriktning i de
hégeiviliserade linder. Vad det betréiffar den territoriella uppdelningen av
pressen i Sverige, kan det alltsi konstateras att de flesta och storsta tid-
ningarna ir koncentrerade i den centrala delen av landet. Landsortstid-
ningar ir de som utges utanfor storstiderna (t. ex. Nerikes Allehanda).

Slutligen nér det giiller utgivningstid, gor man ofta en uppdelning
mellan morgon- och kvillspress. Till kvillspressen riknas bara storsta-

6 T sin bok “Dagspressen i Norden. Struktur och ekonomi”, Lund 1966, delar emel-
lertid Karl Erik Gustafsson dagstidningar i bara tvd huvudgrupper, nimligen fidagars-
tidningar — med hégst tre nummer per vecka, och flerdagarstidningar — med minst fyra
numrner per vecka.

7 Hadenius, S., op.cit.,s. 64.

8 citerat efter Tidningutgivarnas statistik (TU), tillgéngligt som websida,
http/fwww.tu.se/statistik/doc_Adial htm (01-12-29).
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dernas kvéllstidningar, de s kallade tabloiderna (t. ex. Aftonbladet,
Expressen). De ar komplementtidningar, vilket betyder att de vanligen
ir en s.k. tillaggstidning i hushdllet. Deras sidrdrag dr att de &r lds-
nummerforsilda och har betydande inslag av underhéallningskaraktér.

Utifran dessa kriterier kan man i enlighet med Stig Hadenius un-
dersgkningar dela in de svenska dagstidningarna i fyra huvudgrupper:

1. Storstadspressens morgontidningar utgor den forsta grup-
pen. Till denna hir de hégfrekventa dagstidningarna i Stockholm, Géate-
borg och Malmé. Till gruppen hér de stérsta tidningarna i Sverige, bl. a.
Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten, Svenska Dagbladet och Arbetet. Det
dr karaktaristiskt for storstadspressens morgontidningar att de &r
samtliga sjudagarsutgivna, prenumererade och morgonutgivna. (De ut-
gir ungefiar 25% av den svenska pressens totalupplaga).®

2, Den andra gruppen omfattar storstidernas kvillstidningar,
dvs. de fyra hogfrekventa kvillstidningarna i Stockholm, Géteborg och
Malmé: Aftonbladet, Expressen, Giteborgs-Tidningen och Kvilisposten.10
Som ovan namndes ir de losmummerforsalda, dessutom tillhor de sk,
komplementtidningarna. Mindre 4n 10% av lisare beror endast pa
tabloiderna.l! (20% av totalupplagan).

3. Landsortspressen tillhér den tredje gruppen. Har ingar samtli-
ga hig- och medelfrekventa dagstidningar utanfor storstdderna. Alla ar
huvudsakligen prenumererade och morgonutgivna. Majoriteten har sex-
dagarsutgivning. De stiorsta dr Nerikes Allehonda och Ostgita Corre-
spondenten. Andra exempel dr Upsale Nya Tidning, Vérmlands
Folkblad och Laholms Tidning. Det bér understrykas hér att landsorts-
pressen spelar en sirskilt viktig roll pa den svenska dagstidningsmar-
knaden. Genom att deras innehall domineras av lokalt stoff savil ifriga
om nyheter och reportage som ifrdga om annonser, har landsortstidnin-
garna allt fler ldsare pa utgivningsorten och féljaktligen formar de en
slags bas for deras lidsning. (De utgor cirka 45 % av totalupplagan).

4. Lagfrekventa dagstidningar (fadagarstidningar) — den fjir-
de gruppen — omfattar samtliga lagfrekventa dagstidningar. De flesta av
dessa #r endagsutgivna och prenumererade. Dessutom har de inte sil-

9 Alla siffror angiende respektive tidningsgruppers andel i den totala upplagan an-
forda efter Weibull, L., Jénsson, A.M., The Swedish Media Landscape, European Journa-
lism Centre, 2000, 5. 2, tillgingligt sum websida, http://www eje.nl/jr/femland/sweden html
(01-01-06).

10 Geteborgs-Tidningen och Kvallsposten gick samman och bildade ldag vid arskiftet
1989/90. Ar 1995 Ateruppstod tidningarna eftersom fusionen inte blev framgangsrik.

it Wadbring, I., Weibull, L., op. cit., s. 2.


http://tabloiderna.il
http://www.ejc.nl/jr/emland/sweden.html
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lan karaktiren av organisationstidningar. De finns bade i storstdderna
och landsorten. Arbetaren, Dala-Bygden, NU och Proletidren ir exempel
p4 dessa. 12 (Mindre dn 10% av totalupplaga).

Som framgdr fran den ovanstdende uppdelningen, kan det 14tt mér-
kas att dven om storstadspressen, hir ingar bade morgon- och kvillstid-
ningarna, svarar for omkring hilften av landets tidningsupplaga, ir
landsortspressen, som utgér cirka 45% av Sveriges totalupplaga, inte av
mindre betydelse. Det kan alltsd konstateras att storstadstidningarna
och landsortstidningarna ir lika viktiga.

UPPLAGEUTVECEKLING

Upplageutvecklingen i Sverige skiljer sig ganska tydligt mellan oli-
ka tidningstyper. Nir det giller dagspressen, har den under efterkrigs-
tiden redovisat en langsam upplageskning. Denna ¢kning géller i hu-
vudsak kvillspressen, som under perioden har mangdubblat sin
upplaga. Exempelvis har den samiade dagspressen okat sina upplagor
fran 2,9 milj ex 1945 till 4,8 milj ex 1978, alltsa med hela 2 miljoner, och
kvillstidningarna svarar for ndstan 1 miljon exemplar i denna dkning.!3
Ar 2000 var dagspressens totalupplaga drygt 4,2 milj ex 14, vilket inne-
bér att upplageokningsprocessen har stagnerat nagot.

Kvillstidningarna har blivit riksspridda tidningar. Daremot visar
storstddernas morgontidningar en helt annan utveckling. De har behal-
lit sin posttion, trots ménga nedldggningar, men sedan 1970-talet har en
viss stagnation pd upplagemarknaden intritt. Deras spridoning utanfor
storstadsregionerna har minskat under de senaste decennierna, bl.a.
darfor att landsortstidningarna breddat sitt innehall och bérjat erbjuda
hembirning. Som ovan ndmades, har landsortspressens roll tkat. Detta
fenomen ér ganska markligt 1 Sverige och detta har att gora bland annat
med dkande s.k. lokal kultur och politisk aktivering. Det ér sjilvklart
att ju mer lokalt ndrmaterial en tidning innehaller, desto fler ldsare har
den pa utgivningsorten. Den lokala morgontidningen tycks vara den
viktigaste i minniskors lisning. De egenskaper som ldsarna anser vi-
sentliga dr, forutom riks- och utrikesnyheter, ait de innchéller de lokala
nyheter samt lokalt stoff inte bara ifraga om reportage och olika slags
rapporter men ocksa ifriga om annonser. PA grund av allt detta verkar
de vara narmare till ens vardagliga liv. Genom sin storlek skiljer stor-

12 Hadenius, 8., op.cit., ss. 65-66.

13 @istgaard, E., Pressen i Norden. En bok om pressen i de nordiska linderna - dess
historia — dess uppgifter — dess problem, Stockholm 1979, s. 31.

1t Weibull, L., Jénsson, A.M., op. cit., . 2.
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stidernas tidningar sig dock fran landsortstidningarna. De kan ge sina
lasare ett stoff som ticker bredare omriden in landsortstidningarna
gor. Fastdn landsortstidningarna under samma period har haft en
dkning, minskade totalupplagan &verlag under bade 1992 och 1993.
Miinniskor landet runt kan fortfarande behéva komplettera den lokala
morgontidningen med €. ex. DN for utrikesmaterialets eller for kultur-
materialets skull.

Eftersom upplageexpansionen sammanfaller med en nedging i an-
talet tidningar, blir det sd att ett mindre antal tidningar fir en storre
andel av tidningsmarknaden. Féljaktligen har dagstidningarna blivit
bade farre och storre. Man kan forklara denna koncentrationsprocess
genom att belysa tidningarnas stridvan efter att fi si stora andelar av
tidningsmarknaden som mdjligt. I pressen verkar det vara viktigare att
vara storst 4n att vara stor. P4 grund av upplagekoncentrationen, har
de stérsta tidningarna flera annonser, stiérre intékter och battre ekono-
mi. For att ange dagstidningskoncentrationen, kan man berikna hur
stor andel av upplagemarknaden som faller p4 de storsta tidningarna,
vilket kallas fér upplagekoncentration.

Om man anviinder upplagekoncentrationen som matt, kan det redo-
visas att de tio storsta dagstidningarna ar 1993 hade ungefir hilften av
den samlade medelnettoupplagan. De sex storsta tidningarna stod for
néstan 60%. Av dem hade de tre storsta drygt 48%.1% Denna koncentra-
tionsgrad dr vildigt hbg och pavisar de stora dagstidningarnas roll 1
Sverige. Det bor dock understrykas att detta &r en gemensam europeisk
foreteelse, sérskilt mérklig i de nordiska ldnderna.

Sammanfattningsvis kan man siga att marknadsutvecklingen un-
der 1970- och 1980-talen i Sverige karaktériseras av en hog grad av sta-
bilitet. Detta var ocksd sjilvklart ett resultat av stabilitet pA den hela
svenska marknaden samt stabilitet i det svenska samhiillet. Emellertid
har det gjorts olika forstk att skapa nya dagstidningar, till exempel
Dagens Industri, som grundades ar 1976, och blev en framgéingsrik tid-
ning som koncentrerade sig pa nédringslivet. Ett annat férsck var Stock-
holms-Tidningen (1981) och Gétegorgs Handels-och Sjdfartstitning-
GHT- (1984), dd man pa nytt ville starta tvd nedlagda tidningar. Till
skillnad fran Dagens Industri, lyckades varken Stockholms-Tidningen
eller GHT.

Trots att det pa 1980-talet visade sig att det var ganska svart att
starta nya tidningar, hade de stora dagstidningarna en stabil upplage-
tillvixt under lang tid. Icke desto mindre birjade abonnemangstidnin-
garnas upplagor minska under slutet av 1980-talet och borjan av 1990-
talet, pd grund av bl.a. den ekonomiska lagkonjunkturen i Sverige. Det-

15 Hadenius, 8., op.cit., 5. 68
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ta gilllde framst storstddernas morgontidningar, darfor att de framfor
allt tappade upplagor utanfor sina utgivningsorter. Diaremot hade de
flesta stora landsortstidningar stabila upplagor i sina omraden. I stort
sett var morgonpressen pa samma niva under hela 1990-talet. Nar det
giller kvéllspressen, kan det noteras att den stabiliserades i slutet av
1990-talet, men den lag p4 en mycket ligre niva #n 1 bérjan av 1980-
talet.

Hiarmed skulle jag vilja presentera de storsta tidningarnas senaste
upplagor som jag har haft tillgdng till, ndmligen upplagor for 4r 1999,
eller 4r 2000. De idr jamforda med ar 1996 och illustrerar de senaste
fordndringarna pa dagstidningsmarknaden.

* Aftonbladet vardagar (november 2000) 372 900, minus 30 800 ex
jamfort med oktober 1996

* Aftonbladet sondagar (november 2000) 467 800, minus 46 300 ex

* Expressen / GT vardagar (1999) 353 900, minus 63 900 ex

* Expressen [ GT sondagar (1999) 482 100, minus 97 300 ex

* Kvédllsposten vardagar (1999) 50 900, minus 11 300 ex

* Kviillsposten sondagar (1999) 81 300, minus 19 300 ex

* Dagens Nyheter vardagar (Fr o m 2000.01.01 T o m 2000.06.30)
367 700, plus 5 100 ex

* Dagens Nyheter sondagar (Fr o m 2000.01.01 T o0 m 2000.06.30)
423 800, min. 17 900 ex

* Gdteborgs-Posten vardagar (1999) 259 500, minus 12 000 ex

* Goteborgs-Posten sondagar (1999) 287 600, minus 12 900 ex16

Det ir intressant att observera att antal alla storsta dagstidningar i
Sverige faller jamfort med ar 1996. Sjunkande antal de kvillstidningar-
nas upplagor kan bero bland annat pa deras innehill. De ger ofta opa-
litlig information och satsar mer pé obetydliga men sensationella nyhe-
ter. Det bor ocksé betonas att denna sjunkande tendens har formodligen
med den ekonomiska situationen i landet att gora. Det kan dven konsta-
teras att de elektroniska medierna blivit av allt storre betydelse och sa
sminingom borjar ta tver.

Som ovan redovisas, utgor fdven kvillstidningarna en viktig del av
den svenska tidningsmarknaden. Kviéllspressen har sitt ursprung i en
ny tidningstyp som lanserades i Europa i borjan av 1900-talet. De nya -

16 Upplagesiffrorna for ar 1996 citerade efter Luthander, P., Upplagegapet tkar, DN,
96-11-16. Aftanbladets upplagesiffror anfirda efter Affonbladets ménadsrapport fir no-
vember 2000 (Killa: Tidningsstatistik AB), tillgingligt som websida, http)//
koncernen.aftonbladet.se/statistik/november{0Q.lasso. Alla andra upplagesiffror anfirda
efter Tidningsstatistik AB, tillgdngliga som websida, http//www.tsrs.se/Marknad/
main_tsupplaga_dupplgor00.htm


http://
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tidningarna kallades for tabloidpress, vilket beror pa deras format som
utgor ungefir hilften av ett traditionellt morgontidningsformat. De &r
anpassade for lasning pid allmidnna trafikmedel. Tabloiderna — eller
kvillspressen (bendmning som man brukar anvénda i Sverige) — ar 10s-
nummerfirsilda. Deras lokalanknytning dr begriansad. De skiljer sig
fran traditionell morgonpress dven genom sitt innehall, dvs. att de har
annorlunda stil, layout och nyhetsvdrdering. Kvillstidningarna har en
nationell spridning. Aftonbladet och Expressen, som hor till de stirsta
tabloiderna, ir ocksd riksspridda och ibland kallas for de enda natio-
nella tidningar som ér lista i hela landet.17 De dr lidsarfinansierade, har
en annan annonsmarknad och fyller andra funktioner #n morgontidnin-
garna.

Det ir svart att forklara varfor tabloiderna dykte upp pa pressmark-
naden eller varfor man hestimde sig for att starta sddana tidningar.
En av orsakerna var kanske ett allmant behov att lisa material som
inte var si seriést, som gav sensationella informationer och skvaller om
andra ménniskors liv. Kanske var det ett nytt sédtt att dra till sig nya
lisare, dvs. nya kunder.

Tabloidpressen dr ingen redovisningspress och kritiseras ofta for
hardhéanta journalistiska metoder, samt for att vara sensationell och
populistisk. Tabloiderna i Sverige har ett ganska betydande kultur- och
kommentarmaterial samt partipolitisk anknytning, vilket inte &r sa
vanligt i populdrtidningar i évriga Europa och USA.

Under efterkrigstiden var det kvillstidningarna som hade den stor-
sta upplagetkningen pA dagspressens marknad. Deras upplagor steg
kraftigt fram till mitten av 1970-talet. Det finns ménga skal till den ho-
ga upplagan omkring 1970 for de tva storsta svenska losnummertabloi-
derna, Aftonbladet och Expressen. Till denna utveckling bidrog bland
annat en kad urbanisering, en kopkraftig &ldersgrupp pa mellan 20-29
ar, en allt effektivare distribution och en intensiv redaktionell konkur-
rens mellan tidningarna. Sedan dess har upplagorna stagnerat och i
borjan av 1990-talet gatt tillbaka. I mitten av 1990-talet minskade
kviallstidningarna i alla lisarkategorier, men frimst bland de hogutbild-
ade, dirfor att de fick sina behov tillfredstillda av TV, radio och mor-
gontidningar, samt de Iagutbildade, pa grund av den ladga ekonomiska
konjunkturen. Manga presskinnare har forsékt hitta olika orsaker till
kvillspressens sdmre stillning under de senaste aren. Olle Wistberg
pastar i sin artikel "Kvillstidningarna och populism” att:

Skdlet till den samlade kvillstidningsupplagans fall - som varit mest markerat
under 1990-talet — dr inte sd mycket att kvillstidningarna, och dd frimst Ex-
pressen som gdtt sdmst, tappat kontakten med sina ldsare som att ldsarna

17 Wadbring, 1., Weibull, L., op.cit., s. 1.
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klarar sig bra pd annat sitt, 1990-talets kudllstidningar har mindre och mindre
nirgdnget vald dn pd 1960-talet. Man iakitar mer av privatlivets helgd dn pd
1950-talet. Lopsedlarna dr knappast mer braskande. 8

For att aterdvra lidsare, fattade Aftonbladet och Expressen ett beslut
viren 1994 att i Stockholm bérja forsidljningen redan pa morgonen.

Eftersom Aftonbladet och Expressen Ar riksspridda losnummer-
tabloider, kan de sprida sina fasta kostnader pa allt fler exemplar utan
att behova dra pa sig nya fasta kostnader. Didremot méter regionala 16s-
nummertabloider, sdsom exempelvis Géteborgs-Tidningen (GT) 1 Gote-
borg och Kvillsposten i Malmé, ofta ekonomiska svirigheter. Bide Gdte-
borgs-Tidningen och Kuvdillsposten hade ldnge haft ganska seridsa pro-
blem med ekonomin, bland annat darfor att deras upplagor varit mindre
an rikstidningarnas. For att dstadkomma vissa stordriftsfordelar gick,
vid arskiftet 1989/90, Goteborgs-Tidningen och Kuvdllsposten samman
och bildade tidningen Idag. Fusionen blev dock inte si framgaingsrik
som vintat och i bérjan av 1995 ateruppstod de i ursprungligt skick. Ar
1997 saldes GT tilt Expressen, som blev ensam #gare. Senare dvertog
Expressen ocksa Kvéllsposten.

Nir det giller kvillspressens marknad idag, hivdar Per Luthander
i sin artikel i Dagens Nyheter fran ar 1996 att upplagegapet mellan
Stockholms tva kvillstidningar Aftonbladet och Expressen fortsitter att
oka. I oktober 1996, till exempel, silde Aftonbladet 52 100 fler exemplar
pa vardagarna och 42 800 exemplar pa sbndagar. 1 september 1996
lyckades Aftonblades passera sin virsta konkurrent for forsta gingen
pa over 40 ar.'? Siffror fran ar 1999 visar att det &r fortfarande Afton-
bladet som leder, Atminstone nér det géller vardagarsupplagor. | slutet
av ar 2000 var Aftonbladet storre dn de andra tre kvillstidningarna till-
sammans for forsta gngen. Det var ett vildigt viktigt, for att inte siga
historiskt égonblick for hela redaktionen. Bengt Michanek skriver i sin
artikel med titeln "Aftonbladet sprangde historisk dromgrans™

Nir Expressen, Goteborgs-Tidningen och Kuvillsposten i Malmé © april i dr

(2000) tillsammans var 67000 exemplar storre dn oss, sd satte vi upp bara ett

mal: att vara storst den 1 september 2001, Vi har ndtt mdalet redan nu. Det trod-

de vi inte i vir vildaste fantasi.

Samtidigt &r Expressen | GT [ KoP nere i en djup vigdal.

De tre tappade i november 33 600 exemplar per utgivningsdag, varev 50 800 ex

pd sondaagr, jamfort med november 1999.
Upplagan blev fir de tre tillsammans 376 000 fnot Aftonbladets 384 700.

18 Wistberg, O., Kvillstidningar och populism, Svensk Linje 1/96, s. 2, artikeln till-
ginglig som websida, http//www svensklinje.com/196deb2 htm
19 [,uthander, P, op. cit.
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Niklas Silow, Aftonbladets redaktionschef, forsoker forklara fram-
gangarna:

Vi gir en bra nyhets- och sporttidning. Vi har firbidttrat alle bilagor i dr. Lisar-

na verkar trivas med oss och kdnna att de fdr valuta for pengarna och en lagom

blendning av nyheter, kommentarer, samhiillsbevakning, granskning, tips, nijen
och avkoppling.®

Branschexperter har hittat flera orsaker till den ena tidningens
framgangar (Aftonbladet) och den andra tidningens motgingar (Expres-
sen). Forst pekar de pa Aftonbladets tydligare politiska hillning, ekono-
miskt stod av friskt norskt kapital (dr 1996 kipte den norske mediakon-
cernen Schibsted 49,9% av Aftonbladet) och samma chefslag i flera ar.
Dessutom har Affonbladet medvetet satsat pa att ni nya grupper, som
till exempel kvinnliga ldsare. Samtidigt har Expressen plagats av stén-
diga chefsavhopp (i november 1996 sokte tidningen fortfarande en ny
chefsredaktor), krav pa kraftig personalreducering samt problem med
att hitta en vinnande stil.

Dagens Nyheters borskommentator Bengt Carlsson gjorde en ove-
tenskaplig understkning av de tva tidningarnas lépsedlar och forstasi-
dor under 1995 dé Aftonbladet minskade gapet i forhallande till Expres-
sen. For att vinna allt fler kipare valde Aftonbladet att satsa pd tradi-
tionella veckotidningsdmnen som hilsa, sex och privatekonomi; medan
Expressens vanligaste lopsedel 1995 var "T'V-bilaga i dag”. Generellt
sagt hotar ménga faror pa de tva tidningarnas l6psedlar eftersom de for
det mesta handlar om sddana d4mnen som bantning, klassisk ond brad
did och mord, sex och skvaller.

Formodligen inser de flesta att kvdllstidningarana som grupp aldrig kommer
igen till 1870-talets siffror. De kan dndd vara framgdngsrika — nmen pd en ny ni-
vd. Det blir naturligtvis problem med framdtanda och nytinkande i sdvdl linder
som partier, foretag som tidningar ddr man mest tittar [ backspegeln och nostal-
giskt lingtar tillbaka till fornstora dar.

De kommer sillan tillbaka.?!

I stort sett kan det alltsd konstateras att kvillspressen inte ersitter
morgontidningarna, den fungerar till stor del som komplement. Kvalls-
tidningarnas utveckling har inte betydligt paverkat morgonpressens
spridning utom mégjligen i Stockholm. De har snarast konkurrerat med
populértidningarna. Morgontidningarna och kvillstidningarna utgor tva
helt olika presstyper, men bada grupperna har en viss betydelse pa tid-
ningsmarknaden. Man liser dem fore jobbet respektive efter jobbet.

20 Michanck, B., Aftonbladet spriangde historisk drimgréns, Aftonbladet, oktober 2000,
artikeln tillgénglig som websida, hitp:/koncernen.aftonbladet.se/nyheter/nyhetd.lasso
21 Wistberg, O, op.cit., 5. 3
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Foér att fa en bredare syn p& den svenska tidningsmarknaden, vill
Jag i den senare delen gd igenom dess ekonomiska drag och villkor. Sam-
tidigt forsoker jag uppmirksamma nigra av de processer som dr ka-
raktéristiska for denna marknad.

TIDNINGSEKONOMI

Den svenska dagspressen har nitt stora framgingar som allmin
nyhetspress, bide lokalt och regionalt forankrad. En av dess starkaste
sidor dr de abonnerade dagstidningarnas inriktning pa lokalt material.
Karaktéiristiskt for den lokala marknadskoncentrationen &r att tidnin-
garna konkurrerar om 1 stort sett samma ldsare och samma annonsirer,
vilket illustrerar de fundamentala tidningsekonomiska villkoren,

En av de viktigaste orsakerna till att de svenska dagstidningarna
lyckats behalla sina higa upplagor dr en effektiv distribution av bade
abonnemangs- och lésnummertidningar. Till foljd av detta minskar pro-
duktionskostnader och tidningarnas priser sénker.

Enligt de sakkunniga (till exempel Stig Hadenius) himtar en dags-
tidning sina intikter fran tvd marknader: annonsmarknaden och uppla-
gemarknaden, De bidda marknaderna ir omsesidigt beroende. Detta
betyder att grundvalen for utgivningen av dagstidningar méste vara att
man lyckas hitta en lisarmarknad som #dr s attraktiv att den kan ut-
gora grunden for en tillrdcklig annonsforsaljning. Ju hogre upplagor
desto fler annonser, vilket i sin tur bringer storre inkomster.

Intiakter fran bada marknaderna ér viktiga for tidningarna, men det
4r annonserna som stir for den stérsta andelen. Storleken dr beroende
pa typ av tidning, men fir morgontidningarna ligger den sillan under
60% av de totala intikterna. Upplageintikterna dr mindre, och for stor-
stadsmorgontidningarna ar 1998 uppgick de endast till 32%, medan an-
nonsintdkterna uppgick till 68%.22

Bidragen frin staten, det s.k. presstodet, spelar inte 4 stor roll som
inkomstkilla for dagspressen som helhet. Det utgjor ungefar 3% av
pressens omsittning.2? Diremot betyder den mera for de tidningar som
har ratt till driftstod. For storstadstidningarna samt for landsortspres-
sen kan det uppga till dven 25% eller mer.24

1972 Ars pressutredning lade grunden fir den statliga presspoliti-
ken. For att motverka tidningsdéden, kom man med olika slags forslag

22 Procentsiffrorna citerade efter Tidningsutgivarnas statistik, tillgdngligt som
websida, http/fwww.tu.se/statistik/doc_Ddia2.htm

2 Weibull, L,, Jonsson, A M., op.cit, 5. 2

2 jbidem, s. 3
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pa bidrag inom det statliga stédsystemet. I borjan av 1990-talet fanns
det tre olika bidragsformer — s.k. direkt presstod — i form av driftstod,
utvecklingsstéd och distributionstéd. De bidragsformerna skulle upp-
muntra till samarbete mellan tidningar ifriga om distribution och te-
knisk framstéllning. Samtidigt skulle de hjilpa de tidningar som har
problem med distribution och utveckling. Vid sidan av det direkta
presstidet firekommer ocksd den typ av stod som innebir att samhillet
avstér fran att krava pressen pa vissa skatter och avgifter — det indirek-
ta presstddet. De viktigaste indirekta stédformerna dr nog det faktum
att dagspressen ar befriad frdn moms (mervirdeskatt).

I slutet av 1996 beslutade riksdagen, enligt en artikel i DN, att reg-
lerna for presstodet skulle bli tydligare, "sé att de inte lika létt som i dag
kan kringgéis med skenmandver.”25

Det havdas i artikeln att rabatten for samdistribution ir ett av de
béttre inslagen i presspolitiken, darfor att den syftar till att frimja kva-
litetskonkurrens inom svensk dagspress. Istidllet fér att konkurrera om
distributionen, skall man konkurrera med innehdllet. Dagens Nyheter
skriver att:

Tidningar som ingdr i samdistributionen dtar sig ocksd att vara abonnerade och
hdlla en viss prisnivd, allt § syfte att friamja en typ av dagspress som satsar
resurser pd en ambitios journalistik och som [yller en sirskilt viktig funktion i
vir demokrati.?6

Vid beskrivning av tidningsekonomin fir man inte glémma att pre-
sentera dagspressens digare.

I Sverige brukar man skilja ut tre typer av tidningsigande: privat-,
stiftelse- och organisationsdgda tidningar. De privatigda tidningarna
utgdr den storsta andelen. De stiftelsefdigda tidningarna (t. ex. Barome-
tern, Bords Tidning, Upsala Nya Tidning) har blivit allt vanligare och
andelen for dessa har ¢kat under perioden 1975-1990. Samtidigt bor det
dock papekas att de stiftelsedgda tidningarna inte har si stor betydelse
som de andra och deras upplagor ér mindre. Ar 1991 fanns det tvi stora
organisationsfigda tidningsgrupper, den socialdemokratiska och den
centerpartistiska. Emellertid &r lokala och regionala socialdemokratiska
organisationer fortfarande engagerade i tidningsigande.

Det ar karaktéristiskt for Sverige att det redan i slutet av 1800-talet
skapades block av tidningar, dvs. foretag med tvé eller flera sidoordnade
tidningar. Dessa blockbildningar har haft till syfte att bittre utnyttja
tekniska, finansiella och personella resurser.

25 Pressspolitik for kvalitet forblir motiverad, DN, 96-12-12.

26 Thidem,
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I Sverige ar dgarkoncentrationen stor. Flerdagarspressen domineras
av Bonniergruppen, som genom Dagens Nyheter, Expressen, Sydsvenska
Dagbladet samt Géteborgs Tidningen /| Kvillsposten svarar fér en fiar-
dedel av upplagan.2? Bonnier AB #igs av familjen Bonnier och dr moder-
bolag i en koncern innehillande i huvudsak massmedieforetag, men
ocksd en industri- och handelsgrupp samt fastigheter.?8 Nist storst dr
Tidning AB Stampen (Gdteborgs-Posten).??

De politiska partiernas engagemang i pressen har ocksa varit ka-
raktiristiskt for svensk dagspress, dven om def har minskat kraftigt
under senare ir. De socialdemokratiska tidningarna utgjorde tillsam-
mans liinge den niist stérsta tidningsenheten.

Dessutom finns det s.k. tidningskedjor, vilket innebir att ett antal
dagstidningar, ofta inom samma region, har samma &gare och en storre
tidning dominerar och dger mindre tidningar inom detta omrade. Nya-
Wermlands-Tidningen AB och Herenco-gruppen (Jonkédping) tillhor de
storre kedjorna.®® Herenco industrier AB #4r moderbolag i Herenco-
koncernen. Tyngdpunkten i verksamheten ir tidningsutgivning i Sma-
land och Vistergotland.

Som tidigare har sagts, himtar dagstidningarna sina intdkter fran
tvd marknader, dvs. upplagemarknaden och annonsmarknaden. Fér de
abonnerade dagstidningarna kommer stérre delen av intdkterna fran
annonsmarknaden, medan for de lésnummerforsilda dagstidningarna
kommer de frin upplagemarknaden.

Pi den svenska annonsmarknaden férekommer dven fenomenet med
g.k. gratistidningar. Med dessa menar man de lokalt gratisutdelade an-
nonsbladen som blivit alli mer framtriddande under 1970-talet, Gratis-
tidningarna utgor en stor grupp av skrifter. De kan vara tillfilliga tryck
med endast annonser likavdl som produkter liknande dagstidningar
med innehdll som bestir av savil annonser som redaktionell text.

7 Weibull, L., Jonsson, A M., op.cit., s, 3.

28 Bonnier AB &r ett internationellt mediefdretag med sin bas i Sverige. Verksamhe-
ter finns idag i 20 linder, med tonvikt pa norra Eurepa, dvs. Nerden och linderna runt
Oslersjon. Bonnier AB ger ut bicker, dagstidningar och tidskrifter, producerar och distri-
buerar film, musik, radio ach TV samt affi#rsinformation.

Familjen Bonnier har en ling tradition av engagemang i medieverksamhet. Den
birjade for snart 200 ar sedan niir Gerard Bonnier éppnade en Bokhandel i Képenhamn.
Pi 1800-talet birjade koncernen att ge ut dagstidningar.

# Tidnings AB Stampen 4r moderbolag i GP-koncernen. Giteborgs-Posten grundades
1859 av David Felix Bonnier. Ar 1926 évertogs tidningen av journalisten Harry Hjorne. I
slutet av 1980-talet blev Harry Hjornes sonson Peter Hjérne majoritetsdgare i foretaget
som samtidigt bytte namn till Tidnigs AB Stampen.

30 NWT-koncernen, som #Ags av familjen Ander och har sitt sidte i Karlstad,
grundades dr 1836. Moderbolaget heter Nya Wermlands — Tidningen AB och tolalt ingdr
tolv dagstidningar, bl.a. Nya Wermlands-Tidningen i Karlstad och Nordudstra Skdnes
Tidningar i Angelholm,



Den svensha dugspressens sirskilda stélining dr inte tillfilligheternas spel 229

Annonsbladen brukar spridas inom ett begriansat geografiskt om-
rédde. Fram till mitten av 1970-talet 6kade antalet annonsblad kraf-
tigt, men dérefter har tillvixten minskat. Stig Hadenius anger att
"1985 fanns cirka 230 annonsblad med en sammanlagd upplaga pa
cirka 6 miljoner exemplar.”3! Storre delen av dem innehéaller redak-
tionell text.

Nir tidningsutgivarnas héllning gentemot annonsbladsutgivning
blev mjukare i slutet av 1970-talet, borjade manga dagstidningar ge ut
annonsblad.

Bland ménga annonsblad i Sverige, tillhér gratistidningen Metro de
mest framgangsrika. Metro, som ofta kallas fér en unik svensk exportva-
ra, har blivit vilkind inte bara i sjilva landet utan #ven utomlands.
Den startades i Stockholm i bérjan av 1995, och da delades den ut pa
pendeltag- och tunnelbanestationer och vid vissa kopcentra. KE. Gu-
stafsson anger att: "Efter kort tid redovisades en upplaga for Metro pa
cirka 200 000 exemplar.”32 Efter stor framgéng i Sverige, ervrade Me-
tro manga andra linder. Den grundades bland annat i Prag, Budapest,
Helsingfors, Toronto, Newcastle, Rom och Philadelphia. Den distribu-
eras i samarbete med det kommunala lokaltrafikféretaget som i utbyte
far ett visst annonsutrymme i varje nummer.

Idén med tidningen, nir den startades i Stockholm den 13 februari
1995, var att nd de 35% av stadens hushall som inte liste ndgon tidning
dagligen. Med andra ord, Metro skulle ha nitt dem som inte ldste nagon
tidning alls, snarare #n att ha blivit en komplementtidning. Man kan
pasta att Metro lyckades na bland annat de "ekonomiskt svagare” grup-
perna inom samhiillet, i synnerhet arbetare, immigranter, etc. Dessutom
har den blivit den mest populiira tidningen mellan ménniskor mellan
15-29. Det pastis dven att den "kvinnliga” designen drog till sig flera
kvinnliga ldsare.33

Som sagt, Metro distribueras pa allménna transportmedel med tan-
ke pd att pendlare kommer att utgéra en perfekt ldsekrets. Vanligen
dker de tag eller buss ndgon halvtimme, vilket tycks vara en mycket bra
chans for dem att ldsa en tidning och fi reda pa vad som hinder i om-
virlden, P& grund av allt detta var det vildigt viktigt for Metrosskapare
att tidningen hade ett fixerat format, dvs. tabloidformat, samt korta
artiklar och ett begrinsat antal sidor. Aven tidningens layout ordnades
pa si sitt att det skulle bli litt att 1isa den pa ofta snabbt tadg. Dess-
utom har den en kort §versikt av utrikes- och inrikesnyheter samt
lokala nyheter.

3! Hadenius, 8., op. cit., s. 97.
%2 Gustafsson, K., op. cit., s. 46.
# Tamm, E., E., Viking Press, Wallpaper, 31/September 2000, s. 210.
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Det fortjanar dock att ndmnas hir att annonsutrymmet i Metro dr
nistan lika stort som i Dagens Nyheter och Géteborgs-Posten, de storsta
morgontidningarna i Stockholm och Gateborg, vilket 4r ungefar hilften
av materialet i tidningen. Nir Metro startades i Sveriges huvudstad, var
den beroende endast av annonsintéikterna. Distribution genom allminna
transportmedel dr givetvis hilligare dn den dyrbara utdelningen till in-
dividuella hushall, vilket delvis kan forklara Metros framging. En
annan orsak till detta var ocksi bemanningsstrukturen. Om man jamfor
den med exempelvis DN med cirka 400 journalister eller Goteborgs-
Posten. med 300, verkar de 20 journalister som ir anstidllda hos Metro 1
varje stad den fungerar i inte vara sa manga.’4 Dessutom beror Mefro i
stort sett pa frilansande journlister.

I Stockholm tog det bara ett ar {or Metro att bli vildigt framgangs-
rik, det var snabbare 4n man hade trott. Nir Metro startades i Goteborg
i 1998, gick det inte lika bra. Det fanns ménga olika orsaker till detta,
bland annat fanns det inte nigot tomt gap att fylla, vilket var fallet av
Stockholm, nir det giller bade ldasekrets och annonsmarknad. Dessutom
finns det inte lika minga ménniskor i Giteborg som anvinder allminna
trafikmedel.

Nir det giller de storsta tidningarnas reaktion pad Metros stora
framgang, var det bara DN som var emot Metro och forsokte paverka
opinionen. I slutet av 1996 fanns det i Dagens Nyheter tva intressanta
artiklar just om Metro och om presspolitik overhuvudtaget. Det visade
sig att Metro hade ekonomiska problem och sokte f4 samdistribution.
Det gillde Metro Weekend, som startades i septermmber 1996 men som
vigrades distribution. Férst var det DN som skrev att : "Inget hindrar
Metros dgare att ge ut, soka ta betalt for och fa samdistribuerad en am-
bitigs dagstidning” och anklagade tidningen for billig journalistik.3% Som
svar pa detta skrev H C Ejemyr, Metro Weekends grundare, att Metro
Weekend var "en ambitids dagstidning som uppfyllde alla krav pi att fa
biras ut via morgontidningarnas samdistribution”. 3¢ Istillet har Ejemyr
anklagat DN for att konkurrera med distributionen genom att viigra
Metro Weekend distribution.

Till foljd av allt detta lades Metro Weekend ned nigra veckor senare.
Dessutom fordndrades dven Dagens Nyheter. DN blev tunnare pid var-
dagar och tjockare pa helgdagarna.

Det kan utan tvivel pastis att Mefro genom sin stora framgéng har
vickt stor uppmirksamhet inte bara i Sverige utan i hela virlden. Nu-
mera har den en fast plats pd pressmarknaden. Den har dven paverkat

3 Wadbring, 1., Weibull, L., op. cit., 5. 3.
3 Presspolitik for kvalitet forblir motiverad, DN, 96-12-12.
36 DN, 96-12-14.
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andra tidningar pa sétt och vis. Med samma design fortsidtter den att
erpvra allt fler linder. Darfor har jag valt att dgna sd mycket rum har
just it den som gratistidning.

Som ndmndes i birjan, dr den svenska pressen ganska unik i ett eu-
ropeiskt perspektiv och har en sirskild stallning pa den europeiska tid-
ningsmarknaden. Flera av de mest framgéngsrika tidningarna i virlden
dr nordiska, ddribland de svenska. Det édr gjdlvklart att den svenska
dagspressens stéllning inte &r tillfdlligheternas spel. Det ovanstiende ar
ett forsgk att klarligga de faktorer som bidragit till en sddan spridning
och framging.

Sammanfattningsvis kan det sigas att tidningsutveckiigen i stor
utstrackning 4r beroende av sociala och ekonomiska faktorer pad mark-
naden. I regel skall en framgéngsrik tidning vara "nyttig” savil for l4-
sarna genom att orientera och underhéalla som fr annonsdrerna genom
att ge utrymme for deras budskap. Detta innebdr ocksd att tidningarna
ir beroende av bade upplage- och annonsmarknaden. Samtidigt fortja-
nar det dock att understrykas att det 4r annonserna som star for den
storsta andelen av de sammanlagda intidkterna, Vad textinnehdllet be-
traffar, kan det konstateras att fastidn det skett en volymokning, dr den
relativa fordelningen pa olika innehallstyper ungefir densamma som for
50 dr sedan. Den varierar sjilvklart mellan olika tidningar. Region- och
lokaltidningar, till exempel, har en tendens att ge dkad plats at stoffet
fradn den lokala marknaden medan de riksspridda kvillstidningarna och
storstadsmorgontidningarna far sta for huvuddelen av inrikes- och utri-
kesrapporteringen.

Pressens frimsta uppgift dr dess funktion som informationskilla.
Tidningarna formedlar nyheter fran omvirlden och genom detta har de
en stor betydelse for viar kunskap och information om vad som hinder i
samhaéllet. Trots detta finns det manga som pastar att den tekniska ut-
vecklingen, som vi bevittnar idag, sérskilt i sAdana linder som exempel-
vis Sverige, kan paverka tidningarna. Elekironiska medier blir alltmer
kraftiga och enligt manga kommer de att bli ett allvarligt hot mot de
traditionella informationskéallorna. Vi kan bara hoppas pa att dagspres-
sen fortsidtter behalla sin position 1 samhillet dven under den elektro-
niska eran, under det nya milleniet.
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