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Przesycenie turystyczne w Tatrach
i jego kulturowe konsekwencje

The cultural consequences of overtourism in the Tatra mountains

Abstract. The overtourism is one of the most important challenges for places with unique
natural and cultural values. These processes occur particularly in mountainous areas in
Poland, especially in Zakopane and the Tatra Mountains. They bring with them a number
of unfavorable consequences, including cultural ones, which are the subject of this arti-
cle. Attention will be paid to two aspects: the impact of the ovetourism in Tatra region on
over-urbanisation and its negative impact on the preservation of local identity. These are
long-term and permanent changes that not only change the structure of space but also
daffect the cultural system of the region, what is the subject of the analysis in the article.
Keywords: ouvertourism, Zakopane, Tatra mountains, cultural heritage, sustainabe de-
velopment
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Wprowadzenie

rzesycenie turystyczne (ang. overtourism) jest zjawiskiem, ktore pojawito sie
w miejscach o unikatowych walorach przyrodniczych i kulturowych. Towa-
rzyszy mu niezréwnowazona gospodarka nie tylko w branzach szeroko pojetego
,biznesu czasu wolnego”, ale takze pochodnych, np. branzy budowalnej, czy wy-
stepowanie punktowych zjawisk gospodarczych, np. niezréwnowazony wzrost cen

[ @ @ @ Artykut jest udostepniony na licencji Creative Commons: Uznanie autorstwa — bez utworéw
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ustug, nieruchomosci etc. na danym obszarze. Artykut ma na celu ukaza¢ wyzwania
i zagrozenia zwigzane z przesyceniem turystycznym, skupiajac sie na aspektach
kulturowych i kulturowo-gospodarczych tego zjawiska w regionie Tatr — miejscu
przypuszczalnie najbardziej nim dotknietym. Tekst bedzie stanowit rozwiniecie
watkéw przedstawionych w poprzednich publikacjach, z potozeniem nacisku tym
razem na zagadnieniu przesycenia turystycznego’. Pojecie przesytu turystycznego
jest waloryzowane negatywnie, a jego przeciwienstwem jest odniesienie do turyzmu
zréwnowazonego. W raporcie opublikowanym przez World Tourism Organization
okresla sie przesycenie turystyczne jako zjawisko negatywne:

Wplyw turystyki na miejsce docelowe, lub jego sktadowe, ktéry nadmiernie obcigza
jakos¢ zycia obywateli i/lub jako$¢ doswiadczen odwiedzajacych w negatywny sposéb*.

Ten negatywny wptyw dotyczy réwniez samych turystow:

Partnerstwo na rzecz odpowiedzialnej turystyki odnosi sie do ,,nadmiernej turystyki”
jako ,,miejsc docelowych, w ktérych gospodarze lub goscie, mieszkancy lub odwiedza-
jacy uwazaja, ze jest zbyt wielu odwiedzajacych i ze jakos$¢ zycia w danym obszarze lub
jakos¢ doswiadczen pogorszyta sie w sposéb niedopuszczalny. Jest to przeciwienstwo
odpowiedzialnej turystyki, ktéra polega na wykorzystywaniu turystyki do tworzenia
lepszych miejsc do zZycia i lepszych miejsc do odwiedzenia. Czesto zaréwno odwie-
dzajacy, jak i goscie dosSwiadczaja pogorszenia jednoczesnie®.

Zjawisko przesycenia turystycznego jest stawiane w kontrze do turystyki zréw-
nowazonej, a jego egzemplifikacje w Tatrach sg dobrze opracowane w literaturze
przedmiotu. Zadaniem badawczym na polu kulturoznawstwa jest jego interpretacja
oraz wskazanie na jego wybrane kulturowe konsekwencje.

2. Gory przesycone. Kilka impulsow historycznych

Odkrycie gér byto wydarzeniem dla zachodniej nowoczesnosci, wczesniej gory,
szczegOlnie Alpy, zapisywaly sie przez wieki w Swiadomosci Europejczykow jako
przeszkoda do pokonania miedzy potudniem a péinoca, niekiedy zbawienna w przy-
padku prowadzonych wojen. Na przeteczy sw. Bernarda do dzi$ przywotuje sie
zatrzymanie Napoleona, kulturowo istotny moment w historii Alp. Jacques-Louis
David (1748-1825) malujac portret Pierwszego Konsula Republiki Francuskiej
na rwacym koniu, oddat w tle surowa dostojno$¢ otaczajacych skat, podkreslajac

! Zob. C. Koscielniak, Wyzwania zréwnowazonego rozwoju terenéw gorskich na przyktadzie
wybranych probleméw Tatr Polskich i Zakopanego, ,,Humaniora. Czasopismo Internetowe”
2024, nr 4(48).

2 Zob. ‘Overtourism’? — Understanding and Managing Urban Tourism Growth beyond
Perceptions. Executive Summary, UNWTO, Madrid 2018, s. 4, https://www.e-unwto.org/doi/

pdf/10.18111/9789284420070 [dostep: 27.06.2025].
3 Ibidem.


https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284420070
https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284420070

Przesycenie turystyczne w Tatrach i jego kulturowe konsekwencje 57

dynamike pochodu cesarskiego przez Alpy. Obraz ten pozostaje na swoj sposéb
symboliczny — mozemy tu znalez¢ nie tylko moc Napoleona, ktéremu Alpy nie
sq juz straszne, a sity natury nie zatrzymaja woli podazajacego przez nie cesarza,
podobnie jak Hannibala czy Karola Wielkiego, ale takze ztamanie goérskiej prze-
szkody. Napoleon jakby oddawat surowa przyrode we wtadanie ludziom®*. Wojska
Napoleona przechodza przez Alpy w 1800 1., a XIX wiek otwiera géry na czas
gwattownej eksploracji przez artystéw, literatéw, kuracjuszy, dalej inzynieréw, ar-
chitektéw. Jednym stowem, przestajq one by¢ przeszkoda, a staja sie poskromiong
czescig cywilizacji. Jednocze$nie zmienia sie juz nieodwracalnie charakter gor,
nastepuje dynamiczny rozwdj podgorskich miejscowosci, ktérego czas mozna juz
liczy¢ w stuleciach. Przyktadowo, Bernard Fischesser wskazuje na etapy rozwoju
gospodarki gorskiej na przykladzie gér we Francji, ktéra nabiera dynamiki od XIX
stulecia: ,,1850 — przetlomowa data w historii krajobrazu gérskiego: przejscie od
gospodarki agropasterskiej opartej na cyklu traw, do gospodarki wielozadaniowej
wygenerowanej przez rewolucje przemystowa. 1851 — rozwdj kolejnictwa [...].
1870 — poczatek hydroelektrowni i przekop pierwszych tuneli”>. Rozwijajg sie
alpejskie kurorty, szczegdlnie w aspekcie leczniczym, np. austriacki Bad Gastein
jest jednym z ulubionych miejsc Bismarcka, przyciggajac jednoczesnie artystow i li-
teratéw (pojawia sie tutaj watek polski, bo nie tylko w Zakopanem, ale takzew Bad
Gastein Henryk Sienkiewicz napisze sporg czes¢ swojej powiesci Bez dogmatu).

Turystyka staje sie czescig stylu bycia Europy. Thomas Cook zorganizowat
w 1841 1. pierwsza masowa, udang wycieczke, ktérg uwaza sie niekiedy za po-
czatek turystyki, mozna by doda¢, turystyki masowej. Jednocze$nie krajobraz gor
staje sie them politycznego zegara czy narodowego sentymentu, jak w przypadku
obrazéw pochodzacego z nadbattyckiego Greiswaldu Dawida Friedricha Caspa-
ra, z ktorym beda sie juz zawsze kojarzy¢ pejzaze filozoficzne spowitych mgla
pagorkow. Natura gorska staje sie nie tylko tlem, ale i inspiracjq dla wydarzen
kultury i polityki®. Gory, gorskie miasteczka i wioski zdobywaja stawe, stajac sie
sezonowymi stolicami europejskich salonéw politycznych i artystycznych. Za
nimi, w géry zaczynaja zjezdza¢ mieszczanie i poszukiwacze przygod, dla ktérych
gléwna atrakcja bedzie przezycie adrenaliny, zabawa czy po prostu odpoczynek
od sttoczonych miast. Najbardziej zauwazalng konsekwencja tego ruchu byto
masowe zaludnianie gor, przede wszystkim sezonowe, i zwigzany z tym proces
ich uprzemystowienia. Kategoria wildnis, przyrody nieposkromionej, coraz mniej
pasowata do opisu europejskich gor, odnoszac sie juz jedynie do sztucznie chro-

4 Obraz ten zostat namalowany w pieciu wersjach i znajduje sie w depozytach muzeéw
w Wiedniu, Charlottenburgu (Berlin), Malmaison oraz dwie kopie w Wersalu. Zob. J.L. David,
»INapoleon przekraczajacy przelecz $w. Bernarda w 1800 roku”, olej na ptdtnie, dwie wersje
datowane na 1801 r., jedna wersja na 1802 r., a dwie na 1803 r.

> B. Fischesser, La vie de la montagne, Wyd. Delachaux et Niestlé, Paris 2022, s. 339.

5 P. Stoffel, Die Alpen. Wo die Natur zur Vernuft kam, Wallstein Verlag, Goettingen 2018.



58 CEZARY KOSCIELNIAK

nionych enklaw przyrodniczych. Nie pozostato to bez echa. Niemalze od samego
poczatku tych proceséw pojawit sie spor miedzy zwolennikami rozwoju, ktéry
w napoleonskim tempie zdobedzie géry dla gospodarki i zysku, a — nazwijmy ich
roboczo — ,,ochronnikami”, ktérzy widzq w nim kluczowy problem nieodwracal-
nego niszczenia tkanki przyrody. Przez Alpy przechodza dzi$ gtéwne europejskie
szlaki komunikacyjne, autostrady, linie kolejowe. W miastach alpejskich, jak
Innsbruck czy Salzburg, funkcjonujq lotniska, uniwersytety, powstaja nowoczesne
siedziby firm. W gérach zbudowano infrastrukture do turystyki przemystowej,
przede wszystkim przeznaczong dla sportéw zimowych. W regionach tych, w XIX
i XX wieku zaszta zmiana kulturowo-gospodarcza — jest nig odejscie od gospodar-
ki pasterskiej, czy szerzej, rolniczo-goérskiej, na rzecz gospodarki czasu wolnego
i zdrowia, gléwnie turystyki i lecznictwa uzdrowiskowego. Zmianie tej towarzyszy
wiaczenie kultury goérskiej, gtownie architektury, do mainstreamu kulturowego, ale
takze innowacyjno$¢ techniczno-uzytkowa, np. w postaci elektrowni wodnych. XXI
wiek i globalizacja, ktérej znakiem na rynku turystycznym jest tatwa i powszechna
dostepnos¢, przynosi jeszcze wiekszy popyt, ktory prowadzi do coraz wiekszego
nacisku inwestycyjnego na terenach gorskich, a co za tym idzie, napiecia miedzy
tym, co ma zosta¢ zachowane a tym, co ma by¢ rozwiniete. Temat ten pozostaje
wspolny dla gérskich miejscowosci Alp, jak i Karpat, gdzie w najwiekszym stopniu
dotyka wiasnie Zakopanego.

Jednocze$nie coraz mocniej wybrzmiewa pytanie, gdzie s granice rozwoju
gospodarczego w gérach, pozwalajace na znalezienie rownowagi miedzy naturg
a kultura i w ktérym momencie przekroczona zostata czerwona linia’.

2. Tatry, czyli legenda gor
prowadzaca do przesycenia turystycznego

Legendy opowiedziane przez Kazimierza Przerwe-Tetmajera opublikowane na
kartach Na skalnym Podhalu juz dawno przestaty by¢ magnesem przyciagaja-
cym turystow na Podtatrze. Wspoicze$nie w gwarnym, kilkutysiecznym tlumie
przemieszczajacym sie nad Morskie Oko mozna zobaczy¢ puszke z piwem czy
nerwowy thum w kolejce po fast food wydawany w ,,schronisku” (cudzystéw jest
jak najbardziej na miejscu, gdyz te punkty masowego zZywienia mato juz maja
wspolnego ze schroniskami gdrskimi). Z panorama gér konkuruje tres¢ wyswie-
tlana na ekranach telefon6w, a gtosne wypowiedzi Swiadczace o ignorancji wobec
topografii nie sa jak niegdy$ traktowane jako jej wyraz. Nie inaczej bedzie w innych
miejscach w Tatrach, np. na szlaku do Doliny Gasienicowej, a w ostatnich latach
takze na zimowym szlaku do Doliny Chochotowskiej, gdzie masy idg podziwiac
kwitnace na $niegu krokusy. Naiwne byloby oczekiwanie, aby w tlumie idacych

7 B. Fischesser, La vie de la montagne, s. 334.
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uswiadczy¢ juz nie Legende Tatr, ale jaki$ profesjonalny przewodnik po Tatrach,
skadingd wydawano je jeszcze niedawno w wysokich naktadach. Jednym stowem,
odwiedzajacych Tatry jest za duzo, a jakos¢ proponowanej turystyki odbiega od wy-
sokiej. Towarzyszy temu erozja etosu turysty tatrzanskiego. Zdaniem Anny Datko
na etos ten sktadaja sie: cele i motywacje wyjazdu w Tatry, wiedza, przygotowanie
fizyczne i techniczne, a takze zbiory zachowan pietnowanych, aprobowanych
i pozadanych®. Tatrzanska ,,klasa turystyczna” nalezala jeszcze w latach 90. XX
wieku do elity turystycznej, Swiadomej stawianych wymagan. Préba doszukania
sie kategorii etosu w aktualnych realiach bytaby zadaniem staro$wieckim, zresztg
komercjalizacja zamienia etos w relacje ustugodawca—klient. Procesom egalitary-
zacji turystyki towarzyszy jej kiczowatos¢, a przyspieszeniu w dostarczaniu prze-
zy¢ — kicz i karykatura opowiesci o gérach, bedaca zwykle potaczeniem banatow
z prostymi dowcipami. Turystyce tej towarzyszy réwnie masowa ignorancja zasad,
regul bezpieczenstwa czy przygotowania kondycyjnego, o czym raz po raz moze-
my dowiedzieC sie z prasy. Tatry przestaty by¢ wyzwaniem, a staly sie kolejnym
miejscem do zaliczenia, z pozornie tatwa dostepnoscia.

Masowa turystyka nie jest pod Tatrami nowoscia. Cho¢ jeszcze daleko do prze-
sycenia, zaczyna sie juz od czasu ,,odkrycia” Tatr przez dr. Tytusa Chatbinskiego.
Pomimo Ze pierwsze turystyczne wyprawy w géry przypominaly przecieranie
dzikich szlakéw, jakby wyprawy w dziko$¢, niczym w prozie Josepha Conrada
Korzeniowskiego, to jednak opisujacy je w Na przeleczy Stanistaw Witkiewicz
wzmiankuje juz o ich popularnosci: ,,Gdziekolwiek wypadki rzucq Polaka, ja-
kimikolwiek $rodkami wydostanie sie z matni zycia, na pewno przyjedzie do
Zakopanego™®.

Zakopane bedzie pojawiac sie jako kurort sanatoryjny, siedlisko awangardy,
a zawody Miedzynarodowej Federacji Narciarskiej (FiS) w lutym 1939 r. pieczetuje
jego status europejskiego centrum narciarskiego, co zresztq zostanie wykorzystane
w czasie wojny przez hitlerowska propagande sportowa.

Zasygnalizujmy w tym miejscu, ze pojawiajacy sie dylemat kulturowy, uprasz-
czajac: jakosc¢ vs. iloS¢, jest istotny i weale nietatwy do rozwigzania. Wszak to dzieki
przesyceniu turystycznemu gminy mogg inwestowac¢ w ulepszenie infrastruktury,
ustugi publiczne, utrzymac regularng komunikacje miejska, instytucje kultury czy
wreszcie profesjonalizowac sfere bezpieczenstwa. Bez zostawianych przez miliony
turystéw Srodkéw nie bytoby to mozliwe, co zresztg mozna poréwnac z pobliskimi,
a mniej przyrodniczo atrakcyjnymi miejscowo$ciami. Warto w tym miejscu za-
uwazyé, ze turystyka masowa zmienia charakter mniejszych miejscowosci, w tym
i stolice Tatr. Projektowana infrastruktura coraz rzadziej przestaje odpowiada¢ na
potrzeby przyrodnicze i kulturowe miasta, zamiast tego wypetnia ona funkcje spel-

8 J. Datko, Turystyka tatrzanska i etos turysty w dobie nowoczesnosci. ,,Ruch Prawniczy
Ekonomiczny i Socjologiczny” 2012, nr 74(2).
¥ S. Witkiewicz, Po latach, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 1978, s. 78.
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niajace zapotrzebowania konsumpcyjne przyjezdzajacych. Przestaje ona wpisywac
sie w funkcje turystyki gérskiej czy nawigzania do regionalnej kultury, o czym
Swiadczq powstajgce kolejne aquaparki, centra rozrywki, a nawet ,,sieciéwki” han-
dlowe. W podobnym kierunku podaza budownictwo, ktore ma zaspokoi¢ potrzeby
konsumencie, nie zwazajac na charakter estetyczny i kulturowy regionu, ktéry
moze znaczaco ogranicza¢ funkcjonalnos¢, co jest traktowane jako strata zysku.
Wzorem sg wielkie, dynamiczne metropolie. Tym samym poczucie, ze jedzie sie ,,z
miasta w géry” czy z Warszawy ,,wyjezdza sie” (gdzie tenze czasownik podkreslat
réznice miedzy miastem a miastem gérskim) do Zakopanego uk}ada sie w poczu-
cie monopolis, oddzielone jedynie czasem podr6zy. W monopolis, konsument ma
dostep do tych samych lub podobnych marek i ustug, pozwalajacych mu skorzysta¢
z takiej samej formy spedzenia wolnego czasu. OczywisScie, nie musi to oznaczac¢
wady. Zakopane, pomimo funkcjonowania jako Nebenstadt Warszawy, Krakowa
czy Poznania, taczac w sobie wielkomiejskie instytucje, muzea, galerie, kawiarnie,
teatr czy infrastrukture sportowa, z niepowtarzalng aurg wysokogorskiej wsi — co
zresztg ksztattowato jego tozsamos¢ od miedzywojnia — zachowuje swoja tozsamosc.
Odwiedzajacy to miasto czujg sie w nim blisko gwaru ulic Marszatkowskiej czy
Swietego Marcina, a jednocze$nie mozna zazy¢ ciszy i $wiadomosci bycia u bram
dostojnych gor. Nie bez znaczenia jest dojazd — zbudowana zaledwie w kilka lat
trasa ekspresowa na samo Podhale, pociag, a w przysztosci pewnie skomunikowa-
nie polskich Tatr z lotniskiem w stowackim Popradzie powoduje, ze dostepnos¢
Zakopanego jest prostsza niz dekade temu. Co i dlaczego zatem powinno stac sie
przedmiotem niepokoju? OdpowiedZ okazuje sie prosta — jest nig skala. Osiagniecie
takiej rownowagi miejskosci i dostepnosci do natury jest kosztowne, a przy $rod-
kach ptynacych z turystyki masowej pojawia sie pokusa, aby inwestowac wiecej,
co prowadzi nie do problemdw, z jakimi borykaja sie wielkie miasta, ale przede
wszystkim do dewastacji tkanki kulturowe;j.

Popularyzacja Tatr w prozie m.in. wspomnianego Przerwy-Tetmajera zostata
wspolczesnie przeniesiona do mediéw spoteczno$ciowych. Badacze wskazuja,
ze relacje w mediach spotecznosciowych wplywaja na popularno$¢ turystyczna,
a w przypadku Zakopanego na przesycenie turystyczne'®. Bez mata kilkanascie
portali tatrzanskich, obserwowanych przez tysigce ludzi, wysytaja w $wiat ob-
razki z widokami gorskimi. Ikona popkultury stato sie otoczenie Morskiego Oka,
pokazywane jako reklamoéwka Polski, wystepujaca w niezliczonych folderach,
pseudowydawnictwach o ,,cudach natury”, reklamach hoteli (niekiedy zlokalizo-
wanych nawet o kilkadziesiagt kilometrow od Morskiego Oka) czy niezliczonych
postach dowodzacych wyczynu zdobycia gorskiego jeziora (co prawda bardziej
ekonomicznego niz sportowego).

10 P, Majdak, A. Maliszewska, Z. Kruczek, Unveiling the Impact of Over-tourism: A Case
Study on Zakopane, Exploring Symptoms, Effects, and Strategies for Sustainable Management,
»European Research Studies Journal” 2023, vol. XXVI, issue 4.
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3. Przesycenie dzisiaj. Dylematy kulturowe

Jaka jest skala przesycenia turystycznego w Tatrach? W 2024 r. Tatry odwiedzito
5 mln 91 tys. oséb'’. Do TPN sprzedano 4 902 775 biletéw'?. Tendencja wzrosto-
wa pewnie bedzie zahamowana ze wzgledu na ograniczenia w bazie noclegowej,
jednak nie zmienia to faktu istnienia probleméw zwigzanych z przesyceniem tury-
stycznym. Zresztg realna liczba turystdbw moze by¢ niedoszacowana, jesli przyjac
wchodzacych przed czy po zamknieciu kas turystycznych, na teren Tatr nienale-
zacy do TPN czy turystow zatrzymujacych sie w miejscach, gdzie wilasciciele nie
odprowadzajq oplaty lokalnej.

Dynamika przyrostu odwiedzin turystow w Tatrach jest zdecydowanie wieksza
anizeli w innych polskich gorskich parkach narodowych. Mateusz Rogowski, Berna-
detta Zawiliniska i Joanna Hibner kompilujq dane wejscia do TPN w poszczego6lnych
latach, wskazujac, ze w 2021 r. TPN odwiedzito 3 153 617 turystow, a juz w 2022 1. —
4518 015. Jak wspomniano wyzej, dwa lata p6zniej przekroczono 5 min'3.

Przesycenie turystyczne niesie negatywny wplyw zaré6wno na $rodowisko,
jak i na sfere kulturowa'. Przed wskazaniem na wyzwania i zagrozenia ptynace
7 przesycenia turystycznego poczyniona zostanie uwaga metodologiczna. W proble-
mie przesycenia turystycznego zwykle wskazuje sie na kulturowe skutki uboczne
z perspektywy przyrody. Wydaje sie jednak, Ze interesujacq optyka pozwalajaca
doprecyzowac ten problem jest kulturowo-gospodarcza, gdyz skupia ona kluczowy
dylemat, czyli rozwdj vs. protekcja waloréw unikatowych.

3.1. Przesycenie turystyczne a nadurbanizacja

Czynnikiem bezposrednio wywotujacym nadurbanizacje jest przesycenie turystycz-
ne. W praktyce oznacza to budowe bazy noclegowej, miejsc najmu krétkotermi-
nowego etc., przy wykorzystaniu wszelkich mozliwosci prawnych, co w efekcie
rodzi chaos urbanistyczny'>. W efekcie, w dzielnicach willowych powstaja obiek-
ty ingerujace estetycznie w tkanke urbanistyczng. Michat Murzyn tak okreslit
sprzecznosci miedzy rozwojem budowalnej infrastruktury turystycznej a samym
wsparciem turystyki:

1 Portal Tatrzanski, https://tiny.pl/mnrsd4mq [dostep: 20.06.2025].

12 Zob. Statystyki TPN: Sprzedaz biletow wstepu 2024-2013, https://tiny.pl/rkt1nhvm
[dostep: 20.06.2025].

3 M. Rogowski, B. Zawilifiska, J. Hibner, Managing tourism pressure: Exploring tourist
trdffic patterns and seasonality in mountain national parks to alleviate overtourism effects,
,Journal of Environmental Management” 2025, no. 373.

4 Por. D. Zareba, Ekoturystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN Warszawa 2010.

5 Por. A. Bohm, A. Krajobraz w czasach populizmu i postprawdy, Wydawnictwa Uniwer-
sytetu Warszawskiego, Warszawa 2021.
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Poprzeplatane blokami mieszkalnymi kwartaty dzielnic willowych, wciskane wyso-
kie pensjonaty w budownictwo zagrodowe, zabudowa stokdw i szczytow wzniesien,
wkraczanie z terenami budowalnymi na tereny otwarte, niszczenie krajobrazu przez
stawianie przypadkowych akcentéw, jednoczesnie powodujac, ze dane miejsce traci
swoje turystyczne walory. Czy tworzac logiczny ciag zdarzen, obiekty przeznaczone
dla turystow, jednoczesnie degradujace przestrzen i walory krajobrazowe, sprzyjaja
rozwojowi tak pozadanej turystyki?'®

Innymi stowy dylemat miedzy rozwojem gospodarczym a zachowaniem tozsa-
mosci kulturowej jest w tym przypadku rozstrzygniety na niekorzy$¢ obu: krétko-
falowego zysku, ktéry w rosnacej ofercie w innych miejscach nie utrzyma swojej
dynamiki, oraz trwalego zniszczenia unikatowych w skali europejskiej walorow
krajobrazowych i kulturowych Podtatrza. Aleksander Bohm wskazuje na czynniki
kultury krajobrazu, a wéréd nich wymienia:

1. Unikatowo$¢ (gdzie indziej tego nie zobaczysz) [...], 2. Wzniosto$¢ [...] np. rozle-
glo$¢ panoramy, 3. Trwalo$¢ najbardziej charakterystycznych, , klasycznych” motywéw
[...]1, 12. Wyrézniajace sie zabytki i szlaki kulturowe, 15. Doznania pozawzrokowe
pozadane w krajobrazie!”.

Czynniki te odnosza sie zaréwno do krajobrazu przyrodniczego, jak i do osadzo-
nych w przyrodzie systemdw architektury i urbanistyki. Od 2016 r. w Zakopanem
funkcjonuje Park Kulturowy Krupéwki, obejmujacy centrum miasta, jednoczesnie
jednak w pozostatych czeSciach miasta pojawiaja sie inwestycje wielkopowierzch-
niowe'®. Poza licznymi zagrozeniami tych inwestycji w miejscach o unikatowej
architekturze, warto wspomnie¢, idac za typologia Aleksander Bohma, dwa —
zagrozenia dla unikalno$ci oraz doznan pozawzrokowych. Lokalizacja nowych
inwestycji wielkopowierzchniowych zakldca krajobraz architektoniczny, a prawo
jest mocno ograniczone, jesli chodzi o wybdr ich finalnej wersji architektonicznej.
Druga sprawa sa jednak ,,doznania pozawzrokowe”, w tym akustyka czy zmniej-
szony ruch, ktdre zostaja zaktdcone zwiekszonym ruchem przy tych obiektach.
Oznacza to zmiane charakteru dzielnic, ktérych wartoscig dodang jest wiasnie
utrzymanie warunkdw ograniczonego ruchu, charakterystycznego dla miast gor-
skich. Idac za Bohmem, kulture krajobrazu i jego spoteczna funkcje wspéttworzy
nie tyko sfera wizualna i przynalezne jej estetyczne wartosci, ale takze akustyczna
czy ksztattujaca tozsamos¢ poszczegdlnych dzielnic dynamika natezenia ruchu.
Oznacza to wyzwanie dla wtadz, w jaki sposob ksztaltowac rozwoj, bez rozbijania
tych waloréw, a przynajmniej jak tagodzi¢ pojawiajace sie ryzyka i w jaki sposéb

16 M. Murzyn, Zarzqdzanie dziedzictwem kulturowym na podstawie wartosci, ,,Zarzadzanie
w Kulturze” 2016, nr 17(3), s. 81.

7" A. B6hm, Planowanie w obszarach o wysokich walorach krajobrazowych, ,,Prace Komisji
Krajobrazu Kulturowego” 2010, nr14, s. 32. file:///C:/Users/User/Downloads/Planowanie_w_ob-
szarach_o_wysokich_w.pdf [dostep: 20.05.2024].

18 Park Kulturowy Krupéwki, http://pkk.zakopane.eu/Park-Kulturowy [dostep: 27.06.2025].
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kompensowac mieszkaricom powstate szkody. Problem pojawia sie, gdy zabytkowy
obiekt nie moze ,,obstuzy¢ turystycznie” danego mu potencjatu. Warto zwrdci¢
uwage na argument, jaki podaje Michat Murzyn:

Turysci przybywajacy do Zakopanego, oprocz gor, szukaja w tym miejscu pierwiastka
,starozytniczego”. Drewniana zabudowa jest dla nich czym$ niezwykle waznym, co
buduje klimat tego miejsca, unikatowa atmosfere, ktérej trudno szukac¢ w duzym miescie.
W opozycji stojq mieszkancy, ktorzy chcac sie dorobi¢, budujac nowe obiekty w miejscu
starych, wierzac, ze przyniosg im one wieksze zyski®.

Przyktadem jeszcze odwracalnego zniszczenia walorow widokowych jest droga
na Gubalowce, zabudowana budkami zastaniajgcymi widok na Tatry. Otwarta do
uzytkowania w 1938 r. kolej linowo-terenowa byta zlokalizowana w tym miejscu
wiasnie ze wzgledu na unikatowy krajobraz w kierunku potudniowym, na Tatry
i panorame miasta Zakopanego, oraz w kierunku péinocnym, na Podhale. Obec-
nie widok ten zostat niemalze zastoniety. Nie inaczej jest z audiosfera, zaktécang
plynaca ze stoisk muzyka. Podobnie wyglada to u wejscia do zarzadzanej przez
Wspolnote Lesna Uprawnionych O$miu Wsi, ktére postawity ,,Bangladesz”
u wejscia do Doliny Chochotowskiej szereg bud, w ktorych sa sprzedawane rozne
produkty. Problem stoisk jest akurat rozwiazywalny, cho¢by poprzez zbudowanie
hali targowej oferujacej sprzedaz produktéw regionalnych w jednym miejscu, za-
opatrzonej jednocze$nie w niezbedne zaplecze turystyczne. Pozostaje tylko pytanie
o wole znalezienia rozwigzania.

Powaznym zagrozeniem kulturowym jest niezcOwnowazone przechylenie tkanki
turystycznej, ktdra prowadzi do dominacji urbanistycznej, a co za tym idzie, mi-
nimalizacji i zaniku zycia lokalnego, co przyczynia sie do powstania sztucznych
dzielnic turystycznych. Takie zjawisko juz jest widoczne w centrach miast, gdzie
wystepuje migracja mieszkancow do dzielnic peryferyjnych, w konsekwencji czego
centra stajg sie sztucznie utrzymywanym parkiem rozrywki. W chwili obecnej taki
scenariusz nie grozi Zakopanemu, jesli jednak wzig¢ pod uwage czynnik depopu-
lacyjny, to moze on sie w ciagu dwoch dekad ziscic.

W tym miejscu warto spojrze¢ na destrukcje tkanki miejskiej w miastach
gorskich na Zachodzie, np. w miejscowosci Mittenwand w Niemczech (oficjalny,
historyczny status tej miejscowosci to Marktgemeinde, czyli ,,wspdlnota targowa™).
W miescie przy gestosci zaludnienia 56 os./km i powierzchni 183 km?, zyje 7323
mieszkancdw. W 2024 r. odnotowano w nim 531 267 noclegow, co nie pokrywa
sie z liczba turystéw przybywajacych bez noclegu, ustalong na 116 422%°. To ok.
1,5 mln odwiedzajacych, co przy rozproszonej powierzchni miejscowosci daje
poczucie, Ze nie ma ono wiasnej tkanki przypisanej do zycia spotecznosci, a jedynie
funkcjonuje jako zaplecze turystyczne.

19 M. Murzyn, Zarzqdzanie dziedzictwem kulturowym..., s. 81.
20 Ch. Schniirer, Wetter-Kapriolen verhageln Tourismus-Bilanz, 24.02.2025, https://tiny.
pl/9hznz6vj [dostep: 27.06.2025].
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Warto zwroci¢ uwage jeszcze na mikroarchitekture, ktéra pojawita sie wraz
z przepisami pozwalajacymi stawia¢ budynki matometrazowe bez pozwolenia na
budowe. Wysyp tych obiektéw nie tylko na Podtatrzu, ale w calej Polsce stat sie
wyzwaniem estetycznym, powaznie zaktdcajac lokalng kulture krajobrazu. Para-
doksalnie obiekty te staja sie ersatzem wielkich hoteli, rozpraszajac, a nie skupiajac
ruch turystyczny, jednak negatywna czes$¢ efektéw ubocznych pozostaje, np. za-
kl6cenie krajobrazu, zwiekszenie ruchu czesto na niedostosowanych do wiekszej
przepustowosci drogach dojazdowych. Wprowadzenie budowy ,,na zgloszenie”
znaczaco zmniejszyto kontrole panstwa nad tadem urbanistycznym, a negatywne
skutki tego przepisu beda niosty konsekwencje przez kilkadziesiat lat.

3.2 Problem zachowania tozsamosci lokalnej
w kontekscie kryzysu turystyki wysokojakoSciowej

Tatry od samego poczatku byty miejscem dla turystyki wysokojakoSciowej, to dla
niej powstato w 1873 r. Polskie Towarzystwo Tatrzanskie, ktérego pierwszymi
dziataczami byli m.in. Tytus Chaltbiniski, Eugeniusz Janota, Walery Eljasz-Radzi-
kowski czy ks. Jozef Stolarczyk. Oferta turystyki wysokojako$ciowej w Zakopa-
nem jest obecnie profesjonalnie zaprojektowana zaréwno dla odbiorcy z kraju, jak
izza granicy. Wystarczy tylko wymieni¢ sprawng infrastrukture i skok rozwojowy
lokalnych instytucji kultury (cho¢by remont willi ,,Atma”, filii MNK w 2013 r,,
otwarcie filii Muzeum Tatrzanskiego ,,Palace” w 2024 r., remont generalny gmachu
gtéwnego muzeum zakonczony w 2022 r., modernizacje filii, np. willi ,,Opolanka”
czy muzeum stylu zakopianskiego w willi ,,Koliba”), bezptatng oferte edukacyjna
w najbardziej charakterystycznych miejscach w Tatrach organizowanych przez
TPN, festiwale kultury folkloru gérskiego oraz kultury wysokiej, odnowione
pomniki i zabytki w Zakopanem, a takze dziatanie prywatnych stowarzyszen, np.
prowadzacych muzeum, dom Jana Kasprowicza na Harendzie, miejsca licznych,
mniejszych inicjatyw kulturalnych dostepnych dla turystow. Nie inaczej jest
w gminach os$ciennych, prezentujacych interesujace, réwniez dla turystow, oferty
kulturalne i utrzymujacych profesjonalne osrodki kultury i informacji turystycznej,
np. w gminie Koscielisko. Zrédtem kryzysu nie jest zatem brak oferty wysokoja-
koSciowej, ale niszczaca komercjalizacja, nieliczaca sie z kosztami dla przyrody
i lokalnej spotecznosci. Skrajnym przykladem staly sie ustugi wypozyczania
pojazdéw off-roadowych, skutkiem czego bylo niszczenie uzytkéw rolnych, tak
i Sciezek, drog lesnych oraz obnizenie bezpieczenstwa pieszych. Uzytkowanie to
zostato zablokowane uchwatami samorzadowymi. Nie sposéb jednak nie zauwazy¢,
Ze samo istnienie sporu o forme turystyki i lobby turystyki wysoko eksploatacyjnej
Swiadczy o potrzebie podniesienia Swiadomosci kulturowej, przede wszystkim
potrzeby ochrony dziedzictwa przyrodniczego i poszukiwania zrownowazonych
sposobdw na komercjalizacje turystyczna.
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Kryzys wysokojako$ciowej turystyki bezposrednio przeklada sie na problem
tozsamos$ci miejsca, zachowania i kultywowania tradycji, a poza wymiarem
turystycznym — przedsiebiorczos$ci opierajacej sie na lokalnej tradycji. O ile
w Zakopanem sprzedaje sie oscypek, chroniony unijnie, jako produkt regionalny,
o tyle jednoczesnie ro$nie zalew sprzedawanej w miejscach wysokiego ruchu tury-
stycznego tandety, niemajacej wiele wspélnego z lokalnym rzemiostem. Oznacza
to walke drozszej i wymagajacej wiecej wysitku lokalnej produkcji i koniecznej
do jej sprzedazy przedsiebiorczosci z globalnymi produktami niskiej jakosci lub
zalewem masowym produkcji tanszej. Tymczasem lokalne wyroby spozywcze,
ustugi architektoniczne, designerskie, rzemiosto odziezowe i wiele innych poten-
cjalnych zrodet produkcji powinno by¢ sprzezone z ruchem turystycznym, jako
forma promocji i wyjscia z ustugami, ktére moga sta¢ sie punktem rozwoju dla
gospodarki. Zbudowanie holistycznego systemu oferty nie tylko ustug turystycz-
nych, ale takze form rzemiosta czy ustug ogélnych z akcentem lokalnym (np.
projektowych, budowalnych) na zewnatrz regionu moze stac sie przyczynkiem
do zbudowania regionalnej, zrownowazonej kultury gospodarczej. Postawienie
na przemysty kreatywne jest jednak zadaniem trudnym — po pierwsze biznesowo
ryzykownym, a po drugie kosztochtonnym, co oznacza potrzebe zbudowania ze
strony panstwa instrumentéw wspierajacych takq dziatalnos¢.

Podsumowanie

Problem przesycenia turystycznego po czesci jest tematem tabu. W dzialaniach
praktycznych wymaga on zaré6wno odwagi w komunikacji waznych dla regionu
i panstwa wartosci, jak i umiejetnosci prowadzenia dtugofalowego dialogu. In-
teresariuszami sg nie tylko lokalne spotecznosci, ale i panstwo (reprezentowane
przez instytucje ochrony przyrody, instytucje kultury), Srodowisko sportu (przede
wszystkim sportéw zimowych) czy szeroko pojeta opinia publiczna, od ktérej
zalezy w dobie epoki mediéw spotecznosciowych wizerunek miejsca. Badanie
poréwnawcze tematyki przesytu turystycznego nie jest latwe ze wzgledu na dostep
do danych. O ile TPN sprzedajac bilety wstepu, podaje statystyczne podsumowanie
roku, o tyle np. Park Narodowy Hohe Tauern w Austrii, jeden z najwiekszych w UE,
nie zbiera tych danych, zastaniajac sie jego dostepnoscia z poziomu kilku krajow
zwigzkowych. Strategia chowania glowy w piasek pozwala z pewnoScia przenies¢
na pozniej problemy wynikajace z przesycenia turystycznego, co silg rzeczy nie
jest rozwigzaniem optymalnym. Dobre narzedzia analityczne sq punktem wyjscia
do zbudowania dobrych strategii rozwojowych, pozwalajacych taczy¢ interesy
roznych interesariuszy i szuka¢ kompromisu.

Z problemem kompromisu i ograniczenia inwestycyjnego wigze sie filozoficzny
problem wlasnosci, ktéry wykracza poza pytanie: ,,Ile powinno by¢ mi wolno budo-
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wac na swoim” ku szerszemu: ,,Kto powinien wyznaczac kierunek rozwoju terenéw
z przyroda unikatowq?”. Jesli przyjac, ze tereny te ksztattujq kulture i tozsamos¢
istotng dla wspolnoty narodowej i panstwowej, to podejmowanie kluczowych
decyzji powinno wykracza¢ poza samorzad. Zagadnienie to jest oczywiscie regu-
lowane prawem, jednak na poziomie ideowym czesto przyjmuje sie ograniczenia
jako zamach na wlasnos¢ i wolnos¢. Ksztattowanie kultury krajobrazu, dziatania
protekcyjne wobec dziedzictwa nie ograniczajg sie jedynie do materialnego za-
chowania jej tkanki, ale takze do budowania §wiadomosci, w tym takze poczucia
dumy i przekonania o trwatosci lokalnej kultury, tradycji i praktyk spotecznych, bez
ktérych unikatowo$¢ miejsca nie bytaby mozliwa do utrzymania. Trzeba od razu
doda¢, ze wymaga to jednak nie tylko Swiadomosci samoograniczenia, ale takze
dziatan wspomagajacych ze strony panstwa, réwniez o charakterze finansowym.

W kontekscie nie tylko Zakopanego i Tatr, ale tez catego Podtatrza i Podhala
zjawisko przesycenia turystycznego nalezy obecnie do krytycznych. Specyficznym
problemem Tatr i Zakopanego jest geografia, uwarunkowania kulturowe, ale i skala
terenu o unikatowej przyrodzie, gdzie, przyjmujac oficjalne i pewnie zanizone dane,
zatrzymanie sie ponad 5 mln ludzi wptywa na tkanke kulturowa i przyrodnicza.
Tematem politycznie niewygodnym jest ograniczenie liczby wejs¢ na teren Tatr.
Z tym jednak powinny i$¢ w parze plany pozwalajace na dywersyfikacje ruchu
turystycznego o gminy oScienne (skadinad takie powstawaly w miedzywojniu),
budowe parkingéw buforowych w sezonie wysokim i korzystanie z bardzo dobrze
rozwinietej, publicznej i prywatnej komunikacji lokalnej. Wreszcie, na poziomie
politycznym, rozpoczecie rozmoéw o wiekszej synergii z turystyczng baza na
Stowacji — przez 30 lat od upadku komunizmu wspdlpracy ze strong stowacka
nie rozwinieto w stopniu odpowiadajacym aktualnym potrzebom. Osobng spra-
wa jest optata miejscowa, ktérej podniesienie datoby przynajmniej na poziomie
ustug publicznych mozliwo$¢ rekompensaty poniesionych przez specyfike miejsca
ograniczen. Gory przestaly by¢ juz przeszkoda, zostaty catkowicie zdobyte i ujarz-
mione. Nadchodzi epoka, gdy powinny by¢ szczegélnie chronione, podobnie jak
ich spoteczne otoczenie.
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