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media, digital and information competences in the context of knowledge and re-
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Dynamiczny rozwdj mediéw cyfrowych oraz ich obecnos¢ we
wszystkich kluczowych sferach zycia, tacznie z medyczng, psycho-
terapeutyczna i edukacyjng, wymagaja nowego podejscia do ksztat-
cenia kompetencji medialnych, cyfrowych i informacyjnych!. Wsréd
Europejskich Ram Kompetencji Cyfrowych dla Obywateli (DigComp)
wyréznia sie 21, ktére reprezentuja pie¢ obszaréw kluczowych:
informacje i analiza danych, komunikacja i wspétpraca, tworzenie
tresci cyfrowych, bezpieczeristwo oraz rozwigzywanie problemow.

Tabela 1. Kluczowe obszary kompetencji cyfrowych oraz powigzane z nimi umie-
jetnosci

Obszar TYPY umiejetnosci

Wyszukiwanie, przeszukiwanie, filtrowanie danych
Informacje i analiza danych |i informacji oraz cyfrowych tresci; ocena ich warto-
$ci oraz zarzadzanie nimi

Interakcja poprzez cyfrowe technologie; dzielenie
sie informacjami oraz ich wykorzystanie; obywatel-
Komunikacja i wspétpraca |skie dzialanie za ich posrednictwem; wspélpraca,
postugiwanie sie netykieta; zarzadzanie cyfrowa
tozsamoscia

Rozwijanie tresci cyfrowych; laczenie i obrébka
Tworzenie tresci cyfrowych | cyfrowych danych, copyrighty i licencje; progra-
mowanie

Ochrona sprzetu, prywatnych danych, prywatnosci,

Bezpieczeristwo . s .
zdrowia i samopoczucia; Srodowiska

Rozwigzywanie technicznych probleméw; identyfi-
kacja potrzeb oraz technologicznych wymogéw;
kreatywne uzycie cyfrowych technologii; identyfi-
kacja luk w cyfrowych kompetencjach

Rozwigzywanie probleméw

Zrodto: opracowano na podstawie: https:/ /ec.europa.eu/jrc/sites/jrcsh/files/ DIGCOMP-
FINAL-%20UPDATED %2002-06-2016.pdf [dostep: 23.06.18]

1 A. Ogonowska, Wspdtczesna edukacja medialna: teoria i rzeczywistosé, Wydawnic-
two Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakow 2013; A. Ogonowska, Kompe-
tencje cyfrowe we wspotczesnej cywilizacji medialnej, ,,Studia de Cultura” 2016, nr VIII(2),
s. 14-26.
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Nowych kontekstow dla tych badar dostarcza cyberpsycholo-
gia, nowa hybrydyczna subdyscyplina psychologii, ktéra zajmuje
sie wieloaspektowym badaniem ztozonych relacji czlowieka z tech-
nologig?. Ich efekty sa widoczne zaréwno w sferze behawioralnej,
jak i na poziomie poznawczym czy neurobiologicznym?.

Tabela 2. Przyktady wplywu mediéw

Typ wplywu mediéw Przyklad zjawiska

Wplyw spoleczny widoczny

. Rozhamowanie
w zachowaniu

Wplyw poznawczo-behawio- | Dezinformacja w mediach wplywa na postawy i za-
ralny chowania oraz poznawcze reprezentacje zjawisk

Stymulowanie lub brak takiej stymulacji aktywizu-
je lub dezaktywizuje konkretne struktury w moé-
Wplyw neurobiologiczny zgu; wplywa na stan obwodéw funkcjonalnych
odpowiadajacych za okreslone procesy poznawcze
i jezykowo-komunikacyjne

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wyréznione efekty mozna takze analizowac na trzech gtéwnych
poziomach: makro - czyli przez pryzmat zjawisk charakterystycz-
nych dla wspoélczesnej cywilizacji medialnej; mezo - w kontekscie
proceséw i fenomenéw, okreslajacych konkretng grupe uzytkowni-
kéw mediéw, i mikro - w odniesieniu do czynnikéw wewnetrznych
i zewnetrznych warunkujacych funkcjonowanie konkretnej jed-
nostki.

2 A. Ogonowska, Psychologia mediéw i komunikowania. Wprowadzenie, Oficyna
Wydawnicza ,Impuls”, Krakéw 2018; J. Suler, Psychology of the digital age, Cambrid-
ge University Press, Cambridge 2016.

3 M. Spitzer, Jak uczy sie mézg?, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2011.
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Tabela 3. Trzy poziomy analizy wplywu mediéw na cztowieka i powigzane z nimi
zjawiska

Poziom analizy Przykladowe zjawiska

Globalizacja, post-prawda, sfingowane informacje (ang. fake
Poziom makro |news); hybrydyczne gatunki i formaty medialne; media jako
posttradycyjne instytucje edukacji

Bariki informacyjne charakterystyczne dla wspoiczesnych
wspolnot dyskursywnych, pozorna dywersyfikacja zrédet
informacji; udzial grup w tradycyjnych i nieformalnych typach
edukagcji online i offline

Poziom mezo

Preferowane media. Style poznawcze, formy komunikacji;
Poziom mikro | wplyw najblizszego $rodowiska na kompetencje medialne,
cyfrowe, informacyjne jednostki

Zrédlo: opracowanie wlasne

W tym ostatnim kontekscie (idiograficznym), warto jednocze-
$nie zauwazy¢, iz w cyberpsychologii badamy relacje czlowieka
z mediami w réznych paradygmatach: medycznym (biologicznym),
filozoficznym (antropologicznym), poznawczym (kognitywnym),
rozwojowym oraz na ich przecieciu. Nie sposéb réwniez unikna¢
odniesiert do badant medioznawczych, pedagogicznych czy komu-
nikologicznych, a nawet logopedycznych. Bardzo popularne,
zwlaszcza w badaniach zachodnich i krajowych, jest podejscie po-
Znawczo-rozwojowe czy neurobiologiczno-edukacyjne, gléwnie
w odniesieniu do dzieci i mlodziezy szkolnej*.

4]. Cieszyniska-Rozek, Wptyw wysokich technologii na rozwoj poznawczy dzieci
w wieku niemowlecym i poniemowlecym, [w:] Czlowiek-Technologia-Media. Konteksty
kulturowe i psychologiczne, red. A. Ogonowska, G. Ptaszek, Oficyna Wydawnicza
»Impuls”, Krakéw 2014, s. 11-22; J. Juszczyk-Rygallo, Nowe media a ksztalt wczesnej
edukacji, [w:] Czlowiek-Technologia-Media. Konteksty kulturowe i psychologiczne, red.
A. Ogonowska, G. Ptaszek, Oficyna Wydawnicza ,, Impuls”, Krakéw 2014, s. 51-62;
A. Rygallo, Czy szkota moze by¢ cyfrowa?, [w:] Czlowiek-Technologia-Media. Konteksty
kulturowe i psychologiczne, red. A. Ogonowska, G. Ptaszek, Oficyna Wydawnicza
,Impuls”, Krakéw 2014, s. 23-35.
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Interfejsy r6znych technologii nie tylko posrednicza w kontak-
tach spotecznych, ale rzeczywisto$¢ wirtualna staje sie czesto jedyna
~Pprzestrzenia spotecznego kontaktu”, nawet w takich obszarach,
ktére pierwotnie bazowaly na bezposredniej interakgji: leczeniu,
diagnozie, ksztalceniu czy udzielaniu wsparcia duchowego®. E-ustugi
wspoélegzystuja ze swoimi tradycyjnymi odpowiednikami, ale efek-
tywne z nich korzystanie wymaga dynamicznego rozwoju spofe-
czefistwa demokracji komunikacyjnej® oraz minimalizowanie skali
cyfrowego wykluczenia’. Badania przeprowadzone w 2014 r. pokazu-
ja, iz liczba os6b dotknietych tym zjawiskiem w Polsce siega 12 mIn8.

Technologia staje sie takze integralnym elementem ludzkiego
ciala, a wspomagajac biologiczne funkcjonowanie organizmu, zara-
zem monitoruje jego funkcje, poziom sprawnosci i parametry psy-
chofizjologiczne. Na podstawie tych informacji podmioty ze-
wnetrzne i instytucje podejmuja decyzje w sprawie rozwoju, zZycia,
pracy i wielu instytucjonalnych $wiadczer,, zwigzanych z jednostka
»scyborgizowanga”. Skrajnie negatywne efekty tego wplywu zostaty
sportretowane w brytyjskim serialu ,Black Mirror”® oraz w polskim
jego ,odpowiedniku”, znanym jako , Czarne lustro”.

5 A. Pasikowska, Dialog z wirtualnym i wyobrazonym rozmowcg jako forma wsparcia
i poprawy zdrowia psychicznego, [w:] Wspotczesna psychologia mediéw. Nowe problemy
i perspektywy badawcze, red. A. Ogonowska, G. Ptaszek, Oficyna Wydawnicza , Im-
puls”, Krakéw 2013, s. 231-248; J. Zajac, Wiasne dobro czy prawdziwa pomoc? Przyktady
nowych form zachowar pomocnych za posrednictwem, [w:] Wspotczesna psychologia me-
diéw. Nowe problemy i perspektywy badawcze, red. A. Ogonowska, G. Ptaszek , Oficyna
Wydawnicza , Impuls”, Krakow 2013, s. 211-230.

6 A. Ogonowska Edukacja medialna. Klucz do rozumienia spolecznej rzeczywistosci,
Towarzystwo Naukowe: Societas Vistulana, Krakéw 2003.

7 D. Batorski, Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych, [w:] Diagno-
za Spoleczna 2009: Warunki i jakos¢ zycia Polakow, red. J. Czapiniski, T. Panek, Vizja
Press&lIT, Warszawa 2009, s. 281-309.

8]. Jasiewicz, M. Filiciak, A. Mierzecka, K. Sliwowski, A. Klimczuk, M. Kisilow-
ska, A. Tarkowski, J. Zadrozny, Katalog Kompetencji Cyfrowych, https:/ /cppc.gov.pl/
wp-content/uploads/ zal .-13-Ramowy_katalog_kompetencji_cyfrowych.pdf [dostep:
25.12.2018].

9 G. Wojcik, Rzeczywistos¢ nie istnieje...? Media i nowoczesne technologie w spole-
czeristwie przysztosci na przyktadzie serialu ,Black Mirror”, ,Studia de Cultura” 2016,
nr VIII (2), s. 27-36.



98 AGNIESZKA OGONOWSKA

,Organiczny”, ,cielesny” kontekst dla mediéw cyfrowych two-
rzy réwniez sztuka nowych mediéw ,skonfigurowana” z body ar-
tem. Te nowe zastosowania medyczne i artystyczne zmieniaja spo-
teczny stosunek do nowych technologii oraz ich obecnosci w zyciu
czlowieka. Media, takze w sensie bardzo materialnym, redefiniuja
nasz stosunek do tozsamosci, autonomii czy wolnoscil®. Istotnym
wymiarem nowych kompetencji medialnych jest w tym kontekscie
takze wypracowanie nawyku ustawicznego namystu nad miejscem
mediéw w naszym zyciu (antropocentryczne ich ,, pozycjonowanie”).

Jednocze$nie zmienia sie stosunek ludzi do wytworéw réznych
technologii: z czysto przedmiotowego i instrumentalnego w pod-
miotowy i nacechowany humanistycznie!l. Technologie wywoluja
u czlowieka postawe empatii, wspoélczucia, zaangazowania, czesto
mimo $wiadomej deklaracji, iz reprezentuja one porzadek rzeczy,
a nie natury (Swiata ozywionego). Umyst ludzi poszukuje w huma-
niodalnych designach odpowiednika ludzkiego gatunku, z ktérym
mozna nawigzywac nie tylko kontakt rzeczowy i celowy, ale takze
zawigzywad przymierze intelektualne, moralne i uczuciowe. Wy-
miar afektywny staje si¢ nowq przestrzenia relacji czlowiek - tech-
nologia; cztowiek - komputer; czlowiek - interfejs!2.

Zmiany te majg niebagatelny wplyw na strategie i formy ksztal-
cenia w spoleczenstwie digitalnym. W coraz wigkszym stopniu
wykorzystuje sie tzw. przyjazne interfejsy, sztuczng inteligencje
oraz humanoidalne roboty’3. Jezyk nowych mediéw staje sie pod-

10]. Suler, Psychology of the digital age, Cambridge University Press, Cambridge
2016; I. Connolly, Self and identity in cyberspace, [in:] An introduction to cyberpsycholo-
gy, ed. I. Connolly, M. Palmer, H. Barton, G. Kirwan, Routledge, London - New
York 2016, s. 45-56; U. Wozniak, Tozsamos¢ w narracjach internetowych, ,Studia de
Cultura” 2016, nr VIII (2), s. 71-84.

11 B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, War-
szawa 2000.

12 A. Errity, Human-Computer Interaction, [in:] An introduction to cyberpsychology,
ed. I. Connolly, M. Palmer, H. Barton, G. Kirwan, Routledge, London - New York
2016, s. 241-256.

13 A. Errity, op. cit., s. 271-285.
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stawowym kodem komunikowania spotecznego, w przestrzeniach
medialnych (i wirtualnych) oraz poza nimi.

Powaznym problemem dla rozwoju osobistego oraz zagroze-
niem dla budowy spoleczeristwa obywatelskiego jest narastajaca
liczba dezinformacji w mediach tradycyjnych i nowych mediach,
ktore staja sie podstawag podejmowania decyzji politycznych i kon-
sumpcyjnych!4. Szybkiemu dostepowi do réznych tresci medial-
nych oraz do narzedzi stuzacych produkgji réznych obiektéw me-
dialnych nie towarzyszy wzrost kompetencji informacyjnych,
medialnych, cyfrowych. Uzytkownicy na réznym poziomie rozu-
mieja i postuguja sie aktywnie tym nowym jezykiem mediow.

Proponowane rozwigzania edukacyjne (edukacja formalna, nie-
formalna, ksztalcenie ustawiczne) nie spelniaja jak dotad pozada-
nych celéw, gdyz nie sa one dostosowane do potrzeb i mozliwosci
(poznawczych, rozwojowych) poszczegdlnych grup docelowych.
Potencjalni beneficjenci takich ustug nie s takze systemowo zmo-
tywowani do podnoszenia swoich kompetencji medialnych, infor-
macyjnych i cyfrowych; czesto nie dostrzegaja oni zwigzku miedzy
nimi a jakoscig wlasnego zycia i codziennego funkcjonowania.

Poza tym o koniecznosci podnoszenia tychze umiejetnosci, wie-
dzy i kompetencji powinno si¢ méwic jezykiem korzysci, a nie ko-
niecznosci czy nakazéw, oraz wigzaé ta sfere z réznymi wyzwa-
niami wlasnie codziennego Zycia i pelnionymi przez konkretna
jednostke rolami spotecznymi (rodzinnymi, obywatelskimi, zawo-
dowymi itp.).

Dostepnoé¢ do nowych technologii, czyli istnienie spoteczen-
stwa zinformatyzowanego, nie oznacza, ze ludzie majag motywacje
i gotowos¢, by z nich korzystaé. Warto przyjrzec sie tym barierom,
zwlaszcza ze znaczna cze$¢ z nich ma charakter mentalny.

Samowykluczenie si¢ z procesu przyswajania wiedzy i kompe-
tencji medialnych, cyfrowych, informacyjnych z kolei przeklada sie
na rozwdj takiej sfery publicznej, w ktérej spoleczne poznanie i in-

14 https:/ / eur-lex.europa.eu/legal-content/ PL/TXT/PDF/ ?uri=CELEX:52018 DC
0236&from=EN [dostep: 25.06.2018].



100 AGNIESZKA OGONOWSKA

dywidualne reprezentacje poznawcze rzeczywistosci bazuja na
postprawdzie i sfingowanych informacjach. Ta dezinformacja oraz
brak wiasciwych kompetencji determinuja zjawisko cyfrowego wy-
kluczenia, buduja spoleczenstwo nie-wiedzy, dalekie od standar-
déw dojrzalej demokracji oraz postaw tolerancji i humanizmu.

Tymczasem ponowoczesne kompetencje medialne w XXI w.
powinny by¢ sprofilowane do nowych technologii, ktére funkcjonu-
ja zaréwno jako przestrzen edukacyjna, jak i powszechnie dostepne
repozytorium wiedzy oraz narzedzi ksztalcenia. Jezyk nowych me-
diéw oraz architektura sieci mapuje ludzkie myslenie o rzeczywi-
stosci oraz formy dziatania w ramach cywilizacji medialnej. Doty-
czy to zwlaszcza pokolen, ktére urodzily sie Swiecie nowej generacji
mediéw interaktywnych, wirtualnych, hipertekstualnych i konwer-
gentnych’.

Wspolczesnie nowe media, ktére stanowia podstawe e-ustug
i zmedityzowanej komunikacji spotecznej, bazuja na tylko na wzro-
ku, stuchu i dotyku osobno, lecz odwotuja sie do wszystkich zmy-
stéw jednoczesnie, by potegowac wrazenie immersji, teleobecnosci;
uczyni¢ ztudzenie ,bycia” i ,,dzialania” w wirtualnej przestrzeni na
poziomie doswiadczenia indywidualnego. Rzeczywisto$¢ wirtualna
i rozszerzona, podobnie jak inne media oparte na przyjaznych inter-
fejsach, zmieniaja stosunek czlowieka do samych technologii, ktore
w wielu kontekstach sytuacyjnych staja sie ,przezroczyste”. Nie
uswiadamiajgc sobie ich obecnosci, nie poddajemy réwniez refleksji
ich rzeczywistego wplywu na formy informagji i strategie miedzy-
ludzkiej komunikacji.

Uczymy sie lubi¢ technologie, z ktérymi wspoétpracujemy. Czu-
jemy sie zagubieni, gdy nagla awaria pozbawi nas mozliwosci
dostepu do zasobéw czy mozliwosci kontaktu z innymi poprzez
media spotecznosciowe. Doceniamy fakt, iz rozwigzania technolo-
giczne sa doskonale dopasowane do naszych potrzeb, dlatego coraz

15 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonal-
ne, Warszawa 2006; H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych me-
diéw, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.
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chetniej traktujemy je jako rozszerzenia naszego ciala i naszych
mozliwoéci spolecznych czy poznawczych.

Z coraz wiekszym zaufaniem podchodzimy réwniez do réznych
form cyborgizacji naszego ciala, ktérego istota, jak wspomniano
wczedniej, jest to, ze technologia wspomaga i monitoruje nie tylko
jego procesy (jak np. kardiowerter-defibrylator, ICD), ale takze
umozliwia nasza geolokalizacje (jak podskérne chipy). Stajemy sie
stopniowo, ale w coraz wigkszej skali organicznym trybem, zaledwie
biologicznym, cho¢ niepozbawionym inteligencji, ogniwem ogrom-
nej technologicznej infrastruktury, zwanej cywilizacja medialna.

Technologia, wyposazona w mechanizmy samodoskonalace sie,
samouczace, staje sie coraz samodzielniejsza, wyzwalajgc sie stop-
niowo, ale i systematycznie spod kontroli cztowieka. Inteligentne
rozwigzania, oparte na sztucznej inteligencji oraz symulatorach
mowy, pozwalaja uzyskac efekt (ztudzenie) petnej humanoidyzacji
mediéw. Te ostatnie przestaja by¢ tylko posrednikami w komunika-
qji spotecznej, a staja sie glownymi rozgrywajacymi. Ich ,racjonal-
noé¢”, wyzbyta ludzkiej afektywnosci czy poczucia moralnosci,
pozwala im szybko podejmowac decyzje w oparciu o ciggle rozwi-
jajace sie algorytmy i dane. Sposéb przetwarzania BIG Data niedo-
stepny do ludzkiego umystu - technologiom informacyjnym nie
nastrecza zbyt duzo probleméw. Uzyskujemy - dzieki ich niezwy-
ktym mocom obliczeniowym - zestawy analiz w réznych konfigu-
racjach jednoczesnie.

Zapamietywanie i przetwarzanie danych przestalo by¢ szczy-
towym osiggnieciem ludzkiego umystu. Przestaje nim by¢ takze
mowa oraz umiejetno$¢ postugiwania sie jezykiem symbolicznym.
Rola komunikacji bezposredniej ulega zmniejszaniu si¢ na rzecz
postugiwania sie nowymi jezykami komputerowymi oraz rozumie-
nia logiki i infoestetyki mediow. Technologia i te nowe jezyki in-
formatyczne , kolonizujg” przestrzen i strategie ludzkiego myslenia
o naszym wlasnym doswiadczeniu spolecznym i intrapsychicznym.

Uczenie sie, postrzegane jako kluczowa aktywno$¢ zyciowa
czlowieka, prowadzi nie tylko do obserwowalnych zmian w za-
chowaniu, ale takze neurobiologicznych i neurochemicznych, obej-
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mujacych funkcjonowanie CUN, i to juz w skali 1-2 pokoleni. Do-
chodzi zatem do przemian w strukturze i budowie moézgu, ktére
przekladaja sie na preferowane formy komunikacji spotecznejte.

Uczenie si¢ i nabywanie nowych kompetencji kluczowych w co-
raz mniejszym stopniu kojarzone jest z edukacja formalng. Internet
i nowe media mobilne stajg sie nie tylko posttradycyjng instytucja
edukagji, ale - obok mowy, pisma i druku - wyznaczaja catkowicie
nowy paradygmat komunikacji spolecznej’. Wplywaja w coraz
wiekszym stopniu na edukacje formalng, by wymieni¢ e-learning,
edukacje hybryduczng/mieszang czy MOOCs (ang. Massive Open
Online Courses). Na przykladzie tej ostatniej formy wida¢ wyraznie,
jak kultura WEB 2.0/Web 3.0 determinuje forme ksztalcenia no-
wych generadji jej uzytkownikow i producentow treéci. Jesli zestawi-
my sobie idee xMOOCs i cMOOCs, zmiana paradygmatu w eduka-
qji (z tradycyjnego w ponowoczesny) staje sie jeszcze widoczniejsza.
W tym drugim przypadku to uczacy sie decyduja o celach ksztalce-
nia oraz formach edukacji, za§ nauczyciel organizuje sam proces
i monitoruje jego efektywnos¢.

Rozwéj neuronauki, w sprzezeniu z cybernetyka, automatyka,
robotyka, genetyka oraz badaniami nad sztuczna inteligencja, po-
zwolil zidentyfikowaé zasoby i procesy poznawcze niezbedne do
rozwoju kompetencji cyfrowych, medialnych i informacyjnych. Naj-
czytelniejsza i najbardziej przekonujaca propozycja w tym obszarze
jest taksonomia digitalna Blooma. Wyrézniono w niej szeé¢ kluczo-
wych aktywnosci, ktérym podporzadkowane sa m.in. konkretne
operacje umystowe. Calo$¢ uporzadkowana jest na linii wyznacza-
nej przez dwa skrajne wymiary: ,umiejetnosci intelektualne wyz-
szego rzedu” (HOTS, ang. Higher Order Thinking Skills) oraz nizsze-
go rzedu (LOTS, ang. Lower Order Thinkin Skills).

16 T.H.D. Parsons, Cyberpsychology and the Brain, Cambridge University Press,
Cambridge 2017.

7 M. Palmer, The Internet as an educational space, [in:] An introduction to cyberpsy-
chology, red. 1. Connolly, M. Palmer, H. Barton, G. Kirwan, Routledge, London -
New York 2016, s. 194-208.
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Kluczowe terminy Czasowniki Umigjetnosci intelektualne wyzszego rzedu Spektrum komunikacii
LS projektowac, konstruowad, planowac, produkowac, wspSlpracowanie
. wynaleZ<, wymysla, tworzyc, .
oz Enies programowaé, filmowac, animowad, blogowad, video logowaé, miksowac, moderowanie
remiksowac, tworzyé wiki, publikowac, tworzy¢ pedkasty, kierowac, transmitowac negocjowanie
sprawdzaé, hipotetyzowad, krytykowaé, weryfikowad, fdisman
eksperymentowac, osadzic, ¢, wykrywac, i komentowanie
komentowaé blegi, recenzowac, postowac, moderowac, Kanie si i
T wspdlpracowac, wymieniac informacje, testowad SPDIS{DI,;;,:';‘:EEO;'"E
I\ wideckonferencji
L poréwnywaé, organizowac, dekonstruowal, przypisac, -
- N nakresli¢, znajdowa¢, strukturyzowa¢, integrowac, [Ecenzowanie
Analizowanie | — = z 2 = : . . -
mieszac, linkowac, sprawdzac poprawnosc, programowac wstecz (inZynieria lewestionowanie
T wsteczna), tamac zabezpieczenia, hakowac, monitorowac media q B
i cdpowiadanie
ykonywaé, przep ¢, korzystaé, blegowanie
Zastosowanie E— uruchamiaé, tadowaé, graé, obstugiwa, wymiana informacji
= przesylac, wspdldzielié, edytowac wnoszenie wkiadu
1
b . s s 5 N . czatowanie
. interpretowac, podsumowac, wywnioskowac, parafrazowac, )
klasyfikowac, poréwnywac, wyjasnic, zilustrowac, wysylanie poczty
wyszukiwac z zaswansowymi parametrami i operatorami, tweetowac, tweetowanie /
T kategoryzowac, tagowac, komentowac, adnotowac, subskrybowad mikreblogowanie
|
| -
! rozpoznaé, wymieni¢, opisa, identyfikowac, wvlqugtag;i
Pamigtanie odnale#¢, nazwaé, lokalizowaé, odszukad, bhyskawicznych

wypunktowaé, zaznaczyt, dodac do zakladek/ulubionych, korzysta¢ z sieci

ot 2 b = P = isanie smsew
spotecznosciowych, spolecznie zarzadzad zakladkami, wyszukiwaé, googlowad P

Umiegjetnosci intelektualne nizszego rzedu

Model Andrew Churchesa: edorigamiwikispaces.com
Ttumaczenie i tuning wizualny: TomaszJankowski / jankowskitpl
Licencja: CC BY-SA 2.5

W strone dziecka

Istotnym zadaniem wspéiczesnych reformatoréw edukacyjnych,
ktérzy zajmuja sie praktyczng strong edukacji medialnej, jest spro-
wadzenie wcze$niejszych ustalei zwigzanych z diagnoza cywiliza-
cyjna i opisem stanu mediéw do pewnych konkretow. Warto roz-
wazy¢ to zagadnienie w odniesieniu do najbardziej bezbronnego
odbiorcy treéci i uzytkownika niektérych technologii, jakim jest
dziecko. Jest to tym bardziej zasadne, iz wzrasta dynamicznie rynek
produktéw medialnych adresowanych do grupy wiekowej 2,5-7 lat,
a wiele z nich postuguje sie marketingowo sprawdzonym hastem:
,produktu edukacyjnego”. W wielu przypadkach nie bierze sie pod
uwage, przy ich projektowaniu, rzeczywistych mozliwosci poznaw-
czych dziecka w tym wieku, nie wspominajac o jego kompetencjach
medialnych, cyfrowych i informacyjnych.
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Jesli wykorzysta¢ semiotyczne myslenie, kazdy taki produkt
powinien zawiera¢ w sobie odbiorce wirtualnego, implikowanego
przez autora i realizatora okreslonej koncepcji medialnej (zaréw-
no w postaci technologii, jak i przekazu medialnego). Aby zoba-
czy¢, na ile wystepuje kompatybilnos¢ miedzy mozliwosciami
poznawczymi dziecka a wymaganiami stawianymi przez produkt,
nalezy dokona¢ specyficznej analizy obu tych czynnikéw. W od-
niesieniu do dziecka proponuje wykorzysta¢ jedno z popularniej-
szych narzedzi stosowanych w diagnozie psychologicznej i logo-
pedyczne;.

Test SON-R (2,5-7)'8, o ktérym mowa, sklada sie z szesciu pod-
testow warunkujacych uczenie sie jezyka moéwionego i pisanego.
Umozliwia on przeprowadzenie diagnozy preferencji zadan pra-
wopotkulowych i lewopétkulowych oraz obliczenie wieku rozwo-
jowego dziecka dla kazdej funkcji oraz ilorazu inteligencji. To na-
rzedzie diagnostyczne, ktére pozwala obliczy¢ wiek umystowy
badanego dla pieciu funkcji psychicznych oraz iloraz inteligencji
w grupie dzieci méwiacych oraz w grupie dzieci z zaburzeniami
komunikacji jezykowej. Badanie kazdej sfery rozpoczyna sie od
zadan przeznaczonych dla dzieci dwuletnich, co daje mozliwos¢
sprawdzenia funkcjonowania dziecka od 24. miesigca zycia.

Test SON-R bada takie funkcje poznawcze, jak:

1) umiejetnoé¢ dokonywania kategoryzacji,

2) analize i synteze wzrokowa na materiale atematycznym

(symbolicznym),

3) analize i synteze wzrokowq na materiale tematycznym,

4) koncentracje i pamie¢ bezposrednig,

5) grafopercepcje.

18 Test skierowany do dzieci od 2,5. do 7. roku zycia. W praktyce diagnostyczne
najczesciej jest on wykorzystywany do badania dzieci, u ktérych rozwéj mowy nie
przebiega prawidlowo lub majacych klopoty w nauce czytania. Autorzy: Snijders-
Oomen, Peter Tellegen, Marjolijn Winkel, Barbara Wijnberg-Williams, Jaap Laros.
Uzytkownicy testu: psychologowie, logopedzi. Normy dla tekstu majg charakter
miedzynarodowy.
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Tabela 4. Funkcje poznawcze oraz powigzane z nimi umiejetnosci

Funkcje . . - T .
Szczegoélowe umiejetnosci w odniesieniu do zadan
poznawcze
Przetwarzanie symultaniczne i sekwencyjne; aktywizacja dzialania obu
Kategoryzacja poélkul mézgu; gotowosé uczenia sie pojec¢ jezykowych; umiejetnos¢é do-

strzegania podobieristw i r6znic miedzy obiektami; analogii; dokonywania
transferu wiedzy oraz strategii rozwigzywania zadan na nowy material

Analiza i synteza
wzrokowa (mate-
rial atematyczny)

Sekwencyjne przetwarzanie i aktywizacja lewej pétkuli mézgu; umiejet-
nos¢ linearnego porzadkowania informacji i sekwencyjnego prezentowania
go; porzadkowanie materialu od lewej do prawej, nasladowanie zacho-
wan, w dzialan na konkretnych elementach

Analiza i synteza
wzrokowa (mate-
rial tematyczny)

Przetwarzanie symultaniczne informacji i aktywizacja prawej poikuli;
okreslenie poziomu umiejetnoéci nasladownictwa; koncentracji wzrokowo-
ruchowej; poziom syntezy réznorodnego materiatu

Koncentracja i pa-
miec bezposred-
nia

Sterowanie uwaga wlasng oraz koncentracja na zadaniu; rozumienie in-
strukcji pozawerbalnej; pamieé¢ bezposrednia, samodzielne poszukiwanie
sposob6w rozwigzywania zadan

Grafopercepcja

Nasladowanie i wspoéldziatanie, wykonywanie sekwencyjnych ruchéw
precyzyjnych, aktywizacja lewej pétkuli mézgu. Uzyskane wyniki pozwa-
laja okredli¢ gotowos¢ do nasladowania mowy, koordynacje wzrokowo-
ruchowg; percepcje wzrokowa, sprawnos$¢ manualna

Opracowano na podstawie: http://www.testresearch.nl/sonr/sonr257manual.pdf [do-

step: 23.0618]

Wszystkie wymienione funkcje poznawcze odgrywaja istotng

role w rozumieniu i interpretacji przekazow medialnych. Poczat-
kowo (w wieku 2,5-4 lat) dziecko przykladowo identyfikuje ulubio-
ny program, rozpoznaje bohateréw, potrafi (werbalnie i niewerbal-
nie) wyraza¢ wobec nich r6zne emocje i postawy. Do trzeciego roku
zycia mlody odbiorca jest bardzo podatny na cechy formalne prze-
kazéw, np. dynamiczny montaz czy glosnag muzyke. To wlasdnie te
bodzce (audio)wizualne wywoluja u niego odruch orientacyjny.
Koncentrujac swoja uwage na wyrazistych elementach komunikatu,
dziecko ma problem w bardziej analitycznym rozumieniem jego
tresci, zwlaszcza ze przekaz nieustannie sie zmienia na ekranie.
Rolg opiekuna jest stopniowe budowanie i rozwijanie tej umiejetno-
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Sci poprzez wsp6lng analize poszczegolnych fragmentow przekazu
i, o ile jest to mozliwe, nawigzywanie do pozamedialnych doswiad-
czen dziecka. W ten sposéb uczy sie ono, iz $wiat medialny w ja-
kims$ fragmencie jest reprezentacja Swiata rzeczywistego. W umysle
dziecka tworzy sie stopniowo idea reprezentacji. Dzieki rozmowom
medialnym z dorostymi, odbiorca w tym wieku uczy sie takze do-
strzega¢ réznice i podobieristwa pomiedzy réznymi przekazami;
zaczyna rowniez dostrzegac je miedzy r6znymi mediami (np. bajka
w ksigzeczce i bajka filmow3).

W wieku 4-6 lat dziecko stopniowo uczy sie rozpoznawac
schematy gatunkowe, rozumie zwiazki przyczynowo-skutkowe,
identyfikuje relacje miedzy bohaterami. Potrafi takze intuicyjnie
i z wykorzystaniem doswiadczenia medialnego przewidywac rozwoj
akgji (5,5-7. rok zycia). Dziecko w tym wieku odtwarza takze w for-
mie zabaw tematycznych lub symbolicznych te sekwencje z filmow
czy bajek, ktére najbardziej utkwily mu w pamieci, takze z uwagi
na swdj ,ciezar emocjonalny”, zaréwno pozytywny, jak i negatyw-
ny. Dziecko powyzej 6. roku zycia rozwija stopniowo umiejetnosé
decentracji poznawczej, co umozliwia mu spojrzenie na rzeczywi-
stos¢ medialng , oczami innej postaci”.

Bezposrednie interakcje (w przestrzeni offline) umozliwiaja tak-
ze nasladowanie zachowarni medialnych opiekunéw, ktérzy na tym
etapie rozwoju dzieci powinni aktywnie posredniczyé w tych kon-
taktach (jako modele pozadanych zachowan, inicjatorzy réznych
aktywnosci medialnych oraz ,ttumacze” rzeczywistosci online). Psy-
chologowie w tym kontekscie pisza o r6znych rodzajach i funkcjach
mediacjil®. Reasumujgc, rozw6j kompetencji medialnych dziecka
w odniesieniu do przekazéw o charakterze audiowizualnym prze-
biega do siodmego roku zycia wedtug nastepujacych etapow:

- poziom reakgji orientacyjnych,

- poziom wyodrebniania z przekazu poszczegolnych elemen-

tow znaczacych (np. przedmiotéw, postaci),

19 A. Kotodziejczyk, Media w Zyciu rodziny. Rodzaje mediacji korzystania z mediow,
[w:] Wspdtczesna psychologia mediow. Nowe problemy i perspektywy badawcze, red. A. Ogo-
nowska, G. Ptaszek, Oficyna Wydawnicza ,, Impuls”, Krakéw 2013, s. 49-70.
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- poziom laczenia elementéw w wieksze calosci znaczace (np.
zgodnie z zasadq ich formalnego podobieristwa),

- poziom rozumienia relacji miedzy elementami oraz prostych
narracji (np. opartych na zwigzkach przyczynowo-skutkowych
lub przynaleznosci do okreslonego zbioru obiektéw - katego-
ryzacja),

- poziom odtwarzania niektérych medialnych sytuacji lub na-
sladowania zachowan medialnych bohateréw w zabawie (naj-
pierw indywidualnie, potem we wspétpracy z innymi dzie¢mi),

- poziom rozumienia idei reprezentacji, tzn. zwigzku miedzy
fragmentem przekazu a fragmentem rzeczywistosci zewnetrznej,

- poziom identyfikowania réznic i podobienstw (formalnych,
treSciowych) miedzy r6znymi przekazami,

- poziom $wiadomego zarzadzania uwaga i aktywna koncen-
tracja na r6znych elementach przekazu, w tym na kontekscie
spolecznym, w ktérym dzialaja bohaterowie,

- poziom umiejetnosci stosowania wskazéwek/instrukcji z prze-
kazu do dziatania w realnym srodowisku,

- poziom przewidywania rozwoju akcji na podstawie wcze-
$niejszego doswiadczenia medialnego.

Jak wida¢ z tego syntetycznego opisu, kompetencje medialne roz-
wijaja sie¢ na bazie r6znych funkcji poznawczych. Nie jest to jednak
proces automatyczny. Wymaga ogromnego zaangazowania ze stro-
ny opiekunéw, ktérych zadaniem jest ksztaltowanie od samego
poczatku wlasciwych postaw i zachowant wobec mediéw. Domowa
edukacja medialna staje si¢ podstawa pozadanych aktywnosci medial-
nych, ktére sprzyjaja m.in. rozwojowi krytycznego myslenia i umiejet-
noéci radzenia sobie z dezinformacja na kolejnych etapach rozwoju.
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