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Abstract

The aim of the article is to present a specific features of
business language at the initial stage of its development
(years: 1870-1914). This stage provides an interesting re-
search material and its analysis is necessary to have a full
overview of business language as a specialized variety of
contemporary Polish. The article concerns various aspects
of this issue: diversity of business subject fields, the pri-
macy of cognitive function over the communicative func-
tion and specific features of the grammatical and lexical
scope. All features stem from the specific communicative
situations in which business language as a language for
specific purposes occurs. The analysis embraces the lin-
guistic material that comes from the Krakow newspaper
Czas.

1 Wprowadzenie

Rosnace znaczenie socjalnych odmian polszczyzny, w tym nie tylko jezy-
kow specjalistycznych, ale i jezykéw Srodowiskowych, skutkuje konieczno-
Scig systematycznego ich badania. Najnowszy dorobek jezykoznawczy
w tym zakresie coraz czesciej koncentruje sie wokot jezyka biznesu, ktore-
go prezny rozwoj jest wynikiem postepujacych przemian ekonomiczno-
gospodarczych. Badacze podejmujacy to zagadnienie zwykle zawezaja jed-
nak jezyk biznesu do wybranej odmiany, takiej jak: business communica-
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tion (Cwikliﬁska Szadyko 2005) czy moéwiony jezyk biznesu (Kochan
2010) Jezeli za$ podejmuja probe catosciowej analizy jezyka biznesu, naj-
czesciej czynia to z perspektywy translatorycznej (Cwikliniska 2006) badz
glottodydaktycznej (Cudak, Tambor 1996; Lyda 1997; Mamet 1997, 2002,
Wilk-Janik 2000). Doda¢ nalezy, iz badania jezyka biznesu zasadniczo do-
tycza wspolczesnej jego postaci analizowanej w ujeciu synchronicznym.
Jezyk biznesu jest przy tym traktowany jako jezyk dzialalnosci stosunkowo
nowej, nieposiadajacej tradycji na gruncie polskim.

Konieczne wydaje sie jednak zweryfikowanie omowionego wyzej po-
dejscia badawczego. Nie mozemy bowiem zapomina¢, iz polska gospodar-
ka wolnorynkowa w postaci rozwinietej funkcjonowala juz w X1X wieku.
Po roku 1870 rozpoczal sie takze niezwykle istotny okres dla polskich jezy-
kéw specjalistycznych, w tym polskiego jezyka biznesu. Jak zauwaza Stani-
staw Gajda, w tym czasie niemal na nowo tworzy sie polskie srodowisko
naukowo-techniczne, ktérego

»zastuga jest umiejetne wypracowanie wielu jezykow
specjalistycznych i uczynienie z nich narzedzia porozu-
miewania sie szerokiego kregu uzytkownikow.” (Gajda
1997: 14—15):

W wyniku sprzyjajacych warunkow politycznych i gospodarczych pol-
ski jezyk biznesu na przelomie X1X i XX wieku nabrat juz charakteru sys-
temowego. Co wiecej, w odniesieniu do tego czasu mozemy juz moéwié
o funkcjonowaniu jezyka dzialalnosci biznesowej w rozumieniu bliskim
wspoélczesnemu, tj. dzialalnosci:

realizowanej w warunkach gospodarki wolnorynkowej,

z inicjatywy samodzielnych podmiotow,

z inicjatywy podmiotéw gospodarujacych prywatnym kapitatem,

ukierunkowanej na osiggniecie zysku,

podejmowanej pomimo ryzyka (W. Pomykalo (red.) 1995: 77—78).
Poczqtkowy etap rozwoju jezyka biznesu, datowany na lata 1870—1914,
dostarcza interesujacego materialu badawczego, ktérego analiza jest wa-
runkiem koniecznym do uzyskania pelnego ogladu jezyka biznesu jako
specjalistycznej odmiany wspolczesnej polszczyzny.

Niniejszy artykul jest préba calo$ciowego spojrzenia na system jezyka
biznesu ksztaltujacy sie we wskazanym wyzej okresie. W kolejnych cze-
Sciach omoéwione zostana poszczeg6lne jego wlhasciwosci uznane
za charakterystyczne, a nawet obligatoryjne. Uwzglednione zostang przy
tym cechy bedace pochodnymi specyfiki sytuacji komunikacyjnej w jezyku
biznesu jako jezyku specjalistycznym lat 1870-1914.

Poszczegblne wlasciwosci omowione zostana na podstawie specjali-
stycznej rubryki dziennika ,,Czas” obejmujacej w calosci teksty poswiecone
zagadnieniom biznesowym. W latach 1870 — 1914 dzial ten sygnowano ja-
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1 Uscislajac, uwaga odnosi sig do lat 1871-1918. Za granice koficowa badain, w odréznieniu od propozycji S. Gajdy, uznany zostal jednak rok

1914, a wiec data wybuchu I wojny $wiatowej, ktéra zahamowata rozwéj stownictwa biznesowego.
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ko: Gospodarstwo przemyst i handel; Gospodarstwo, przemyst i handel;
Gospodarka, przemyst, handel; Dziaf ekonomiczny badz jako Wiadomosci
ekonomiczne.

2 Zroznicowanie przedmiotowe jezyka biznesu
w latach 1870-1914

Kryterium tematu komunikacji pozwala na wskazanie pierwszej wlasciwo-
Sci jezyka biznesu, jaka jest szeroki wachlarz przedmiotowo-tematyczny.
Cecha zroznicowania przedmiotowego nie budzi watpliwosci, kiedy mysli-
my o wspolczesnie funkcjonujacym jezyku biznesu. Podkresli¢ jednak na-
lezy, iz wysoki stopien ztozono$ci zaréwno dziedziny biznesu, jak i jezyka,
ktory ja obstugiwal, mozemy zaobserwowaé juz na przelomie XIX i XX
wieku. Co wiecej, dzialalnos¢ biznesowa juz w latach 1870-1914 byla po-
dejmowana zaréwno w skali mikro-, jak i makroekonomicznej.

Z punktu widzenia mikroekonomicznego biznesem byla kazda ,(...)
dzialalnos¢ dochodowa okreslonego podmiotu, wymagajaca inicjatywy
i kapitalu, obarczona wiekszym lub mniejszym ryzykiem nieuzyskania do-
chodu lub nawet utraty kapitalu” (Pomykalo (red.) 1995: 78). Gospodarka
wolnorynkowa, rozwijajaca sie w badanym okresie, pozwalala na podej-
mowanie wszelkiego rodzaju dzialalnosci w tym rozumieniu. Biznesem
byla wiec aktywno$é handlowa, zaréwno hurtowa, jak i detaliczna, ukie-
runkowana na posredniczenie w obrocie towar6w pomiedzy producentami
i konsumentami. Dzialania handlowe podejmowano nie tylko na rynku
krajowym, doskonale rozwinieta byla réwniez wymiana handlowa z pod-
miotami zagranicznymi. Biznesem w skali mikro- byla takze dzialalnos¢
wytworcza prowadzaca do wyprodukowania i wyceny produktu — zaréwno
w postaci materialnego dobra, jak i ustugi. Bylo to wreszcie inwestowanie
na gieldzie papieréw wartosciowych, gdzie przedmiotem obrotu, majacego
na celu pozyskanie lub rozmnozenie kapitalu, byly tzw. efekta, szerzej zna-
ne jako akcje, obligacje, weksle czy listy zastawne.

Dzialalno$¢ gospodarcza byla podejmowana przez przedsiebiorcéw
I przedsiebiorstwa o zorganizowanej strukturze, zarowno na poziomie we-
wnetrznej organizacji, jak i w zakresie ,integracji zewnetrznej”’, ktorg —
w pewnym uogélnieniu — sprowadzi¢ nalezy do kooperacji z otoczeniem:
Klientelg, konkurencja, instytucjami finansowymiz etc. (Potocki, Winkler,
Zbikowska 2011: 148, 150). Wspélpraca tego typu byla juz podstawa bizne-
su w skali makroekonomicznej rozumianego jako:

~powszechna forma bytowania w spoleczenstwie jedno-
stek przedsiebiorczych, ktore (...) powoluja do zycia roz-
maite uklady stosunkéw spolecznych i zaleznosci, nieraz
uklady wysoce zlozone, zawsze jednak ze soba powiazane i
tworzace calo$c, ktéra oddzialuje na gospodarke kraju, a
takze na cale spoleczenstwo.” (Pomykalo (red.) 1995: 78)

2 Szczeg6lna role wérdd instytucji zewnetrznych odgrywaly banki i wszelkie instytucje oszczednosciowo-kredytowe.
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Kazda forma biznesu, zaréwno na poziomie jednostkowego przedsie-
biorstwa, jak i spolek podmiotéw gospodarczych, laczyla sie z zagadnie-
niem negocjacji, a wiec szeregiem posunie¢ uruchamianych w celu osig-
gniecia jak najkorzystniejszego rozwigzania w sytuacji, gdy zachodzit cho¢-
by czesciowy konflikt intereséw (Necki 1994: 16).

Funkcjonowanie przedsiebiorstwa, podobnie jak dzis, nie bylo mozli-
we bez rejestrowania, klasyfikacji i interpretacji danych o sytuacji finanso-
wej jednostki. Caly zbiér operacji finansowych, wplywajacych na zmiane
stanu majatkowego przedsiebiorstwa, byl wiec przedmiotem rachunkowo-
Sci, w tym: ksiegowosci, kalkulacji czy sprawozdawczo$ci finansowej (Kola-
czyk 1999: 25).

Omowione wyzej zestawienie zagadnien czy tez dyscyplin, wobec kto-
rych stowo ‘biznes’ w latach 1870-1914 pozostawalo terminem nadrzed-
nym, nie pretenduje do miana zestawienia kompletnego. Jest jedynie zary-
sem stluzacym ukazaniu niejednolitosci dziedziny, ktorej jezyk stanowi
obiekt rozwazan w niniejszym artykule. Przedmiot tego jezyka od poczatku
jest réwnie zlozony. Jak zauwaza M. Kochan ,istnieje pewien rdzen, czes¢
wspolna, swoista »filozofia jezyka« i wspdlne minimum leksykalne, obecne
w roznych odmianach” (Kochan 2010: 170). Réwnoczesnie jednak odmia-
ny charakterystyczne dla poszczegolnych subdziedzin funkcjonowaly
i nadal funkcjonuja w ukladzie poziomym, wyrézniajac sie zorientowaniem
na konkretne segmenty rzeczywistosci.

3 Prymat funkcji poznawczej nad funkcja ko-
munikatywna

Swiat biznesu w skali mikro- i makroekonomicznej istnieje dzieki funkcji
komunikatywnej obstugujacego go jezyka. Uszczegolawiajac, jezyk biznesu
jako jezyk specjalistyczny od poczatku stuzy porozumiewaniu sie na temat
obiektow charakterystycznych dla poszczeg6lnych segmentow rzeczywisto-
Sci biznesowej. Nie jest to jednak jedyna jego funkcja. Celem jezyka bizne-
su jako narzedzia pracy zawodowej jest rowniez — a nawet przede wszyst-
kim — umozliwienie uzytkownikom kategoryzowania tychze obiektow,
a zatem spelnienie funkcji poznawczej (Lukszyn (red. nauk.) 2005: 40).
Innymi stowy funkcja komunikatywna jest podporzadkowana funkcji po-
znawczej na kazdym etapie rozwoju jezyka biznesu. W poczatkowej fazie
ksztaltowania sie owego jezyka zalezno$¢ ta byla jednak szczegOlnie istot-
na.

Kazdy rodzaj dzialalnosci biznesowej podejmowany jest z zalozeniem
osiggniecia sukcesu, przede wszystkim w wymiarze zysku finansowego.
Sukces zas$ jest wynikiem ogélnego rozwoju struktury instytucjonalnej, za-
lozonej w celach biznesowych, na ktory rzutuje rozwdéj kazdej zwiazanej
z nim jednostki. By dana dzialalno$¢ biznesowa, poczatkowo podejmowana
w ograniczonym zakresie, mogta sie rozwinaé, konieczne jest wytworzenie,
udoskonalenie, a nastepnie wykorzystanie przez jednostki ja podejmujace
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potrzebnej wiedzy specjalistycznej. Owo uporzadkowanie, zachowanie czy
tez zastosowanie wiedzy dokonuje sie za$ dzieki procesom komunikacjis.

Funkcja poznawcza jezyka biznesu realizuje sie zatem zaréwno na po-
ziomie de Saussure’owskiego langue, jak i parole. Plaszczyzna systemowa
rejestruje doswiadczenia poznawcze specjalistbw w danej dziedzinie dzia-
lalnosci biznesowej, odzwierciedlajac tym samym specyficzny dla nich spo-
s6b kategoryzacji $wiata w postaci wiedzy specjalistycznej. Ponadto dzieki
temu, ze jezyk jako system stanowi reprezentacje mentalna rzeczywistosci,
umozliwia réwniez ,dalsze abstrakcje”, ,przeprowadzanie rozumowan”
(Grzegorczykowa 1991: 20), a wiec tworcze wykorzystanie pozyskanej wie-
dzy, niezbedne w procesie rozwoju jednostki.

Wiedza nieustannie udoskonalana przez jednostke, dzieki ptaszczyznie
parole, a zatem w toku komunikacji bedacej wzajemna wymiang aktow
mowy, jest przekazywana pozostalym czlonkom danej wspdélnoty specjali-
stycznej. Dlatego tez wséréd form organizacji komunikacji juz w przedsie-
biorstwach z przelomu XIX i XX wieku pozadane byly metody takie, jak:
zebrania, posiedzenia, konferencje, odprawy, narady:

»P0 zalatwieniu przedwstepnych formalnosci otwarcia
posiedzenia [pogrubienie — P.G.] (...) dyrektor Banku
hr. Karol Scipio odczytal sprawozdanie Zarzadu z czynno-
S$ci za rok ubiegly wraz z bilansem i rachunkiem zyskéw
i strat.” (,,Czas” 1888, nr 103 (4 V): 3)

»PO przyjeciu do wiadomosci sprawozdania z ostatniego
walnego zgromadzenia [pogrubienie — P.G.] (...) pre-
zes przedstawil w zarysie dotychczasowy przebieg organi-
zacyi Spolki.” (,,Czas” 1909, nr 105 (10 V): 3)

~Aby Wydzial Tow. byl w stanie poczyni¢ wczesnie swoje
zarzadzenia, uprasza P. T. cztonkéw Towarzystwa, azeby o
swoim uczestnictwie w Walnem Zgromadzeniu [po-
grubienie — P.G.] zawiadomi¢ raczyli Wydzial najpdzniej
do 30 lipca b. r.” (,Czas” 1888, nr 157 (12 VI1): 3)

»,0statni punkt porzadku dziennego [pogrubienie —
P.G.] stanowily wnioski czlonkéw.” (,,Czas” 1895, nr 48
2711): 2)

Komunikacja zespolowa prowadzila do doskonalenia calej wspélnoty,
w konsekwencji zas umozliwiala rozwdj laczacej ja instytucji. To za$§ —

3 Por. rozwazania F. Gruczy (Grucza F. 2002: 25), S. Gruczy (Grucza S. 2008: 79) i J. Lukszyna (Lukszyn 2002: 44, Lukszyn (red. nauk.)
2005: 32) na temat funkcji poznawczej jezykéw specjalistycznych.
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w dalszej perspektywie — skutkowato rozwojem calej dziedziny, w ramach
ktorej funkcjonowata owa instytucja.

Funkcja poznawcza jezyka biznesu w analogiczny sposéb realizowala i
nadal realizuje sie w toku integracji danej instytucji z otoczeniem ze-
wnetrznym — bardziej lub mniej zwigzanym z jej profilem dzialalnosci.
Specjalisci z danej branzy poprzez komunikacje z otoczeniem od poczatku
ksztaltowali, a p6zniej rozwijali wiedze otoczenia na temat organizacji czy
dyscypliny, ktéra reprezentowali, skladali stosowne obietnice:

»Listy zastawne galicyjskiego towarzystwa kredytowego
ziemskiego nie pojawily sie dotad jeszcze w kurscetlu giel-
dy wiedenskiej, ale mamy juz zapewnienie Dyrekcyi
[pogrubienie — P.G.], ze sie o przywrdcenie ich notacyi na
pomienionej gieldzie niebawem postara.” (,,Czas” 1876, nr
231 (10 X): 3)

»Konczac to sprawozdanie, wyraza dyrekcya dzieki sza-
nownemu P. T. obywatelstwu, jakotez wszystkim odbior-
com za laskawe popieranie licznemi swemi zaméwieniami
celéw Towarzystwa, a zarazem zapewnhnia [pogrubienie —
P.G.], ze i nadal dolozy wszelkich staran, aby ich pod kaz-
dym wzgledem zadowoli¢.” (,,Czas” 1888, nr 69 (23 111): 3)

prosby, wnioski i petycje:

~Wiceprezes Tow. roln. p. Franciszek Paszkowski (...)
prosil o poparcie u Ministra [pogrubienie — P.G.] w
kierunku objawionego kilkakrotnie zyczenia otrzymania
kredytu na melioracye gruntowe.” (,,Czas” 1876, nr 106
(10V): 3)

réwnocze$nie — w toku komunikacji zwrotnej — udoskonalajac swoja wie-
dze na temat oczekiwan klientow, rozwigzan wprowadzanych przez konku-
rencje, mozliwosci wsparcia ze strony innych instytucji (bankéw, organiza-
cji medialnych, kulturalnych badz politycznych). Zdobyte doswiadczenia
poznawcze wykorzystywali potem w komunikacji wewnetrznej ukierunko-
wanej na rozwoj przedsiebiorstwa i dziedziny swojej dzialalnosci.

4 Specyfika gramatyczna i leksykalna

Rozwazania na temat funkcji jezyka biznesu w poczatkowej fazie ksztalto-
wania sie podsumowaé¢ mozemy, nawigzujac do stwierdzenia Franciszka
Gruczy (1994: 8), zgodnie z ktorym jezyk biznesu, jako jezyk specjalistycz-
ny, nigdy nie byl wylacznie narzedziem sluzacym porozumiewaniu sie. Je-
go nadrzedna rola bylo i nadal pozostaje umozliwienie uzytkownikom —
zaréwno jednostkom, jak i grupie — kognitywnego oraz praktycznego roz-
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woju. Funkcja ta — dodajmy — od poczatku realizowana byla przede
wszystkim na poziomie warstwy leksykalno-semantycznej jezyka biznesu.
O ile bowiem morfologia czy syntaktyka jezyka biznesu zasadniczo po-
krywaly sie z analogicznymi plaszczyznami jezyka ogdlnego, a réznice po-
legaly na wiekszej czestotliwosci wykorzystywania pewnych struktur
na poziomie:
1. slowotwdrczym, takich jak:
a. nominalizacje odczasownikowe,
np. zyrowanie, reeskontowanie, spekulowanie, ofiaro-
wanie, ofrachtowanie,
b. struktury zlozone,
np. nowonabywca, spo6fposiadanie, wspbéiwiasciciel, pet-
nomocnik, rachmistrz, baubanki, sprawozdanie (kaso-
we),
c. struktury z rdzeniem pochodzenia grecko-tacinskiego,
np. spekulacja, subskrybowaé, asygnacja, akcja,
skrypt (dtuzny), operat (szacunkowy),
2. fleksyjnym, takich jak:
a. elementy strony biernej,
np. ,produkt przez kupcow krakowskich rozkupiony
zostal” ("Czas” 1870, nr 14 (19 I): 3), ,.zboze przez krakow-
skich kupcéw rozkupione zostato” (,,Czas” 1879, nr 3 (4 I):
2), ,,zboze zakupionem zostalo przez kupcéw zbozowych”
(»Czas” 1879, nr 202 (3 I1X): 2), ,,wartos¢ przez maklera zo-
stala wyjasniona” (,,Czas” 1888, nr 113 (18 V): 2),
b. formy nieosobowe czasownikow,
np. sprzedano, nabyto, zezwolono, eskontowano,
domicyliowano, przyjeto,
c. formylos.l. mn.,
np. ,,Oto najprzéd mamy porzadek dzienny zebrania
ogolnego (...)” (,Czas” 1876, nr 20 (26 I): 3), ,.Ze sprawoz-
dania, ktore w tej mierze dyrekcya przedlozyta ogélnemu
zgromadzeniu wyjmujemy nastepne szczegoly: (...)”
(,Czas” 1871, nr 38 (16 11): 3),
3. syntaktycznym, takich jak:
a. skupienia terminologiczne,
np. ajent handlowy, klika spekulacyjna, spekulacja
kupiecka, centrum handlowe, gietda towarowa, rynek
zagraniczny, spekulacja terminowa,
b. konstrukcje bezpodmiotowe,
np. ,,produktéw nie dowieziono” (,,Czas” 1876, nr 20
(26 1): 3), ,wylozono do subskrypcyi” (,,Czas” 1914, nr 52
(25 11): 3), ,,zbywano obligacye” (,Czas” 1873, nr 28 (4 11):
3),
c. hipotaksa,
np. .Swieze jeszcze wrazenie, jakie sprawila zyskana
pewnos$¢, ze wieksza czesé zakladow finansowych austry-
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ackich nie zaplaci ani kuponu procentowego, ani dywiden-
dy, nie moglo by¢ bodzcem do zwyzki (...).” (,,Czas” 1876,
nr 7 (11 1): 3), ,Chcac ten kurs waluty utrzymac przynajm-
niej do jesieni, liczac na eksport zboza, a tem samem na
ruch tratt przesylanych z Anglii w zaplacie za zboze, mini-
ster mniemal, ze, niszczac znaczna mase banknotow (...)
zmusi poniekad $wiat finansowy do robienia sobie pienie-
dzy przez ciagnienie tratt na Londyn.” (,,Czas” 1876, nr
160 (16 VI1): 3),
o tyle leksyka w duzej mierze byla juz odrebna. Co wiecej, swoista odreb-
noscig na poziomie leksykalnym charakteryzowala sie kazda z funkcjonal-
nych odmian jezyka biznesu. Wszystkie bowiem byly jezykami wiedzy spe-
cjalistycznej bedacej reprezentacja mentalng nieco odrebnego segmentu
rzeczywistosci. W kazdym z subjezykéw biznesu (jezyku handlu, gieldy,
produkcji etc.) znajdziemy wiec terminy bedace znakami poje¢ pewnych
obiektéw (np. w jezyku gieldy: obligacje pierwszenstwa, listy zastawne,
konsole, ceduta gietdowa), instytucji (np. w jezyku handlu: centrum han-
dlowe, gietda towarowa, gielda zbozowa, targowica) czy czynnosci (np.
w jezyku gieldy: eskontowaé (weksle), emitowaé (papiery wartosciowe),
konwertowac¢ (listy zastawne)) typowych tylko dla tej dziedziny, ktéra 6w
jezyk obstugiwat.

Pomimo wspomnianej niejednolitosci, w terminologii biznesowej z lat
1870-1914 zaobserwowa¢ mozemy znamiona systemowosci, w tym syste-
mowos$ci na poziomie relacji paradygmatycznych. Jednostki te nie realizo-
waly funkcji znakowej w izolacji, ale jako komponenty zbioréw terminolo-
gicznych odsylajacych do wiekszych obszar6w rzeczywistosci pozajezyko-
wej bedacej przedmiotem zainteresowania danej dziedziny biznesu.

Podstawowymi zbiorami terminéw, uporzadkowanych wewnetrznie,
sg pola terminologiczne, ktorych ksztalt i charakter oddaje aktualny sto-
pien specjalizacji poszczegblnych grup jezykowych zaréwno w aspekcie
poznawczym, jak i praktycznym. Siatka tego typu zbioréw w omawianym
okresie przedstawia sie nastepujaco:
gielda papieréw wartosciowych,
dystrybucja i handel towarami,
nalezno$ci i Swiadczenia,
przedsiebiorstwo,
przedsiebiorca,
produkcja,
rachunkowos¢ i finanse,
negocjacje,

. oszustwa i naduzycia.

Wskazane wyzej pola terminologiczne wypelniaja mniejsze uklady
jednostek terminologicznych, ktére mozemy okresli¢ jako subpola termi-
nologiczne. Kazde z nich jest mniej lub bardziej samodzielne tematycznie.
Przykladem niech bedzie siatka subpdl w ramach pola ‘dystrybucja i han-
del towarami’:

1. podmiot przedsiewzie¢ handlowych (podmiot dzialan),

©CONTA~WNE
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adresat przedsiewzie¢ handlowych (adresat dzialan),

posrednik przedsiewzie¢ handlowych (posrednik dzialan/

podmiot przedsiewzie¢ handlowych podejmowanych w imieniu
kogo$ innego),
przedmiot transakcji handlowych,
przestrzen fizyczna transakcji handlowych,
przestrzen wyobrazona transakcji handlowych,
dzialania handlowe,
zjawiska, procesy, stany w sferze handlu,

. dokumenty handlowe.

Jednostki wypelniajace kazde z wyznaczonych pél i subpdl terminolo-
gicznych, definiowane jako znaki jezykowe, oznaczaja pojecia (koncepty)
w ukladzie relacji semantycznych4 (Lukszyn, Zmarzer 2006: 37) czyli w
ramach paradygmatow (mikrosystemow) terminologicznych (Lukszyn,
Zmarzer 2006: 57). Do najwazniejszych relacji, bedacych podstawag ich
zaistnienia — w poczatkach ksztaltowania sie terminologii biznesowej —
naleza:

1. relacje hierarchiczne o charakterze:
a. generycznym, np.
i. T rynek
I rynek zagraniczny, rynek zbytu, rynek zbozo-
wy
ii. T spekulacja
| spekulacja kupiecka
b. partytytywnym (meronimicznym), np.
i. T towarzystwo
| agencja towarzystwa
ii. T oblig
| kupon
iii. T weksel
| domicyl
2. relacje antonimii, np. haussa < baissa, eksport < import,
3. relacje bliskoznacznosci semantycznej, np. przedajgcy =
sprzedajqgcy, konsument = konsum, komisant = komisjona-
riusz, ofiarowanie = zaofiarowanie,
4. relacje asocjacyjne (Nagorka 2011: 86-88), w tym:

a. relacje konwersji na linii: pojecie surowca — pojecie produktu,
np. surowica = fabrykat, pojecie obiektu poczatkowego —
pojecie obiektu koncowego, np. weksel = indos,

b. relacje implikacji pomiedzy pojeciem czynnosci/procesu a po-
jeciem produktu, np. domicylowaé = domicyl, eskontowaé =

w N
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4 Tym samym pole terminologiczne jest zbiorem jednostek, ktéry na plaszczyznie poznawczej pokrywa odpowiadajace mu pole pojeciowe
rozumiane jako ,,bezposrednie otoczenia danego pojecia w systemie pojeciowym” (Lukszyn (red. nauk.) 2005: 85-86).
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eskont lub pojeciem przyczyny i pojeciem skutku, np. speku-
lacja = handel terminowy, ruch towarowy = zwyzka,

c. relacje predykacji o charakterze: pojecie czynnosci/obiektu —
pojecie wykonawcy, np. zakupno = konsum, spekulacja =
spekulant, pojecie czynnosci — pojecie adresata, np. intabu-
lacja = dituznik, zaofiarowanie = klientela, pojecie czynno-
sci/ obiektu — pojecie srodowiska, np. sped = targowica,
transakcja = centrum handlowe, pojecie obiektu — pojecie
wlasciwosci obiektu, np. gielda towarowa = ogélna, faktura
= oryginalna,

d. relacje towarzyszace, tj. zaleznosci pomiedzy pojeciem czyn-
nosci/ procesu/obiektu a pojeciem narzedzia/instrumentu
jako czynnikdéw sprzyjajacych lub pomiedzy pojeciem czyn-
nosci/ procesu/obiektu a pojeciem czynnika niesprzyjajace-
go, np. handlarz = petycja, ruch towarowy = taryfa.

5 Podsumowanie

Obserwacje, ktorych wyniki staralam sie przedstawi¢ w artykule, upraw-
niaja do stwierdzenia, iz jezyk biznesu nie jest nowa odmiang polszczyzny,
powstala w wyniku rozwoju gospodarczego, jaki dokonat sie po transfor-
macji ustrojowej z 1989 r. Wszelkie wlasciwosci, nadajace mu status jezyka
specjalistycznego, maja o wiele bogatsza tradycje na gruncie polskim.
Uswiadomienie sobie tego faktu stanowi pierwszy krok do podjecia intere-
sujacych badan o charakterze diachronicznym dostarczajacych wiedzy
o procesach, jakie uksztaltowaly nie tylko system wspolczesnego jezyka
biznesu, ale rowniez systemy innych jezykdéw specjalistycznych, a nawet
polszczyzny ogolnej. Nalezy bowiem pamietaé, iz — pomimo niewatpliwych
roznic natury formalnej, jak i funkcjonalnej — jezyki te nie pozostaja bez
wzajemnego wplywu na siebie. Ogol skomplikowanych zaleznos$ci miedzy
nimi — zachodzacych przede wszystkim na poziomie paradygmatéw se-
mantycznych — wymaga, dodajmy, poglebionych analiz ciagéw syntagma-
tycznych. Kontekst skladniowy odzwierciedla bowiem réznorodno$é moz-
liwego zastosowania poszczegélnych jednostek leksykalnych. Pozwala
réwniez dostrzec mechanizmy proceséw ksztaltowania sie nowych elemen-
tow danego systemu leksykalnego badz zmiany zakresu ich struktury kon-
ceptualnej, w tym zmiany segmentu rzeczywistosci, do ktdrej pierwotnie
odsylaly.
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