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Abstract

The article deals with the subject matter of stereotypical image of Span-
iard in Polish and Spanish tradition. The question of stereotyping, which,
amongst other aspects, carries the knowledge of the world and mentality
that is necessary in order to fully understand the culture of a given nation,
has been dealt with by me in relation to the multiculturalism. What is the
stereotypical image of Spaniard? Is our positive or negative attitude towards
them reflected in the terminology we use to describe the Spanish? | have
tried to answer these, and other, questions based on the survey carried out
amongst Polish and Spanish students.

1. Wstep

Dotychczasowe badania nad stereotypem ukazujg interdyscypli-
narny charakter tegoz zjawiska, ktdre wcigz znajduje sie w sferze
zainteresowan socjologii, psychologii spotecznej, historii literatury,
kultury, a takze komunikacji i lingwistyki (zob. Bartminski 2007:
53ff.). Na poczatku chciatabym przytoczyé cztery definicje stereo-
typu, na ktérych oparte sg moje dalsze rozwazania.



Stereotyp, istniejgcy jako elementjezyka, przyczynia sie do kre-
owania $wiata oraz ksztattowania postaw danej wspolnoty komuni-
kacyjnej (zob. Bartminski 1993; 356). Stereotyp wg Uty Quasthoff
to ,sad o przedmiocie niewynikajacy z obserwacji ani z definicji
przedmiotu, ale z przekonan, przesaddw lub wierzen. Sad taki moze
wptywac na dziatanie praktyczne ludzi nim sie postugujacych” (zob.
Lewicki 1983: 18). Stereotypem wg Lippmana jest wreszcie ,,0braz
przedmiotu w gtowie ludzkiej, odnoszacy sie do jakiego$ zjawiska
spotecznego, jednostronny, schematyczny, zawierajacy tez opinie o
tym przedmiocie” (zob. Lewicki 1983: 18). Stereotyp moze by¢ row-
niez rozpatrywany jako niepisanaumowa spoteczna, czyli konwencjai
wtedy bedzie nim kazdy znak jezykowy (zob. Sawicka 1998: 147).

W tytule mojego referatu pojawia sie pojecie wizerunku, ktérego
definicja zaproponowana przez Szarote poszerza znaczenie stereo-
typu. Wedtug Szaroty ,,wizerunek (obraz) to uogdlniajgca ocena
(sad, opinia) na temat okre$lonej grupy narodowej lub etnicznej,
zawierajgca w sobie obok elementdw tradycyjnego stereotypu,
takze konstatacje wynikle w wiasnych obserwacji i doswiadczen”
(Szarota 1997: 91).

Analizujac proces stereotypizacji, warto przyjrze¢ sie nazwa-
nym przez Bartminskiego ,,swoistg chorobg jezyka” stereotypom
narodowym. Opierajg sie one na opozycji ,,swoj - obcy” i bardzo
czesto powstajg na bazie konfliktéw (zob. Bartminski 1993: 379),
w zwigzku z czym moga przyczyni¢ sie do zaburzen w dialogu
miedzykulturowym rozumianym tu jako ,,porozumienie sie w rozny
sposob ludzi przynaleznych do odmiennych kultur” (Ratajczak 2006:
11). Oczywiscie nie nalezy zapominaé, ze negatywne oddziatywa-
nie stereotypu nie determinuje jego istoty, ale stanowi jedynie jego
aspekt. (zob. Quasthoff 1998: 19).

Podazajac tokiem myslenia Bartmiriskiego, ktérego definicja ini-
cjuje moje rozwazania, nie nalezy poprzez stereotypizacje rozumiec
wylgcznie okreslen (cech) dotyczacych danej narodowosci, ale row-
niez wszelkie sytuacje spoteczne, wytwory kultury, zwyczaje, atakze
przyrode i symbole narodowe (zob. Bartminski 1993: 365). Poprzez
elementy budujace proces stereotypizacji manifestuje sie rowniez
charakter narodowy (zob. Mikutowski-Pomorski 1999: 63f).



Analizujac istote jezykowego stereotypu narodowego, war-
to przyjrze¢ sie jego funkcji kognitywnej, w mysl ktorej proces
rozumienia nie jest mozliwy bez ,,wstepnej wiedzy”, uogolnien
i ,,uprzedzen”. Tworzenie sie stereotypéw mozna przyréwnac¢ do
tworzenia sie schematow Bartletta-podobnie jak stereotypy powsta-
jacych prymarnie w toku socjalizacji (zob. Quasthoff 1998: 14ff.).
Na poczatku moich rozwazan przywotatam definicje stereotypu
wg Lippmana, ktéra okresla stereotyp mianem obrazu w gtowie.
Odwotujac sie do koncepcji schematu Bartletta, 6w obraz w gtowie
mozna uznac¢ za schemat, czyli za

niejezykowapoznawcza strukture funkcjonujacaw pamieci
czlowieka, w ktorej na podstawie do$wiadczen otrzymaty
SWOjg reprezentacje typowe powigzania wewnatrz jakiego$
obszaru rzeczywistosci. Schematy tgczg pojecia dotyczace
przedmiotéw, stanéw, zdarzen i czynno$ci. (Quasthoff
1998: 15).

Do jakiego stopnia obraz (schemat) stereotypowego Hiszpana
widziany oczami Polakéw i Hiszpanow jest podobny? Czy roznice
w postrzeganiu Hiszpandw przez nich samych i przez nas sgtak duze,
ze moga zaburza¢ dialog miedzykulturowy? W jaki sposéb szeroko
pojeta terminologia dotyczgca symboli oraz cech kojarzacych sie z
Hiszpanig odzwierciedla nastawienie spotecznosci polskiej do hisz-
panskiej? Jak postrzegamy kulture i mieszkancéw Hiszpanii i w jaki
spos6b nasze uprzedzenia badz sympatie przejawiajg sie w jezyku?

2. Cel badan

Kontakty miedzy Hiszpanig a Polskg przez stulecia ograniczaty
sie do jednostkowych podrézy osobistych - czy to dyplomatycz-
nych, wojskowych, czy turystycznych. Znaczgce zmiany w tych
relacjach nastgpity pod koniec XX w. Wejscie do Unii Europejskiej
zaréwno Hiszpanii (1986), jak i Polski (2004) przyczynito sie do
widocznego ozywienia w sferze gospodarczej (firmy hiszpanskie



rozpoczety dziatalno$¢ na rynku polskim), spotecznej (migracje,
podroéze turystyczne), kulturalnej (powstanie Instytutu Cervantesa
w Warszawie, program edukacyjne Sokrates i Erasmus) (zob. Gon-
zalez/Nalewajko 2003: 5).

W obliczu zmian, ktore przyniosta ze sobgintegracja europejska,
postanowitam poswieci¢ moje badania poréwnaniu autostereotypu
z heterostereotypem Hiszpanow, a takze zbadac czy stereotypowy
wizerunek tej nacji ma widoczne odzwierciedlenie w symbolach
kojarzacych sie obu badanym grupom z Hiszpania,.

3. Metody i przebieg badan

Sporzgdzona przeze mnie ankieta badawcza dotyczgca stereotypu
Hiszpandw zostata przeprowadzona wsréd 50 studentéw z Polski
i 50 z Hiszpanii. W celu zbadania odniesien wizerunku stereotypo-
wego Hiszpana do symboli/obrazéw kojarzacych sie z Hiszpania,
zdecydowatam sie na wprowadzenie dwdch typow zadan.

Zbadanie tresci ewaluatywnych stereotypow umozliwito zasto-
sowanie skal interwatowych, na biegunach ktérych znalazly sie
opozycyjne cechy, dlatego tez w celu stworzenia karty dyferencjatu
semantycznego, skorzystatam z metody Osgooda z zastosowaniem
siedmiopunktowej skali. Skala zostata zinterpretowana lingwistycz-
nie, wartosci 1, 2, 3 zostaty utozsamione ze stopniami przymiotnika
1 ,troche”, 2 ,bardziej”, 3 ,,najbardziej” (zob. Bartminski 2007:
76ff.). Pomiedzy biegunami zostat umieszczony punkt 0, ktérego
znaczenie jest rownoznaczne z ,,ani taki, ani taki”. Na sporzadzonej
przeze mnie karcie dyferencjatu semantycznego znajduje sie 37 par
cech opozycyjnych (zob. tabela 1.). Wsrod wyselekcjonowanych
cech narodowosci 10 (1-10) przedstawia wtasciwosci psychiczne
i intelektualne, 5 (11-15) to cechy bytowe, 18 (16-33) cechy spo-
teczne oraz 4 (34-37) postawy wobec $wiata i ojczyzny.

W drugim zadaniu, ktore wprowadzitam do ankiety, responden-
ci poproszeni zostali o wymienienie symboli kojarzacych im sie
z Hiszpanig i Hiszpanami.



4. Wyniki

W tabeli 1. zostaty podane w procentach dane ankietowe doty-
czace autostereotypu i heterostereotypu Hiszpanéw. Wyniki kwe-
stionariuszy pokazujg, ze mimo niezbyt intensywnych kontaktow
pomiedzy dwoma krajami, odpowiedzi polskich i hiszpanskich
ankietowanych sg bardzo zblizone. W opinii studentéw obu na-
rodowosci, pod wzgledem wiasciwosci psychicznych, Hiszpanie
jawig sie jako narod wesoty i uczuciowy, jak rowniez zarozumiaty,
spéznialski i lekkomy$iny. Odwaga i temperament sg cechami
czesciej wybieranymi przez respondentow polskich (35% odwaga,
79% temperament). Intelekt polscy i hiszpanscy ankietowani ocenili
niemal identycznie - Polacy nieco wyzej.

Sposrad pieciu par wyrazen okreslajagcych postawe zyciowg oraz
stosunek do débr materialnych, cechy rozrzutny, przedsiebiorczy
ipijgcy zostaty wytypowane zaréwno przez studentéw hiszpanskich,
jak i polskich. W opinii Polakéw Hiszpanie sa narodem bogatym
i leniwym, podczas gdy oni sami oceniajg siebie jako biednych i ani
leniwych, anipracowitych.

Ro6znice w sposobie postrzegania badanej przeze mnie nacji
dotyczg réwniez postaw wobec $wiata i ojczyzny. Hiszpanie widzg
siebie jako zdecydowanie bardziej wierzacych (27% H, 6% P) i mniej
patriotycznych (21% H, 43% P). W oczach Polakéw badany narod
jest liberalny, w oczach Hiszpandw konserwatywny.

Wyniki badan pokazuja, ze stosunek Hiszpanii do innych ludzi
(cechy spoteczne) wedtug spoteczenstwa polskiego i hiszpanskiego
nieco rézni sie od siebie. Przez Polakdw Hiszpanie zostali ocenieni
jako tagodni, agresywni i troskliwi. Hiszpanie natomiast wytypowali
cechy opozycyjne: brutalni, spokojni i ignoranci. Ponad dwudzie-
stoprocentowe réznice pojawity sie réwniez przy wyborze cech:
zazdrosny (13% H, 35% P), uczynny (30% H, 13% P), bezposredni
(19% H, 63% P) i gtosny (28% H, 75% P). Zarowno studenci hisz-
panscy, ja i polscy byli zgodni przy wyborze 10 cech spotecznych.
Wedtug obu grup Hiszpanie sg: towarzyscy, otwarci, uparci, szczerzy,
niezalezni, kulturalni, uczciwi, tolerancyjni, namietni iprzesadni.



W tabeli 2. i 3. umieszczone zostaty symbole, kojarzace sie z Hisz-
panig i Hiszpanami, o ktérych wymienienie zostali poproszeni ankie-
towani. Zdecydowatam sie umiesci¢ 15 najczesciej przywoltywanych
przez respondentéw symboli. Zadanie to, jak wspomniatam wczesniej,
miato na celu uzupetnienie, dookreslenie wizerunku Hiszpanéw. Pola-
kom Hiszpaniakojarzy sie przede wszystkim z walkgbykow - corrida.
WSsrad studentéw hiszpanskich corrida nie pojawia sie czesto, ale duzg
frekwencje ma symbol byka. Warto zwrdéci¢ uwage na fakt, ze polscy
respondenci okreslajgHiszpandw mianem agresywnych, natomiast oni
sami widzg siebie jako nardd brutalny. Tradycja zabijania bykow ma
zapewne ogromny wptyw na wspotczesny wizerunek badanej nacji.

Innym zwyczajem, ktory polskim ankietowanym kojarzyt sie
z Hiszpanami jest la tomatina, czyli walka na pomidory. Zaréwno
studenci hiszpanscy, jak i polscy wsrod symboli kojarzacych sie
z Hiszpanig wymienili fiesty czyli zabawy. Dopetnieniem obrazu
bawigcych sie ludzi jest przywotywane zaréwno przez hiszpanskich,
jak i polskich ankietowanychflamenco.

Analizujgc pozytywne nastawienie do zycia Hiszpanow, warto
zaznaczy¢, ze niezaprzeczalnie tgczy sie ono z plazg, morzem,
storicem ipalmami - symbolami przywotanymi przez respondentéw
polskich i hiszpanskich.

Waznym dla Hiszpanéw, ominietym przez polskich ankietowa-
nych zwyczajem hiszpanskim jest poobiednia drzemka tzw. sjesta.
Zaskakujacy jest brak tegoz symbolu w odpowiedziach Polakdw,
poniewaz samo stowo sjesta moznajuz witasciwie uznaé za zapo-
zyczenie z jezyka hiszpanskiego. W jezyku polskim stowo ,,sjesta”
jest wykorzystywane jako synonim krétkiej drzemki, wypoczynku
(Stownik Jezyka Polskiego 1981: 221). Duzg popularnoscig wsréd
ankietowanych cieszyty sie rowniez potrawyl

Podczas omawianiawynikow dotyczacych symboli, warto zwro-
ci¢ uwage na fakt, iz studenci polscy utozsamiajg Hiszpanie takze
z popularnymi z réznych wzgleddw (turystycznych, kulturalnych,
politycznych, sportowych) miastami - w ankietach pojawit sie M a-
dryt oraz Barcelona. W$réd hiszpanskich respondentéw jedynym

1 Wsroéd wymienionych przez ankietowanych tradycyjnych hiszpanskich potraw
znalazly sie: tortilla, paella, jamon, tapas.



symbolem odnoszacym sie do kulturyjest posta¢ Don Quijote, ktdry
z kolei zostat pominiety przez Polakdw.

5. Wnioski

Z przeprowadzonych przeze mnie badan wynika, ze Polacy
majg bardzo sprecyzowane opinie na temat Hiszpanéw. Wedtug
tabeli 1., 16 cech zostato wytypowanych przez wiecej niz 30%
ankietowanych, 8 przez wiecej niz 50%, a 4 przez wiecej niz 70%
respondentéw. Przymiotniki kojarzace sie z Hiszpanami, ktore
wybierano najczesciej to: towarzyski (95%), wesoty (88%b), otwarty
(87%), temperamenty (79%) i uczuciowy (68%). Stereotypowy
Hiszpan jest przez Polakow utozsamiany gtéwnie z emocjami. Wia-
Sciwosci psychiczne oraz cechy spoteczne okazaty sie dla respon-
dentéw kluczowe dla okreslenia Hiszpanéw. Owa ,,uczuciowos¢”
ma swoje odbicie rdwniez w wymienianych przez ankietowanych
symbolach kojarzacych sie z badanym narodem. Pojawienie sie
hiszpanskiej tradycji (la tomatina, corrida), muzyki (flamenco),
atakze przyrody i klimatu (stonice, plaza, palmy) wskazujg na owg
wczesniej wspomniang ,,uczuciowos¢”. Positkujac sie wynikami
badan, wida¢ réwniez, ze w oczach Polakow Hiszpania to nie tyl-
ko kraj storica i pieknych plaz. Postrzegamy go réwniez od strony
kulturalnej, kojarzy sie nam z wielowiekowa tradycjg oraz kulturg
wspotczesna.

Podobnie jak ankietowani polscy, Hiszpanie oceniajg siebie
jako wesotych (96%), uczuciowych (71%), towarzyskich (84%0),
otwartych (75%) i namietnych (65%). Ponownie zatem wizerunek
stereotypowego Hiszpana bedzie gtownie kojarzony z emocjami
i uczuciowoscig, tym bardziej, ze szczescie i dobry humor pojawity
sie jako symbole kojarzace sie z Hiszpania.

Badania przeprowadzone wsréd studentéw polskich i hisz-
panskich pokazujg zdecydowanie pozytywny stosunek obu grup
spotecznych do badanej nacji. Sposrdd 37 par opozycyjnych Polacy
przypisali badanej nacji 27 cech pozytywnych i 10 negatywnych,
natomiast Hiszpanie 12 negatywnych i 25 pozytywnych.
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Tabela 1

Autoste- Heteroste-re-
I * - reoop P
dane w %

1  odwazny tchorzliwy 13 35
2 wesoly smutny 96 838
3 skromny zarozumiaty 41 -37
4 uczuciowy chtodny, 71 68
5 inteligentny s 25 25
6  wyksztatcony niewyksztatcony 14 19
7 medry ghupi 15 19
8  punktualny spdznialski -38 -57
9 temperamentny flegmatyczny 52 79
10  rozwazny lekkomysiny -10 -26
N pracowity leniwy 0 -38
12 przedsiebiorczy niezaradny 14 13
13 oszczedny rozrzutny -14 -26
14 zamozny biedny -3 n
15  niepijacy pijak 51 -46
16  towarzyski nietowarzyski 84 95
17  otwarty zamkniety 75 87
18  uparty ulegly 61 47
19 szczery falszywy 30 36
20 niezalezny ulegly 25 3
21 kulturalny niekulturalny 5 18
22 uczciwy nieuczciwy 25 10
23 tagodny brutalny 2 5



24
25
26
27
28
29
30

32
33
34
35
36
37

tolerancyjny
spokojny
stonowany
honorowy
namietny
bezposredni
racjonalny
uczynny
trosklivwy
wyrozumialy
liberalny
patriotyzm
wierzacy

nacjonalizm

Tabela 2
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storice
byk
plaza
gitara
jamon
paella
wino
tortilla

tapas

nietolerancyjny
agresywny
gtosny
niehonorowy
chtodny
dyplomatyczny
przesadny
egoista
ignorant
zazdrosny
konserwatywny
brak patriotyzmu
niewierzacy

kosmopolityzm

symbole

25
24

20
19
18
17
17

liczba odpowiedzi



10.  siesta

1. fiesta
12. szczescie
13. dobry humor
14. Don Kichote
15. flamenco

Tabela 3

Ip symbole

1 corrida

2 flamenco

3. storice

4. tortilla

5. Barcelona

6. byk

7. wWino

8  Madnyt

9 plaza

10.  peella

1. tomatina

12.  fiesta
13. Pedro Almodovar
14. palmy
15. morze
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