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Article Instant success - the identity celebrty and celebutante characteristic
phenomenon is an attempt to quick success of media, which as celebrity
and celebutante are the product. World media is not enough that distorts
reality, creating new quality and seeks to take control over the creation
of the trends that will be imitated. Contemporary culture is the essence
of the theory of instant acceleration. Once success won years, now it has
to be fast and spectacular. All items should be at the highest level of liv-
ing. They hope the excitement and satisfaction of curiosity , once imple-
mented through a keyhole or a glass against the wall. Today, the media
have taken over this role perfectly showing the viewer to a world that has
so far been elusive. The result of such activities is the creation of a new
type of well-known public figures — celebrity. This is a person famous for
being famous. This article is an attempt to define the characteristics of the
phenomenon of celebrity and distinction. Its derivative is celebutante -
coming home from a famous young woman who was interested in their
lifestyle media and audience. Yes celebutante as celebrities are famous for
being famous as long as possible trying to be popular selling. The essence
of this phenomenon is the selling of the media elements of his private life
- images of important events, interviews concerning the private sphere
or frequenting the red carpet. It is also lending his name to promote dif-
ferent products or services. However, both celebrities and celebutantki
are an extremely important part of contemporary reality and also they
have a huge impact on the life of an ordinary man - a participant of the
media.
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We wspolczesnym $wiecie mozna wyrdzni¢ dwa typy sukcesu: edukacyjny
i medialny. Ten pierwszy wigze sie z pracowitoscig i latami poswieconymi na zdo-
bycie dyplomu, drugi w wigkszosci wypadkéw ma moc natychmiastowego spetnie-
nia. Pierwszy z nich z reguty okupiony jest ogromnym wysitkiem, ktéry pozwala
na odcinanie kuponéw w zaleznosci od poswieconego mu wysitku; drugi niczym
plomien zapalki rozbtyska, pali sie krétko i odchodzi w niepamiec. Wspodlczesny
$wiat jest odbiciem triady fast food, fast car, fast sex (Melosik, 2001), w mys$l ktorej
wszystko ma sie rozgrywac tu i teraz, gdzie oczekiwanie staje si¢ niepotrzebnym
elementem rzeczywistosci, a natychmiastowos¢ jest obowigzujacym dyktatem.
Taki ma tez by¢ sukces - spektakularnie szybko osiagniety, najlepiej mimocho-
dem, jakby od niechcenia. Przedmiotem tego artykutu jest przedstawienie zjawi-
ska sukcesu typu instant objawiajacego sie w osobach celebrytow i celebutantek.

Bycie gwiazda i zdobycie stawy utozsamiane bylo w przesziosci z latami ciez-
kiej i wytrwalej pracy, godzinami ¢wiczen i poswigceniami. Zanim $wiatowe sceny
otwieraly si¢ przed adeptem sztuki aktorskiej, piewaczej etc., w pierwszej kolejnosci
trzeba bylo zmierzy¢ sie z lokalng publicznoscig i zyskac jej uznanie. Dzi§ w duzej
mierze stawe kreujg media, przy czym brak w tym dzialaniu logiki dajacej sie wy-
ttumaczy¢, trudno wigc okresli¢ kryteria, ktére zagwarantuja odniesienie sukcesu.
Nalezy przy tym podkredli¢, iz posiadania talentu nie jest obligatoryjne dla zdobycia
stawy. Zbyszko Melosik podaje typy idoli w kulturze wspoélczesnej. Pierwszy z nich
to idol tragiczny — indywidualista, ktéry nie potrafi zaakceptowal logiki tego swiata
i w rezultacie ponosi klgske. To typ gwiazdy, ktora dazy do samodestrukeji poprzez
zazywanie srodkow odurzajacych lub popelnia samobdjstwo (np. Amy Winehouse).
Drugim wyrdznionym przez Melosika typem jest idol konserwatywny, ktory znako-
micie czuje sig w konkurencyjnym swiecie dorostych odnoszac sukcesy i wiodac zwy-
kte zycie, jak na przyklad sportowcy. Kolejnym typem jest rebeliant, charakteryzu-
jacy sie buntownicza postawa wobec $wiata i zasad — przykladem moze by¢ Marlon
Brando (Melosik, 2007: 70). Typ czwarty to post-ludzka gwiazda, ktérej cecha cha-
rakterystyczng jest sztuczne wytwarzanie tozsamosci ciata, na przyklad Lady Gaga
(B. Richard, H.H. Kriiger, za: Melosik, 2007: 70). Wszystkie z nich mogg si¢ realizo-
wac w kulturze wspotczesnej w programach reality show. Kazdy z tych typow jeszcze
nieodkrytych gwiazd znajdzie propozycje dla siebie.

Mozna osiggna¢ sukces konkretng zdolnoscia: wiedzg, fachem w reku czy ta-
lentem, ale mozna go odnies¢ tylko dlatego, ze jest sie sobg, chociaz niekoniecznie
kim$§ warto$ciowym. ,,O ile kiedys sukcesem byt przede wszystkim zysk material-
ny, o tyle we wspolczesnym spoleczenstwie akcent przeniesiony zostaje na uzna-
nie innych ludzi” (Melosik, 2007: 10). ,Znany z tego, Ze jest znany” jest powszech-
nie uzywanym terminem w kulturze popularnej. Jego autorem jest D.J. Boorstin,
ktory w ksigzce The Image: A Guide to Pseudo-events in American (1962) okreslit
mianem celebryta ,,0sobe, ktéra jest znana z powodu swojej rozpoznawalnosci”
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(Boorstin, 1962). Celebryci nie wyrdzniaja si¢ niczym szczegélnym, nie majg na
swoim koncie zadnych znaczacych dokonan, jednakze s3 to postacie, ktore kro-
luja na rozkladéwkach kolorowych czasopism. To rozpoznawana persona, kto-
ra zyskala stawe, chociaz moze nie mie¢ zadnych konkretnych umiejetnosci ani
tez ze wzgledu na wykonywana prace (Hearn, 2006: 137). Boorstin skonstruowat
definicje, w mysl ktorej celebryta jest wyprodukowanym pseudozdarzeniem, po-
zbawionym wartosci. W swoich rozwazaniach odwotywat sie do gwiazd, ktérych
znakomito$¢ oparta byta na konkretnych umiejetnosciach i dokonaniach, w po-
réwnaniu z ktérymi celebryci niekoniecznie mieli si¢ czym pochwali¢. Jednak
bynajmniej nie wartosciowal ich moralnosci - ot, produkt show biznesu (Ga-
bler, 2001: 2). Pochodzenie terminu w kontekscie celebrytow nie jest doktadnie
wyjasnione, ale podobne wyrazenie pojawia si¢ w wydanej w 1832 roku ksigzce
Johna Nyrena Krykiecisci moich czaséw. Nyren opisuje najwiekszego osiemnasto-
wiecznego palkarza Johna Smalta jako ,,gwiazde pierwszego formatu™. W 1909
roku firmy produkujace filmy nieme rozpoczety proces promowania osobowo-
$ci filmowych poprzez wypuszczanie historii o konkretnych aktorach do czaso-
pism dla fanéw oraz gazet, jako strategii budowania lojalno$ci wobec marki dla
zatrudnianych przez te firmy aktoréw oraz na rzecz filméw. W latach dwudzie-
stych promotorzy hollywoodzkich firmy produkujacych filmy rozwineli ,,maso-
wy przemyst rozrywkowy”, ktory ,,rozpowszechnial nowa nieuchwytng - stawe™.
Super gwiazda to termin uzywany dla okreslenia celebryty, ktory szczyci si¢ duza
popularnoscia i jest dobrze znany, osoba prominentna lub odnoszaca sukcesy na
jakim$ polu®. Kwestig celebrytow zainteresowalo sie w latach siedemdziesiatych
srodowisko akademickie, analizujac temat gwiazdorstwa i celebryctwa i rozpo-
czynajac trwajacg po dzis§ dzien rozwazania. W nawigzaniu do tekstow S. Johans-
son i artykutéw D.J. Boorstina (1971), Albertoniego (1972) i Rydera (1979) oraz
do nowszych badan (np. Gamson 1994, Marshall 1997, Giles 2000, Turner, Mar-
shall i Bonnier 2000, Rojek 2001, Turner 2004) dochodza do wniosku, ze zyjemy
w kulturze celebrytow*. W swoich pracach B. Greene zauwaza: ,Nowe gwiazdy
niczym nas nie zachwycaja. W przeszlosci cztowiek, aby magt zaistnie¢, musial
sie wykaza¢ talentem, zrobi¢ co$ tworczego: co$ napisa¢é, cos namalowac, cos za-
gra¢ — zeby publicznos¢ mogta go pozna¢é. Dzis w dobie programoéw typu reality
show, publiczno$¢ stala si¢ swego rodzaju potworem. Tymczasem domniemane
gwiazdy programéw typu reality show takich jak Survivor (Ryzykanci) czy Big
Brother (Wielki Brat), stajg sie stawne za «robienie nic» za to ze s3” (Green, 2000).
Mozna powiedzie¢, ze na rozwoj zainteresowania celebrytami i catym zjawiskiem

! http://www.wikipedia.org/wiki/Superstar_%28celebrity%29 (dostep: 17.12.2007).
2 http://www.wikipedia.org/wiki/Superstar_%28celebrity%29 (dostep: 17.12.2007).
3 http://www.wikipedia.org/wiki/Superstar_%28celebrity%29 (dostep: 17.12.2007).
4 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebrity (dostep: 7.04.2010).
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wplyneta posta¢ znanego amerykanskiego dziennikarza E.R. Murrowa, ktéry stat
sie ikong dziennikarstwa telewizyjnego, a co za tym idzie, réwniez dziennikar-
stwa celebryckiego. Prowadzil on program Czlowiek do cztowieka, ktérego pierw-
szy odcinek wyemitowano w 1953 roku, w ktérym dziennikarz w czasie pétgo-
dzinnego programu, odwiedzal w domach zwyklych Amerykanéw. Bohaterami
programoéw byli urzednicy panstwowi, nauczyciele czy rolnicy — nikomu nieznani
ludzie (Barkin, 2008: 9).

~Celebryta to nie synonim gwiazdy, idola, autorytetu, bo celebryta jest zna-
ny z niczego po za tym ze go znamy... i tu blady strach pada na nasze rodzime
gwiazdki, s3 w pelni tego stowa CELEBRYTAMI! nie s GWIAZDAMI!™. Ina-
czej mowiac, celebryta jest osobg powszechnie rozpoznawalng w spoteczenstwie
i w kulturze, ktéra zyskuje duze zainteresowanie mediow, czesto wystepuje w roz-
nego rodzaju programach rozrywkowych® i stynaca ze swojej przerysowanej oso-
bowosci. Postacie popkultury sg istotnym elementem. Niemal kazdego dnia po-
jawia si¢ na scenie show biznesu, ktos, kto chce nig zawladna¢, rzuci¢ wszystkich
na kolana i sta¢ si¢ stawnym z dnia na dzien. Niektorzy zdobywaja ten cel, np.
B. Speras, J. Biber, M. Cirus i chociaz mozna nie by¢ fanem ich talentéw, to sg
to osoby, ktdre dzieki swojemu uporowi i ciezkiej pracy osiagnely w zyciu suk-
ces. Sa jednak i tacy bohaterowie zycia publicznego, ktdrzy wzigli si¢ nie wiadomo
skad i nie wiadomo dlaczego media w ogdle si¢ nimi zainteresowaly. I tak autor
jednego z internetowych rozwazan na fenomen celebutantek zastanawia si¢ nad
wszechobecnos$cig Kim Kardashian w mediach, ktérg poczatkowo mylit z woka-
listka zespotu Pussycat Dolls, co byloby calkiem uzasadnione. Jednak okazalo sie,
ze Kim Kardashian jest cérka jednego z obroncéw O.]. Simsona, a swoja kariere
rozpoczela od incydentu podobnego do tego popetnionego przez Paris ze swoim
chlopakiem oraz zamieszczeniem nagrania w Internecie’.

Samuel Goldwyn twierdzil, ze ,,gwiazdy stworzone sg przez Boga” (Borkow-
ska, 2008: 167). Wedlug N. Gablera, aby sta¢ si¢ wspdlczesng gwiazda (celebryta),

3 http://poradnia.pwn.pl/lista.php?id=10049 (dostep: 14.09.2010).

% Angelique Morgan w USA znana jest z udzialu w programach typu reality show: Dr 90210
(2006), Playboy TV (2006), Playboy Maison (2006), Howard TV (2006), Criss Angel Mindfreak
(2007), Howard TV (2007), Rock of Love 2 (2008 - wsrdd polskiej publiczno$ci moze by¢ znana
z udzialu w tym wlasnie programie), Rock of Love: Charm School (2008), Howard TV (2008), I Love
Money 2 (2009). Za: http://en.wikipedia.org/wiki/Angelige_Morgan (dostep: 15.09.2010).

W Polsce taka osoba jest znana wczesniej jako Agnieszka Frykowska — Maja (Agnieszka) Fry-
kowska uczestniczka drugiej edycji Big Brothera, bardzo czesto goszczaca m.in. w programach tele-
wizji $niadaniowych, czy Jolanta Rutowicz, ktéra po udziale w czwartej edycji Big Brothera, wzieta
udzial w piatej edycji — Big Brother VIP, po ktorej to zwigzata si¢ z Jarkiem Jakimowiczem. Para ra-
zem wystapita w innym reality show pokazujacym jej zycie - Jola i Jarek, a po zakonczeniu programu
i zwigzku Jola i jej rézowy jednorozec wystapili w programie ,Gwiazdy taficza na lodzie”.

" Doyle, Celebutante - Why popular culture is decaying, http://www.thefauxjournalist.
com/2010/11/celebutante-%E2%80%93-why-popular-culture-is-decaying... (dostep: 15.05.2011).
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trzeba mie¢ wsparcie mediéw, ktore kreujg konkretne postacie - jezeli dana postac
bedzie kreowana na gwiazde, to w $wiadomosci uzytkownikéow medidw faktycznie
tak si¢ stanie. Natomiast wraz z zyciem celebryty konczy si¢ rowniez jego celebryc-
two, poniewaz uczestnicy $wiata mediéw potrzebuja namacalnego kontaktu ze
swoim idolem (Gabler, 2001: 8). Po $mierci gwiazdy mozna jedynie méwic o swe-
go rodzaju kulcie i uwielbieniu. Istnieja rézne drogi osiagniecia tego typu stawy:
poprzez wykonywany zawdd, pojawianie si¢ w mediach, urode, czysty przypadek
czy niestawe. Fakt bycia znanym nie powoduje automatycznego wlaczenia do gru-
py celebrytow. N. Gabler zauwaza, iz cztonkowie rodzin krélewskich sg znani, ale
poza wyjatkiem ksi¢znej Diany o wiekszosci z nich nie mozna powiedziec, iz sg
celebrytami (Gabler, 2001: 3). Krélowa ludzkich serc jest jednak wyjatkiem po-
twierdzajacym regute. W zwiazku z krélewskim $lubem ksigcia Williama z Kate
Middleton w telewizji mozna bylo obejrze¢ liczne programy nawiazujace do tego
wydarzenia. Emitowano réwniez programy o ksi¢znej Dianie. W jednym z nich
zamieszczona byla wypowiedz fotoreportera, ktéry powiedzial, ze bez Diany $wiat
mediéw nie jest juz taki sam, bowiem nikt tak jak ona nie generowal zaintereso-
wania publicznosci.

Boorstin byl obserwatorem powstawania kultu celebrytéw, dlatego traktowat
nowga jako$¢ gwiazd z podejrzeniem i dystansem jako kolejny medialny produkt
(Gabler, 2001: 3). Jak zauwaza Robbins, teorie Boorstina mozna odnies¢ do zalozen
simulacrum Jeana Baudrillarda. To, co prawdziwe, zostalo zniszczone i zagubione
w hiperrzeczywisto$ci (Robbins, 2008: 78). Tymczasem Gabler nie postrzega cele-
brytéw jako oznak degradacji kultury, ale jako kolejny medialny produkt (Robbins,
2008: 3). Celebryta sa wedtug niego te osoby zycia publicznego, na ktdrych zdje-
cia poluja fotoreporterzy. To, co sprawia, Ze jedni stajg sie celebrytami, a inni nie,
to fakt i umiejetno$¢ sprzedania wlasnej opowiesci, wzbudzenie zainteresowania
u innych. ,,Niektérzy moga mie¢ slawe, ale nie maja historii” (Robbins, 2008: 4).
Boorstin swoja koncepcje celebryta opart na przykladzie Lindberga, znanego kon-
struktora samolotow. Celebrytg stal si¢ on ze wzgledu na swoje publiczne wystepy.
Gabler twierdzi, iz konstruktor stat sie celebryta, poniewaz mial do opowiedzenia
swoja historie, ktdrej inni chcieli wystucha¢. Jednak, jak sam autor tekstu zauwaza,
to nie musi by¢ historia prawdziwa, wystarczy gars¢ plotek i niedomoéwien (Rob-
bins, 2008: 5-6). Zdoby¢ status celebryty w Stanach Zjednoczonych mozna opo-
wiesciami dotykajacymi kazdego problemu w kulturze amerykanskiej: (Woody
Allen i Mia Farrow), znecania seksualnego (C. Thomas i A. Hill) (Robbins, 2008:
13). Z reguly terminu tego uzywa si¢ w stosunku do osdb, ktdre bardzo szybko
zyskuja swoja stawe®. Mozna powiedzie¢, ze celebryci sa wytworem kultury in-
stant, ktora oczekuje rezultatoéw w blyskawicznym tempie. To juz nie kult dokonan

8 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebrity
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jednostki, ale $wiata plotek, pseudoinformacji, dzigki ktérym tabloidy, paparazzi
i internetowe strony plotkarskie maja si¢ czym zajmowac. ,Celebryta jak definicja
moéwi nie z tego powodu jest znany ze cos robi... A wigc (...) gwiazdki wydaja
tysigce zlotych na stroje, w ktoérych przecietny zamozny obywatel, ktérego sta¢ na
nie, nie pokazalby sie w nich na ulicy, bo s3 $mieszne...”. Celebryci s3 swietnym
interesem dla producentéw odziezy, perfum, przedmiotéw domowego uzytku czy
wydawcow ksigzek biograficznych'. Sprzedawanie si¢ jest to termin, ktory pasuje
do tego typu poczynan. Oznacza on, ze jednostka rezygnuje z prawosci, integral-
nosci swojej osobowosci, moralnosci czy ze spraw dla niej waznych w zamian za
pieniagdze czy sukces (jakkolwiek definiowany). Jest to robienie czego$ wbrew so-
bie, plynigcie z nurtem, czasem postawa konformistyczna!'. Brodkey uwaza, ze
swego rodzaju tworem tabloidow i plotkarskich czasopism bylo masowe urynko-
wienie celebrytow: ,,Co dzieje si¢ z pojeciem celebrytéw, jest paradoksem: to byta
demistyfikacja, oparta na utudzie sukcesu, ale sukcesu, ktory kazdy wtasciwie mogt
osiggnac. To nowe spoleczne reality nie troszczylo si¢ o pokazanie najbardziej in-
teresujacego zycia, ale zZycia jakim kazdy moze zy¢” (Brodkey, za: Barkin, 2008: 9).
Niektoérzy moga argumentowac, ze celebryci sg niszowo rynkowymi wytworami,
ktérzy nic sobg nie reprezentuja, ale nie wszystkich mozna wrzuci¢ do jednego
worka'?: jest bowiem réznica pomiedzy Snooki'?, wystepujaca w programie typu
reality show, polegajacym na imprezowaniu, umawianiu si¢ na randki, ktéra w te-
lewizji odpowiada, ze jej ulubione smieciowe jedzenie (junk food - fast food) to
ogorki w occie, a na przyklad Johnem i Kate' - rodzicami o$miorga dzieci. Innym
rodzajem celebryctwa s gwiazdy ekranu i $wiata mody, ktore w duzej ilosci wy-
puscily na rynek kasety z ¢wiczeniami. Jednak ich cialo to efekt pracy sztabu ludzi,
a silne promowanie szczuptej, niemalze chudej sylwetki doprowadzito do sytuaciji,
w ktorej owe programy z gimnastyka staly sie wodg na miyn dla programéw typu
reality show, w ktérych uczestniczki znajduja si¢ pod opieka szeregu ludzi (Russell,
2007: 66). Nie moge nie wspomniec o jeszcze jednym rodzaju gwiazdorstwa, kto-
rego przedstawicielem jest O.]. Simpson - ktdéry pojawia si¢ szeroko w literaturze
jako przyklad na réznego rodzaju zjawiska spoleczne, w tym réwniez podaje sie
go za celebryta, ktory zyskal stawe, gdy oskarzono go o zabdjstwo swojej Zony.
Niemal w kazdym tekscie o tematyce stawy nazwisko O.]. Simpsona pojawia si¢

? http://mcw.bloog.pl/id,5606489,title, CELEBRY TA-kto-to-co-to-,index.html?ticaid=6ae2e
(dostep: 14.08.2010).

19 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebrity

1" http://en.wikipedia.org/wiki/Selling_out (dostep: 7.04.2010).

12 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebrity

13 Bohaterka silnie promowanego przez MTV programu typu reality show o nazwie Jersey Shore
(pol. Ekipa z New Jersey).

!4 Bohaterowie programu John and Kate plus eight (pol. Rodzina 2+8 emitowanego przez pro-
gram TLC), ktérzy wychowuja bliznieta i sze$cioraczki.
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jako przyklad stawy wykreowanej przez media w kontekscie przestepstwa. ,,Idol
jest jedynie czystym udzielajacym si¢ wszystkim obrazem, brutalnie zrealizowa-
nym idealem. Méwi sig, ze idole pozwalaja nam $ni¢ - czym innym sg jednak
marzenia, a czym innym fascynacja obrazami. Poniewaz idole z ekranu przynaleza
bez reszty do obrazkowych kolei zycia, w jakich biorg udzial, tworza system luksu-
sowych pdtproduktow i blyszczacy synteze stereotypow zycia i mitosci” (Baudril-
lard, 1998: 75-76). Idol jest wiec zaledwie obrazem samego siebie stworzonym na
potrzeby odbiorcéw - ladniejszy, mlodszy, doskonalszy, rado$niejszy. Niezaleznie
od formy, w jakiej t¢ stawe zdobyl. A zdobywaja stawe na rézne sposoby, takze
dzieki portalom spoleczno$ciowym, takim jak MySpace, Facebook czy Twister'>.
Wiasnie w ten sposob swoja kariere rozpoczeta Tila Tequila, wyznajaca prawdopo-
dobnie zasad¢: najwazniejsze, aby zaistnie¢, chocby przez 5 minut. Jak zauwazajg
W.J. Burszta i W. Kuligowski: ,,Przedluzaniu Zywota zjawisk z zalozenia ulotnych,
stuzy, miedzy innymi, zjawisko rozpowszechnionego ekshibicjonizmu tworcow
i odtworcéw, ktére proponujemy nazwac reguly stringéw umystowych” (Bursz-
ta, Kuligowski, 2005: 24). Gtéwnym celem zyciowym celebryta jest nadazanie za
zmieniajacy sie rzeczywistoscig — ,rzeczy zmieniajg sie jak w kalejdoskopie, a po-
gon za nimi, chwytanie ich w pelnym biegu, «gdy wciaz jeszcze pachng $wiezoscia
jest cool i trendy. Zwloka, zadawalanie si¢ tym, co jest — to obciach»” (Bauman,
2004: 169). Skoro nie ma si¢ czego zaprezentowad, to nalezy sie¢ w czyms$ zapre-
zentowac¢ — niewazne, o czym mowia, wazne, Zze mowia. ,Wszystko powinno mie¢
swoje pietnascie minut lub pig¢tnascie dni w drodze na wysypisko $mieci” (Bau-
man, 2004: 186). To jest gldwne zamierzenie gwiazdeczek sezonu. Glitter, shine,
swietliste, blyszczace - niech zycie sie¢ mieni niczym kolia z diamentéw. Jestem
fantastik, po prostu sam plastik — solarium, kosmetyczka, najmodniejsza, fryzura,
obowigzkowo szpilki. W wersji meskiej preferuje sie sitownig, ale wizyta w salonie
urody wsrdd pici meskiej nie jest juz zjawiskiem rzadkim. Idolem mezczyzn jest
David Beckham - czlowiek, ktory jest idealnym przykladem zycia bezrefleksyj-
nego i pelnego blichtru'®. Jego sposéb bycia chca nasladowa¢ miliony mlodych
mezczyzn na calym swiecie.

Wspolczesni idole w obawie przed zapomnieniem zgadzajg si¢ obnazaé wia-
sne zycie, upatrujg w tym szanse na zapisanie sie¢ w szczegolny sposob w pamie-
ci swoich fanéw. Autor ksiazki przytacza przyklad filmu Absolwent z Dustinem
Hoftmanem w roli gléwnej. W czasie przyjecia z okazji ukonczenia przez niego
studiéw na Princeton jeden ze znajomych jego ojca — biznesmen - wyszeptal mu

15 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebrity

16 Pono¢ gwiazda futbolu nigdy nie zaklada dwa razy tej samej pary spodni. Raz w miesigcu
odwiedza butik Calvina Kleina i kupuje trzydziesci par dzinséw - kazda na jeden dzien miesigca.
Tym samym na same spodnie David Beckham wydaje okoto szesciu tysiecy funtéw miesiecznie.
Informacja ta byla rozpowszechniana w Radiu Eska 93FM w dniach 4-5 lutego 2006 roku.
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do ucha, ze przysztoscia jest plastik (Betts, 2004: 134). Mozna uznac, ze jego stowa
okazaly sie prorocze. Nie tylko plastik jako material do pakowania wszelkiej masci
produktéw, ale mozna powiedziec, ze stal si¢ synonimem kultury popularnej, mie-
dzy innymi ludzkiego zmodyfikowanego ciala, uzupelnianego i przedluzanego.
Inng forma jest technologizacja ciala!”: polityka kosmetyki totalnej — upiekszanie
i dekorowanie'®:

— amostylizacja podmiotéw zywych - zaliczy¢ mozna tu wszelkie operacje
plastyczne, liposukcje, farmakologie, inzynieri¢ genetyczng, medykalizacje, am-
fetamine, $rodki odchudzajace - cialo ma si¢ dobrze prezentowac. Najwickszym
przestepstwem jest przyznanie si¢ do wlasnego wieku i starzenie si¢ z godnoscia.
Staros¢ to ,wysypisko zapomnienia i odrzucenia”;

— cyborgizacja ciala - czlowiek przedtuzony w sieci elektronicznej, telekomu-
nikacyjnej, w mass mediach, czlowiek przenosi sie¢ w rzeczywisto$¢ wirtualna;

— wirtualizacji — awatary, wirtualna bezcielesnos$¢, wirtualni idole i idolki,
ktére zyja wlasnym zyciem w Internecie, wirtualne ciato. Zaliczy¢ mozna tu coraz
bardziej popularng gre Simple life;

— robotyzacja - inteligentne i interaktywne zabawki, gadzety, ktdre sa prze-
dluzeniem i uzupelnieniem ludzkiej natury.

Cena za znalezienie si¢ na szczycie jest wysoka, wymaga wielu po$wiecen, wy-
zbycia sie wlasnego ja, uformowania si¢ w nowg, inng jakos¢. ,Ciato w ruinach
- cialo traci swdj realny, naturalny wymiar na rzecz pozbawienia granic, ksztaltu,
zmienno$ci. (...) Granica migdzy tym, co naturalne, i tym, co sztuczne, zostaje
zatem uplynniona i proces ten nie budzi w nas oporu. (...) Cialo przestaje by¢
juz $wiatynia, stajac sie stopniowo skfadnicg czesci zamiennych, pozwalajacych na
rekonstrukeje chorego organizmu. (...) Cialo staje sie projektowalnym naczyniem,
do ktérego bezproblemowo mozna wlewac tozsamo$¢, uczucia, psychike i zawar-
to$¢ mozgu w ogdle. (...) — Cialo na zamoéwienie — wystarczy kliknac i zamowic™".
Tym samym przeistaczajg si¢ w swego rodzaju cudo, ktdére niczym egzotyczny okaz
prezentowano w cyrku lub na jarmarku, a dzi$ z duma wystepuje na arenie plot-
karskich mass mediow.

Wspdlczesny idol to osoba, ktora wystapita w mediach. Niezaleznie od tego, co
w nich zaprezentowala. Bardzo popularne stalo sie zapraszanie stacji telewizyjnych
do doméw i pokazywanie warunkow, w ktorych si¢ mieszka. Duze i bezosobo-
we domy gwiazd sceny show biznesu sg tak samo jak ich wlasciciele pozbawio-
ne indywidualizmu i osobowosci, sa puste i nic sobg nie prezentuja. Doskonalym
przykltadem sezonowych pseudogwiazd s3 uczestnicy reality shows. Nawet jesli
s3 to zachowania spolecznie nieakceptowane. ,Jeden z uczestnikow wsciekt sie

17 http://forum.ig.art.pl/index.php?topic=207.0;prev_next=prev

'8 http://forum.iq.art.pl/index.php?topic=207.0;prev_next=prev
! http://forum.iq.art.pl/index.php?topic=207.0;prev_next=prev
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na dziewczyne, ktéra nazwala jego matke dziwka. Na oczach milionow widzéw
kopnat ja w twarz. (...) Napastnik zostal w koncu karnie usuniety z programu, po
czym zrobil kariere w hiszpanskim showbiznesie” (Szalek, 2004: 35). Przekaz, jaki
otrzymuje w tym wypadku widz, jest bezlitoénie prosty i oczywisty — najwazniejsze
to zaistnie¢, niewazne, w jaki sposob. U naszych zachodnich sgsiadéw zauwazono,
iz reality show kreuja nowy typ bohatera. ,,Osoby pozbawione talentu i umiejetno-
$ci artystycznych nagrywaja przeboje i wydaja plyty, wystepuja w reklamach i sa
obiektem uwielbienia zwlaszcza mtodej czesci spoteczenstwa” (za: Luszczek, 2004:
29). Zresztg uczestnicy polskich edycji programéw typu reality show nie maja po-
wodow do narzekan. Czgsci z nich udato si¢ osiagna¢ sukces — w do$¢ ogdlnym
znaczeniu tego stowa. ,,Ludzie zamknigci w kontenerze w Sgkocinie pod Warszawg
stali sie w jednej chwili idolami. Ich wypowiedzi mialy, nie tylko dla najmfodszych
odbiorcéw programu, charakter niemal aksjomatyczny. Doszlo do sytuacji naste-
pujacej: przypadkowe osoby staly sie spolecznymi guru™. Po opuszczeniu domu
Wielkiego Brata wielu z nich zyskalo z nadania status gwiazdy. W rozmowie z K.
Kasg Kasowskim K. Sevkowicz uslyszal — ,Wiesz stary, jak wyscie sie¢ pojawili, to
bytem trzy miesigce w plecy™!. Co prawda uczestnicy programéw nie trafili na tak
zwane salon, jednakze $wietnie odnalezli sie w rzeczywistosci i biznesie rozrywko-
wym klasy C. Wystepy na dyskotekach, festynach pozwalaly zarabia¢ na wtasnym
wizerunku. Nie wszyscy jednak byli i sg zainteresowani stawg na miniskale w ta-
nim wydaniu - ,jarmarczna stawa nie przypadta do gustu Manueli Michalak, ktéra
cierpliwie czeka na jaka$ powazng propozycje reklamows i tylko raz si¢ zgodzita
jezdzi¢ po Polsce w charakterze stawy — magnesu™®. Jeszcze inny uczestnik reality
show stwierdzil, ze zyskana w ten sposob stawa i uznanie s3 zbudowane na stabych
fundamentach i falszywym przekonaniu o jej prawdziwosci - ,W pewnym mo-
mencie sie od tego odcigtem, bo zrozumiatem, ze ludzi, ktérym wszystko przycho-
dzi fatwo, nikt nie szanuje”?. Jednak nadal jest to postawa mniejszosciowa — osoby,
ktore decyduja si¢ na udzial w programie typu reality show, marzg o osiagnigciu
stawy i uznania - za wszelka cene. Dla niektorych wiec jest to zrealizowanie celu.

W Stanach Zjednoczonych Ameryki Péinocnej procesy kreowania gwiazd se-
zonu s3 wyjatkowo widoczne. Fabryka snéw, kraj spelniania marzen daje swoim
obywatelom szanse na realizowanie wlasnych zamierzen. Kazdy obywatel USA
wierzy w sukces, w potencjal, ktory w nich drzemie, i szczecie, ktére ich nie ominie.

20 E. Medrala, Reality show, direct shock i co dalej?, www.racjonalista.pl/kk.php/s,4273 (dostep:
1.01.2008).

2! 1. Dominik, Byt show, teraz jest reality, ,,Polityka”, http://www.archiwum.polityka.pl/art./byl-
show-teraz-jest-reality,382563.html (dostep: 15.06.2008).

22 1. Dominik, Byt show, teraz jest reality, ,,Polityka’, http://www.archiwum.polityka.pl/art./byl-
show-teraz-jest-reality,382563.html (dostep: 15.06.2008).

2 1. Dominik, Byt show, teraz jest reality, ,Polityka’, http://www.archiwum.polityka.pl/art./byl-
show-teraz-jest-reality,382563.html (dostep: 15.06.2008).
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A wszystko zaczyna sie juz w kolysce. ,W podstawéwce amerykanskie dziewcze-
ta marzg o kucyku, w szkole $redniej o pier§cionku zareczynowym z brylantem,
a na studiach o stawnym i bogatym mezu” (Gociek, 2008: 44). Ta wizja wlasnego
szcze$cia ulegla zmianie — dzi§ marzenia o stawnym mezu przeistoczyly sie w pra-
gnienie samodzielnego osiggniecia stawy. Najlepiej niczym za dotknieciem czaro-
dziejskiej rozdzki. A jezeli stawa przygasta nieco, mozna jg rozbudzi¢ udzialem na
przyktad w reality show. Doskonalym przykladem jest tu amerykanski program
I'm celebrity — get me out of here. W jednym z wydan stynaca ze sztucznego biustu
modelka Jordan poznala i zakochata si¢ w gwiezdzie jednego przeboju (Myste-
rious girl) — Peterze Andre. Szybki romans na ekranie, potem bajkowy §lub juz
w rzeczywisto$ci**. Najwazniejsze, ze popularno$¢ niczym przystowiowy kotlet
zostala odgrzana i o celebrycie znowu jest glto$no. ,,Bardzo duzg role w szerzeniu
nawet najbardziej szalonych pogladéw ma tzw. propaganda szeptana. Przekazy-
wane fakty bywaja czesto przekrecane lub naginane do osobistych pogladéw oséb
bioracych udzial w fancuszku «dobrze poinformowanych»” (Szlendak, 2006: 71).
Jednak fakt, iz mowi sig, jest istotniejszy od tresci przekazu. Wiele gwiazd celowo
prowokuje spoleczenstwo i za wszelka cene zwraca na siebie wzrok ciekawskich.
Najlepszym rozwigzaniem jest na state zapanowa¢ w kronikach plotkarskich po-
czytnych czasopism - tak jak uczynily to m.in. Britney Spears czy Paris Hilton.
»Plotka pozwalala naszym przodkom pozna¢ ,prawde” na temat innych ludzi, po-
zna¢ ich intencje bez posredniego kontaktu”. Dzieki plotkom jest si¢ blizej idola.
Mozna wyrdzni¢ dwa rodzaje celebrytéw: pierwsi to ci, ktoérzy wystepuja w me-
diach ze wzgledu na swojaa profesje: praca w telewizji jest wykonywanym przez
nich zawodem; druga grupa to celebryci, ktorzy ,,sprzedaja swoja osobowos¢, by
przyciagnac widzow i sprzedaé komercyjne produkty” (Robbins, 2008: 27). Z kolei
status celebryty mozna osiggna¢ na cztery mozliwosci. Po pierwsze, mozna stac si¢
celebryta ze wzgledu na swoje urodzenie lub zwigzki pokrewienstwa — wielu z ce-
lebrytéw ma znane rodziny - tzw. status przynaleznosci (ascribed) (Godzic, 2007:
49) - celebutantki i WAG’sy*. WAG’s to sformutowanie dotyczace tylko kobiet,
ktoérych partnerzy, narzeczeni lub me¢zowie sa dobrze usytuowani i znani z upra-
wianej dyscypliny sportowej; najczesciej sformutowanie to dotyczy partnerek pil-
karzy. Nie pojawilo si¢ adekwatne okreslenie na mezczyzn bedacych partnerkami
znanych sportsmenek. Powodem jest z pewnoscig skala zjawiska, gdyz kobiety od-
noszace sukces zawodowy (sportowy) z reguly szukaja mezczyzne spelnionego za-
wodowo, ktéry ma wlasne dochody i osiagniecia. Wedlug definicji podanej w Gen-
der bias in World Cup 2006 coverage: The men still don’t get it, WAG’s to termin
nadany przez media Zonom i dziewczynom pitkarzy. Ich cechy charakterystyczne

2 K. Jaklewicz, (Un)reality show, http://emigracyjny.blog.polityka.pl (dostep: 12.02.2008).
2 K. Jaklewicz, (Un)reality show, http://emigracyjny.blog.polityka.pl (dostep: 12.02.2008).
26 Wife and Girlfriends - zony i partnerki znanych postaci.
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to: ,,s3 seksowne i atrakcyjne, zdarza si¢ im by¢ modelka (topless), celebryta czy
tancerka erotyczng, z reguly jest blondynka, zapewnia moralne wsparcie i zaspo-
kaja seksualne potrzeby heteroseksualnych pitkarzy, angazuje si¢ w chodzenie po
sklepach i imprezowanie, w minimalnym stopni zainteresowana jest pilka nozna,
konkuruje o zainteresowanie publiczne, medialne, uwiktana jest w konflikty z in-
nymi zonami i dziewczynami (z wlasnej grupy lub z WAG’s z innych krajow)”?".
Druga mozliwo$¢ to status uzyskany (achieved), ktory jest efektem wlasnej cigzkiej
pracy, talentu czy urody. Ten typ celebrytow nie jest wspierany przez dobrze znang
rodzing (Gabler, 2001). Trzeci rodzaj to status celebryty jako zjawiska przypisa-
nego (attributed) (Godzic, 2007: 49), ktéry nieodzownie zwigzany jest z ekspan-
sja mediow i tworzeniem teflonowych gwiazd (Melosik, 2007) czy to za pomocg
programoéw reality show (celebreality) (Godzic, 2007: 51), czy przy udziale tabloi-
dow (celetoid) (Godzic, 2007: 50). Czwarta mozliwo$¢ to wykreowanie celebryty
za pomocg Internetu (tzw. sieciowi celebryci). Wéréd nich z kolei wyrdznimy tych
wykreowanych odgornie przez firmy i portale oraz wykreowanych oddolnie przez
spolecznosci internetowe?. Kult celebryty stal sie swego rodzaju spotecznym feno-
menem dwudziestego i dwudziestego pierwszego wieku, ktory Scisle jest zwigzany
z znanymi jednostkami, ich uwielbieniem, majacy znamiona religijnosci®. Zjawi-
sko celebrytyzmu bylo znane juz w starozytnosci, jednakze silna inwazja mediow,
coraz liczniejsze czasopisma i stacje telewizyjne, fatwo$¢ dostepu do Internetu spo-
wodowala, ze nasililo si¢ na przestrzeni ostatnich lat (Robbins, 2007: 23), tym bar-
dziej, ze media promuja ich jako ucielesnienie amerykanskiego snu, ktérzy z dnia
na dzien z pucybuta zamienili si¢ w milionera (Robbins, 2007: 34).

Niedawno pojawil sie¢ nowy termin: celebutante. Okreslenie to jest uzywane
w stosunku do mlodych kobiet pochodzacych z bogatych rodzin, ktérymi silnie
interesuja si¢ media, gléwnie ze wzgledu na dobrobyt i styl zycia, takich jak wspo-
mniana juz przez mnie Paris Hilton, Nicole Richie czy Kim Kardashian®. Stowo
to jest polaczeniem dwoch innych: celebryta i debiutant. Termin celebutantka
pojawial sie w 1939 roku, kiedy to Walter Winchell opisal znang imprezowicz-
ke i zarazem bostonska debiutantke B. Fraizer, po tym jak znalazta si¢ ona dzigki
swojemu stylowi zycia na okladce czasopisma Life w 1938 roku (Robbins, 2007:
16-17). Celebutante jest mtoda kobiete, z reguly majaca ukonczone osiemnascie
lat zycia i pochodzaca z dobrze usytuowanej rodziny. W srodowisku pojawia si¢ na
tak zwanych balach debiutantek, na ktorych jest przedstawiana jako potencjalna

" Gender bias in World Cup 2006 coverage: The men still don’t get it, http://mediaasiaconference.
humanities.curti.edu.au/pdf/Wong%20Shiau%20Ching.pdf (dostep: 12.05.2011).

2 P. Siuda, O roli oraz znaczeniu sieciowych celebrytéw w spotecznosci internautéw (cze$é 1),
http://piotrsiuda.pl/2009/02/0-roli-oraz-znaczeniu-sieciowych.html (dostep: 30.03.2011).

2 http://en.wikipedia.org/wiki/Cult_of_celebrity (dostep: 07.04.2010).

30 http://en.wikipedia.org/wiki/Celebutante (dostep: 07.04.2010).
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kandydatka na zong?'. ,Celebutantka jest celebrytka, ktéra ,,jest znana z tego, ze
jest znana” lub ze wzgledu na status spofeczny/dziedziczenie przeksztalcila sig
w celebryta i powszechnie przedstawiana jest mediach jako It Girl dwudziestego
pierwszego wieku” (Robbins, 2007: 4). Celebutantki uciele$niaja status It Girl: zdol-
no$¢ posiadania urody, dobrag budowe ciala, styl i odpowiednig postawe, tak samo
jak mie¢ zdolnos¢ do pojawiania si¢ i przebywania w odpowiednim towarzystwie
i we wlasciwym miejscu (Robbins, 2007: 5). ,Celebutantki to dziewczyny przy-
ciagajace spojrzenia mediow. Charakteryzujace si¢ raczej niskim wyksztalceniem
i skupianiem uwagi medidéw na ich szybkich i spektakularnych $lubach i jeszcze
bardziej widowiskowych rozwodach. Sg to z reguty mlode kobiety, ktorych sytu-
acja finansowa jest bardzo dobra, poniewaz ich styl zycia to wydawanie pieni¢dzy,
imprezowanie, pocigganie za sobg ttumoéw fotoreporteréw, bywanie na czerwo-
nym dywanie i bycie swego rodzaju wydarzeniem medialnym” (Robbins, 2007: 5).
Zreszta celebutantki bardzo czesto dbaja o to, by media byly wszedzie tam, gdzie
one. Nawet w sytuacjach, kiedy ich obecno$¢ spowoduje seri¢ mato pochlebnych
komentarzy - w mys$l zasady: ,,niewazne, co o tobie méwia, wazne, ze mowia. Ich
stawa nie pochodzi z zachowan, ktére mozna by uzna¢ za wtasciwe, ale raczej ze
wzgledu na wywolywane przez nie skandale. Imprezowe ekscesy, zapraszanie ka-
mer do swojego domu, seks tasmy, publiczne pranie brudéw to styl zycia celebu-
tantek. Najlepsze i najbardziej znane z nich majg na swoim koncie réwniez pobyt
w wiezieniu oraz jazde samochodem pod wplywem alkoholu” (Robbins, 2007: 5).
Lista codziennych obowigzkéw celebutantki jest dluga. ,,Zdarza si¢ réwniez, ze ce-
lebutantki nierzadko wystepuja w programach typu reality show, zwlaszcza w tych
typach programoéw, w ktérych nie trzeba wyrdzniaé si¢ zadnego rodzaju talentem
jak np. aktorstwo czy $piew” (Robbins, 2007: 5). Nie obawiaja sie wystepéw w pro-
gramach, ktore w jaki§ sposdb moglyby zaprzeczy¢ wizerunkowi panienki z do-
brego domu. Decyduja si¢ wigc czgsto na wystepy w programach typu gwiazdy na
odwyku i jemu podobnych. Uczestnictwo w programie gwarantuje spopularyzo-
wanie gwiazdy, a dla 0sb ze §wiata show biznesu, ktorych gwiazda juz przyblakia,
jest to $wietna okazja by odswiezy¢ pamie¢ o sobie w $wiadomosci telewidzow
(Robbins, 2007: 5).

»Mlode (zawsze dwudziestoletnie), modnie ubrane, wiecznie imprezujace
dziewczyny, ktére przynaleza do spolecznosci klasy wyzszej i spodziewajacy sie
rodzinnej fortuny” (Robbins, 2007: 15). Jak zauwaza Lowenthal, ich cechg cha-
rakterystyczng jest rowniez ,,sfera konsumpcji i zorganizowany czas wolny” (Rob-
bins, 2007: 15). Mair uwaza, ze celebutantki to nowy gatunek kobiet zamieszku-
jacy Los Angeles lub Manhattan, ktéorym powodzi si¢ dobrze finansowo. Adres

31 1S, James, What is a Celebutante?, http://www.wisegeek.com/what-is-a-celebutante.htm
(dostep: 30.03.2011).
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zamieszkania ma znaczenie, gdyz ksztaltuje osobowos$¢, wychowuje w konkret-
nym klimacie (Robbins, 2007: 16). W zwiazku z tym celebutantki mozna podzieli
na dwie grupy: pierwsza z nich pochodzi z bogatych rodzin; druga to mlode ko-
biety, ktore w dziecinstwie dorobily sie fortuny na przyklad grajac w filmach, tak
jak Lindsay Lohan, a ktore w latach wczesniej dorostosci styng przede wszystkim
z imprezowego stylu zycia (Robbins, 2007: 16). Drugi podzial jest dzielem Wein-
berga, ktory wyrdznit dwa rodzaje celebutantki ze wzgledu na miejsce zamiesz-
kania i specyfike zachowan: na Zachodnim Wybrzezu kroluje styl wypromowany
przez siostry Hilton; na Wybrzezu Wschodnim wzor zachowan celebutantek jest
bardziej wywazony, a jego przedstawicielka jest corka bytego prezydenta G.W. Bu-
sha (Robbins, 2007: 74-75).

Po $mierci ksigznej Diany nachalno$¢ mediow w zdobywaniu informacji
o szczegblach prywatnego zycia gwiazd spotyka si¢ z brakiem uznania spolecz-
nego®, chociaz debata, czy osoby publiczne majg prawo do prywatnosci, nadal
jest otwarta. Argumentami za s3: ,,kazdy ma prawo do prywatnosci, takze ce-
lebryci; naruszenie prywatnosci jest specjalnym rodzajem szkody (...), odpo-
wiedzialno$¢ czasopism nie jest zagrozona przez wytrzymalsze prawo wlasnosci;
to co lezy w zasiggu zainteresowania spolecznego, nie jest tym samym, co inte-
res publiczny; ingerencja prasy w zycie prywatne deprawuje spoleczenstwo .
Jednak sg réwniez zwolennicy dostepu do informacji z zycia prywatnego oséb
znajdujacych si¢ na $wieczniku. Swoje stanowisko argumentujg czterema punk-
tami: ,ludzie majg prawo zna¢ tych, ktérzy sprawuja nad nimi wladze; prawo do
prywatnosci zabije dziennikarstwo $ledcze; pierwotna prawna potrzeba stanie
sie drakonska lub nieefektywna; celebryci, ktérzy sa eksploatowani w mediach
to uczciwa gra”**. W pewnym sensie do stanowiska tego przychylaja si¢ rowniez
sami celebryci oraz postaci publiczne (chociaz nie tylko), ktérzy dzielg sie swo-
imi przezyciami i emocjami przy uzyciu najnowszych metod masowej komuni-
kacji, na przyklad portali spotecznosciowych. Szczegélowej analizy wpiséw na
Twitterze dokonali naukowcy z uniwersytetu w Edinburgh. Zauwazyli oni pew-
ng tendencje, iz politycy interesuja si¢ z reguly jednym tematem i ten w szcze-
golnosci jest najczesciej poruszany, a wypowiedzi ich majg zdecydowanie nie-
emocjonalny charakter. Dla mezczyzn zarejestrowanych na Twitterze kolejnos¢
najwazniejszych oséb w ich zyciu jest nastepujaca: matka, zona, dzieci®. Jednak
niezaleznie od plci i funkcji spotecznej w Internecie pojawiaja si¢ wszelkiego

32 Public figures have a right to a private life, Intelligence2 (dostep: 03.09.2010).

33 Public figures have a right to a private life, Intelligence2 (dostep: 03.09.2010).

3% Public figures have a right to a private life, Intelligence2 (dostep: 03.09.2010).
Who are the happiest celebrities on the planet? University of Edinburgh, Business School,
http://www.business-school.ed.ac.uk/_/data/assets/pdf/_file/0011/22124/who-are-the-happiest-ce-
lebrities-on-planet.pdf (dostep: 15.04.2011).
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rodzaju informacje o zawodowym, ale i coraz cze$ciej prywatnym charakterze.
Ten sam zabieg stosujg wszelkie inne media. Celem mediéw promujacych cele-
brytow jest falszywe pokazanie ich jako zwyklych ludzi, by fani mogli czu¢ si¢
blisko nich, by¢ z nimi zwigzani, utozsamia¢ si¢ z nimi. Celebryci sg produk-
tem sprzedajacym konkretne towary, ustugi i marzenia, promujgce konkretny
styl zycia, a zainteresowane ich losami spoleczenstwo ma nabywac¢ reklamowa-
ne przez swoich idoléw dobra (Robbins, 2007: 33). A ze najlepiej sprzedaja si¢
skandale i plotki [ktére — O. M.-L.] sg zaraz po stylu zycia i konsumpcji temata-
mi poruszanymi w kontekscie celebrytéw i celebutantek (Robbins, 2007: 35), to
media korzystaja z ich wizerunku. Jak zauwaza Dyer, celebryci sg kulturowym
i spotecznym produktem (Robbins, 2007: 28). Zreszta we wspotczesnej kulturze
popularnej celebryci zyskali status eksperta kulturowego autorytetu (Robbins,
2007: 23). W swoim artykule dla czasopisma , Avenue” Jill Kargman, autorka
i spoteczna komentator nowojorskiej socjety z East Side, dochodzi do wniosku,
iz wspolczesni celebryci pelnig swego rodzaju funkcje arystokracji znajdujacej
sie ze wzgledu na posiadany majatek na §wieczniku, ktora spoteczenstwo moze
obserwowac i wzorowac si¢ na niej (Robbins, 2007: 115). Pseudogwiazdy i cele-
bryci réwniez staja przed coraz bardziej wymagajacym zadaniem - w jaki spo-
sob zwrdci¢ na siebie uwage mediow i zwiekszy¢ swoja popularnosé: skandal
seksualny, pokazanie ciala, obnazenie duszy - to wszystko juz zdecydowanie za
malo. Stawa to bardzo skomplikowane zjawisko, niektorzy pracuja nad nig lata-
mi i umierajg w zapomnieniu, by dopiero po latach potomkowie mogli odkry¢
dzielo danego artysty, inni przezywaja cale swoje zycie w blasku reflektorach,
ale gdy kondukt pogrzebowy sie rozejdzie, zanika tez pamigc. S jednak i tacy,
ktorzy ,,sa soba, nie Kuba Wojewddzkim i nie Dodg” *, jednak, niestety, to bycie
sobg czesto wiaze sie z glupota, proznoscig i z tym, czego unikal ideat self made
mana - Benjamin Franklin - rozmowami o niczym. Dzi$ stawe mozna zyska¢
w sposéb, ktérym na Zycie zarabiaja kurtyzany — prostytuujac sie i to dostownie.
Przyklady mozna mnozy¢ i to nie tylko amerykanskie, ale, niestety, i polskie.
Duzo ciala, malo tresci i gwiazda show biznesu typu celebry gotowa, a trzeba
pamietac o jeszcze jednym aspekcie — celebryci wystepujacy w telewizji nabieraja
mocy wplywania na losy widzéw (Powell, Prasad, 2007: 66). Do czego wigc stuza
celebryci*’, skoro ich zasadno$¢ mediach ma tak ptytkie fundamenty?

— Doskonale aktywizujg sprzedaz — osoby znane z tego, ze sa znane ubierajg
sie, przemieszczajg, jedza, pija i bywaja, a to oznacza, ze swojg osobg reklamu-
ja konkretne marki. Jak wykazuja badania, w znaczacy sposdb propaguja i po-

36 Piosenka Grupy Operacyjnej Bgd# sobg.
37 Do czego stuzg celebryci?, http://clienting.blox.pl/2011/02/do-czego-sluza-celebrycihtml
(dostep: 30.03.2011).
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pularyzuja tez operacje plastyczne®. Wedlug modelu McCrackena odbiorca sam
oddolnie nadaje znaczenie produktowi, w zwigzku z czym moze on by¢ wszystkim.
Oczywiscie nie dostownie, gdyz pewne okreslone produkty kojarza si¢ z okreslo-
nymi znaczeniami. Rola specjalistow od marketingu lub w przypadku oséb od
wizerunku jest odpowiednie zaprezentowanie klienta, by ten kojarzyt si¢ z okre-
$lonym znaczeniem®.

— Stuzg jako bodziec pobudzajgcy konsumpcje mediéw — w wszelkiego rodzaju
mediach pojawiajg sie informacje o celebrytach, a rzadni sensacji widzowie czytel-
nicy i widzowie wyrazaja che¢ zapoznania sie z nimi.

— Sq doskonalym katalizatorem ludzkich, emocji, frustracji, kompleksow — za-
miast skupia¢ sie na problemach osobistych, fani celebrytéw moga zapoznac¢ sie¢
trudnosciami gwiazd.

— Poza tym, jak zauwaza Glaber, celebryci sa swego rodzaju spoleczng roz-
rywka (Gabler, 2001).

Pod tg krotka odpowiedzig o spolecznej przydatnosci celebrytéw mozna prze-
czyta¢ komentarz antykonformisty: ,,Celebryci to wspoélczesni §wieci. (...) Mecha-
nizm jest ten sam jak w przypadku $redniowiecznych Swietych. Wybrancy spo-
$réd milionoéw (...), ktorzy dostapili Laski. Wzér dla pospélstwa. Niedoscigniony
wzdr, warto doda¢. W $redniowieczu malo kto wierzyl, ze zostanie §wigtym, ale
kazdy niemal chcial takim by¢. Ludzie mieli si¢ na nich wzorowac i robili to” (Ga-
bler, 2001). Inny uczestnik dyskusji zauwaza, ze ,,celebryci wypelniaja niektérym
pustke i brak ich wlasnego zycia; nie mam telewizora, nie ogladam szmattawych
periodykéw, nie interesuje mnie, kto co powiedzial, jakie nosit ciuchy, czym jez-
dzi etc. etc.; oni s3 za to oplacani, w gotdwce i towarach - czysta reklama; tyl-
ko zrozumienie tego wymaga pewnej refleksji, nie kazda/y jest do tego zdolna/y”
(Gabler, 2001). Zastanawiajac si¢ nad wplywem celebrytéw na zycie ich fandw,
mozna dojs¢ jeszcze do kilku innych wnioskéw. Z jednej strony celebryci swoimi
dzialaniami mogg zacheci¢ do dziatan spolecznie uzytecznych, takich jak honoro-
we krwiodawstwo, wspomaganie wszelkiego rodzaju fundacji, picia mleka, dbania
o zdrowie etc. Z drugiej — chcac si¢ wyrdznié, przyjmuja filozofi¢ ekstrawaganckie-
£o sposobu bycia, ktory wigze sie ze ztym gustem i wulgarnym jezykiem.

Eric Schulman na podstawie obserwacji doszedl do wniosku, iz mozna do-
kona¢ obiektywnego pomiaru popularnosci za pomoca internetowej wyszukiwar-
ki Google. Wedlug jego zalozen celebryci sa znani przede wszystkim z imienia.
Istotnym wiec elementem mierzenia polarnosci danej gwiazdy jest ustalenie przez

38 Celebrity Influence on Plastic Surgery Landmark Worldwide Survey of Leading Plastic Sur-
geons Jolie, Kidman, Anderson, Loren, Bundchen, Pitt, and Clooney Favored, http://clienting.blox.
pl/2011/02/Do-czego-sluza-celebryci.html (dostep: 30.03.2011).

9 M. Awdziej, J. Tkaczyk, Wspieranie produktu wizerunkiem znanej osobistosci, http://marke-
ting.rynkologia.home.pl/flush.php/1_id/81/1_plik/celebrity.pdf/ (dostep: 12.06.2011).
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Google kolejnosci pierwszego imienia (Google First Name Rank - GFNR). Po
wpisaniu konkretnego imienia i nazwiska (autor tekstu podaje za przykfad B. Clin-
tona) wyszukiwarka podaje strony internetowe, na ktérych mozna znalez¢ infor-
macje o poszukiwanej osobie, chociaz mogg i pojawiajg si¢ wérdd nich informacje
o innych osobach noszace to samo imie, ale inne nazwisko. Tak wiec Schulman
stworzyl Indeks Celebryty (CI) na ktdry skiada sie:

Procent populacji noszacy dane imie
e x stata)
Twéj GENR

Indeks celebryty jest zalezny od kraju: ogélnie dana posta¢ moze zajmowac
inne miejsce w rankingu w Stanach Zjednoczonych i inne na przyktad w Polsce
czy Indiach (Lampart, 2005).

Celebryci i celebutantki w spoteczenstwie pelnig swego rodzaju misje eduka-
cyjna polegajaca na przekazaniu swoich madrosci: jak zy¢, w co si¢ ubiera¢ i jak
o siebie dba¢ (Robbins, 2007: 93). Palmer okreslit, ze ,jest to styl zycia generowany
przez programy reality shows” (Robbins, 2007: 75). Zainteresowanie medialnymi
osobowo$ciami spowodowane jest faktem, iz ich Zycie jest ciekawsze niz przeciet-
nego czlowieka, to ciekawa odmiana od prozy Zycia, bedaca swego rodzaju nie-
zwykla wycieczka w inny, lepszy swiat. Poza tym majg potezng wladze kreowania
postaw i ksztaltowania opinii spotecznej. I tak jedna z najbardziej znanych osobi-
sto$ci telewizyjnych w Stanach Zjednoczonych - Oprah Winfrey spopularyzowala
nie tylko literature®, ale i mtodego demokrate, ktéry w maju 2007 roku pojawil
sie w jej programie. Mowa tu o Baracku Obamie, ktérego popularnoé¢ znacznie
wzrosta dzieki rozmowie z dziennikarka (Garthwaite, Moore, 2008: 2).
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Instant Faome — Identity of a Celebrity and a Celebutant
Summary

This article is dedicated to one of the two types of success that can be distinguished in the
United States. In today’s world there are two types of it: the success of educational and media
success. The first one is related to the diligence and devoted years to get a diploma, the other in
most cases, has the power of instant gratification. The first one usually paid with great effort,
which allows for cutting coupons, depending on the effort devoted to him, the second like a lit
match quickly flashes lights up briefly and quickly walks away into oblivion. The modern world
is the idea of instant culture, according to which everything is to play here and now, where the
expectation is to be an unnecessary element of reality and immediacy of the current diktat. This
is also to be a success - spectacularly quickly achieved best by the way, almost casually. The
purpose of this paper is to present the phenomenon of instant success manifested in the person
of celebrities and celebutante.

Being a celebrity and gaining fame was identified in the past years of hard and persistent
work, hours of training and sacrifices. Behind the scenes world opened before an adept of the
actors, singers, etc., in the first place you had to deal with a local audience and gain its approval.
Today, largely create media fame, but not in the logic of giving effect to explain, so it is difficult
to identify the criteria that will guarantee success. It should be noted that having talent is not
mandatory to gain fame. This new type of pseudogwiazdy referred to as a celebrity.

Celebrities are not distinguished by anything in particular, do not have your account any
significant achievements, but these are the characters who dominated the glossy magazines
spreads. D.]. Boorstin developed the definition, according to which celebrity is produced event,
devoid of value. Celebrity is so widely recognized person in society and culture that is gaining
great interest in the media, often found in various types of entertainment and renowned for its
exaggerated personality.

Characters are an important part of pop culture. Almost every day there is a stage show
business, someone who wants to take possession of it, throw all away and become famous over-
night. Some acquire this goal, such as Britney Speras, Justin Biber, M. Cirus and although you
can not be a fan of their talents, they are the people who through their perseverance and hard
work have achieved success in life. But there are heroes in public life who have taken up out
of nowhere and do not know why the media in general were interested in them. According to
N. Gabler , to become a modern star (celebrity) you need to have is the support of the media,
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which create specific characters - if a character is being made into a star, is in the minds of
members of the media actually will happen.

D.J. Boorstin was an observer formation of celebrity worship, so treat new quality of stars
with suspicion and distance as another media product. As noted by K. Robbins, D.]. Boors-
tin theory can be applied to J. Baudrillard’s simulacrum assumptions. This is what has been
destroyed and the real lost in hyper-reality. Meanwhile, N. Gabler not seen as a sign of the
degradation of celebrity culture, but as another media product. Celebrity are these people in
his public life, the photographers whose pictures they hunt. This is what makes some people
become celebrities and others do not is a fact, and the ability to sell their stories, raising interest
in others. Some people may be famous, but they have no history. D. J. Boorstin his concept of
celebrity based on the example of Lindberg, the famous aircraft designer. He became a celebrity
because of his public appearances. N. Gabler argues that the designer has become a celebrity be-
cause he had to tell his story that others want to hear. However, as the author of the text notes, it
does not have to be a true story, just a bunch of rumors and misunderstandings. In general, the
term is used in relation to persons who are in a very fast way to gain their fame. We can say that
celebrities are the product of the culture of instant, which is expected to result in a rapid pace.
This is no longer the cult of individual achievement, but in the world of gossip, false information
by which the tabloids, paparazzi and gossip web sites have something to deal with. Selling this
is a term that applies to this type of actions. It means that an individual gives up integrity, the
integrity of their personality, morality, and of the issues important to her in exchange for money
or success (however defined). It is doing something in spite of himself, swim with the current,
sometimes conformist attitude.

Celebrity status can be achieved in four opportunities. First, you can become a celebrity
because of his birth or the ties of kinship - a lot of celebrities are known to the family - the
so — called. Membership status (ascribed) - celebutante and WAG’s. WAG ‘s the wording for
only women whose boyfriends, boyfriends or husbands who are well - off and well - known
in the sport practiced, usually formulate players involved partners. The second option is the
status obtained (Achieved), which is the result of their hard work, talent and beauty. This type
of celebrity is not supported by a well — known family. The third type is the status of a celebrity
as a phenomenon attributable to (Attributed), which is necessarily connected with the expan-
sion of the media and the formation of stars and Teflon is a reality TV programs (celebreality)
and with the participation of the tabloids (celetoid). The fourth option is to create a celebrity via
the Internet so — called Web - based celebrities. Among these , in turn, the created arbitrarily
distinguish those companies and portals, and the created from the bottom up by the Internet
community.

The cult of celebrity has become a kind of social phenomenon of the twentieth and twenty
- first century, which is closely associated with known units, their praise, with signs of religios-
ity. Penomenon of the phenomenon of celebrity is known since ancient times, but the strong
invasion of the media, an increasing number of newspapers and television stations, ease of ac-
cess to the Internet has caused the phenomenon intensified in recent years, especially since the
media promote them as the embodiment of the American dream, who on on the day of rags
turned into a millionaire.

New term that appeared recently is Celebutante. The word is a combination of two oth-
ers: celebrity and debutante. The term used in relation to young women from wealthy fami-
lies, which strongly interested in the media, largely due to the well - being and lifestyle.
Actually celebutante as well as celebrity is known for it's famous for. This term can be applied
to such persons as already mentioned by me P. Hilton, Richie N. and K. Kardashian. The term
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celebutantka appeared in 1939, when W. Winchell wrote famous party girl and at the same
time the Boston newcomer B. Fraizer, after it was thanks to his lifestyle on the cover of Life
magazine in 1938. Celebutante word is a combination of the words celebrity and debutante,
which should be understood as a young woman, usually having completed eighteen years old
and comes from a well located family. The environment appears in the so - called debutante
balls, which is presented as a potential candidate for a wife.

Celebrities and celebutante in society play a kind of educational mission involving the
transfer of his wisdom: how to live, what to wear and how to take care of yourself. Palmer has
determined that it is a way of life generated by reality TV programs. Media personalities of in-
terest due to the fact that their lives are more interesting than the average person, it’s an interest-
ing change from the prose of life, which is kind of an unusual journey into another better world.
Besides, they have the power to create powerful attitudes and shaping public opinion.





