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Changes resulting from the development of the Internet
have a significant impact on the shape of popular culture.
Music, particularly the message that it conveys, constitutes
an important element of culture. Music, which is a part of
a wider cultural context, has a significant influence on the
shaping of the world view of contemporary people and
serves as an important element of its description. Accord-
ing to Jacek Bernasiewicz, music often becomes the build-
ing block of the young generation. “It is primarily about
music, and particularly its content, that always served as
a generational bond and carried ideology — rock music for
flower children, punk rock for neglected children, rap mu-
sic for hip hoppers...” (Bernasiewicz, 2009: 4). Music al-
ways carries a message and combined with a music video,
it becomes a story.

This paper and deliberations contained herein are devoted
to the works of Mr D, also known as Dorota Mastowska,
which is a mirage — on the one hand of pop culture, enter-
tainment and fun, and on the other, a depiction of the con-
temporary Polish society, in which the Generation Y plays
a major role. The aim of the paper is to show how the
Internet, being a place where narratives about the world
play out, using the convergence of media, contributes to
the construction of a certain reality, the elements of which,
emphasised by Dorota Mastowska and elevated above the
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everyday life of the global teenager “Made in Poland,”
make up the determinants of contemporary youth culture.
Music videos by Mr D. and the content of songs from the
album Spofeczenstwo jest niemite will serve as the sub-
ject of this analysis. The narrative appearing in these songs
will be examined, and the broader context of the mean-
ings contained in the songs in relation to the entirety of
popular culture and the way of functioning of society in it
will be pointed out. Dorota Mastowska’s songs are not nar-
ratives of the author herself, but of protagonists presented
in her music videos: the girl presented in the music video
undergoes a kind of metamorphosis, and the viewer looks
at the world through the eyes of her imagination. The pro-
tagonists in her music videos and songs are representatives
of certain social groups with specific, clear characteristics
that allow them to be individually identified.

| assume that lyrics of songs listened to and music videos
watched by youth and young adults are among the most
important ways of learning and participating in culture by
giving meaning to oneself, one’s life and the world. A mu-
sical work that is an “immature form” of culture, making
use of the wide range of possibilities available to it for con-
veying messages, full of symbols and metaphors, demands
its recipients to read and discover the meaning.

Wideoklip w kulturze wizualnej

Wideoklipy stanowia dzi$§ integralng cze$¢ pejzazu audiowizualnego (Sitarski,
2005: 153). WideoKklipy, teledyski czy klipy to krotkie utwory telewizyjne reali-
zowane przy uzyciu nowoczesnych technik elektronicznej rejestracji i montazu
z wykorzystaniem efektéw dzwiekowych i wizualnych. Maja posta¢ audiowizu-
alnej miniatury, ktéra stanowi swobodnie i pomystowo zainscenizowang wizuali-
zacje piosenki lub utworu muzycznego. Wideoklip jako gatunek wykrystalizowat
w wyniku przeksztalcen tradycyjnego teledysku oraz filmowych wizualizacji pio-
senek. Klasycznym przykladem jest Billi Jean w rezyserii Steve’a Barrona (Hen-
drykowski, 1994: 332). Dominante jego konstrukeji stanowi muzyka lub piosenka
wzbogacona obrazami. Fenomen atrakcyjnosci tego gatunku sprawil, ze w 1981
roku powstata stacja MTV, ktéra w krotkim czasie osiagneta globalny zasieg i po-
pularnos¢ na calym $wiecie. Pomimo ze korzenie tego rodzaju utworéw wywo-
dza si¢ z kina, mod¢ na nie wylansowala telewizja. Dzieki niej wideoklip stat sie
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osobnym gatunkiem. Rozkwit jego popularnosci przypada na lata siedemdziesiate
i osiemdziesigte. Wowczas stat sie on idiomem kulturowym. Popularnos¢ wideo-
klipéw zmienita dotychczasowa narracje, a takze mechanizm percepcji i sposéb
odbioru zjawisk ekranowych (Hendrykowski, 2004: 272-273).

Wszechobecny wczesniej w widowisku kinematograficznym linearny tok przedstawiania
ustapit teraz miejsca symultaniczno$ci. Na ekranach telewizoréw, na monitorach kompute-
réw i w salach kinowych zaczat odtad krélowa¢ audiowizualny, w ktérym obraz widzialny
i obraz akustyczny taczy sie w jedno i §ciéle ze sobg wspdlpracuja, staja sie rownoprawnymi
elementami calo$ci wyzszego rzedu. (Hendrykowski, 2004: 272-273)

Wideoklip nowej generacji, ktorej niebywaly rozwoj, $wiatowa popularno$¢ i wielki boom
komercyjny przypadly na dwie ostatnie dekady minionego wieku, staf sie synonimem i ha-
stem wywolawczych przemian. W okresie tym na gruncie kultury popularnej data o sobie
znaé wyraznie zarysowana, majgca swoiste cechy poetyka i estetyka wideoklipu. Wtasciwa
temu gatunkowi formula sprawita, ze strumien ruchomych obrazéw przyspieszyt, nabrat
dynamiki i tempa. Panujacg dotagd w filmie przyczynowo-skutkowq logike zdarzen zastgpi-
ta nieznana wcze$niej kalejdoskopowa zmienno$¢, migotliwosé¢ i swoboda taczenia wszyst-
kiego ze wszystkim. (Hendrykowski, 2004: 273)

Dzigki pojawieniu si¢ wideoklipéw nastapil rozwdj ikonosfery i audiosfery.
Obraz cyfrowy otworzyl przed realizatorami nowe, nieznane wczesniej mozliwo-
$ci kreacji, transformacji i twdrczego manewru.

To wideoklip spowodowal, ze na matym i duzym ekranie zatriumfowata: migotliwos¢,
fragmentaryczno$¢, mozaikowo$é, kalejdoskopowos$é i seryjnos$¢ wydarzen. Ekranowy
$wiat stal si¢ jak nigdy dotad iluzoryczny - zawierajacy w sobie wirtualny czas i prze-
strzen (...). Mozna o nim powiedzie¢ [wideoklipie], ze jest audiowizualnag feerig, wyob-
razeniem w galopie, strumieniem obrazéw w niepowstrzymanym biegu. (Hendrykowski,
2004: 273)

Podobnie o wideoklipie pisze Piotr Sitarski, ktory zwraca uwage, ze

fabuta zawarta w wideoklipach czesto stanowi jedynie pretekst do wywotania nienarracyj-
nej przyjemnosci, ktéra plynie z atrakeji wizualnej, z samej czynnosci ogladania rucho-
mych obrazéw. Waznym, jesli nie najwazniejszym punktem wideoklipu jest atrakcja wizu-
alna, ktéra dostarcza wideoklip. Tym bardziej, ze artysci wideoklipowi spajaja przestrzen
widza z przestrzenig teledysku spojrzeniem z drugiej strony ekranu, wykonawcy wideo-
klipu patrza wideoodbiorcy w oczy wciagajac go w przedstawiony $wiat (...). Wideoklip
buduje z widzem wspdlng przestrzen, ktdra jest przestrzenia atrakcji wizualnej, opartej na
grze miedzy mozliwoscia a niemozliwiscia, miedzy uczestniczeniem a obserwacja. (Sitar-
ski, 2005: 159)
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Co wiecej,

Wideoklipy czy teledyski stanowia jeden z elementéw tworzacych calos¢ zawartosci kultu-
ry masowej. Stanowig one fragment telewizyjnego krajobrazu, na ktdry skladaja sie filmy,
seriale telewizyjne, programy informacyjne, publicystyczne, programy po$wiecone kultu-
rze wysokiej (...). Wizja $wiata kreowana w teledyskach wspélistnieje z pozostatymi ga-
tunkami telewizyjnymi, naklada sie i przenika z obrazem, ktory jest tworzony przez prase,
literature, sztuke, mode, nauki plastyczne itd. (Lisowska-Magdziarz, 2000: 10)

We wspolczesnych teledyskach, bedacych wytworami kultury popularnej,
mozna odnalez¢ elementy, ktdre ja konstruujg, sa czescig Swiata czy Swiatdw
wspolczesnej mlodziezy.

Metoda badawcza

Analiza tresci jest metoda badania przekazow medialnych. Pozwala na zrozu-
mienie symbolicznych cech tekstu rozumianych jako sposéb, w jaki elementy
tekstu odnosza si¢ do szerszego kontekstu kulturowego, ktorego sg czescig (Rose,
2010: 84).

Analizowany dyskurs mieszczacy si¢ w sposobie funkcjonowania w kulturze
popularnej mlodziezy urodzonej po 1995 roku poprzez probe ukazania $wia-
ta wartosci, priorytetéw i przekonan bohateréw teledyskow Chleb oraz Hajs ma
charakter opisowy. Celem pracy jest zatem nie tyle zweryfikowanie hipotezy, co
opisanie sposobu funkcjonowania i konstruowania swojej rzeczywistosci przez
mlodziezy na przyktadzie teledyskow stanowigcych probe opisania $wiata oczami
ich bohateréw. Zdecydowano si¢ na wyodrebnienie dwdch wideoklipow z plyty
zatytulowanej Spofeczeristwo jest niemite, poniewaz w najpelniejszy sposob ukazu-
ja za pomoca metafor i obrazéw losy ich bohateréw w wymyslonych przez siebie
rolach spolecznych. To, jakie znaczenia przypisuja oni otaczajacej ich rzeczywisto-
$ci, to, jak ja w swoich marzeniach i wyobrazeniach modyfikuja, wreszcie jakie role
w nich przypisuja sobie i innym, pozwala na poznanie §wiata, w ktérym funkcjo-
nuje miodziez. Projekt Doroty Mastowskiej Spofeczeristwo jest niemite, w ktérego
realizacji wziely rowniez gwiazdy polskiej sceny rozrywkowej, poczatkowo uznany
za kontrowersyjny, szybko zdobyt popularnos¢ nie tylko w kraju, ale i za granica.
Sposdb, w jaki artysta opisuje popkulture wpleciong w codzienno$¢ nastolatkow,
zmusza do refleksji i moze stac si¢ przedmiotem zainteresowania rowniez badaczy
mediow.
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Chleb i Kanapka z hajsem - analiza i interpretacja
utworéw Mister D.

Projekt Doroty Mastowskiej, ktora przyjeta pseudonim Mister D., zajal szczegolne
miejsce wérdd dotychczasowych wideoklipéw. Oprécz tego, ze zostal pomysla-
ny w celach promocyjnych i rozrywkowych, ukazuje wazne spoleczne problemy.
Jak trafnie podkresla Urszula Jarecka, wideoklipy przyczyniaja si¢ do powstania
i ustalania pewnych stereotypdw, a takze przelamujg ustalone juz konwencje po-
strzegania i odczytywana $wiata (Jarecka, 1997: 129). Utwory Doroty Mastow-
skiej — polskiej pisarki, dramaturga, felietonistki — ktére zaprezentowala na plycie
zatytulowanej Spoleczeristwo jest niemite, wydanej 23 lutego 2014 roku, zmuszaja
do krytycznego spojrzenia na rzeczywistosc:

Uwazam, Ze polskie spoleczenstwo jest bardzo niemite. Ale nie moge o tym napisac ksigzki,
bo nienawidze literatury zaangazowanej. A tu moglem wyrazi¢ swoje wszystkie ponure
refleksje o tirowkach, alfonsach, hajsie i jezdzeniu Audi. (Majak, 2014)

Mastowska w swoich utworach tworzy kolaz zlozony z przedmiotow uzytko-
wych, débr konsumpcyjnych i stylow zycia, ktore, przeplatajac si¢ ze soba, zdu-
miewaja stuchacza i odbiorce — nagle si¢ okazuje, jak duze znaczenie majg wszyst-
kie elementy naszej i cudzej codziennosci w percepcji rzeczywistosci spoteczne;.

W calej twérczosci Mastowskiej waznym elementem jest narracja. Jak zauwaza
sama artystka, to jezyk bohateréw sam ich tworzy i w dalszej kolejnosci konstruuje
ich rzeczywisto$¢ (Kowalska, 2014). Prawidtowo$¢ ta zostala przeniesiona réwniez
na grunt wideoklipu. Muzyka, bedgca naturalnym srodkiem ekspresji czlowieka,
zostala tu zespolona z narracja. Narracja jest jednym ze sposobéw komunikowa-
nia. Jak trafnie zauwaza Chris Barker — narracja jest tekstem, a tekst jest narracja.
Pojecie tekstu obejmuje nie tylko stowo pisane, ale wszystkie praktyki, ktore maja
znaczenie. Dotyczy ono wytwarzania znaczen przez obrazy, dzwieki, przedmioty
i czynnosci. Narracja to opowiadanie §wiata, wyjasnienie rzeczywistosci. Media
opowiadaja o otaczajacym $wiecie (Barker, 2005: 32).

Wideoklip Chleb w rezyserii Krzysztofa Skoniecznego opowiada historie mfo-
dej dziewczyny dorastajacej na jednym z miejskich blokowisk w Polsce. Pewnego
styczniowego dnia wychodzi ona jak co dzien do ,,Zabki” kupi¢ chleb. Po dro-
dze mija siedzacego na tawce chlopaka, w ktérym si¢ zakochuje. Po tym, jak jego
matka trafita do szpitala, chlopak sklada dziewczynie propozycje, aby odkupita od
niego maszyne do pieczenia chleba, z ktdrej wczesniej korzystata jego matka. ,,Tak
sie sklada, ze dzis stara w ciezkim stanie zlagdowata na OIOM-ie, raczej trochg tam
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zostanie, tomografia dobrze jej nie wrdzy, a maszyna do chleba dobra si¢ kurzy”.
Ostatecznie dziewczyna zgadza si¢ na propozycje¢ chiopaka i sama wypieka chleb,
odnajdujac w tym, tak jak wczesniej matka chlopaka, swoje pozorne spelnienie.
Absurdalna, banalna historia milosna ma jednak glebsze dno.

Powyzsza opowies¢ jest tylko powierzchownym przedstawieniem calej fabuty
klipu, w ktorym tekst i obraz przepelniony jest wieloznacznoscia i ukrytym sen-
sem. Tu migajace obrazy, zachowujac swoja fragmentarycznos¢ i mozaikowos¢,
tworza w utworze Chleb fabule. Obraz, stanowiacy w tym przypadku dopetnienie
narracji, pelni funkcje wyjasniajaca oraz nadaje glebszy sens stowu. Nieprzypad-
kowo w utworach Mister D. zrezygnowano z calkowitej metamorfozy glosu ar-
tystki, ktéra przybiera posta¢ glownej bohaterki teledyskow: miodej dziewczyny
z osiedla, ktdérej marzenia i budowanie wlasnej tozsamosci zawsze jest wyrazem
tesknoty za luksusem, popularnoscig, byciem gwiazdg czy zong wptywowej osoby.
Wyraznie wida¢, ze tozsamos¢ ta budowana jest na wyobrazeniu siebie jako kogos,
kogo zna ze $wiata telewizyjnego — $wiata celebrytéw czy bohateréw filmowych.
Co wigcej, w dobie programdw talent-show, ktore zajmuja si¢ kreacja tak zwa-
nych telebrytéw — (kategoria celebrytéw, czyli bohateréw — gwiazd, ktérzy dotad
nieznani, czgsto z pogmatwanymi zyciorysami, w jednej chwili dzigki telewizji
doswiadczaja naglego zwrotu w swym Zyciu - staja si¢ znani i bogaci) (Koleda-
-Zdziech, 2013: 218) — mozliwy staje sie do spelnienia sen o bogactwie i stania si¢
osobg medialng.

Utwor Chleb pokazuje, ze dziewczyna wlasciwie funkcjonuje w dwoch $wia-
tach - jeden z nich to smutna, od lat niezmienna blokowa rzeczywisto$¢, prze-
pelniona marazmem, monotonig i szaroscig, na ktdra skladaja si¢ problemy ludzi
po piecdziesigtym roku zycia. Drugim $wiatem jest codzienno$¢ medialna dziew-
czyny, w ktérym wazne miejsce zajmujg (réwnie dobrze poczatek tej calej histo-
rii méglby si¢ zaczyna¢: ,Pewnego razu gdzies w Polsce w jednym z mieszkan
ogromnego blokowiska zyla sobie dziewczyna...”) wytwory i dobra konsumpcyjne
kultury popularnej. I tak w utworze Chleb przeplata si¢ wzajemnie tradycja, stary
porzadek i nowa obyczajowos¢. Zastosowany w tekscie piosenki sposdb narracji
(stownictwo dziewczyny - typowe dla wspdlczesnej subkultury mlodziezowej) do-
datkowo czyni obserwowany obraz realnym. Swiat prezentowany na ekranie, jezyk
komunikatu, ubior i sposéb bycia bohaterki tworzy logiczng calos¢ — migawki na
ekranie i tekst to znana odbiorcy rzeczywisto$¢, tym bardziej tatwiej o jej interpre-
tacje. Warto zwrdci¢ rowniez uwage na tlo wydarzen.

Warto zauwazy¢, ze gléwnym elementem opisu $wiata teledyskowej bohaterki
jest metafora. Caly teledysk to gra skojarzen skomponowana w przemijajace mi-
gawki. Wiasciwie dopiero kilkakrotne odtworzenie utworu pozwala na uchwyce-
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nie wzrokiem pewnych szczegdtow, ktore tworza swoistg ukladanke powiazanych
ze soba sensow i znaczen. Metaforyczne doswiadczanie rzeczywisto$ci pozwala na
postawienie widza w roli bohatera, co sprzyja zréwnaniu ich percepcji: statusow
ontologicznych i epistemologicznych. Ukazywane w nim obrazy: sny, halucynacje
i wyobrazenia s3 stanami mentalnymi bohaterki (Wlodek, 2014: 188-189), ktdre
czynig $wiat realnym i bliski doswiadczeniu widza.

Ryc. 1. Metafora szczescia w mitoéci. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48cJDbc, dostep:11.09.2015

Waznym elementem rozpoczynajacym historie w wideoklipie jest skonstru-
owana w nim przestrzen. Urszula Jarecka zauwaza, ze celowo kreowana jest ona
na ,swojska” i obejmuje realny $wiat. Doswiadczaja jej bezposrednio klipowi
ludzie, w niej mieszkaja, kochaja sie, bawig. Jej wlasciwa organizacja ma wplyw
na serca i umysty ludzi, poniewaz mozliwe jest jej oswojenie — jest zrozumiala
i czytelna dla wszystkich. Przestrzenie spoleczne wideoklipu to miejsca znane,
ograniczone do zasiegu wzroku, supermarkety, boiska, stacje, budynki o odreal-
nionym charakterze. Co wiecej, mieszkania i domy nie s3 tu przedstawiane jako
przestrzenie przyjazne, dom nie jest azylem. Ulice i parki to scena, na ktorej
rozgrywaja si¢ czesto fantastyczne przedstawienia (Jarecka, 1997: 130). Podobny
$wiat prezentuje teledysk. Bohaterka klipu mieszka w jednym z wielu blokoéw,
jej okno jest jednym z wielu takich matych otworéw na $wiat, dopiero zblizenie
kamery ukazuje, ktére z okien zéltego wiezowca nalezy do dziewczyny. Kiedy
idzie osiedlowa ulicg, przypomina marionetke teatralng mijajaca rozgrywajace
si¢ po jej lewej stronie sceny. Obraz zawsze ogranicza si¢ do prezentacji rucho-
mej sceny, ktora postepuje i zmienia si¢ wraz z krokiem dziewczyny w przeciagu
kilku sekund.
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Ryc. 3. Screen z wideoklipu Chleb Mr D.
Zrodlo: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep:10.09.2015

Pierwsze trzydziesci sekund utworu pokazuje, jak gleboko w kulturze kon-
sumpcji zatopiony jest dzisiejszy mtody cztowiek, zyjacy w swiecie, w ktérym nie-
wielkie, ale skuteczne w prowadzonym przez siebie marketingu sieci handlowe na
dobre wpisaly sie w obraz polskich miast i przywiazaly do siebie konsumentow.
Bohaterka utworu po chleb idzie do ,,Zabki’, bo daja tam ,,te naklejki”..., po dro-
dze mijajac budke z ,,Kebabem 24h”, co réwniez jest typowe dla obowigzujacej juz
modzie na ,kebabowy biznes”. Na szczegolng uwage zastuguje jezyk utworu. Bo-
haterka utworu Chleb zaznacza: ,.co nie p6jde do Zabki”, co w przypadku sytuaciji,
w ktorej wchodzi ona w dialog z druga osoba, automatycznie zwigzane jest z wia-
domym, wrecz najrozsadniejszym, niewymagajacym wyjasnienia potwierdzeniem
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swojej decyzji'. Ponadto, ,,Te naklejki sa megastodkie” i ,wogle co go to”, a jego ,,sta-
ra chleba nie kupuje tylko piecze sama”. Chlopak w utworze zwraca sie do dziew-
czyny: ,,piekta bys se chleb no i wogle™. Tu osiedlowy metajezyk odgrywa wazng
role w calej fabule utworu, dlatego tez trudno jest stwierdzi¢, co — narracja czy
wizualizacja stanowi tto dla zrozumienia istoty przekazu. Tym bardziej, ze w ciagu
trzydziestu sekund jego trwania mozna zauwazy¢, ze matka, o ktdrej Spiewa boha-
terka, jest Twitter — dziewczyna wystukuje na klawiaturze komputera komunikat:
»Pojde po chleb”. Rzeczywisto$¢ spoteczna, tworzona przez jej bohateréw, rowniez
zastuguje na uwage. W drodze po naklejki dziewczyna mija mezczyzne w skarpet-
kach i klapkach, ktéry odskakuje i rozposciera plaszcz, pokazujac szarg bielizne,
mila starsza panig z psem w berecie, duzego psa, ktory zalatwia si¢ na trawniki,
biegacza i kontener na $mieci, z ktérego wyskakuja usémiechniete dzieci przebrane
w truskawki i dajg dziewczynie maskotki. Te opisane powyzej trzydziestosekundo-
we migawki kipig ukrytymi znaczeniami: strachem spotecznym przed zboczenca-
mi ukrytymi miedzy wysokimi blokowiskami osiedli, bezsensownoscia zbierania
w sklepach lojalnosciowych nalepek i brakiem ich wartosci — ostatecznie i tak tra-
fiaja do $mietnika, starzejagcym si¢ w samotnosci spoleczenstwie polskim, modzie
na zdrowy tryb zycia i problemie zalegajacych na trawnikach psich odchodéow.

Subskrybuj
=]

"
T ch—

Ryc. 4. Screen z utworu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48cJDbc, dostep:10.09.2015

! Komunikat ,,Co nie”, stanowiacy dopelnienie wypowiedzi, czgsto uzywany jest w wystapie-
niach kabaretowych ,,Paranienormalnych’, podczas ktorych jeden z satyrykéw wciela si¢ w postaé
Mariolki.

* Przytoczone cytaty pochodza z utworu Chleb, z plyty Mister D. Spoleczeristwo jest niemite,
2004.
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Ryc. 5. Screen z wideoklipu Chleb Mr D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48cJDbc, dostep:10.09.2015

Waznym elementem teledysku sg biorace w nim udziat ikony kultury po-
pularnej. Dziewczyna idaca ulicg, wiedzac, Ze jest obserwowana przez chlopaka
z osiedla, wchodzi nagle w role i staje si¢ w swoim wyobrazeniu Anjg Rubik —
polska modelka. Co ciekawe, zaréwno ubiodr, jak i bransoletka z pudrowych
cukierkéw na nadgarstku dziewczyny $wiadcza o tym, Ze pewne przymioty jej
tozsamosci nadal pozostaja niezmienne. Bransoletka z cukierkéw, ktora pdzniej
wyzywajaco chwyta zebami, to element, z ktérym, pomimo metamorfozy, po-
zostaje czedcig stylizacji nastolatki. Ponadto, wyobrazenie siebie w roli modelki
nie do konca przystaje do jej medialnego obrazu: ubranie i przerysowany ma-
kijaz daleki jest od obowigzujacych obecnie trendéw modowych. Tym samym
dziewczyna w pewnym sensie nadal pozostaje sobg. Bransoletka z cukierkow,
kiczowaty makijaz i str6j nadal nakazujg wierzy¢, ze bohaterka klipu, pomimo iz
wchodzi w role sepleniacej modelki, nasladujac jej styl bycia oraz wade wymowy,
ktdra jest wyraznie akcentowana w teledysku, nadal mentalnie pozostaje soba.
W wyobrazeniu dziewczyny chlopak z teledysku przybiera posta¢ umigénionego,
lysego, wytatuowanego b-boya. Tatuaz, przerosnieta postura i kiczowate spod-
nie z lampasami réwniez tworza karykaturalny obraz znanych ze §wiata sportu
gwiazd. Przybrane przez bohateréw teledysku postacie pokazuja, Ze tozsamos¢
wspolczesnego nastolatka jest skomercjalizowana. Mlodziez, ktérej idolami sa
gwiazdy ze $wiata mody, sportu czy muzyki, chetnie buduje swoja tozsamos¢
oparta na ich stylu zycia i §ciezkach kariery. Pokazuje réwniez, ze mtodzi ludzie
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postrzegaja siebie przez pryzmat swojego ciala i jego przymiotow?. Jesli seple-
nigca gwiazda telewizyjna zostala uznana za atrakcyjna i seksowng przez media
popularne, wystarczy réwniez tak samo artykutowac wyrazy, by sta¢ sie jak ona:
pickna, stawna i rozpoznawalna, pozadana. Tym bardziej, Ze wcze$niej zaakcep-
towane i wypromowane wzory zachowania niosg ze sobg obietnice akceptacji
spotecznej i szacunku. Szukanie wzoréw postepowania widocznych codziennie
na szklanych ekranach u gwiazd bedacych na topie to réwniez szansa na zrea-
lizowanie wymarzonego stylu zyciu (Bauman, 2009: 140). W konsekwencji zy-
cie codzienne nastolatkow zlewa si¢ z medialng rzeczywistoscig, sami stajg si¢
upozorowaniem (Laskowska, 2011: 284). Dziewczyna przybiera postac ,,Princes
Dresiary” (nazwa zaczerpnieta z mediow elektronicznych) z twarza, mimika, ge-
stami i posturg modelki w momencie, kiedy $piewa: ,I si¢ na mnie patrzy... Ja
ide, on sie patrzy... ja ide, on si¢ patrzy... ja ide, on sie patrzy...”, co wskazuje
analogie, ze przyciaganie wzroku mezczyzn tozsame jest z byciem supergwiazda.
Nagle chodnik zamienil si¢ w wybieg, a wszystko inne dookota znikneto. Do po-
dobnych wnioskéw doszta Barbara Laskowska, ktora, analizujac serial ,,Hannah
Montana’, zauwazyla, ze juz nastoletnim dziewczynkom wpaja si¢ koniecznos¢
zrozumienia, ze ich wyglad zewnetrzny poddawany jest ocenie, ze zy¢ w §wiecie
znaczy zy¢ w ,,lustrzanych odbiciach” Nastoletnia Hannah $piewa: , W16z swoja
najlepsza kiecke i swoje najseksowniejsze butki. (...) chtopcom opadaja szczeki.
Zawsze im malo. Sprawiamy, ze zatrzymuja sie i gapig. Widzimy ich wszedzie.
I teraz juz wiesz, kim jesteSmy. Dzisiaj musisz stac si¢ supergwiazda” (Laskow-
ska, 2011: 287). W wideoklipie Chleb dziewczyna tak opisuje spotkanie z chlopa-
kiem: ,,On tapie mnie za reke, tak dziwnie na mnie patrzy, podchodzi tak blisko,
dotyka mojej twarzy, reke mojg $ciska od potu $liska. Jego oddech parzy (...)"
Towarzyszy temu obraz dwdch postaci w romantycznej scenerii: dziewczyna nie
jest juz mieszkankg osiedla, ale gra gtéwna role w filmie mitosnym. Rzeczywi-
sto$¢ jest jednak inna niz ta, ktéra zna z ekranéw telewizyjnych: chtopak ma
reke $liska od potu, a jego oddech: ,parzy”. Wida¢ wyraznie, ze wplyw kultury
popularnej na mtodziez jest tak znaczacy, ze doswiadczaja oni zlewania si¢ toz-
samosci.

’ Niedawno glosno byto o ,,Karolu z Kalisza”, ktory na wzér rapera ,,Popka — krélem Albani”
dokonat skaryfikacji twarzy, nieodwracalnie si¢ okaleczajac. Zob. http://viralka.pl/wywiad-z-czlo-
wiekiem-ktory-dokonal-skaryfikacji-na-twarzy-karola/, 19.07.2015, dostep:12.09.2015.
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CHLEB (official video)
Ly

Ryc. 6. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 10.09.2015

Ryc. 7. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 07.09.2015

W wideoklipie Mastowskiej na uwage zastuguja rekwizyty — znaczace przedmioty,
elementy kultury popularnej, ktére §wiadczg o poziomie swiadomosci kultury, w kto-
rej sie zyje. Nieprzypadkowo chlopak siedzacy na osiedlowej fawce siedzi z ,,Tajgerem’,
ktory pozniej, wraz z jego metamorfoza, zmienia si¢ w prawdziwego tygrysa, ktorego
trzyma pod pachg juz jako ,,Macho”. Tygrysy i lwy czesto byly i nadal sg rekwizyta-
mi - maskotkami mafii; te egotyczne zwierzeta stanowig symbole bogactwa, wladzy
i dominacji (Schronisko, 2012). Jak wskazuje Mateusz Marciniak, to posiadane przez
czlowieka przedmioty (odziez, obuwie, ozdoby) pozwalaja konsumentowi dotrzymac
kroku innym ludziom. Ponadto, majg znaczenie symboliczne - konsument, nabywajac
okreslone przedmioty, moze ,wybra¢” swoja tozsamos¢ (Marciniak, 2011: 75). Krysty-
na Romaniszyn podaje, ze poprzez wybor produktéow okreslamy sie jako cztonkowie
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danej grupy. Ponadto, dzigki temu mozemy zbudowa¢ nowy wymiar swojej tozsamo-
$ci (na pokaz). Budowanie jej poprzez wybdr okreslonych produktéw oparte jest na
semantyce przedmiotow — kodu, ktdry nie tylko ma charakter materialny, ale i sym-
boliczny. Okreslamy sie przez rzeczy, ktérymi sie otaczamy, i marki, ktérymi sa one
sygnowane (Romaniszyn, 2007: 153). Paulina Wierzba w tekscie Bog chodzi w tramp-
kach - popkulturowy fenomen marki ,Converse” i jego wplyw na konstruowanie tozsa-
mosci globalnego nastolatka udowadnia, ze marka, w tym przypadku mlodziezowych
trampek, jest wizytowka mlodego cztowieka czy tez przedmiotem niosacym okreslone
znaczenia, ktére stuza do nadania okreslonych cech i statusu grupowego w kulturze
mlodziezowej. Sa czyms$ w rodzaju kodu kultowego, poniewaz w ich ramach przeka-
zywane s3 informacje fatwe do rozszyfrowania w danej grupie mlodziezowej. Takich
przedmiotéw w kulturze popularnej jest wiecej, co wazne — nadawane im znaczenia
kreuja reklamy telewizyjne i slogany reklamowe. Podobng funkcje pelni w teledysku
napoj energetyczny ,,Tiger”™, w ktérego kampanii reklamowej w 2012 wystapil Mike
Tyson, reklamujac jeden z typow produktu o nazwie ,,Black” Co ciekawe, chlopak nie
pije napoju z oryginalnej puszki, ale ze srebrnej, plastikowej butelki, ktéra potocznie
jest kojarzona z oryginalnym napojem ,,Tiger”. Stanowi ona jednak jej tanszy i wigkszy
odpowiednik dostepny w dyskoncie ,,Biedronka” Niemniej jednak napoj energetyczny
»liger” stal si¢ waznym elementem budowania wokdt niego swojej tozsamosci grupo-
wej przez srodowiska mlodziezowe, stal sie produktem lifestylowym (Kowalik,2011).
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Ryc. 8. Plakat promujgcy nap6j energetyczny Tiger Black produkowany przez firme¢ FoodCare
Zrédto: http://skroc.pl/04cf4, dostep: 11.09.2015

* Marka napoju energetycznego ,Iiger” nalezy do FoodCare, ktérego wlascicielem jest biznes-
men Wiestaw Wlodarski. Przed rokiem 2013 przez okres 10 lat twarzg marki byt Dariusz Michal-
czewski. Zmiana twarzy reklamowej pomogta Wlodarskiemu wprowadzi¢ napdj na rynki swiatowe,
co bylo gléwnym zalozeniem biznesmena.
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Ryc. 9. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 11.09.2015

Obraz siedzacego ,jak zawsze na tawce” w towarzystwie chopaka z napojem
»lajger” oprdcz tego, ze symbolizuje kult marki, pokazuje osiedlowa codziennos¢
wielu mlodych ludzi, ktérzy spedzaja swoj czas, siedzac co dzien na tawce — nie
pracujac, nie uczac si¢, nie podejmujac zadnych aktywnoséci w kierunku swojego
samorozwoju. Jest to jeden z problemdw spotecznych.

Historia zaprezentowana w wideoklipie Mastowskiej o ,pieczeniu chleba”
wydaje sie mie¢ glebszy przekaz. Po tym, jak chtopak zaproponowal dziewczy-
nie sprzedaz ,tanio” maszyny do chleba z ,gratisami”: ,,Ja bynajmniej bym od-
sprzedal ci ja tanio, dodal gratis nakladke i ksigzke z przepisami, piekla bys se
chleb” - co ma swoje odniesienie do kultury ,fowcow okazji” lub ,,spoteczenstwa
olx”, zwigzanej z potrzeba nabywania produktow tylko pod warunkiem otrzy-
mania czego$ uzywanego gratis i w dobrej, bo ,,optacalnej” cenie (te trzy stowa:
gratis, tanio i optaca si¢ maja tu kluczowe znaczenie), dziewczyna nieSwiadomie
obiera okreslong droge zyciowa, poniewaz odtad sensem jej zycia stanie si¢ pie-
czenie chleba. ,,Od tamtej pory nic tylko wypiekam, az géra bochenkéw po sufit
zalega, z chleba upieklam $ciany, krzesta i obrazy, zamiast tez okruszki toczg sie
po mojej twarzy’...

Dziewczyna odwzorowala styl zycia, ktéry prowadzila do tej pory mat-
ka chlopaka i, wigzac sie z nim, przejela jej role, gdy ta zachorowata. Historia
ta konczy si¢ dla dziewczyny nieszczesliwie, poniewaz jej pozornie poczucie
szcze$cia (w wideoklipie pojawia sie migawka dziewczyny biegnacej z matka
przez take) tak naprawde oznacza powielenie schematu prowadzenia zycia ro-
dzinnego i wejscie w role zony wedlug tradycyjnego schematu, co nie pokry-
wa sie z wyobrazeniem siebie i swojego partnera, jaki widzieliSmy wcze$niej.
W wideoklipie dziewczyna, jeszcze w stylizacji Anji Rubik, jedzie z b-boyem na
wielkim psie jamniku (nie na tygrysie), ktérego wczesniej widywala na osied-
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lowym trawniku, wreszcie po $mierci matki chlopaka ostatecznie sama staje
si¢ elementem ukazanej wcze$niej, karykaturalnej, troche przerysowanej rze-
czywistosci i porzuca ostatecznie posta¢ modelki, ktéra odfruwa w przestrzen
kosmiczng. Mozna réwniez zaryzykowac twierdzenie, Zze w obrebie okreslonych
spolecznodci czas, miejsce i otoczenie majg znaczacy wpltyw na wybory zyciowe
ich mieszkancéw, co wrecz uniemozliwia rezygnacje z powielanych pokolenio-
wo schematdow.

\NJA RUBIK » GHLEB (officialyideo)

Obejrzy] pozostate teledyski

Ryc. 10. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 11.09.2015

Ryc. 11. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 11.09.2015
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Ryc. 12. Screen z wideoklipu Chleb Mister D.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-1-z48c]Dbc, dostep: 11.09.2015

W nieco innej konwencji skonstruowano wideoklip do utworu Hajs, pocho-
dzacego z tej samej plyty. Nie ma on fabuly, sklada si¢ z migawek przedstawia-
jacych gltéwng bohaterke w roznych sytuacjach, w ktérych wyobraza siebie jako
dziewczyne gangstera. Sytuacje, o ktorych $piewa, za kazdym razem przenosza ja
w $wiat fantazji. Tu réwniez postuzono si¢ wyobrazeniem siebie w ,,innej” postaci
i zaakcentowano role znaczen w wyrazeniach jezykowych. Zastosowano réowniez
kontrast miedzy wyobrazeniem siebie w okreslonych sytuacjach a codziennoscia
bohaterki. W utworze Hajs dziewczyna $piewa: ,,Przejedzmy si¢ na Grand Ca-
narig, tylko pamietaj, ze mam na ésma matme”. Podobnie bohaterka wideokli-
pu domaga si¢ kanapki ,,z Egiptem, z Audi i ze smalcem”. Dalej $piewa: ,,Placza
wszystkie kolezanki (...), gdy podjezdzasz po mnie pod szkote swoim Audi za-
przezonym w gltodne amstafy”. W przytoczonych fragmentach elementy kultury
popularnej, wyznaczniki luksusu wpisane sa w kulture all-inclusive i nawiazuja do
serialu paradokumentalnego Pamigtniki z wakacji, ktorego akcja toczy si¢ na Gran
Canarii. Audi i amstafy to atrybuty kojarzone z gangsterem. Dziewczyna zatem
wyobraza sobie siebie w roli dziewczyny gangstera i przytacza rézne sytuacje, ktore
mialyby miejsce, gdyby nig zostala. Rozgrywaja si¢ one jednak w rzeczywistosci,
w ktorej na co dzien funkcjonuje. Wideoklip jest troch¢ opowiescig o marzeniach
dziewczyny: co by byto, gdybym zostala dziewczyng gangstera. Waznym elemen-
tem jest tu uczestnictwo w kulturze ,,na pokaz”, co akcentowane jest az dwa razy.
W kulturze tej szacunek spoleczny regulowany jest warunkiem posiadania dobr
deficytowych, trudno dostepnych i spotecznie pozadanych. Teledyskowa kanapka
z hajsem to atrybut bogactwa, luksusu, wygody i prestizu. Im bardziej kto$ poza-
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da posiadanego przez innych dobra, tym bardziej jest ono atrakcyjne oraz tym
wiekszym prestizem i stawa, rozpoznawalnoscig cieszy si¢ jego posiadacz. W kul-
turze tej to zazdros$¢ jest waznym regulatorem stosunkéw spotecznych. Ponadto,
posiadanie kanapki z hajsem taczy sie z obietnica szybkiego zaspokajania innych
potrzeb konsumpcyjnych. Dziewczyna w stroju ,,dziewczyny gangstera” z wielka
butka, z ktorej wystaje ,,hajs”, §piewa: ,,Placza, ptacza wszystkie kolezanki, gdy zre
na przerwie moje kanapki, daj cho¢ gryza, daj poliza¢... Wez wpierdalaj swoje,
bo moje sa z hajsem... z szynka z amstafa”. Dziewczyna $piewa réwniez: ,,Placza
wszystkie kolezanki, gdy wpierdalam je na przerwie jak ziemniaki”..., co wskazuje,
jak wazne w kulturze miodziezowej s3 zjadane przez nich kanapki. Podobnie jak
w jednej z reklam serka ,,Hochland” - ,,Szkolni przyjaciele”. To, z czym jest kanap-
ka, ma znaczenie: ten, kto ma ,bogatsze” kanapki, ma wyzszy status w grupie®.
Wideoklip do utworu Hajs, w rezyserii Krzysztofa Skoniecznego zostal stwo-
rzony do filmu Hardcor Disco®, ktérego rezyserem jest rowniez Skonieczny. Ujecia
z filmu stanowig kolaz wraz z pozostalymi obrazami skladajacymi si¢ na caly wi-
deoklip. Film pokazuje kilka dni z Zycia oddajacych sie ekstatycznym uniesieniom
wspolczesnych ludzi. Uczestniczenie w imprezach, wprowadzanie si¢ w rozmaite
stany emocjonalne na dyskotekach, w ktorych gra $wiatel znieksztalca rzeczywi-
sto$¢ i wprowadza uczestnikéw w inny wymiar bytowania, to wazny element jeste-
stwa mlodych ludzi. Potrzeba pobudzania si¢ i traktowanie swojego ciala przed-
miotowo, jako srodka do wkraczania w §wiat doznan, stanowi sens zycia mlodziezy
balansujacej na granicy fikcji i rzeczywistosci. Funkcjonowanie w dwéch $wiatach:
ekstatycznym wieczorem i zawodowym, rodzinnym w ciagu dnia oznacza stale
balansowanie na granicy dwoch swiatéw. Jak zauwaza jeden z bohateréw filmu:

To jest pokolenie obrazu, albo grubo, albo nic. Bodziec musi leciec¢ za bodzcem, coraz szyb-
ciej. Musi — przepraszam bardzo, ze si¢ tak wulgarnie wyraze — musi ,,przypierdoli¢”. Oni
majg tak uksztaltowane mozgi przez Internet, Ze informacja musi zaciekawic a jak nie - to
bach - teraz nastepna, coraz mocniej i coraz wiecej i tak w kotko. I przez to ich moézgi szyb-
ciej zczytuja informacje i wszystkie zmysty przy tym pracuja...”.

Przewijajace si¢ w wideoklipie sceny z filmu s3 przejawem tesknot i marzen za
zyciem pelnym doznan, pozornej wolnosci i szczgscia.

> Zob. https://www.youtube.com/watch?v=BlJvtw8nLjc, dostep: 12.09.2015.

¢ Hardcor Disco: teledysk do piosenki Mister D. ,Hajs” z fragmentami filmu. http://film.onet.pl/
wiadomosci/hardkor-disko-teledysk-do-piosenki-mister-d-hajs-z-fragmentami-filmu/t7kgp, 27.02.
2014, dostep: 12.09.2015.

7 Fragment filmu Hardcor Disco w rezyserii Krzysztofa Skoniecznego, 2014.
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§
Ryc. 13. Screen z wideoklipu Hajs Mister D. Kanapka z hajsem i towarzyszace z nig skojarzenia
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=a4suvl4AO88, dostep: 7.09.2015

Ryc. 14. Screen z wideoklipu Hajs Mister D. Bohaterka jako dziewczyna
w Audi zaprz¢zonym w glodne amstafy
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=a4suvl4A088, dostep: 7.09.2015

Ryc. 15. Screen z wideoklipu Hajs Mister D. Wyobrazenie siebie utworzone na podstawie
obrazéw z filmu Hardcor Disco rez. K. Skoniecznego
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=a4suvl4A088, dostep: 7.09.2015
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Zakonczenie

Wideoklipy Masltowskiej pokazuja, w jakiej rzeczywisto$ci zyja wspoétczesni mio-
dzi ludzie, jakie majg wartosci, przekonania, zyciowe priorytety i punkty odniesie-
nia. Kultura popularna jest waznym miejscem uczenia si¢ nie tylko dla mlodziezy,
ale i dla dorostych, poniewaz dzigki wideoklipom i zastosowanej w niej narracji
mozna ,,przedostac si¢” do $wiata, ktory czesto dla doroslych jest miejscem nie-
dostepnym. Ponadto, mlodziez nie tyle uczy si¢ przez media i dzieki mediom, ale
poprzez wspottworzenie filmow, odwzorowywanie pokazywanych w nich stylow
zycia czesto przyczynia si¢ do tworzenia pewnych kodow jezykowych o szerokiej
pojemnosci znaczeniowej, co wyraznie zaakcentowano w projekcie. Zalozeniem
pracy bylo przedstawienie obrazu wspdlczesnego spoleczenstwa. Zamierzenie
to zostalo spelnione. Pokolenie ,,Z” czyli osoby urodzone po 1995 roku, zyje
w iluzorycznej rzeczywistosci, na ktorej konstrukcje ma wptyw kultura popularna

ijej wytwory.
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