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The aim of the article is to present the modern readership
habits and the impact of the new technologies develop-
ment on them. Those technologies and social changes can
be a danger or a support for the readership development as
well. The point is how to artfully make use of them.
Readership plays a significant role in modern societies. It
is considered not only a socio-cultural tool giving people
equal chances in life and facilitaiting dialogue between
different cultures, but also an important economic devel-
opment factor. Nevertheless the level of readership keeps
succesively decreasing in developed countries. Poland in
not an exception. On the contrary, the level of readership
is decreasing faster than in other developed countries.
This article is an outline of opportunities and barriers as
well of new technologies regarding readership. The rela-
tions between those opportunities or barriers and the level
of readership were also recounted. The article includes
a range of good examples from abroad, suitable to intro-
duce in Poland.

Kiedy media elektroniczne, a potem Internet zaczely sie dynamicznie rozwija¢,
wielu obserwatoréw wyrazalo obawe, ze doprowadzi to do upadku czytelnictwa.
Wedlug owej wizji ludzie mieli spedzaé czas, wpatrujac si¢ w ekran telewizora
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lub surfujgc po sieci, zamiast siedzie¢ w fotelu z ksigzka. Tak si¢ jednak nie stalo
(a przynajmniej nie w takim stopniu). Nie da si¢ natomiast ukry¢, ze zachodza
liczne zmiany. Wérdéd nowych tendencji, ktére mozemy obserwowa¢ na calym
$wiecie, wystepuja miedzy innymi: spadek czytelnictwa, metamorfoza czytelni-
kéw, pojawienie sie nowych sposobow kontaktu z ksigzka. Nie mamy do czynienia
z prostg zaleznoscig: wiecej mediow elektronicznych = mniej czytania. Co wiecej,
osoby, ktdre najczesciej korzystaja z Internetu, rowniez najwiecej czytaja (Kope¢,
Michalak, Korys, 2015: 429-441). Po czesci wynika to z lepszego wyksztalcenia,
po czesci zas z tego, ze dzieki Internetowi fatwiej dowiedzie¢ si¢ o jakiejs ksiazce
ija zdoby¢. Internet nie wptynat negatywnie na czytelnictwo, w rzeczywistosci te
dwa rodzaje aktywnosci sg raczej pozytywnie skorelowane.

Obserwujac to zjawisko, zaczgto uzywac zaczerpnietego z nauk scistych poje-
cia ,wzajemnego oddzialywania’, ktére w chemii odnosi sie do interakeji substancji
polegajacej na wzajemnym pobudzaniu si¢ badZ podraznianiu. Internet pozwala
ludziom robi¢ to, co robili wczesniej — nie wykluczajac czytania ksigzek. Kulturowe
konsekwencje rozwoju globalnej sieci majg oczywiscie duzy wpltyw na praktyki
czytelnicze. Media cyfrowe demokratyzujg dostep do kultury w wymiarach prze-
strzennym i czasowym. Dzigki digitalizacji i archiwizacji wydarzenie kulturalne,
jak spotkanie autorskie czy festiwal, nie jest juz sztywno zwigzane z jednym cza-
sem i miejscem. To odbiorca wybiera, kiedy je obejrze¢. Internet pozwala ponadto
wyrazac uczucia i idee w sposdb spontaniczny, stwarzajac taki stopien bezposred-
nioéci i intymnoéci, ktory wezesniej cechowal jedynie komunikacje face to face.

Ponizej przedstawiam podstawowe tendencje zmian zachodzacych w czytelnictwie.

Spadek czytelnictwa

W ostatnich latach w wielu krajach odnotowuje sie staly spadek czytelnictwa. Ba-
dacze przyjmujg rézne metodologie i odmiennie dobieraja badanych, co, zestawia-
jac ze sobg dane z badan prowadzonych w réznych krajach, trzeba koniecznie mie¢
na uwadze. Pewne tendencje rysuja si¢ jednakze wyraznie.

Raport Komisji Europejskiej dotyczacy partycypacji w kulturze pokazuje,
ze — biorac pod uwage $rednig ze wszystkich krajow Unii Europejskiej (UE-27) -
czytelnictwo zmalalo o 3% (z 71% w roku 2007 do 68% w roku 2013) (Special
Eurobarometer..., 2013: 10). Jedynie Czesi, ktdrzy nalezg do najbardziej zagorza-
tych czytelnikéw nie tylko na tle europejskim, ale i §wiatowym, udowadniaja, ze
czytelniczy entuzjazm nie musi stabna¢. Badania Jitiego Travnicka pokazujg, ze
w roku 2013 odsetek czytelnikow powyzej 15. roku zycia w Czechach wynosit 84%
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(Michalak, Korys, Kope¢, 2016: 18). W Finlandii co 10 lat Finski Urzad Statystycz-
ny prowadzi badania budzetéw czasu. Analizujac dane dotyczace czytelnictwa na
przestrzeni ostatnich trzech dekad, mozna zauwazy¢, ze znaczenie czytania w bu-
dzetach czasu Finow spada. Od roku 1979 do roku 2009 odsetek badanych, ktérzy
wymienili czytanie wsrdd swoich zaje¢, spadla z 78% do 56%, natomiast $redni
czas przeznaczony na lekture w ciaggu doby zmniejszyl si¢ o 12 minut - z 48 w roku
1979 do 36 w roku 2009 (Michalak, Korys, Kope¢, 2016: 18).

W Niemczech bada si¢ od 2014 roku czestotliwo$¢ zaje¢ podejmowanych
w wolnym czasie przez dorostych. Jest to nowy sposéb badania czytelnictwa i nie
mozna w tym przypadku porédwnac ze sobg danych z wielu lat, jednak nawet tak
krotka perspektywa czasowa pozwala na odczytanie pewnych tendencji. Przede
wszystkim rosnie konsumpcja telewizyjna — od roku 2014 o ponad 2%. 78,9%
Niemcow wlgcza telewizje czesto. Nieznacznie zmalalo za$ uzytkowanie Internetu.
Spadek jest minimalny, bo zaledwie o 0,2%, jednak jest to zastanawiajace, ponie-
waz autorzy badania oczekiwali w tym punkcie wzrostu. W rankingu natomiast
spadek ten spowodowal, ze uzytkowanie Internetu spadlo z pozycji siodmej na
6sma, Internet wyprzedzito natomiast gotowanie i pieczenie. Czytanie znalazto
sie w tym rankingu na miejscu 14. Czesto siega po ksiazke 19,7% Niemcow — jest
to mniej niz w poprzednich latach. Coraz wigcej Niemcéw za$ odpowiada, ze nie
siega po ksiazke nigdy (24,2%) (Raport: Buch und Buchhandel..., 2016: 32).

Nowe podejscie do praktykowanego w Polsce wzorca badan czytelnictwa zapro-
ponowata Polska Izba Ksigzki. Polega ono na poddaniu obserwacji nie czytelnictwa,
a czytania jako kulturowego wzoru zachowan. Jednym z wykorzystywanych narze-
dzi bylo stworzenie nowych wskaznikow, jak dieta tekstowa, ktora zréwnata tekst
ksigzkowy z kazdym innym tekstem, informacja prasows, blogiem, e-mailem, sms-
-em czy wpisem na Facebooku (Raport Polskiej Izby Ksigzki..., 2103-2014: 145).

Wszystkim respondentom, niezaleznie od tego, jakie czynnos$ci wykonywali
w ciggu dnia poprzedzajacego badanie, zadano pytanie o to, jakiego rodzaju teksty
wowczas czytali. Blisko 44% badanych nie mialo kontaktu ze stowem pisanym
w zadnej formie. Co pigty czytal sms-y lub powiadomienia z portali spotecznos-
ciowych, a prawie 15% kroétkie wpisy i wiadomosci w internecie.

Nie inaczej niz w Europie jest na innych kontynentach. Badanie amerykan-
skiego osrodka Pew Research, przeprowadzone w marcu i kwietniu 2015 roku,
pokazalo, ze 7 na 10 Amerykandéw (72%) siegneto w ciggu poprzednich 12 miesie-
cy po przynajmniej jedng ksiazke (uwzgledniajac kazdy format). To wynik nizszy
niz 4 lata wczesniej. Od roku 2012 wynik jest w miare stabilny i oscyluje w okoli-
cy 74%. Przecigtny Amerykanin przeczytal w ostatnich 12 miesigcach 12 ksigzek,
a mediana wyniosta 4 ksiazki (Perrin, 2016).
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Ryc. 1. Dieta tekstowa Polakow

Zrédlo: PIK, opracowanie wiasne

Czytelnictwo spadlo réwniez na Tajwanie, cho¢ tamtejsze spoleczenstwo
uchodzi za jedno z najbardziej kulturowo rozwinietych w Azji. Tajwanczycy czy-
taja obecnie srednio dwie ksigzki rocznie, podczas gdy w Chinach, Japonii i Po-
tudniowej Korei czyta si¢ odpowiednio 4,3 ksiazki, 8,4 ksigzki oraz 10,8 ksigzki
rocznie (Executive Yuan...).

Mimo $wiatowej tendencji spadkowej w czytelnictwie spadek lekturowego za-
angazowania Polakow jest na tle migdzynarodowym jaskrawy. Czytanie jako kul-
turowy wzorzec zachowania bardzo si¢ w Polsce na przestrzeni ostatnich 25 lat
zmienilo. Ograniczenie praktyk lekturowych w Polsce dokonalo si¢ na trzy tempa:
najpierw w 1994 roku gwaltownie zmalata intensywno$¢ czytania, potem w 2006
zaczelo si¢ kurczy¢ deklarowane czytelnictwo ksigzek, zas od 2008 roku wyraznie
spadtly juz oba wskazniki.

Dla pelnego zrozumienia poziomu spadku czytelnictwa w Polsce wazny wy-
daje si¢ réwniez fakt, Ze o tym, iz nie czytamy ksigzek, méwimy z coraz wieksza
otwartoscig i zdecydowaniem.

Janusz Kostecki zauwaza, ze cho¢ obraz jest nieco zdeformowany, poniewaz
badania nie byly prowadzone regularnie, pewne zjawiska wydaja si¢ rysowac bar-
dzo wyraznie. Pod koniec PRL-u czytanie deklarowalo okolo 3/5 Polakéw powyzej
15. roku zycia. W 1994 roku czytelnictwo oraz deklarowany zasieg ksigzki spadly.
Nastepna dekada (do 2004 roku) charakteryzowala si¢ pewna stabilizacja, a od-
stepstwa miescily si¢ w granicach bledu statystycznego. W 2006 roku nastapit ko-
lejny, znaczny spadek liczby oso6b deklarujacych czytanie. Zasieg ksiazki skurczyt
sie 0 8 punktow procentowych, a dwa lata pdzniej o kolejne 12 punktéw procento-
wych (Kostecki, 2015: 679).
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Ryc. 2. Poziom czytelnictwa w Polsce w latach 1994-2015
Zrédlo: TNS OBOP i TNS dla BN 1994-2015

* za raportem BN nie umieszczam na wykresie danych za lata 1992 i 1998 ze wzgledu na ich niepelng poréwny-
walno$¢.

Pesymizm badaczy poglebia obserwacja zmian w deklarowanej intensywnosci
czytania Polakéw (Kostecki, 2015: 680). Od 1994 roku odsetek czytelnikéw spora-
dycznych przekracza odsetek czytelnikéw aktywnych, a roznica ta caly czas roénie.
Polacy coraz rzadziej deklarujg czytanie ksiazek, a jesli czytaja, to sporadycznie.

Réwniez wedtug badan PIK blisko 2/3 respondent6éw nie zadeklarowato w cig-
gu ostatniego roku nawet pobieznej stycznosci z ksigzka, w jakiejkolwiek postaci.
W badaniu pt. ,,Kierunki i formy transformacji czytelnictwa w Polsce” podstawowe
pytanie dotyczace czytania ksigzek zadano, odwolujac si¢ do mozliwie szerokich
doswiadczen respondentéw z ostatnich 12 miesigcy. Proszono o uwzglednienie
kontaktéw z ksigzkami w dowolnej formie, a wiec papierowej, elektronicznej badz
dzwigkowej, zaréwno lektury ksiazki w calosci, jak tez we fragmentach. Twierdza-
co odpowiedzialo na badanie 37,2% badanych.

Tendencja: dwa typy czytelnika - klasyczny i nowoczesny

Nie ma zgodnosci co do tego, w jakim kierunku bedzie ewoluowalo czytelnictwo.
Nie wiadomo, na ile zmienia si¢ czytelnik wybierajacy nowoczesny styl czytania
ksigzek ani czy relacja zmienia si¢ wraz ze zmiang no$nika tekstu. Dzi§ mamy
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caly kalejdoskop dziatan zwigzanych z tradycyjng praktyka lekturowa rozwijang
niegdys wyltacznie w oparciu o ksigzki drukowane. Czytniki imituja nawet szelest
kartek, a poprzez technologie paperwhite daja wrazenie czytania na prawdziwym
papierze. Wspolczesne ksiazki dostepne cyfrowo daja czytelnikowi decydujacemu
sie na nowe technologie caly wachlarz nowych doznan. W $wiecie, ktéry coraz
bardziej przyspiesza, najwiekszym luksusem dla czytelnika na europejskim i pot-
nocnoamerykanskim rynku ksigzki staje si¢ jednak nie dostep do najnowszych
technologii, ale po prostu znalezienie czasu na czytelniczg aktywnos¢.

Tymczasem Roland Barthes w Przyjemnosci tekstu prowokuje czytelnika zmy-
stowa metafora, jednoczesnie delikatnie prowadzac go w glab swoich rozwazan
o relacji, jaka wytwarza sie w trakcie lektury. Barthes obrazuje zwigzek pomie-
dzy tekstem a czytelnikiem jako intymny stosunek, peten sprzecznosci i powiklan,
w ktérym waznym elementem jest relacja czytelnika z samym sobg. Barthes zache-
ca: ,Pora przesta¢ polykac i pozerac, a zacza¢ skubac i drobiazgowo przezuwac,
powrdci¢ przy czytaniu dzisiejszych autoréow do niepréznujacego proznowania
dawniejszych lektur — wstapi¢ do klanu arystokratycznych czytelnikéw” (Barthes,
1997: 21). Najwigksi globalni gracze, dodajac rézne funkcje do czytnikéw, poka-
zujg swoje wyobrazenia dotyczace roli ksiazki cyfrowej w przyszlej kulturze. Dwa
gltéwne kierunki, ktére mozemy dzi§ obserwowac, to po pierwsze — kierunek indy-
widualnej relacji z ksiazka przeniesiony na inne urzadzenie; po drugie - czytanie
wykorzystujace wiezi spoleczne.

Badajac wplyw digitalizacji na rynek ksigzki i czytelnika oraz analizujac zmia-
ny, jakie dokonuja si¢ z powodu emancypacji ksigzki w Internecie, trzeba pamie-
tac, ze o sposobie czytania decyduje dzi$ sam czytelnik. R6znice w czytaniu ksigz-
ki papierowej i elektronicznej reprezentuja odmienne cele i oczekiwania wobec
lektury czytelnika tradycyjnego i nowoczesnego. Co wiecej, kazdy czytelnik moze
realizowac rozne sposoby czytania w zaleznosci od rodzaju ksigzki, nastroju badz
okolicznosci.

Warto przyjrze¢ sie wyborom czytelniczym Amerykanéw, poniewaz Sta-
ny Zjednoczone, gdzie e-booki i audiobooki stanowig okolo 20% rynku, to naj-
wiekszy rynek ksigzki cyfrowej na $wiecie. Jednoczesnie czytelnictwo klasyczne
utrzymuje si¢ tam na stabilnym, wysokim poziomie. Amerykanie okreslani s
jako ,,konsumenci hybrydowi” (hybrid consumers). Im Amerykanie mlodsi, tym
chetniej siggaja po ksigzki — uwzgledniajac kazdy format. Az 80% ,young adults”
(w tym przypadku definiowanych jako osoby w wieku 18-29 lat) siegneto w roku
2015 po przynajmniej jedna ksigzke. Wielu miodych Amerykanéw odwrdcito si¢
jednak wéwczas od ksigzki cyfrowej na rzecz ksigzki drukowanej. Hity takie jak
Diary of a Whimpy Kid: Oldschool sprzedaly sie¢ lepiej w papierowej wersji. Co wie-
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cej, pojawily si¢ ksigzki-rozkladanki, ksigzki eksperymentalne oraz kolorowanki
dla dorostych (ich sprzedaz wzrosta w tym roku o 95%), ktére jako wydania elek-
troniczne nie maja w ogole racji bytu.

Spadek koncentracji na czytaniu

Chociaz istnieje silna krytyka czytania tekstow w Internecie, a na przykfad ame-
rykanski National Endowment for the Arts (NEA) traktuje czytanie w Interne-
cie jako czynno$¢ przeszkadzajaca w czytaniu ,wlasciwym’, to jednoczeénie coraz
cze$ciej zauwaza sie, ze chociaz czytania krotkich wiadomosci, blogéw czy arty-
kuléw w Internecie nie mozna traktowa¢ na réwni z czytaniem powiesci, jednak
wielu ludzi spedza dzi§ mndstwo czasu na czytaniu tekstow cyfrowych i dzieleniu
sie nimi, a czytelnik zostaje sprowadzony do konsumenta tresci.

Badania nad czytelnictwem sugeruja, ze przeszkoda w siegnieciu po ksigzke
jest nie tyle przemiana relacji miedzy pracg a czasem wolnym od zajec, ale uwol-
nienie si¢ od codziennego stresu, przelaczenia si¢ na stan wyciszenia potrzebny
do spokojnej lektury (Raport Polskiej Izby Ksigzki..., 2013-2014: 44). Wspolczes-
na rozrywka dziata dekoncentrujaco na czytelnika i sprawia, ze wielu osobom,
a w szczegolnosci dzieciom, brakuje umiejetnosci wyciszenia si¢, potrzebnej, by
spokojnie usigs$¢, poczytad i rozwinac wlasne zainteresowanie ksigzka. Jacek Dukaj
w eseju Za dlugie, nie przeczytam zauwaza, ze medialna kariera ,klatwy lektury
internetowej” zaczeta sie od publikacji artykutu Nicholasa Carra zatytutowanego Is
Google Making Us Stupid? w ,,The Atlantic” (lipiec 2008 roku). Carr rozwinal swo-
je obawy w ksiazce The Shallows, w ktorej przeprowadzil eksperyment dotyczacy
zmian neurologicznych u oséb, ktore na stale zaczely postugiwac sie Internetem.
Okazalo sig, ze nabycie bieglosci internetowej wyklucza zachowanie starej zdol-
nosci do lektury. Osoby te, nawet gdy chcg, nie potrafia ,,przetaczy¢” sobie moz-
gu z powrotem. ,,Mysle w rytmie staccato. Umiem odbiera¢ «réwnolegle» krotkie
przekazy z wielu zrodel, ale nie jestem juz w stanie przeczyta¢ «Wojny i pokoju»”
(Dukaj, 2010: 4). Juz sama mozliwo$¢ dostepu do sieci sprawia, ze trudno o sku-
pienie. Ciezko jest przestawi¢ umysl na ,,myslenie ksigzkowe”, gdy domaga si¢ od
nas coraz to nowych bodzcéw uwagi. Nie wystarcza zamknigcie przegladarki czy
odejscie od komputera — umyst czeka w gotowosci.

Krytycy wprowadzania nowych aplikacji i mediéw spotecznosciowych do
czytnikéw zwracajg uwage na ryzyko naruszenia prywatnos$ci, wplywu zaznaczen
innych ludzi na prywatny akt czytania oraz wspomnianej dekoncentracji spo-
wodowanej $wiadomoscia ,,obecnosci” innych w ksiazce. Maryanne Wolf i Mirit
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Barzillai przekonujg w artykule The Importance of Deep Reading, ze uwazne czyta-
nie, przy ktérym zaglebiamy si¢ w lekture, jest bardzo wazne. Badacze przywotuja
trzy czynniki zapewniajace postgpowanie przynoszace szczg$cie wedtug Arystote-
lesa. Jest to, po pierwsze, zycie skoncentrowane na czynie, po drugie — na przyjem-
nosci, a po trzecie — na kontemplacji (Arystoteles, 2003: 406).

W dzisiejszych czasach mamy pod dostatkiem przyjemnosci i akeji, jednak
brakuje ostatniego czynnika — kontemplacji. Arystoteles uwazat, ze kulture moz-
na ocenia¢ po tym, jak uprawia wymienione style zycia. Wedlug Wolf i Barzillai
dzisiejsze spoleczenstwo zmierza od kultury druku w kierunku kultury cyfrowej
i wazne, zeby uchwyci¢, jak ta zmiana na nie wplywa. Edukacja cyfrowa wydaje
sie idealnie odpowiada¢ potrzebom zycia aktywnego i skoncentrowanego na przy-
jemnosci. Nacisk na nieprzerwany strumien wiadomosci, dostepno$¢, elastyczna
wielozadaniowo$¢, szybkie i interaktywne sposoby komunikacji oraz niezliczone
formy rozrywki bazujacej na dostepnosci w sieci sprzyjaja takim formom zycia.
Jednoczesnie forma taka mniej sprzyja wolniejszym i bardziej czasochlonnym
procesom kognitywnym, ktére s3 niezbedne do zycia kontemplatywnego i kto-
re s3 sercem tego, co Wolf i Barzillai okreslaja jako serce ,glebokiego czytania”
»Glebokie czytanie” oznacza obszar wyrafinowanych proceséw, ktdre napedzaja
zrozumienie i ktére zawieraja opierajace si¢ na wnioskowaniu dedukcyjne rozu-
mowanie, umiejetnosci analityczne, analize krytyczng oraz refleksje. Eksperci po-
trzebuje milisekund, zeby uruchomic¢ ten proces; mtody umyst potrzebuje lat, zeby
je rozwina¢. Badacze wskazujg na potencjalne niebezpieczenstwo, ktore stwarza
nacisk kultury cyfrowej potozony na natychmiastowos$¢ i zniechecajacy do gleb-
szego namystu zaréwno podczas czytania, jak i myslenia.

Jeszcze w 2001 roku przeprowadzono nastepujacy test: jedna grupa czytala
opowiadanie w tradycyjnej formie, a druga — przedstawione na sposob interne-
towy (hipertekstowo). Czytaczom internetowym lektura nie tylko zabrala wigcej
czasu, ale na koniec siedmiokrotnie czgsciej zgltaszali niezrozumienie tego, co
wlasnie przeczytali. Prowadzone przez Microsoft badania na grupie dwdch tysiecy
Kanadyjczykéw pokazuja, ze internauci masowo ulegaja pokusom prokrastynacji.
Teksty w Internecie czytaja pobieznie, a coraz powszechniejszy multitasking spra-
wia, ze nie s3 w stanie zbyt dlugo skoncentrowac si¢ na jednym zadaniu. Wedlug
tych badan w ostatnich 13 latach ,attention span’, czyli czas trwania koncentracji
czlowieka, skrocil si¢ o jedna trzecia. Zmiana ta dotyczy gtéwnie oséb w wieku od
18 do 24 lat. 77% o0s6b przyznaje, ze pierwszym odruchem, gdy nic innego ich nie
zajmuje, jest siegniecie po smartfon. Ponadto statystyczny uzytkownik nie czyta
wiecej niz kilka akapitéw. Powstal sieciowy akronim na te reakcje: TL;DR - co
oznacza Too Long; Didn’t Read.
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Czytanie ksigzek dla przyjemnosci wymaga wielu lat treningu. W wychowaniu
czytelnikéw wazne jest przede wszystkim wsparcie otoczenia rodzinnego. Dlate-
go w $rodowiskach o niskich zasobach kapitatu kulturowego trudniej jest znalez¢
milosnikow ksigzek. Taka perspektywa przedstawia wezel gordyjski kognitywnych
zalet i wyzwan dla dzisiejszych i przysztych pokolen, ktéra, jesli pozostanie bez
odpowiedzi, moze spowodowac juz dzi§ zauwazalng zmniejszajacg sie role kon-
templacji w naszym spoleczenstwie (Barzillai, Wolf, 2009: 32-37).

Chociaz dekoncentracja jest mozliwa przy kazdym medium, czytanie onli-
ne stwarza jednak najwiecej takich mozliwosci. Poglad méwiacy o istnieniu réznic
w sposobie czytania wynikajacych z postaci materialnej tekstu podziela Terje Hille-
sund. Badajac zachowania czytelnicze pracownikéow akademickich z obszaru nauk
humanistycznych i spolecznych, stwierdzil on istnienie faktycznych réznic wynika-
jacych z celéw i sposobu czytania. To realizowane dla celéw zawodowych bywa po-
biezne, orientacyjne, przegladowe, fragmentaryczne, przerywane, nawet jesli dotyczy
trudnych w odbiorze tresci. Czytanie ciagle, od pierwszej do ostatniej strony, pozo-
staje natomiast nierozerwalne z lekturg powiesci. Teksty naukowe sg tez czesto ,,indy-
widualizowane” — przez podkreslenia, notatki, komentarze itp. (Hillesund, 2010: 22).

W ksigzkach drukowanych wlasciwie nie zwracamy uwagi na forme, skupiajac
sie na tresci. Nowe formy przyciagaja uwage takze strong materialna, rolg dotyku
w czytaniu. Pierwsze wrazenia z korzystania z czytnikow i e-bookdéw wigzg sie¢ z este-
tyka, ciezarem, dopasowaniem do dfoni, nawigacja manualna, czytelnoscig (miedzy
innymi wielko$¢ ekranu, kontrast, odblask, mozliwo$¢ dopasowania czcionki).

W efekcie autor wskazuje dwa wyzwania dla utrzymania czytelnictwa dlugich
tekstow. Pierwszym jest zachowanie warunkéw potrzebnych dla dlugotrwatego,
nieprzerwanego czytania pobudzajacego wyobrazni¢, drugim - stworzenie wa-
runkdéw sprzyjajacych takiemu czytaniu, stuzagcemu poszerzeniu lub poglebieniu
wiedzy. Tekst w postaci cyfrowej zawsze bedzie jednak si¢ roznit od tekstu dru-
kowanego, a w konsekwencji inny bedzie sposob i doswiadczanie czytania. Czy-
taniu dla wyobrazni nie sprzyja wyswietlenie tekstu na monitorach komputeréw
stacjonarnych czy laptopdw. Jednak czytniki wydajg sie wystarczajaco podobne do
wczesniejszych doswiadczen czytania.

Drugie wyzwanie wydaje si¢ trudniejsze. Czytanie uwazne, skoncentrowane
moze by¢ ciggle lub przerywane; w tej drugiej sytuacji aktywnie uzywamy dlo-
ni do przerzucania kartek, podkreslania, robienia notatek — w fizycznej jednosci
z tekstem drukowanym.

Do czytania powinno by¢ specjalne, dedykowane oprogramowanie, blokujace
elementy dekoncentrujgce, mniej potrzebne linki oraz ilustracje, oprogramowa-
nie skoncentrowane na czytaniu, na przyklad przelaczenie na ,tryb czytania” (do
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czytania ciaglego, usuwajace wszystko, co w nim przeszkadza) i ,tryb studiowa-
nia” - tez do czytania ciaglego, ale z mozliwoscia nawigowania, pod$wietlania,
dodawania notatek i komentarzy. Powinno ono pozwala¢ na umieszczanie linkow
do najczesciej czytanych zasobow — na przyklad stownikéw i encyklopedii, a ,,tryb
studiowania” powinien si¢ fatwo taczy¢ z aplikacjami twérczymi, takimi jak edy-
tory tekstu, aby fatwo przenosi¢ notatki, cytaty i bibliografie. Strony z bogatymi
zasobami tekstowymi powinny miec takze wersje do odbioru na czytnikach.

Czytanie spotecznosciowe

Czytanie spotecznosciowe mozna rozumiec jako dyskusje na temat ksiazek z przy-
jaciotmi lub innymi czytelnikami w klubach ksigzki lub jako korzystanie z apli-
kacji i aktywno$¢ w mediach spolecznosciowych, ale tez spojrze¢ na nie jeszcze
szerzej. Czytaniem spoteczno$ciowym okresla sie coraz czesciej nowy sposob czy-
tania, ktory stal sie mozliwy za sprawg digitalizacji ksigzki. Mozna juz réwnoczes-
nie z czytaniem komentowac ksigzki albo dopisywac swoje uwagi na tak zwanych
dynamicznych marginesach - tak zeby inni czytelnicy tez to widzieli. Konwersacja
staje si¢ integralng czescia tekstu, redefiniujac pojecie ,tresci”

Roéznice migdzy czytaniem indywidualnym a wspolnym to podstawa do zrozu-
mienia strategii marketingowych w rywalizacji migedzy Barnes & Noble a Amazo-
nem - zauwazajg autorzy raportu ,,Jak czytaja Polacy’, cytujac J.R. Stevensona (Kisi-
lowska, Paul, Zajac, 2016: 39-42). Obie ksiegarnie konkurujg ze sobg o bycie liderem
na rynku, réwniez jedli chodzi o sprzedaz czytnikéw. Stevens w artykule Nook vs.
Amazon przekonuje, ze strategia B&N jest bardziej spoleczna i otwarta na wyjscie
tekstu poza znane ramy. Amazon idzie w odwrotnym kierunku, stawiajac na kla-
syczng relacje czytelnika z tekstem. Poprzez narzedzie Public Notes czytelnicy maja
mozliwos¢ sprawdzenia, ktdre fragmenty zainteresowaly innych czytelnikow, ktore
fragmenty s3 zaznaczane jako wazne oraz ile 0s6b wspoéldzieli takie zainteresowanie.
Nook oferuje dodatkowe funkcje towarzyszace czytaniu, jesli jest ono realizowane
w specjalnych lokalizacjach (biblioteki, ksiggarnie Barnes & Noble), zachecajac do
czytania wspolnego, do dyskusji, a takze do wymiany opinii i cytatéw z czytanych
ksigzek za posrednictwem Twittera i Facebooka. Poprzez Nook Friends mozna
nawet wymieni¢ si¢ e-bookami. W efekcie uzytkownicy Nooka bardziej wchodza
w sieci spoleczne w celu rekomendacji, recenzji, wymiany opinii, podczas gdy uzyt-
kownicy Kindlea polegaja bardziej na statystycznych opiniach.

Inng strategie, bazujaca na interakeji czytelnika z czytnikiem, wprowadzila
w 2011 roku japonska sie¢ Kobo. Czytajac, mozna zdobywa¢ nagrody. Zasada jest
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prosta — im dluzej si¢ czyta, tym wiecej nagrod i osiggnie¢ mozna zdoby¢. Na przy-
kiad Juggernauta mozna dosta¢ za przeczytanie 10 tysigcy stron. Inna nagroda -
Afternoon Rush Hour - czeka na osoby, ktdre czytaly przez pie¢ dni o tej samej
porze po poludniu. Osiggnigciami i nagrodami mozna dzieli¢ si¢ za pomocg wbu-
dowanych mediéw spotecznosciowych. Przedstawiciele Kobo twierdzg, ze system
ten zwieksza zainteresowanie e-czytaniem.

Wprowadzenie aplikacji spoteczno$ciowych do czytnikéw jest krokiem w stro-
ne wykorzystania mozliwosci Internetu podczas lektury. Nie wszystkim czytelni-
kom podobajg si¢ jednak takie innowacje — czasami §wiadomos¢ obecnosci innych
osob w ksigzce, cudze podkreslenia czy komentarze postrzegane s3 negatywnie
i wywolujg poczucie obcosci tekstu. Kazdy producent postawil na inny sposéb
wykorzystania tekstu i aplikacje. Réznice miedzy nimi mozna wiec dostrzec na
poziomie wykorzystania przestrzeni tekstu, mozliwosci interakcji uzytkownikéw
z trescig i miedzy soba.

Czytanie spoleczno$ciowe moze by¢ rozumiane jeszcze inaczej. Fenomenem cy-
frowych czaséw sg opowiadania typu fan fiction. Fanfiki, bo taka jest ich popularna
nazwa, opowiadajg fikcyjne historie idoli, celebrytéw, postaci znanych, a takze dalsze
losy ulubionych bohateréw literackich. Szacuje sig, ze fanfiki stanowig 33% zasobu
ksigzkowego w sieci. Najbardziej popularnymi platformami sg portale: FanFiction,
Archive of Our Own i Wattpad. W tym ostatnim serwisie zarejestrowanych jest
45 milionow czytelnikéw. Chwali si¢ on, ze w $wiecie, gdzie uzytkownik jest w stanie
skupi¢ sie przez 7 sekund, powstalo miejsce, w ktérym uzytkownicy spedzaja w su-
mie ponad 15 miliardéw minut miesigcznie na czytaniu. Ksigzki publikuje si¢ tu
dzieki wsparciu spoteczno$ci. Wystarczy chcie¢ pisac i dzieli¢ si¢ swoja twdrczoscia
z innymi. Moga to by¢ kolejne rozdziaty ulubionej ksigzki, opowiadania, formy duz-
sze, ale takze wiersze. Portal cieszy sie gigantycznym powodzeniem zwlaszcza wsrod
mtodych czytelnikéw, ktérzy stanowia 85% uzytkownikow serwisu.

Korzystanie z Internetu jest domena mlodych, w ktoérej to grupie jest réwnie
popularne wéréd kobiet, jak i wrdd mezczyzn. W grupie najmtodszej wiekowo
uzytkowanie Internetu w dniu poprzedzajagcym badanie zadeklarowalo 65,3%
0s0b, w najstarszej 11,5%.

Czytelnictwo mtodych

Instytut Badan Edukacyjnych przeprowadzit badanie czytelnictwa dzieci i mlodzie-
zy, ktorego celem byta ocena spolecznego zasiggu ksigzki wéréd uczniéw konczacych
szkote podstawowa (12 lat) i gimnazjum (15 lat). Badanie zostalo przeprowadzone
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w szkotach. Przebadano 1721 uczniéw szkoly podstawowej: 53% chlopcéw i 47%
dziewczat, oraz 1816 gimnazjalistow: 52% chlopcow i 48% dziewczat.

Uczniowie w badaniu IBE deklarowali czestotliwos¢ wykonywania wybranych
czynnosci w czasie wolnym. Wyniki pokazuja miejsce ksigzki w budzecie wolnego
czasu 12- i 15-latkéw.

Teatr, filharmonia, galeria
Kino

Dzialalnoé¢ w organizacji
Ogladanie filmow

Ksiazki

Gry komputerowe

Sport
Muzyka 89%
Komputer 91%
TV 96%

Ryc. 3. Mapa czynnosci 12-latkow

Zr6dto: IBE 2014, opracowanie wlasne

Dwunastolatki to dzieci juz samodzielne, jednak jeszcze w duzym stopniu za-
lezne od rodzicéw w organizacji czasu po szkole. Oprdcz sportu, ktory jest ulubio-
na forma spedzania czasu 77% nastolatkow, oraz spotkan z przyjaciétmi, dwuna-
stolatkowie wiekszo$¢ czasu spedzaja w domu, gtéwnie przed telewizorem (96%,
w tym 75% codziennie) lub komputerem (91% systematycznie, 65% codziennie).
Sa to podstawowe elementy dzieciecego stylu zycia zaréwno tych czytajacych, jak
i nieczytajacych. Jednak przy podobnych wspdlnych zajeciach istotne réznice wy-
nikajg z plci nastolatkéw oraz ich srodowiska spoteczno-kulturowego.

Systematycznie, przynajmniej raz w tygodniu czyta 48% dwunastolatkéw,
a 20% nawet codziennie. Wérdd codziennych czytelnikow jest 27% dziewczyn
i 16% chlopcéow. Na codzienne i systematyczne czytanie ma tez wplyw kapital
kulturowy rodziny wyrazany poprzez liczbe posiadanych ksigzek, zwlaszcza wraz
z zasobnoscig osobistych ksiegozbiorow dzieci. Wérdd ucznidw, ktorzy maja wie-
cej niz 20 ksigzek traktowanych jako wlasne, jest az 42% czytelnikéw deklarujg-
cych, ze codziennie czytaja ksigzki.

Co ciekawe - tendencja do codziennego czytania ros$nie wraz ze wzrostem
ocen z jezyka polskiego, jednak najwigcej codziennych i systematycznych czy-
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telnikéw znajduje si¢ nie wérdd széstkowych uczniéw, ale wsrod kolekcjonerow
ksiazek. Posiadanie ksigzek niweluje réwniez réznice w poziomie czytania wsréd
chlopcéw i dziewczynek. O ile statystycznie to dziewczeta czytaja wigcej, o tyle
wsrod posiadaczy ksigzek roznice te nie wystepuja. Kilka razy w roku po ksigzke
siega 23% ucznidéw. Do ksigzek w ogoéle nie zaglada 8% dwunastolatkow.

Ksigzki sg na tym etapie postrzegane jako dosy¢ atrakcyjna forma spedzania
czasu, $wietne lekarstwo na nude. Najczgsciej jednak w harmonogramie dnia na-
stolatki znajduja czas na czytanie wieczorem, tuz przed snem. Czytajg ksigzki naj-
chetniej w swoim pokoju lub kacie, w 16zku, na kanapie. Weekend to dobry czas
na lekture, poniewaz ksiazka jest prostym pomyslem na wypelnienie czasu, nie
wymaga wysitku ani towarzystwa. U nastolatkéw praktyki codziennego czytania
zalezne s3 tez od pdr roku oraz miejsca zamieszkania. W wakacje uczniowie z ro-
dzin rolniczych maja mniej czasu na czytanie ksiagzek, bo musza pomaga¢ w go-
spodarstwie. Uczniowie z miasta moga natomiast poswigci¢ wakacje na czytanie
ksigzek (Zasacka, 2014: 29-34).

Teatr, filharmonia, galeria
Kino

Dzialalnog¢ w organizacji
Ksiazka

Gy

Ogladanie filmow

Sport

Ogladani TV

Muzyka

Komp

91%
96%

97%

Ryc. 4. Mapa czynnosci 15-latkow

Zré6dto: IBE 2014, opracowanie wlasne

Gimnazjali$ci narzekajg na chroniczny brak czasu i zmeczenie. Dodatkowo
intensywna nauka, przygotowania do egzaminéw koncowych i coraz wigksza roz-
norodnos¢ zaje¢ pozalekcyjnych sprawiaja, ze w obliczu takiej konkurencji ksigzka
ma szanse wygrac tylko wtedy, jesli czytanie stato si¢ wezes$niejszym nawykiem.

Powszechnym zajeciem 15-latkéw jest stuchanie muzyki i korzystanie z kom-
putera. Telewizja oraz gry komputerowe nadal sg atrakcyjne, jednak mniej niz dla
12-latkéw. Wsrod systematycznie praktykowanych zajec¢ jest takze ogladanie fil-
moéw w domu oraz uprawianie sportu.
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Systematycznie, przynajmniej raz w tygodniu, czyta 33% gimnazjalistow (38%
dziewczyn i 28% chtopcow). Codzienny nawyk lektury ma 15% pigtnastolatkow.
Dla 40% nastolatkéw lektura w czasie wolnym niemal nie istnieje.

Czytanie ksigzek nalezy do tych zaje¢ czasu wolnego mlodziezy, na ktore wpty-
wa §rodowisko rodzinne: wraz ze wzrostem wyksztalcenia rodzicéw roénie czesto-
tliwo$¢ czytania i odwrotnie. Co ciekawe, mimo ze po lekture statystycznie czes-
ciej siegaja dziewczyny, roznica w aktywnosci czytelniczej migdzy plciami zmienia
sie, jesli uwzglednimy kapital kulturowy rodzicéw. Czytelniczki codzienne i sy-
stematyczne (czytajace przynajmniej raz w tygodniu) przewazaja nad chlopcami
wowczas, jesli wywodza sie z rodzin o zasadniczym zawodowym wyksztalceniu.
W sytuacji, kiedy rodzice majg wyzsze wyksztalcenie, zaczyna male¢ réznica mie-
dzy plciami, a znika w domach, w ktérych kolekcjonuje si¢ ksigzki. Posiadanie
wlasnych ksigzek jest o wiele wazniejsze dla wyksztalcenia przyszlego czytelnika
niz piatki i szdstki w szkole.

Czy czytanie moze by¢ atrakcyjng forma spedzania wolnego czasu? Jesli ksigz-
ka jest ciekawa, ,wciggajaca’, czytanie jej jest zajeciem na tyle atrakcyjnym, ze
konkuruje z gléwnymi przeciwnikami: komputerem i telewizjg. Ksigzki moga by¢
atrakcyjna forma spedzania czasu, kojarza si¢ bowiem nastolatkom z ,,luznymi”
praktykami domowymi, poza sztywnym rozkladem dnia (Zasacka, 2014: 29-34).

Co zrobié, zeby zacheci¢ mtodych do czytania?

Promocja ksiazki jest w wiekszosci krajow jednym z priorytetéw polityki kulturalne;.
Wiekszos¢ krajow w celu promoc;ji czytelnictwa podejmuje zintegrowane strategie.
W programach promocji czytelnictwa gléwna role przypisuje sie bibliotekom. Szcze-
gbélng wage przywigzuje sie za$ do wyrabiania dobrych nawykéw u dzieci i mto-
dziezy — we Francji kazdy lekarz pierwszego kontaktu ma na przyktad obowigzek
wylawia¢ malych pacjentéw, ktérzy nie radza sobie ze skfadaniem liter.

Dzieciecy czytelnicy aktywni

Grzegorz Leszczynski uwaza, ze biblioteka przeznaczona dla nastolatka musi ku-
si¢ nowoczesnoscig zbioréw, prowokowac do pytan i zmuszaé do refleksji, a nie
drazni¢ mentorstwem narracji i belferstwem pouczen. Zamiast umoralniajacych
ksigzek eksponuje kontrowersyjne - takie, ktérych lektura zmusi nastolatka do
zmierzenia si¢ z jego wlasnymi problemami, bo ,,szydercza popkultura wiecznego
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rechotu i ignorancji nie pomoze mu w budowaniu wewnetrznego fadu. To ma by¢
biblioteka dla czytelnikow, ktdrzy nie gdzie indziej, tylko tu i teraz zyja i zmagaja
sie z wlasnym losem” (Leszczynski, 2010: 11); ,,Ugrzecznione ksigzki odstreczaja
zbuntowanego nastolatka skutecznie i trwale. Ksiazce i czytelnictwu zagraza sama
ksigzka — nudna, belferska, jalowa. I sami ludzie ksigzki, gotowi zabi¢ rado$¢ czy-
tania z obawy, ze w radosci tej, a nie w otaczajacym biblioteke zyciu, czai si¢ zto”
(Leszczynski, 2010: 12).

Biblioteki coraz czeéciej staja si¢ rowniez o$rodkami kulturalnymi. Brytyj-
czycy prowadzg przy bibliotekach kotka czytelnicze i majg program Six Books
Challenge (Wyzwanie Szesciu Ksigzek) organizowany przez panstwowa Reading
Agency. Uczestnicy - dzieci w wieku szkolnym - zobowiazuja sie przeczyta¢ poza
lekturami obowigzkowymi szes¢ ksiazek w ciagu roku. Po udowodnieniu ich zna-
jomosci otrzymuja certyfikat, z ktérym moga si¢ ubiegac o atrakcyjne nagrody.
Dobra stawg cieszg si¢ rowniez bebetecas — portugalskie czytelnie dla maluchow.
To przewaznie specjalne pomieszczenia w dziecigcych oddziatach bibliotek, z kto-
rych kazde przypomina $wietlice z gadzetami (od maskotek, poprzez gry eduka-
cyjne, po instrumenty muzyczne). Chodzi o to, aby w formie zabawy umozliwi¢
dzieciom kontakt z ksigzkga i literaturg mowiona. Zajecia sa specjalnie pomyslane
dla réznych grup wiekowych: niemowlat, dzieci w wieku 18-36 miesiecy, a potem
trzech-pieciu lat. Obejmujg miedzy innymi glo$ne czytanie, rozpoznawanie wyra-
z0w, ¢wiczenie wyobrazni.

Podobna funkcje pelnig japonskie bunko - z tg rdéznicg, ze sa finansowane
prywatnie. Powstajag w miejscach, gdzie mozna gromadzi¢ ksigzki i znalez¢ troche
przestrzeni do zabawy (nawet w szintoistycznych $wiatyniach, nie wspominajac
o supermarketach).

Zblizony charakter majg potudniowokoreanskie Cudowne Biblioteki, powo-
tane do zycia w 2003 roku z inicjatywy jednej ze stacji telewizyjnych i organizacji
pozarzadowej. Ale od kilku lat w Korei podobne akcje koordynuje juz nowo powo-
tana Narodowa Biblioteka dla Dzieci i Mlodziezy.

Rynek ksigzki dzieciecej i mtodziezowej

Kulturowych i spofecznych powoddw poszerzenia si¢ oferty literatury dla dzieci
i mlodziezy na poczatku XXI wieku jest kilka. Jeden z nich ma charakter ogélno-
$wiatowy, a na imie mu Harry Potter. Sukces zjawiska byt zaskoczeniem dla rynku
wydawniczego, w ktérym panowalo przekonanie, ze wspotczesni mtodzi ludzie to
mifosnicy gier komputerowych i telewizji, ktdrzy raczej nie przeksztalcy si¢ w czy-
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telnikéw i w zwigzku z tym nie stanowia grupy docelowej, w ktdra warto inwesto-
wac. Az do tej pory miodziez nie stanowila waznego adresata oferty wydawnicze;.
Niewiarygodny sukces i popularno$¢ cyklu o mlodym czarodzieju autorstwa J.K.
Rowling zmienil to podejscie i zapoczatkowat eksplozje licznych odmian fantasty-
ki dla mlodziezy, a takze spowodowal ozywienie na calym rynku ksigzki dla mto-
dych (Brown, 2008: 14). ,Harry Potter jest zywym wcieleniem marketingu’, zauwaza
Brown w swojej ksigzce Magia Harryego Pottera. Kreowanie globalnej marki. W 2016
roku ,,Time” wycenil warto$¢ rynkowa marki Potter na 25 miliardéw dolaréw. Seria
powiesciowa J.K. Rowling jest przykladem tak skutecznego zastosowania marke-
tingu w praktyce, Ze stal si¢ on wzorem efektywnego, cho¢ niekonwencjonalnego
marketingu. Dwa lata po ukazaniu sie ksigzki, czyli w roku 1999, media brytyjskie,
relacjonujac fenomen Harryego Pottera, cytowaly wypowiedzi nauczycieli, ktérzy
obawiali si¢ masowych wagaréw uczniéw w zwigzku z premierg trzeciej czesci cyklu,
zatytutowanej Harry Potter i wigzienn Azkabanu. ,,Uprzedzajac oskarzenie o podbu-
rzanie do masowego wagarowania Bloomsbury natychmiast oglosil, ze ksiazka poja-
wi si¢ w sklepach o godzinie 15.45, czyli po zakonczeniu lekcji. Ta CSR-owa decyzja
dotyczaca sposobu sprzedazy byla zaskakujaca dla wszystkich, ale byl to réwniez
swietny chwyt reklamowy” (Brown, 2008: 11).

Wielkie nadzieje wigzane na $wiecie od kilku lat z literaturg dla mtodych do-
rostych, czyli Young Adults, zaczynaja si¢ ucielesnia¢ réwniez na polskim rynku.
Pierwszym sukcesem byla literatura fantastyczna i moda na wampiry, zapoczat-
kowana przez sage ,,Zmierzch” Stephanie Meyer, oraz na dystopie, na przykfad
Igrzyska $mierci Suzanne Collins. W ostatnim roku najwiekszym hitem okazala sie
literatura obyczajowa jak Gwiazd naszych wina Johna Greena (140 tysigcy sprze-
danych egzemplarzy w 2014 roku).

Fenomenem sprzedazowym i moda na rynku ksigzki, ktéra w Polsce bardzo
szybko sie zaimplementowata, okazaly si¢ rowniez kolorowanki oraz ksiazki typu
Zniszcz ten dziennik albo To nie ksigzka Keri Smith. Sg to swoiste ,ksigzki — nie
ksigzki”, jak zresztg wskazuje sam tytul. Publikacje Smith zawieraja na kazdej stro-
nie instrukcje dotyczace sposobu traktowania ,,antyksigzki” w rodzaju: ,,zréb z tej
ksigzki but” albo ,,zgub te strone (wyrzuc ja, pogodz sie ze strata)”.

Nie jest natomiast dobrze, jesli chodzi o cyfrowg oferte ksigzek dla dzieci i mto-
dziezy. Liczba tytuléw wydanych w e-bookach dla mlodych czytelnikéw wynosita
w 2014 roku miedzy 400 a 1100 pozycji. Biorac pod uwage, ze dzisiejsze pokolenie
nastolatkow okresla si¢ mianem cyfrowej generacji, znikomos¢ oferty w tym seg-
mencie wydaje sie zaskakujaca. Oferta audio skierowana do mlodego czytelnika
liczyta w 2014 roku okoto 600 pozycji. Nie ma réwniez polskich aplikacji, ktére by
umozliwialy korzystanie z oferty cyfrowej.
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Polscy wydawcy nie wykorzystuja potencjatu tkwigcego w e-czytaniu i bardzo
wiele wskazuje na to, ze brak zaufania wobec nowych technologii na polskim ryn-
ku ksigzki doprowadzi do jeszcze glebszego spadku czytelnictwa. Promujac czy-
telnictwo, trzeba jednak i$¢ z czasem. Nie mozna traktowa¢ zmian w sposobach
spedzania wolnego czasu czy nowych technologii w sposob wartosciujacy. Jak
twierdzi Krajewski: ,,Popularnym moze sta¢ si¢ rowniez tylko to, z czego korzy-
stanie, ogladanie i doswiadczanie opiera si¢ na naszym osobistym wyborze, co nie
jest nam narzucane z zewnatrz, do czego nie jesteSmy przymuszani przez innych.
Nie moze stac si¢ popularnym to, co jest przez jednostki traktowane jako przymus,
ani to, co jest nam przypisane” (Krajewski, 2003: 37).

Mlodziez spedza duza czes¢ swojego dnia przed komputerem lub ze smartfo-
nem w reku i to sie prawdopodobnie nie zmieni. Mozna, a nawet trzeba, wykorzy-
stac to zjawisko i sprawi¢, aby wéréd dostepnych w nowych kanatach komunikacji
(serwisy spolecznosciowe, serwisy wideo czy aplikacje komunikacyjne) znalazty
sie takze popularne i atrakcyjne tresci zwigzane z ksigzka, czy szerzej z czytaniem.
Tymczasem wydawnictwa lub instytucje publiczne, ktére w swoich powinnosciach
maja takze promocje czytelnictwa, rzadko siegaja po technologie nowsze niz stro-
na www i Facebook. W tym samym czasie mlodziez, ktora jest obecna na Snap-
chacie czy Reddicie, zaglada takze na Wattpada i czyta fanfiki. Stad nie jest juz tak
daleko do siegania po powazniejsze, i co istotne, dtuzsze teksty. Czy ten poten-
cjalny kolejny etap czytania dziac si¢ bedzie na papierze, czy juz tylko na ekranie
e-czytnika - nie ma przeciez wigkszego znaczenia.
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