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This study concerns the online sports media coverage,
a topic that has not been previously analyzed in Poland.
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in particular) indicated the major underrepresentation of
women’s sport and different framing of sportswomen and
sportsmen. Those studies showed that the media plays
important role in upholding gender stereotypes in sport
and hindering empowerment of sportswomen. This study
analyzes media coverage of three sports disciplines (gym-
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women. The qualitative analysis did not indicate gender—
specific descriptors in materials about sportspeople.
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Wstep

W ostatnich dekadach badacze reprezentujacy nauki spoteczne i zajmujacy sie spor-
tem sporo uwagi poswiecili sportowym przekazom medialnym. Ich analizy wykaza-
ly niedoreprezentowanie w nich sportu kobiet. Zaréwno w mediach drukowanych,
jak i przekazach telewizyjnych dominowaly informacje o sporcie me¢zczyzn (Fink,
2015; Kane, 2013; Cooky et al., 2015; Jakubowska, 2015, Dziubinski et al., 2019).
Jezeli w mediach pojawialy sie informacje o sporcie kobiet, to dotyczyty dyscyplin,
ktore odtwarzaly tradycyjnie rozumiang kobieco$¢; koncentrowano si¢ na wygladzie
fizycznym i prezencji zawodniczek (tenis, gimnastyka artystyczna, jazda figurowa na
tyzwach itp.) (Sherry, 2016). Natomiast analizy jako$ciowe wskazywaly, iz o sporcie
kobiet pisze si¢ w odmienny sposéb niz o sporcie mezczyzn. Sport kobiet czgsto
opisywano w ironiczny sposob, trywializowano wysitek zawodniczek (Bruce, 2013).
Wedtug czesci badaczy nowe media’, ktérych nie dotycza ograniczenia miejsca i cza-
su przekazu medialnego, moga stanowic¢ szanse dla szerszego opisu sportu kobiet.
W zwigzku z brakiem w polskiej literaturze przedmiotu badan na temat sportowych
przekazéw w Internecie, postanowiono sprawdzi¢, czy ilo$¢ miejsca poswiecona na
sport kobiet i sport mezczyzn w nowych mediach jest poréwnywalna. To, jak portre-
towane s3 zawodniczki, jest istotne réwniez ze wzgledu na zainteresowanie dziew-
czat sportem i aktywnym spedzaniem czasu wolnego.

Sport jest instytucjg spoteczng, ktdra zostala stworzona przez mezczyzn i dla
mezczyzn (Whitson, 1989; Kimmel, 1989). Poprzez sport dokonywano naturali-
zowania roznicy plciowej i tym samym podtrzymywano nieréwnosci spoteczne
(Messner, Dworkin, 2002: 17-29). Wizerunki odnoszacych sukcesy zawodniczek,
szanowanych w spoteczenstwie, potencjalnie mogtyby wplywaé na podejscie do
niego dziewczat i kobiet oraz uprawomocniac ich zainteresowania czy czynic bar-
dziej aktywnymi (Messner, 1998). Wielu badaczy, szczegélnie w Stanach Zjedno-
czonych, zwracalo uwage na fakt, iz sukcesy kobiet w sporcie mogtyby wplynaé na
plciowa strukture spoteczenstwa (Cooky, 2009). Zawodniczki, ktére ze wzgledu
na swoj fizyczny potencjal odnosza sukces, ostabiaja wciaz funkcjonujacg narra-
cje o ,naturalnym braku zainteresowania sportem” wérod dziewczat (Sabo et al,,

! W pracy korzystam z definicji nowych mediéw z pracy Dziennikarstwo wobec nowych me-
diow: ,Nowe media to techniki, technologie, a takze instytucje stuzace komunikacji, wykorzystujace
metody cyfrowe do rejestracji, zapisywania, przechowywania danych, tworzenia i transmisji prze-
kazow. Nowe media charakteryzuja si¢ hipertekstualng struktura przekazu i odbioru, mozliwoécia
programowania (...), interaktywnoscia, kumulatywnoscia, globalnym zasiegiem i jednoczesnie in-
dywidualizacja dostepu” (Bauer, 2009: 126). Poréwnania dotyczace mediéw tradycyjnych i nowych
mozna réwniez znalez¢é w: McQuail, 2012: 57-59, 149-153.



Sport w nowych mediach. Przekazy medialne w wybranych dyscyplinach 205

2004) oraz przyczyniaja si¢ do ,rozmontowywania” nieréwnosci plciowych w spo-
teczenstwie, tworzonych na podstawie zalozen o réznicy piciowej. Przekazy spor-
towe w nowych mediach wydaja si¢ kluczowe, poniewaz w szczegolnosci dziew-
czeta i chlopey czerpig swoja wiedze¢ w znacznym stopniu z Internetu i informacje
pozyskane w tym medium majg wplyw na ich ocene tego, co ,kobiece” i ,,meskie”
(Subrahmanyam et al., 2001).

Zatozenia teoretyczne

Sport i media masowe sg ze soba blisko zwigzane i od siebie wzajemnie zalez-
ne’. Media stanowig potezng instytucje spoteczna mogaca w zasadniczy sposob
wplywac na opinie odbiorcéw w wielu dziedzinach. Biorac pod uwagg, iz znaczna
wiekszos¢ wydarzen sportowych konsumenci odbieraja w zmediatyzowanej for-
mie, a nie partycypujac w wydarzeniach sportowych ,,na zywo’, istotniejsze wydaja
sie tresci przekazywane przez media.

Niniejsze badanie korzysta z teorii ,,ram” przekazéw informacyjnych (framing),
przedstawione po raz pierwszy przez Ervinga Goffmana w 1974 roku (Goffman,
1974). W ostatnich latach wiele badan dotyczacych kwestii niedoreprezentowania
sportu kobiet w mediach wykorzystywalo teorie ram. Jak pisze Denis McQuail za
Robertem Entmanem: ,rama definiuje problemy, diagnozuje przyczyny, narzuca
oceny moralne”. Stosowanie ram pozwala na ,,calo$ciows interpretacje odrebnych
faktéw”, nie jest jednak wolne od pewnej, czasami niezamierzonej, stronniczosci
(McQuail, 2012: 374). Zatem media podejmujg wybrane watki, a nastepnie nadaja
im okreslone znaczenie. Pelnig zatem funkcje ,,straznikéw” (gatekeepers) okreslo-
nego sposobu przedstawiania wydarzen. Decyzje dotyczace tego, co pokaza¢ badz
opisa¢, a co poming¢, ksztaltuja zdanie odbiorcow. Jak zwraca uwage Eagleman,
jezeli przekaz medialny na dany temat jest ujednolicony oraz od lat niezmienny,
to pomijane kwestie stajg si¢ niewidoczne (Eagleman et al., 2014). Badaczka prze-
kazéw medialnych dotyczacych sportu kobiet Mary J. Kane zwrdcita uwage, iz po-
mijanie doniesien ze sportu kobiet jest tworzeniem falszywej narracji, iz jest on

2 Istotne jest rOwniez powigzanie medidw i sportu z czynnikami ekonomicznymi. Obecnie duzo
uwagi poswieca sie bowiem nierozerwalnemu powigzaniu w spoleczenstwach zaawansowanego ka-
pitalizmu czynnikéw kulturowych z czynnikami ekonomicznymi. Media sg sita napedowa dla czyn-
nikéw ekonomicznych (poniewaz przyciagaja kapital), réwnoczesnie rozpowszechniaja i wzmacnia-
ja biezaca narracje o sporcie przyciagajac wigcej odbiorcow i kapitatu (Rowe, 2004: 68-79). Bliska
relacje miedzy mediami, sportem a ekonomia oddaja terminy: sport-media complex czy media/sport
production complex.
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nieinteresujacy i niewarty uwagi odbiorcy (Kane, 2013). Podnoszona przez czes¢
badaczy strategia ambiwalencji (Fink, Kensicki, 2002; Bruce, 2013) w opisach
sportu kobiet, polegajaca na: ,przekazie, ktdry na pierwszy rzut oka wydaje si¢
pozytywny, ale w rzeczywistosci zawiera wyrazy, frazy badz tematy, ktére subtelnie
lekcewazg kobiety” (Eagleman, 2015; thum. wtasn.), sprawia, iz sport kobiet jest
oceniany gorzej niz sport mezczyzn.

Medialne przekazy sportowe

Przedstawiane systematycznie od lat wyniki badan dotyczace medialnych przeka-
zOw sportowych sa w znacznej mierze ze sobg zgodne. Szczegdlnie dobrze zana-
lizowane zostaly przekazy podczas igrzysk olimpijskich chociazby ze wzgledu na
najwiegkszg na $wiecie widownie. W tych badaniach wskazuje si¢ na promowanie
sportowcéw, chociaz w kazdych kolejnych igrzyskach startuje wiecej kobiet. Igrzy-
ska w Londynie byly pierwszymi, w ktérych kazda reprezentacja miata w skladzie
zaréwno zawodniczki, jak i zawodnikow. Kobiety startowaly réwniez we wszyst-
kich konkurencjach. Przewiduje sig, iz w Rio de Janeiro zawodniczki beda stano-
wity 45% startujacych na igrzyskach (International Olympic Committe, 2016).

Z analiz Andrew Billingsa w amerykanskiej stacji NBC transmitujacej Igrzyska
w Vancouver mezczyzni otrzymali trzy pigte czasu antenowego po wykluczeniu
konkurencji, w ktérych kobiety startowaly razem z mezczyznami (na przykfad
pary w tyzwiarstwie figurowym) (Angelini, MacArthur, Billlings, 2012), w Tury-
nie okoto 60% (Billings, et al., 2008), a w Salt Lake City okoto 65% badanego czasu
antenowego (Billings, Eastman, 2003). Natomiast podczas letnich Igrzysk Olim-
pijskich (wlatach 1996, 2000, 2004) r6znice w czasie antenowym poswieconym na
sport kobiet i sport mezczyzn sg jedynie kilkuprocentowe (4-5%). R6znice miedzy
igrzyskami zimowymi z lat 1998, 2002, 2006 a igrzyskami letnimi Billings ttuma-
czy wigksza liczbg dyscyplin, w ktorych kobiety konkuruja podczas igrzysk letnich
(Billings, 2008b: 112-118).

Kolejnym wytlumaczeniem faktu czestszych przekazéw na temat sportu ko-
biet podczas igrzysk niz w pozostalej czesci sezonu jest kwestia reprezentowania
danego kraju, a nie dowartosciowania kobieco$ci w sporcie (Wensing, Bruce, 2003;
Hedenborg, 2013). Badania czasu pomiedzy igrzyskami wskazuja juz na znacz-
ne niedoreprezentowanie sportu kobiet. Z badan longitudinalnych Cheryl Cooky,
Michaela Messnera i Michel Musto (2015) wynika, iz przekazy na temat kobiecego
sportu w amerykanskich stacjach telewizyjnych w 2009 roku zmalaty do 1,6%, co
jest najnizszym poziomem od dwudziestu pieciu lat, a w 2014 roku utrzymywaty
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sie na poziomie 3,2%. Inne badania przekazéw telewizyjnych potwierdzajg uzyska-
ne przez badaczy wyniki (Martin et al., 2016; Turner, 2013; Billings, Young, 2015).

Badania mediéw drukowanych podczas igrzysk olimpijskich poczatkowo réw-
niez wskazywaly na niedoreprezentowanie przekazéw na temat sportu kobiet. Co-
raz czedciej jednak wyniki przedstawiaja proporcjonalny przekaz na temat sportu
kobiet i sportu mezczyzn. Zaréwno badania sprawdzajace przekaz medialny w Ka-
nadzie i Wielkiej Brytanii (Vincent et al., 2002), jak i pieciu europejskich krajach
nie odnotowaly istotnych statystycznie réznic (Capranica et al., 2005). Co cieka-
we, O’Neill i Mulready pokazali, iz po igrzyskach przekaz dotyczacy sportu kobiet
wraca do liczby sprzed igrzysk (O’Neill, Mulready, 2014). Pomiedzy igrzyskami
réwniez w mediach drukowanych stwierdzono znaczne niedoreprezentowanie in-
formacji o sporcie kobiet (Godoy-Presland, 2014; Harris, Clayton, 2002; Crolley,
Teso, 2007; Bishop, 2003). Od lat nieproporcjonalna liczba przekazéw o sporcie
kobiet pozwala badaczom podtrzymywa¢ podstawiong pod koniec lat siedem-
dziesigtych XX wieku teze o symbolicznej anihilacji kobiet w mediach (Tuchman,
1979; Kane, 2013; Fink, 2015).

W Polsce jak dotad przeprowadzono dwa badania dotyczace przekazéw spor-
towych w mediach drukowanych. Honorata Jakubowska w polskiej czesci projektu
badawczego The International Sports Press Survey 2011 (kwiecien-lipiec) przeana-
lizowata 815 artykutéw z polskich gazet: Gazety Wyborczej, Glosu Wielkopolskiego
oraz Gazety Codziennej: Fakt (Jakubowska, 2015). Ponad 85% publikowanych infor-
magcji dotyczylo sportu mezczyzn, w tym 60% wiadomosci poswieconych bylo spor-
tom druzynowym. W przypadku kobiet proporcje byty odwrotne: 73% przekazéw
odnosnie sportu kobiet dotyczylo dyscyplin indywidualnych. Badanie wiadomosci
z Gazety Wyborczej z lat 2010-2013 Dziubinskiego i wspotautorek pokazato znaczng
przewage informacji o sporcie mezczyzn (Dziubinski et al., 2019). Z przeanalizowa-
nych 2997 artykutéw jedynie 12% dotyczyto sportu kobiet, a 84% sportu mezczyzn.
Opisywane badanie jest rowniez zgodne z wynikami badan Jakubowskiej odnosnie
opisywania w mediach okreslonych dyscyplin w sporcie kobiet i mezczyzn. Infor-
macje o sporcie kobiet dotyczyly w 88% dyscyplin indywidualnych, a informacje
o sporcie mezczyzn w 72% dotyczyly dyscyplin druzynowych.

Przeglqd literatury dotyczqcej analiz jakosciowych
medialnych przekazéw na temat sportu

Toni Bruce, podsumowujac lata badan nad przekazami medialnymi, wskazala po-
wtarzajace si¢ ,,zasady” czy schematy dotyczace sposobu portretowania zawodni-



208 NaTALIA ORGANISTA, MARTYNA HALTER-BOGOLEBSKA

czek (Bruce, 2013). Sport kobiet jest ,produkowany” w gorszy sposéb, angazuje
mniej srodkéw finansowych i technicznych, co powoduje, ze przekaz jest znacznie
mniej ciekawy niz ten dotyczacy sportu mezczyzn (Greer et al., 2009). Mata liczba
dziennikarek pracujacych w dziatach sportowych réwniez wzmacnia przekonanie,
iz sport to meska domena (Miloch, Pedersen, Smucker, Whisenant, 2005). Cho-
ciazby badanie The International Sports Press Survey w czesci poswieconej Polsce
wskazuje, iz dziennikarki sportowe stanowia 8% wszystkich dziennikarzy (Jaku-
bowska, 2015). Badania Edwarda Kiana i Marie Hardin wskazywaly, ze pte¢ dzien-
nikarza moze mie¢ wplyw na sposob portretowania sportu kobiet (Kian, Hardin,
2009). Mezczyzni cze$ciej wzmacniali stereotypy plciowe, opisujac zawodniczki.
Rzadziej rowniez niz kobiety opisywali sport kobiet. Inne badania wskazuja, iz
zatrudnienie wigkszej liczby dziennikarek nie uczyni duzej réznicy. Niekoniecznie
musi mie¢ to zwigzek z faktem niecheci dziennikarek wobec sportu kobiet, ale
ich obawa przed oskarzeniami o ,,faworyzowaniem” zawodniczek oraz niechecia
wydawcow do przedstawiania sportu kobiet (Hardin, Shain, 2005; Kian, 2007). Jak
bowiem zwrécily uwage Marie Hardin i Stacie Shain, w pracy zawodowej dzien-
nikarki sportowe musza caly czas negocjowa¢ miedzy kobiecoscig a utrwalong
kulturowo postawg profesjonalnego dziennikarza. Aby by¢ uwazane za profesjo-
nalistki, czgsto musza ,,odcig¢ si¢” od swojej tozsamosci plciowej (Hardin, Sha-
in, 2006; Schoch, Ohl, 2011). Badanie Bridget Gee i Sarah Leberman pokazato,
iz tekst o sporcie kobiet musi sprosta¢ wyzszym kryteriom, aby zosta¢ zaaprobo-
wanym do druku (Gee, Leberman, 2011). Praktyki dziennikarskie charakteryzuje
réwniez przywigzanie do opisywania dyscyplin ,,odpowiedniej” dla kazdej z plci
(sex-typing) (Cronk, Theberge, 1994). Informacje odnosnie sportu kobiet dotycza
dyscyplin indywidualnych i niekontaktowych, natomiast te o sporcie mezczyzn
dyscyplin kontaktowych i sportéw zespotowych.

Toni Bruce wskazuje réwniez na sposéb nazywania zawoddw sportowych. Za-
wody mezczyzn nazwane sg po prostu ,,mistrzostwami $wiata”, natomiast zawody
kobiet to ,,mistrzostwa $wiata kobiet” W ten sposéb wskazuje si¢, ktére wydarze-
nia sg pierwowzorem i tym, co standardowe w sporcie (Crolley, Teso, 2007; Bruce,
2013). Piszac o zawodniczkach, normg jest odnoszenie si¢ do ich pozasportowego
zycia, do rél matki, Zony czy partnerki (Daddario, 1994). Zawodniczki poréwnuje
sie rowniez do meskich ,,odpowiednikéw” Wzmacnia to meska ,wielko$¢” i prze-
konanie, iz to, co meskie, w sporcie jest norma. W mediach niezmiennie chet-
niej opisuje si¢ zawodniczki w heteroseksualnych zwigzkach. Jak wskazuje Bruce,
polaczona z przymusowa heteroseksualnoscig jest praktyka kladzenia nacisku na
portretowanie zawodniczek reprezentujacych tradycyjny ideal kobiecosci (smukta
sylwetka, bialy kolor skéry, emocjonalnos¢, zaleznos¢ od innych) (Fink, Kensicki,
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2002). ,Zasada” ta taczy si¢ rowniez z seksualizacja zawodniczek. Media czesto
przedstawiaja zawodniczki jako obiekty seksualne, a nie przez pryzmat ich sporto-
wych umiejetnosci (Bissel, Duke, 2007).

Bruce dostrzega takze nowe tendencje w opisywaniu zawodniczek. Fotografie
prasowe coraz czesciej portretuja je w akcji, podczas rywalizacji w sporcie, a nie
w kontekscie pozasportowym. ,,Przebijajg” sie rowniez opisy zawodniczek jako
wzorowych obywatelek godnych uznania czy wzoréw do nasladowania. Jednak
zdarza si¢, iz takie opisy dotycza jedynie rodaczek, a zawodniczki innej narodowo-
$ci opisuje si¢ za pomocg ,,starych zasad” (Bruce, 2013).

Przekazy medialne w nowych mediach

Nieporéwnywalnie mniej jest badan dotyczacych przekazéw medialnych w nowych
mediach. Wielu badaczy sugerowalo, iz Internet, ktéry nie dzielil przestrzennych
ograniczen z mediami drukowanymi i telewizja, bedzie pozwalat na sprawiedliwszy
przekaz odnosnie sportu kobiet. Bedac nowym medium, mégltby wprowadzi¢ zmia-
ny do utartego schematu raportowania (badz brak tegoz) i postrzegania rywalizacji
kobiet. Réwniez dyskusja na temat ,,plci” Internetu i dzielonych przez czes¢ badaczy
i badaczek przekonan, iz Internet tworzy i podtrzymuje sprzyjajace kobietom $ro-
dowisko (van Zoonen, 2003) sprawita, iz w tym medium zaczeto widzie¢ mozliwo$¢
zmiany schematu w relacjonowaniu sportu w mediach. Odmiennego zdania jest
Wendy Griswold (2013: 206). Wedlug badaczki interakcje w Internecie nie musza
prowadzi¢ do zmiany stereotypow plci uzytkownikéw nawet pomimo dostepu do
réznorodnych dos$wiadczen i sposobow zycia ludzi z calego $wiata. Komunikowa-
nie w nowych mediach moze réwniez poglebia¢ tradycyjne przekonania poprzez
udostepnienie kolejnego miejsca, w ktérym mozna je upowszechnia¢ (blogi, czaty
itp.) Griswold konkluduje, ze z obecnych badan wiemy raczej, ze Internet pozwala
ludziom sadzi¢ i robi¢ to, co dotad sadzili i robili, tylko z wicksza skutecznoscia.
Ponadto zwrécono uwage, iz nowe media zmieniajg sposob zbierania informacji,
ich edycji oraz dostepu do nich przez konsumentéw. Dodatkowo z nowych mediow
najczesciej korzystaja osoby mtode, co mogloby si¢ wigza¢ z ich wigksza otwartoscia
na tresci w tradycyjnych mediach pomijane (Real, 2006).

Wyniki badan odnos$nie przekazéw sportowych w nowych mediach nie s3 tak
spojne, jak przedstawione powyzej badania dotyczace mediéw tradycyjnych. Czes¢
analiz wskazuje, iz przekazy w Internecie przedstawiaja zawodniczki i zawodnikow
w odmienny sposob niz media drukowane i telewizja, dlatego nie mozna utrzymac
tezy, iz przekaz na temat sportu podtrzymuje meska supremacje. Kian i wspdtpra-



210 NaTALIA ORGANISTA, MARTYNA HALTER-BOGOLEBSKA

cownicy, badajac zawarto$¢ stron ESPN.com oraz SportsLine.com podczas turnie-
jow koszykarskich, nie znalezli réznic w opisywaniu zawodnikéw i zawodniczek
typowych dla przekazéw w tradycyjnych mediach (Kian et al., 2009). Wiecej opi-
séw wygladu fizycznego czy ubioru oraz pozasportowych rol zyciowych dotyczyto
mezczyzn. Badacze stwierdzili natomiast, iz ,,przyttaczajaca wigkszo$¢” zawartosci
stron relacjonowala zawody mezczyzn. Eagleman wraz ze wspotpracownikami
badata zawarto$¢ stron internetowych w szesciu krajach podczas Igrzysk Olim-
pijskich w Londynie pod katem ewentualnych stronniczych przekazéw odnosnie
plci i nacji (Eagelman et al., 2014). Réwniez te badania wspieraja teze o bardziej
réwnosciowym charakterze relacjonowania sportu w Internecie. Autorzy znalezli
jedynie kilka réznic pomiedzy przekazami dotyczacymi kobiet i mezczyzn. Lau-
ren Burch i wspétpracownicy przeprowadzili analize stron internetowych podczas
Igrzysk Olimpijskich w 2010 roku. Nie stwierdzili istotnych statystycznie réznic
w ilosci miejsca poswieconego na sport kobiet i sport mezczyzn proporcjonalnie
do liczby startujacych zawodniczek i zawodnikéw (Burch et al., 2012).

Dianne Jones analizowala strone internetowg australijskiego nadawcy ABC
News podczas kolejnych igrzysk olimpijskich w pierwszej dekadzie XXI wieku. Jej
badania pokazaly, iz réznice w opisie sportu kobiet i mezczyzn wciaz wystepuja.
Do opisu sportu kobiet uzywano czgsciej infantylizujacego jezyka i stereotypow
plci oraz przedstawiano zawodniczki jako ,,pasywne przedmioty”, a nie ,,aktyw-
nych sportowcéw” (Jones, 2010, 2004, 2006). Rzadko opisywano zawodniczki
w dyscyplinach druzynowych (utozsamianych z ,,meskimi”) (Jones, 2006), nato-
miast liczba przekazéw poswigconych sportowi kobiet byta wigksza niz w mediach
tradycyjnych, przedstawiano réwniez wiecej dyscyplin (Jones, 2004; 2006).

Jones przebadata réwniez zawarto$¢ stron internetowych ABC (Australia), BBC
(Wielka Brytania), CBC (Stany Zjednoczone) i TVNZ (Nowa Zelandia) podczas
Igrzysk Olimpijskich w Pekinie w 2008 roku. Wykryla istotnie statystycznie wigcej
informacji, fotografii oraz gtéwnych tematéw odnosnie sportu mezczyzn niz sportu
kobiet. Nie tylko gléwnym tematem igrzysk byly historie dotyczace zawodnikéow;
zawodniczki byly przedstawiane zgodnie ze stereotypowym podejsciem jako stabe
tizycznie, emocjonalne oraz zalezne od pomocy innych (Jones, 2013).

Cel badan

W zwigzku z brakiem w polskiej literaturze przedmiotu badan na temat sporto-
wych przekazéw w nowych mediach celem badan bylo sprawdzenie, czy liczba
przekazéw medialnych w wybranych dyscyplinach w sporcie kobiet w nowych
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mediach podczas Igrzysk Olimpijskich w Rio de Janeiro jest poréwnywalna z licz-
ba przekazoéw o sporcie mezczyzn.

Celem szczegdtowym bylto zbadanie, czy w nowych mediach utrzymywana
jest tendencja do opisywania sportu kobiet gtéwnie w dyscyplinach uwazanych
za kobiece (female appropriate), a sportu mezczyzn w dyscyplinach uwazanych za
meskie (male appropriate).

Dotychczasowe wyniki badan mediéw tradycyjnych wskazuja bowiem, iz sport
kobiet relacjonuje si¢ gléwnie w dyscyplinach, ktére podtrzymuja tradycyjnie rozu-
miang kobiecos¢ (Jakubowska, 2014: 459-470; Koivula, 2001). W badaniu analizo-
wano materialy dotyczace gimnastyki sportowej i artystycznej, uwazanej za dyscy-
pline ,, kobiecg’, ptywania, uwazanego za dyscypling ,neutralng” pod wzgledem pici
sportowcow, oraz podnoszenia cigzaréw jako dyscypliny uwazanej za ,,meska”. Kla-
syfikujac dyscypliny w ten sposob, skorzystano z badan Nathalie Koivuli (2001) oraz
Honoraty Jakubowskiej (2014: 463-470). W badaniu Koivuli respondenci wskazali
na precyzje, estetyke i kobieco$¢ jako najwazniejsze cech dyscyplin ,,kobiecych”
Natomiast za dyscypliny meskie uwaza si¢ przede wszystkim dyscypliny wymaga-
jace brutalno$ci, kontaktowosci, sily i agresji (sporty druzynowe oraz sztuki walki).
Honorata Jakubowska wymienia cztery zasadnicze wskazniki $wiadczace o tym, ze
dany sport uchodzi za ,,meski’: kontaktowos¢, wskazniki motoryczne (sila, wytrzy-
malos¢ i szybko$¢), sklonnos¢ do ryzyka i niebezpiecznych zachowan (sporty mo-
torowe, sporty ekstremalne) oraz tworzenie homospolecznosci (podtrzymywanie
meskich wigzi). Dotychczasowe badania pokazuja, iz w mediach wigkszos$¢ miejsca
lub czasu antenowego zajmuja wlasnie dyscypliny uwazane za ,,meskie”. Podzial na
sporty kobiece i meskie uzupelniajg tak zwane dyscypliny neutralne (na przyktad
badminton, ptywanie, tenis, zeglarstwo, siatkdéwka), postrzegane jako nadajace si¢
dla kazdej z pici. Respondenci w badaniu Koivuli stwierdzili, iz najwazniejsze cechy
wplywajace na fakt, ze sport jest postrzegany za ,neutralny’, to: precyzja, szybkos¢,
fair play/wysoki poziom moralnosci.

Jakubowska za pomoca wywiadéw fokusowych zbadata w Polsce, jak bardzo
utrwalony jest podzial na dyscypliny ,,meskie” i ,,kobiece” Wszyscy respondenci
wymienili gimnastyke jako sport kobiecy, podobnie jak plywanie synchroniczne.
Za sport meski badani jednoglo$nie uznali réwniez podnoszenie cigzaréw (Jaku-
bowska, 2014: 459-469).

Drugim celem szczegélowym bylo zbadanie réznic w badanym materiale ze
wzgledu na pte¢ opisywanych sportowcow. Kolejnym celem szczegétowym byto
sprawdzenie, czyjego autorstwa byly analizowane przekazy. Natomiast ostatnim -
sprawdzenie, czy badany materiat odnosit si¢ do Polakéw, czy sportowcéw spoza
granic kraju.
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Metoda i préba badawcza

W badaniu wykorzystano metode analizy tresci. Pozwala ona badac réznego ro-
dzaju dane stuzace do komunikacji: stowne, obrazkowe i symboliczne. Analiza
tresci jest powszechnie wykorzystywana metoda w poréwnywaniu tresci medial-
nych odnoszacych si¢ do sportu kobiet i mezczyzn (Cooky, 2015; Jakubowska,
2015). Zaliczana jest do metod niereaktywnych, czyli takich, w wyniku stoso-
wania ktérych nie wplywa si¢ na otaczajaca rzeczywisto$¢ spoteczng. Badania
niereaktywne pomagaja unikna¢ réowniez typowych bledéw badaczy korzysta-
jacych z metod reaktywnych, czyli narzucania wtasnej woli osobom badanym,
a wiec wypaczania wynikow badan (Babbie, 2009: 358-375). Analiza tresci jest
takze metoda, z ktorej korzysta sie najczesciej, chcac odpowiedzie¢ na pytania
dotyczace przekazow: ,kto moéwi, co, do kogo, dlaczego, jak i z jakim skutkiem”
(Babbie, 2009: 358).

Materiat badany stanowily artykuly zamieszczone na stronach internetowych
w dniach 5-21 sierpnia 2016 roku, podczas Igrzysk Olimpijskich w Rio de Janei-
ro. Zdecydowano si¢ na przeanalizowanie przekazéw medialnych z igrzysk olim-
pijskich, poniewaz jest to najwigksza sportowa impreza $wiata, trafiajaca poprzez
media do wigkszosci ludzi (Billings, 2008b: 5-6). Ze wzgledu na liczbe §ledzacych
to wydarzenie fanéw mozna réwniez stwierdzi¢, iz igrzyska maja znaczy wptyw na
ksztaltowanie opinii na temat sportowcéw. Sg one réwniez szansg dla zawodniczek
na przedstawienie swoich umiejetnosci, podczas igrzysk bowiem zainteresowanie
sportem kobiet jest wieksze niz standardowo (Billings, 2008b: 107). Igrzyska olim-
pijskie cieszg si¢ w Polsce ogromnym zainteresowaniem. Sg transmitowane przez
publiczng telewizj¢ przez wigksza cz¢$¢ dnia. Ostatnie igrzyska w Rio de Janeiro
transmitowane byly w trzech programach publicznej telewizji (program Ii II oraz
TVP Sport oraz streamingu dwunastu specjalnych kanaléw z relacjami sportowy-
mi). Jaki$ fragment igrzysk obejrzalo 28 mln Polakéw, czyli 80% oséb majacych
dostep do odbiornika telewizyjnego (Businnes Insider, 2016). Biorac pod uwage,
iz 65% Polakow regularnie korzysta z Internetu, nie ma powodu, aby przypusz-
czaé, iz przekazy sportowe w Internecie nie cieszyly sie réwniez zainteresowaniem
(CBOS, 2016).

Za jednostke analizy uznano artykul zamieszczony na sportowych stronach
internetowych wybranych do analizy. Analizie zostalo poddanych: 106 artyku-
téw z gimnastyki, 408 artykutéw z plywania, 105 artykuly z podnoszenia ci¢za-
réw (tabela 1). Przeanalizowane zostaly artykuly z pieciu najpopularniejszych
internetowych serwiséw informacyjnych dotyczacych sportu na podstawie ana-
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lizy Megapanel PBI/Gemius za grudzien 2015 tj.: eurosport.onet.pl; sport.tvp.pl;
sportowefakty.wp.pl; sport.interia.pl; sport.pl.

Z analizy wylaczone zostaly materialy zawierajace jedynie materialy wizualne
(wideo i zdjecia), pominigto réwniez materialy nieodnoszace sie bezposrednio do
wydarzen podczas igrzysk w Rio de Janeiro (w tabeli nazwane artykutami neutral-
nymi), a podnoszace tresci okotosportowe (prawo w sporcie, wywiady z lekarzami,
dziataczami itp.). Wylaczonych zostalo tacznie 168 artykuléw. Publikacje te doty-
czyly w gtéwnej mierze wykrycia srodkéw niedozwolonych w prébkach do testow
antydopingowych braci Zielinskich oraz Krzysztofa Szramiaka i wywiadéw oraz wy-
powiedzi zwigzanych z ta sprawg. Nie brano takze pod uwage wypowiedzi dzialaczy
Polskiego Zwiazku Podnoszenia Ci¢zaréw oraz Polskiego Zwigzku Plywackiego.

Tabela 1. Liczba artykuléw dotyczacych danej dyscypliny sportowej na danej stronie internetowej

Strony internetowe Gimnastyka Plywanie Podnoszenie ci¢zarow
www.eurosport.onet.pl 22 98 22
www.sport.tvp.pl 21 71 18
www.sportowefakty.wp.pl 36 91 34
www.sport.interia.pl 16 73 18
www.sport.pl 11 75 13
LACZNIE 106 408 105

Zrédlo: opracowanie wlasne

Do analizowania materialéw stworzono arkusz kodowania. W czesci iloscio-
wej zbierano informacje na temat: plci sportowcow, opisywanej dyscypliny, dtu-
gosci artykulow (badajac liczbe stéw), pici dziennikarza piszacego dany artykut
(o ile artykut byt podpisany). W czesci jakos$ciowej wyznaczono cztery kategorie
kodowania, stworzone na podstawie najczesciej opisywanych w literaturze przed-
miotu réznic miedzy portretowaniem sportu kobiet i mezczyzn. Pierwsza katego-
ria kodowania dotyczyla opiséw wygladu fizycznego i seksualnosci sportowcow
(akcentowanie urody lub stroju). Druga odnosila si¢ do rél pozasportowych (mat-
ki, zony, dziewczyny, corki). Kolejna dotyczyla sarkastycznego czy infantylizujace-
go jezyka stosowanego przy opisie sportu kobiet, a ostatnia — do stereotypowego
sposobu odnoszenia si¢ do zwyciestw badz porazek (podkreslanie stabych wyste-
poéw, roli trenerdw, zaleznosci zawodnikéw od innych oséb, sposéb ttumaczenia
porazek itp.).

* http://media2.pl/badania/131499-Megapanel-grudzien-2015-kategorie-tematyczne/17.html
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Wyniki badan - analiza ilosciowa

Przeanalizowano 106 artykuléw dotyczacych gimnastyki, czyli dyscypliny uwa-
zanej za ,,kobiecg” 58 artykutow (55%) dotyczyta kobiet, za$ 47 artykuléw (44%)
odnosito sie do mezczyzn (tabela 2).

Tabela 2. Liczba artykutéw dotyczacych gimnastyki z podzialem na ple¢

Strony internetowe Sport kobiet Sport mezczyzn Neutralne
eurosport.onet.pl 11 11 0
sport.tvp.pl 11 10 0
sportowefakty.wp.pl 20 15 1
sport.interia.pl 10 6 0
sport.pl 6 5 0
LACZNIE 58 47 1

Zrédlo: opracowanie wlasne

Ple¢ autora tekstu udalo sie ustali¢ w 36 z 106 tekstéw. W pozostatych przy-
padkach autor nie zostal podany lub autorstwo przypisywane bylo catej redakeji
sportowej. Wérédd omawianych 36 tekstow 15 z nich (42%) napisanych zostato
przez kobiety, za$ pozostalte 21 przez mezczyzn.

Nalezy réwniez wspomnie¢ o znamiennie duzej liczbie artykutéw nawiazuja-
cych trescig do sportowcéw obcokrajowcédw. Publikacji takich bylo 99 w stosun-
ku do 7 odnoszacych si¢ do gimnastykéw z Polski. Takie proporcje sg zasadniczo
odmienne od przedstawianej dotad tendencji do opisywania szczeg6lnie podczas
igrzysk olimpijskich gtéwnie swoich rodakow.

Z przeanalizowanych 408 artykuléw dotyczacych plywania 62% dotyczylo mez-
czyzn, a 35% odnosilo sie do kobiet (tabela 3). Za tresci neutralne pod wzgledem plci
sportowcow uznano 11 przekazow, stanowigcych 3% wszystkich artykutow.

Tabela 3. Liczba artykuléw dotyczacych plywania z podzialem na pte¢

Strony internetowe Sport kobiet Sport mezczyzn Neutralne
eurosport.onet.pl 35 63 0
sport.tvp.pl 25 44 2
sportowefakty.wp.pl 33 55 3
sport.interia.pl 25 46 2
sport.pl 26 45 4
LACZNIE 144 253 11

Zrédto: opracowanie wiasne
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Znaczna czg$¢ artykulow dotyczacych ptywania w pieciu analizowanych por-
talach sportowych byta niepodpisana (141) badz jako autora wskazano calg re-
dakcje (149 pozycji). Z pozostalego materialu dziennikarze napisali 87 artykulow
(21%), zas kobiety 31 (8%). 119 artykuléw dotyczylo wystepéw Polakéw podczas
Igrzysk Olimpijskich w Rio, a 289 obcokrajowcow.

105 artykutéow dotyczylo podnoszenia ciezardw, czyli sportu zakwalifikowa-
nego jako ,,meski” (tabela 4). Wieksza cze$¢ artykuléw - 66 (63%) — dotyczylta
mezczyzn. Sposrod pozostatych publikacji 37 (35%) w swojej tresci nawigzywala
do rywalizacji kobiet, za$ 2 (2%), to artykulu neutralne.

Tabela 4. Artykuly dotyczace podnoszenia ciezaréw z podzialem na ple¢

Strony internetowe Sport kobiet Sport mezczyzn Neutralne
eurosport.onet.pl 9 13 0
sport.tvp.pl 7 11 0
sportowefakty.wp.pl 12 21 1
sport.interia.pl 5 13 0
sport.pl 4 8 1
LACZNIE 37 66 2

Zrédlo: opracowanie wlasne

Autorstwo artykuléw poddanych analizie w 72 przypadkach zostalo przypisa-
ne zespolowi redakcyjnemu lub autor tekstu nie zostal podany wcale. W ramach
pozostatych 33 publikacji 30 tresci byly dzietem dziennikarzy. Pozostate 3 artykuty
zostaly napisane przez dziennikarki.

Tresci analizowanych artykuléw w znamiennej wigkszosci — 89 publikacji (85%)
— dotyczyly obcokrajowcow. Pozostate 16 tresci (15%) odnosito sie do rodakéw.

Wyniki badan - analiza jakosciowa

W analizowanym materiale tylko w jednym wypadku podkreslano urode za-
wodniczki, a mianowicie wegierskiej ptywaczki Zsuzsanny Jakabos. Opisywanie
wygladu fizycznego Jokobos nie miato nic wspdlnego z jej predyspozycjami do
uprawiania plywania. Tytuly doniesien prasowych réwniez akcentowaly wyglad
zawodniczki i mogly stanowi¢ ,,zachete” do przeczytania artykuléw.

Kazde pojawienie si¢ Slicznej Wegierki na basenie olimpijskim wywoluje poruszenie na
trybunach obiektu w Rio de Janeiro.
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Zjawiskowa Jakabos od dawna cieszy si¢ duzg popularnoécig na Batkanach, gdzie czesto
pojawia si¢ na okladkach kolorowych magazynéw (10.08.2016 www.sportowefakty.wp.pl,
Nie zdobywa medali, ale zachwyca urodg. Pigkna ,,Zsu” budzi meskie zmysty).

W pozostalym materiale omawianie cech fizycznych zawodnikéw i zawodni-
czek nie nosilo znamion seksualizacji, ale wskazywalo na ich szanse odniesienia
sukcesu w danej dyscyplinie sportu.

Eksperci przewiduja, Ze mloda Amerykanka moze zdominowac te dyscypling sportu na
nastepne lata. Ma bowiem co$, czego nie majg inne zawodniczki, oprocz oczywiscie od-
powiedniej budowy ciata - przy wzroscie zaledwie 142 cm, wazy 45 kilogramow, a sktada
sie z prawie samych mie$ni. (14.08.2016 www.sportowefakty.wp.pl, Rio 2016: ucielesnienie
American Dream. Simone Biles przetamuje bariery i rekordy)

Phelps ma rozpigto$¢ ramion réwna 2,04 metra, jego numer obuwia to 48,5. Idealne pa-
rametry dla ptywaka. Chyba nie bylo jeszcze cztowieka, ktéry w tak oczywisty i elegancki
sposdb potrafi poruszac sie w wodzie. (8.08.2016, www.eurosport.onet.pl, Kompletny czto-
wiek)

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na powtarzajace si¢ kilkakrotnie, szczegdlnie
w przypadku niekwestionowanych gwiazd Igrzysk w Rio Simone Biles i Katie
Ledecky, przedstawianie ich zdolnosci fizycznych w odniesieniu do mozliwosci
mezczyzn. Sprawia to wrazenie, iz wyznacznikiem ich wielkosci jest bycie ,jak
mezczyzni’. Taki sposéb portretowania zawodniczek wzmacnia przekonanie, iz
wzorami Sportowcow s3 zawsze mezczyzni.

Ma dopiero 19 lat i zaledwie 145 centymetrdw wzrostu, a juz nie sposéb unikngé poréwnan
jej skromnej osoby do wielkiego, legendarnego Muhammada Alego. (15.08.2016, www.
sport.tvp.pl, Wiecej niz sport: Biles jak Ali - symbol i nadzieja ,,czarnej” Ameryki)

Ma metr czterdziesci cztery, ale stoi ramie w ramie z Phelpsem i Boltem. (11.08.2016, www.
sport.pl, Igrzyska olimpijskie Rio 2016. Gimnastyka. Nadleciata Simone Biles).

Nauczyt jej tego byly trener Yuri Suguiyama, ktory uznal tez, ze Ledecky moze nogami
mioci¢ jak mezczyzna — poteznie i szybko. Dzigki temu w pelni mozna wykorzystac jej site
i furie. (13.08.2016, www.sport.pl, Rio 2016. Katie Ledecky poza konkurencjg, wirtualnie
Sciga sig z mezczyznami)

W badanym materialne nie odnotowano relacjonowania zycia pozasportowe-
go zawodniczek ani zawodnikéw. Nie poswiecono réwniez miejsca na informo-
wanie o relacjach rodzinnych sportowcéw. Ponadto nie znaleziono, poza jednym
przykltadem, sposobdw opisu marginalizujacych czy wysmiewajacych sportow-
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cow. Wyjatkiem byto nazwanie mistrzyni olimpijskiej Penny Oleksiak ,,dzieckiem”
i ,ksigzniczky”

Dlatego w nauce pomagaja jej starsze zawodniczki, pochodzaca z Quebeku Sandrine Main-
ville pomaga jej we francuskim, a studiujaca psychologie Chantal van Landeghem w calej
reszcie. Dziecko przescignelo opiekunki w niecaly tydzien. Olimpijska pltywalnia dostala
kolejng ksiezniczke. (14.08.2016, www.sport.pl, Rio 2016. Nadchodzi nieporadna Penny
Oleksiak - gwiazdka calej Kanady).

W analizowanych artykutach nie znaleziono réwniez stereotypowych ttuma-
czen niepowodzen sportowcow (jak wezesniej wspomniana emocjonalnosé, brak
zaangazowania, stabos¢ mentalna itp.). W materialach podkreslano za to site za-
wodnikéw i wyrazano dla nich uznanie. Szczegélnie widoczne bylo to w artyku-
tach dotyczacych podnoszenia cigzaréw, czyli dyscypliny uwazanej za ,,meska”
Jednak i w ptywaniu doceniono klase Katinki Hosszu, czgsto powtarzajac jej przy-
domek Iron Lady, jednoznacznie odsylajacy czytelnika do wytrzymalosci i sity za-
wodniczki.

Co za moc! Tak na igrzyskach walczyly najsilniejsze kobiety $wiata.

Najsilniejsze kobiety $wiata dZwigaly ogromne ciezary (zwyciezczyni — 307 kg w dwuboju).
Kosztowalo je to mnostwo wysitku. Wystarczy spojrze¢ na ich twarze. (15.08.2016, www.
sportowefakty.wp.pl, Rio 2016: co za moc! Tak na igrzyskach walczyly najsilniejsze kobiety
Swiata)

Emocje w olimpijskim konkursie podnoszenia ciezaréw w kategorii powyzej 105 kilogra-
mow, gdzie rywalizujg wielcy sitacze, rozpoczela si¢ juz od zmagan w grupie B. (17.08.
2016, www.eurosport.onet.pl, Rio 2016: Lasza Tatachadze mistrzem olimpijskim w podno-
szeniu ciezarow w kategorii powyzej 105 kilogramow)

Na wyniki analizy jako$ciowej mogta mie¢ wplyw diugos¢ artykulow (tabe-
la 5). Wigkszos¢ materialéw byla bardzo krdtka. Nie dawalo to mozliwosci do
tworzenia bogatych w szczegély historii. Czesto relacjonowano jedynie przebieg
rywalizacji i sprawozdawano wyniki. Nalezy zwrdci¢ rowniez uwage, iz o sporcie
kobiet napisano wigcej artykutéw $rednich i diugich tylko odnosnie gimnastyki.
Natomiast na temat plywania i podnoszenia ci¢zarow wigcej artykutéw srednich
i dtugich dotyczylo sportu mezczyzn. Jest to zgodne z opisang w czesci teore-
tycznej tendencja do po$wiecania wigkszej ilosci miejsca na opisy sportu kobiet
w dyscyplinach ,kobiecych”, a sportu mezczyzn w dyscyplinach uwazanych za
»meskie”
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Tabela 5. Dlugo$¢ analizowanych artykuléw

PLYWANIE

Krotkie (<200) Srednie (200-550) Dtugie (=550)
Sport kobiet 100 34 10
Sport mezczyzn 139 101 13

GIMNASTYKA

Krétkie (<200) Srednie (200-550) Dlugie (2550)
Sport kobiet 42 12 4
Sport mezczyzn 40 6 1

PODNOSZENIE CIEZAROW

Krétkie (£200) Srednie (200-550) Dlugie (2550)
Sport kobiet 25 12 0
Sport mezczyzn 35 27 4

Zrédlo: opracowanie wlasne

Dyskusja

Wyniki ilosciowej czesci badan wskazuja, iz w analizowanych trzech dyscyplinach
wciagz wiecej pisze si¢ o sporcie mezczyzn (336 artykutéw — 60,5% ) niz sporcie
kobiet (239 - 39,5%). Pomimo iz analizowany material dotyczyt letnich igrzysk
olimpijskich, gdzie zaréwno w prasie (Capranica et al., 2005) jak i telewizji (Ange-
lini, MacArthur, Billlings, 2012; Billings et al., 2008; Billings, Eastman, 2003) nie
notowano réznic w ilo$ci miejsca/czasu w przekazach sportowych poswigconych
kazdej z plci, to odnosnie trzech analizowanych dyscyplin jest ona znaczna. Nato-
miast odsetek artykutéw dotyczacych sportu kobiet jest wyzszy niz w niektérych
analizach dotyczacych mediéw tradycyjnych w czasie pomigdzy igrzyskami (Ja-
kubowska, 2015; Dziubinski, et al. w recenzji; Godoy-Pressland, 2014; Cooky et
al., 2015; Harris, Clayton, 2002; Crolley, Teso, 2007). Nalezy jednak pamieta¢, iz
w niniejszej pracy analizowano jedynie trzy dyscypliny.

Zwraca réwniez uwage, iz w dyscyplinie ,,kobiecej”, czyli gimnastyce, pisze si¢
wiecej o sporcie kobiet niz o sporcie mezczyzn. Pozwala to podtrzymywac teze
na temat tak zwanego sex-typing przekazéw sportowych (Cronk, Theberge, 1994).
W plywaniu, a w szczegdlnosci w podnoszeniu cigzardéw, wigcej pisano juz o spor-
cie mezczyzn (wigcej byto rowniez diuzszych artykutéw na temat zawodnikow).
Biorac jednak pod uwage, iz w mediach tradycyjnych prawie wcale nie poswiecano
miejsca na sport kobiet w dyscyplinach meskich (Jakubowska, 2015; Dziubinski
et al., 2019; Cooky et al,, 2015), liczbe przekazéw odnos$nie startow zawodniczek



Sport w nowych mediach. Przekazy medialne w wybranych dyscyplinach 219

w podnoszeniu ciezaréw mozna uzna¢ za pewien sygnal pozytywnych z punktu
widzenia sportu kobiet zmian. Szczegdlnie, iz w analizie jako$ciowej nie znalezio-
no materialéw dezawuujacych wysitki zawodniczek, a podczas ostatnich igrzysk
polska reprezentacja kobiet w podnoszeniu ci¢zaréw znacznych sukceséw nie od-
niosta.

Jedynie w czesci mozna znalez¢ odpowiedz na pytanie o ple¢ dziennikarzy pi-
szacych o wybranych dyscyplinach podczas igrzysk w Rio. Znacznie wigcej podpi-
sanych materiatéw napisali dziennikarze, jednak duza liczba informacji niedajaca
sie jednoznacznie okresli¢ jako praca dziennikarza czy dziennikarki nie pozwala
sformulowac jednoznacznych wnioskéw.

W przeciwienstwie do wigkszo$ci badan prowadzonych w czasie igrzysk w me-
diach tradycyjnych wyniki niniejszych badan wskazuja na relacjonowanie zmagan
sportowcow niezaleznie od ich kraju pochodzenia. Tradycyjnie wigksza liczbe
przekazdw odnosnie sportu kobiet niz w pozostatych czesciach sezonu tlumaczo-
no faktem, iz starty reprezentantéw kraju traktowane sg jako wyraz kondycji da-
nego kraju (Bruce, Wensing, 2003). Andrew Billings w swoich badaniach dowiddt,
iz Amerykanie w stacji NBC byli portretowani czedciej i w lepszym $wietle niz
nie-Amerykanie (Billings, 2008b: 99-105; Billings et al., 2008a). Réwniez Hen-
denborg (2013), analizujac szwedzki przekaz medialny podczas igrzysk w Lon-
dynie, stwierdzila, iz jest on raczej ,,nacjonalistyczny niz internacjonalistyczny”.
Niniejsze badanie, podobnie jak badanie Eagleman i wspotpracownikow (2014)
dotyczace nowych mediéw, nie wykazalo tendencji do portretowania gléwnie ro-
dakow badz ich faworyzowania. Moze by¢ to zwiazane z brakiem przestrzennych
ograniczen dotyczacych zamieszczenia okreslonej liczby przekazoéw.

Zaprezentowane wyniki badan dotyczacych sposobu portretowania zawod-
niczek podczas Igrzysk w Rio nie potwierdzaja wynikow prezentowanych przez
Jones (2013, 2006, 2004). Nie stwierdzono bowiem, aby portretowano zawodnicz-
ki w sposéb dewaluujacy czy stosowano ironiczny komentarz. Nie opisywano ich
réwniez w rolach pozasportowych, co bylo dotad jedng z czestszych tendencji
(Bruce, 2013; Fink, 2015). Poza pojedynczymi przypadkami nie traktowano row-
niez zawodniczek jako obiektow seksualnych. Jedyng ze ,,starych zasad”, ktora cha-
rakteryzowaly sie przekazy o sporcie kobiet, byto poréwnywanie reprezentantek
do ich ,, meskich odpowiednikéw” (Bruce, 2013). Pomimo tych przypadkéw nale-
zy uzna¢ ,,za krok naprzod” sposob prezentacji sportu kobiet. Szczegolnie w pod-
noszeniu cigzaréw docenienie wynikéw zawodniczek jest pozytywnym sygnalem
uprawomocnienia miejsca kobiet w sporcie. Zatem wyniki badan wspieraja bada-
nie Kian i wspétpracownikéw (2000), gdyz w badanym materiale nie znaleziono
specyficznego dla stereotypowych przekazéw podkreslania réznicy plci.
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Badanie ma oczywiscie swoje ograniczenia. Przede wszystkim nalezy do nich
zanalizowanie jedynie trzech dyscyplin sportu. W przysztosci nalezaloby przepro-
wadzi¢ analize wszystkich przekazéw sportowych publikowanych w wybranych
portalach podczas Igrzysk Olimpijskich. Nalezaloby rowniez sprawdzi¢ przekaz
sportowy w nowych mediach w pozostatych czesciach sezonu. Na tle tych ustalen
tatwiej byloby oceni¢ wygenerowane wyniki podczas Igrzysk w Rio. Brak wigkszej
liczby polskich badan na temat przekazéw sportowych w sposob znaczacy utrud-
nia wycigganie wnioskéw z wynikéw badan. Poréwnywanie danych z polskich
mediéw z analizami tresci z innych krajow w sposdb oczywisty wikla si¢ bowiem
w problemy natury metodologiczne;j.

Whioski

Niniejsze badanie dotyczyto niezbadanego, jak dotad, w polskiej praktyce badaw-
czej, obszaru sportowych przekazow medialnych w nowych mediach. Przedsta-
wione wyniki analizy tresci wskazujg zaréwno na niedoreprezentowanie artykutow
o sporcie kobiet, jak i wystepowanie typowej dla sportowych przekazéw medial-
nych tendencji do pisania o sporcie kobiet przede wszystkim w dyscyplinach uwa-
zanych za ,,kobiece”, natomiast o sporcie mezczyzn w dyscyplinach uwazanych za
»meskie” i ,neutralne”. Natomiast analiza jakosciowa wykazala, iz wlasciwie nie
wystepowaly uprzedzenia ze wzgledu na ple¢ w opisie zawodniczek i zawodnikéw.
Fakt ten oraz (poréwnywalnie z innymi wynikami badan) znaczna liczba przeka-
20w o sporcie kobiet pozwala liczy¢, iZ nowe media mogga sprzyjac sportowi kobiet.
Jest to nie tylko istotne, biorac pod uwage zagadnienie promocji zdrowego trybu
zycia i zachecanie dziewczat do uczestnictwa w kulturze fizycznej, ale réwniez ze
wzgledu na dazenie do réwnosci plci w spoleczenstwie i promowanie wizerunkow
aktywnych fizycznie dziewczat. Przedstawianie zawodniczek jako silnych, wytrzy-
malych i odnoszacych sukcesy moze przyczynic si¢ do zrywania ze stereotypem
»stabej plci”. Rozpoznanie w mediach i uznanie, ktdre si¢ z tym wigze mogloby
doprowadzi¢ do dekonstrukeji stereotypdw plci.
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