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Motivation and attitude of Polish learners towards learning German
considered with reference to regional differences and perceptions
of German society

The purpose of the article is to present the motivation and attitude of
Polish students towards learning German. The analysis presented is
based on research conducted by the author in junior and senior high
schools throughout Poland. The findings indicate that the predominant
motive for learning German is instrumental. Motivation connected with
communication is of less importance in the east of Poland than in the
western part of the country. Motivation concerning the culture of German
speaking countries does not seem to be relevant for Polish students.
There is a strong correlation between increasing and decreasing motiva-
tion to learn German and the image of a German person and the attitude
towards the German nation: those students who are positively motivated
to learn the language present an extremely positive attitude towards
German society, while those with lower motivation exhibit strong preju-
dice against Germans.

1. Wprowadzenie
Dos¢ powszechne jest przekonanie o stabngcym znaczeniu jezyka nie-

mieckiego jako przedmiotu w polskich szkotach. Dzieje sie tak, pomimo wy-
raznie rosngcej liczby gimnazjalistdw uczacych sie jezyka niemieckiego (por.
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ORE, 2011), co wigze sie z wprowadzeniem w 2009 roku obowigzkowego
drugiego jezyka do gimnazjéw. Takze globalne statystyki, dotyczace po-
wszechnosci uczenia sie jezyka niemieckiego jako obcego, wskazujg na
pierwsze miejsce Polski w tym rankingu (Netzwerk Deutsch, 2010).
Jednoczesnie zywy jest mit o niemieckim jako jezyku nielubianym
przez wielu ucznidw. Poza tym jezyk ten, podobnie jak inne wiodace jezyki
nowozytne, znajduje sie, co jest bezsporne, pod wielkg presjg jezyka angiel-
skiego jako ogdlnoswiatowe] ,lingua franca”. Zapytani o ocene motywac;i
swoich uczniéow do nauki j. niemieckiego, i poproszeni o wystawienie szkol-
nej noty tejze motywacji, nauczyciele germanisci ze szkét podstawowych,
gimnazjéw oraz szkét ponadgimnazjalnych w catej Polsce oceniajg jg na ,,do-
bry” ($rednia ocen: 3,9 w skali 1-6)*. Poszczegdlne relacje nauczycieli pokazu-
ja przy tym, jak rozmaita jest sytuacja j. niemieckiego w réinych szkotach
i jak zréinicowana motywacja ucznidw. Zapytani o istnienie negatywnych
stereotypéw Niemiec i Niemcdw panujgcych wsrdd uczniéw, obnizajgcych
znaczgco motywacje do nauki j. niemieckiego, nauczyciele takze malujg nie-
jednoznaczny obraz. Co czwarty nauczyciel przyznaje, ze wsréd uczniéw po-
kutujg negatywne stereotypy Niemcow, ktore wptywajg negatywnie na mo-
tywacje uczniow. We wschodniej i zachodniej Polsce odsetek krytycznie oce-
niajgcych te sytuacje jest podobny, jednoczesnie wiecej nauczycieli z woj.
zachodnich zaprzecza istnieniu uprzedzen wptywajgcych na motywacje.
Obserwacje nauczycieli to tylko jedna strona medalu, druga, niezwykle
istotng i wartg zbadania, jest opinia samych uczniéw na temat ich motywac;ji
do nauki j. niemieckiego i ich stosunku do spoteczenstwa jezyka docelowego.
Motywacja w uczeniu sie jezykdw obcych sktada sie z wielu komponentow,
ktére wynikajg z osobowosci i biografii ucznia, ale takze m.in. z jego nastawien
i orientacji wobec jezyka obcego i zwigzanej z nim kultury (Riemer, 2006: 36).
Jednoczesnie obiektem badan moze byc¢ z jednej strony motywacja sensu lar-
go, rozumiana jako generalna i stosunkowo trwata postawa czy gotowos¢ do
pewnego dziatania (tu: uczenia sie jezyka), z drugiej zas strony motywacja sen-
su stricto, a wiec aktualna motywacja w okreslone] sytuacji (w procesie ucze-
nia sie przede wszystkim stan biezgcy podczas zajec) (por. Apelt, 1992: 86).
Cho¢ sformutowanie Apelta o ,statym sposobie zachowania sie” (ibidem)
w odniesieniu do motywacji sensu largo moze razi¢ nieuwzglednieniem dyna-
micznego charakteru motywacji podkreslanego w ostatnich latach (por. np.
Dornyei, 2001; Pawlak, 2012), to chcemy w ponizszych rozwazaniach skupic sie

! Wyniki niepublikowanych badari Autora przeprowadzonych dla Instytutu Goethego
w Warszawie w roku szk. 2010/2011 na prébie 292 nauczycieli j. niemieckiego re-
prezentujacych wszystkie typy szkét we wszystkich 16 wojewddztwach Polski.
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wiasnie na motywacji w szerszym sensie. Niniejszy artykut ma na celu przybli-
Zenie, w oparciu o badania empiryczne, problemu motywacji polskich uczniéw
do nauki jezyka niemieckiego, takze z uwzglednieniem rdznic regionalnych
i nastawienia do spofeczenstwa niemieckiego.

2. Pytania badawcze

Badanie ankietowe ws$réd uczniow polskich gimnazjéw i szkét ponad-
gimnazjalnych odbyto sie w ramach zewnetrznej ewaluacji projektu Deutsch-
Wagen-Tour (DWT), w ciggu jego pierwszej edycji. Projekt ten, realizowany
od kwietnia 2009 r. przez Instytut Goethego w Warszawie we wspotpracy
z Niemieckg Centralg Wymiany Zagranicznej (DAAD), ma na celu popularyza-
cje jezyka niemieckiego i kultury niemieckiej wsrdod polskich uczniéw i stu-
dentéw?. Zasadniczg forma realizacji tych zamierzeri sa wizyty moderatoréw
DWT, ktorzy bezposrednio w szkotach przeprowadzajg animacje jezykowe
zaréwno z uczacymi sie j. niemieckiego, jak i z uczniami, ktdrzy nie uczestni-
czg w zajeciach tego jezyka. Badanie ankietowe obejmowato wytacznie tych
uczniow, ktorzy w takich animacjach brali udziat i dotyczyto zaréwno ogél-
niejszych doswiadczen z naukg jezyka obcego, jak i refleksji zwigzanej z wizy-
tg DWT. Ankieta przeznaczona dla gimnazjalistow i uczniow szkét ponadgim-
nazjalnych przygotowana zostata w dwdch wariantach: dla uczacych sie i dla
nieuczacych sie j. niemieckiego. Standardowe badanie uczacych sie j. nie-
mieckiego obejmowato nastepujgcy zakres:

— Nauka jezykéw obceych;

— Nauka jezyka niemieckiego;

— Motywacja do uczenia sie j. niemieckiego;

— Nastawienie do jezyka niemieckiego i Niemiec;
— Ewaluacja wizyty DWT.

Dla potrzeb niniejszego artykutu zostang wykorzystane czesci ankiety
badajgce motywy i nastawienia ucznidéw oraz ich obraz spoteczenstwa i kul-
tury niemieckiej. Przed podjeciem badan ankietowych sformutowano dla
tego obszaru nastepujgce pytania badawcze:

> W bardziej szczegbtowym ujeciu s3 to nastepujace cele: promocja jezyka niemiec-
kiego jako obcego w Polsce; zwiekszenie motywacji ucznidw juz uczgcych sie jezyka
niemieckiego; prezentowanie pozytywnego wizerunku Niemiec i ich mieszkaricow;
przyblizenie dziedzictwa kulturowego Niemiec; promowanie idei sieci szkét partner-
skich PASCH (Schulen: Partner der Zukunft); prezentacja Niemiec jako miejsca przy-
sztych studidow akademickich.
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Jakie motywy towarzyszg polskim uczniom w nauce jezyka niemieckiego?

Czy istniejg réznice regionalne w motywac;ji?

Jak dynamiczna, w ocenie ucznidw, jest ich motywacja?

Jakie jest nastawienie uczniéw do j. niemieckiego i jego nauki?

Jak oceniana jest przez uczniéw przydatnosé tego jezyka?

Jak postrzegani sg Niemcy i jak skorelowany jest ten wizerunek z mo-

tywacjg do uczenia sie j. niemieckiego?
Historyczne, geopolityczne i czysto geograficzne czynniki, a takze sta-
tystyki dotyczace powszechnosci nauczania j. niemieckiego w polskich szko-
tach (por. ORE, 2011) oraz dotychczasowe badania Autora nad regionalnym
zréznicowaniem obrazu Niemiec ws$réd polskich uczniow (Mackiewicz,
2012), dajg podstawy do sformutowania hipotezy, iz takze charakter moty-
woéw do uczenia sie j. niemieckiego uzalezniony jest w pewnym stopniu od
regionu, w ktérym uczen jest socjalizowany i w ktérym uczestniczy w zaje-
ciach tego jezyka. Stad tez cze$¢ wynikdw zaprezentowana zostanie takze
z uwzglednieniem podziatu na Polske wschodnig i zachodnig odpowiadajac
na pytanie badawcze nr 2.

Poniewaz ewaluacja projektu obejmowata takze ankietowanie nauczy-
cieli j. niemieckiego, ponizsza analiza zostanie uzupetniona o odpowiedz na
dodatkowe pytanie badawcze: Czy w opinii nauczycieli istniejg wsréd
ucznidow negatywne stereotypy Niemiec i Niemcdédw obnizajgce znaczaco
motywacje do nauki j. niemieckiego?

ok wnNE

3. Metodologia i przebieg badania

Ankieta skierowana do ucznidow zawierata pytania zamkniete (jedno-
krotnego i wielokrotnego wyboru), pototwarte i otwarte. Tym samym bada-
nie uwzgledniato zaréwno elementy metody iloSciowej, jak i jakosciowe].
Oproécz ,,metryczki” zawierajgcej dane na temat ptci, wieku, typu szkoty, klasy
czy wojewddztwa, uczniowie odnosili sie (w czesci posSwieconej motywacji,
nastawieniom i obrazowi Niemiec i Niemcdw) do nastepujacych pytan:

a) Jakich jezykdw obcych uczysz sie obecnie? (wielokrotny wybér)

b) Czy niemiecki jest twoim pierwszym jezykiem obcym? (jednokrotny wybor)

c) llelat uczysz sie juz j. niemieckiego? (jednokrotny wybor)

d) Czy uczysz lub uczytes sie niemieckiego takze poza szkotg? (jedno-
krotny wybor)

e) Czy bytes juz w kraju niemieckojezycznym? (jednokrotny wybor)

f) Dlaczego zaczate$/ zaczetas sie uczy¢ jezyka niemieckiego? (wielo-
krotny wybér)
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g) Co obecnie motywuje Ciebie do nauki jezyka niemieckiego? (wielo-
krotny wybdr)

h) Czy zauwazasz, ze teraz masz mniejszg che¢ do uczenia sie jezyka
niemieckiego niz na poczatku nauki? (jednokrotny wybor)

i)  Czyuwazasz, ze nauka jezyka niemieckiego jest trudna? (jednokrotny wybor)

j) Jezyk niemiecki jest... (pytanie pototwarte)

k) Czy myslisz, ze j. niemiecki przyda Ci sie w przysztosci? (jednokrotny wybor)

I) Jakie masz skojarzenia z Niemcami jako krajem? (pytanie otwarte)

m) Niemcy (ludzie) s3... (pytanie pototwarte)

n) Jakich Niemcow kojarzysz? (pytanie otwarte)

Z metodologicznego punktu widzenia wskazana byta szczegdlna ostroz-
nos¢ przy formutowaniu pytan i wybieraniu ich formy. Nalezato uwzglednic fakt,
ze respondentami bedzie mtodziez, ktdra raczej rzadko uczestniczy w takich
badaniach i do tego czesciej niz osoby starsze moze wykazywaé sktonnosci do
bezrefleksyjnego podejscia do ankiety. Z tego powodu przy pytaniach o skoja-
rzenia zrezygnowano np. z dyferencjatu semantycznego, a przy pytaniach o mo-
tywy nie skorzystano ze skali Likerta, bardziej precyzyjnej i odpowiedniej dla
zaawansowanych ilosciowych metod statystycznych. Testy probne, przeprowa-
dzone na mniejszych grupach poznanskich uczniéw dla zapewnienia jak najwyz-
szego stopnia rzetelnosci i trafnosci, potwierdzity po czesci przypuszczenie, ze
stosunkowo niski wiek badanych wigze sie z potencjalnym ryzykiem zbyt szyb-
kiego i nieprzemyslanego zakreslenia wybranej cechy czy stanowiska. Dlatego
w czesci badania dotyczacej skojarzen zaproponowano pytania otwarte, ktére
wymagajg wiecej zaangazowania i niejako zmuszajg ucznia do bardziej inten-
sywnych przemyslen, a przy tym wzbogacajg badanie o cechy jakosciowe.
W pytaniu o motywy wykorzystano natomiast zadanie wielokrotnego wyboru
o kafeterii pototwartej. Przy wykorzystaniu tego instrumentu takze istnieje, co
prawda, ryzyko nieprzemyslanego zaznaczenia danej opciji, jednak testy prébne
(metoda powtdrnego pomiaru) potwierdzity wiekszg rzetelnos¢ tego instrumen-
tu niz skali Likerta. Instrument ten jest dla mtodszych respondentéw bardziej
przejrzysty i jednoznaczny, wykorzystanie go wymagato tez mniej czasu. Nalezy
pamietaé, ze omawiane testy ewaluacyjne realizowane byty przy okazji wizyty
DWT, a nie byly ankietami stricte badajgcymi motywacje, korzystajgcymi ze
szczegdlnego wsparcia logistycznego i organizacyjnego w ramach osobnego
projektu, jak np. podczas badan motywacji wsrdd polskich ucznidw j. angielskie-
go w Warszawie i Putawach (Gardner, 2010; Gardner, 2012).

Ponizsza analiza opiera sie na wynikach uzyskanych w roku szkolnym
2010/2011 oraz w pierwszych czterech miesigcach roku szkolnego 2012/2013
(wrzesien-styczen) na probie 675 uczniéw gimnazjéw i szkét ponadgimnazjal-
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nych uczacych sie j. niemieckiego jako przedmiotu obowigzkowego. Badana
grupa obejmowata 474 gimnazjalistéw (70,2%) oraz 201 (29,8%) licealistow
ew. uczniéw technikéw. 57,2% stanowity dziewczeta, a 42,8% - chtopcy. Wiek-
szo$¢ badanych miescifa sie w przedziale wiekowym 14-17 lat: 14 lat — 29,6%,
15 lat — 25,8%, 16 lat — 10,8%, 17 lat — 14,5%. Pozostali uczniowie byli albo
troche mtodsi (12,8%), albo nieco starsi (6,5%).

Ankieta objeta uczniéw z catego kraju, ktéry na potrzeby logistyczne
projektu DWT podzielony zostat na piec regiondw. Kazdy region jest reprezen-
towany w badaniu przez zblizong liczbe respondentéw: Kielce (Polska Central-
na i Potudniowa®) — 18,7%, Lublin (Polska Wschodnia) — 21,6%, Olsztyn (Polska
Pétnocna i Pétnocno-Wschodnia) — 18,8%, Poznan (Polska Zachodnia i Pétnoc-
no-Zachodnia) — 20,3%, Wroctaw (Polska Potudniowo-Zachodnia) — 20,6%.

Ankieta miata forme elektroniczng i zostata kazdorazowo przeprowa-
dzona w salach komputerowych szkdt pod nadzorem nauczycieli wspotpracu-
jacych z projektem.

4. Wyniki badan

Odpowiedzi na pytania, jakich jezykéw obcych respondenci aktualnie
sie uczg i czy j. niemiecki jest pierwszym jezykiem obcym, sg potwierdzeniem
istniejgcej hierarchii wsérdd jezykdw obcych jako przedmiotéw w polskich
szkotach, wykazywanej np. w raportach na temat powszechnosci nauczania
jezykdéw obcych (por. ORE, 2011). W zwigzku ze specyfikg grupy badawczej,
ktorg tworzyli wytgcznie uczacy sie j. niemieckiego, wszyscy (675) zadeklaro-
wali uczenie sie tego witasnie jezyka, jednoczesnie jednak az 629 oséb podato
takze j. angielski. Inne jezyki (francuski, hiszpanski, rosyjski) odegraty w tej
statystyce marginalna role.

Dominujgca pozycja j. angielskiego zostata takze potwierdzona po-
przez drugie pytanie: az 78% respondentéw podato jezyk angielski jako
pierwszy jezyk obcy, tylko dla 22% pierwszym jezykiem obcym jest niemiecki.
Naturalng konsekwencjg takiego stanu rzeczy jest duzy odsetek badanych
uczacych sie j. niemieckiego dopiero od roku lub krécej (34,7%). Dwa lata
nauki j. niemieckiego podato 17%, trzy lata — 8,3%, cztery lata — 9%. Od czte-
rech do o$miu lat uczy sie 24,5% badanych, natomiast wiecej niz osiem lat
nauki j. niemieckiego zadeklarowato 6,5%. Jezyk niemiecki jest przy tym
przede wszystkim przedmiotem szkolnym, tylko 20% badanych uczyto sie lub
uczy tego jezyka takze poza szkota.

> W drugim cyklu projektu (od lutego 2012 r.) centrum obstugi tego regionu zostato
przeniesione do Krakowa.
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Pytanie o powody rozpoczecia nauki jezyka niemieckiego sformutowa-
ne jako pytanie wielokrotnego wyboru o charakterze poétotwartym takze
pokazuje silne powigzanie tego jezyka z programem szkolnym i, w zwigzku
z tym, z pewnym ,przymusem” jego nauki. Kafeteria tego pytania uwzgled-
niata kilka zasadniczych powoddw, dajac jednoczesnie mozliwos$¢ dodania
innego powodu. Czestotliwos$¢ odpowiedzi ksztattuje sie nastepujgco:

— Musiatem wybrac ten jezyk w szkole — 58,1%

—  Chciatbym méc sie porozumiec z np. z Niemcami —27%

— Podoba mi sie ten jezyk — 24%

— Tak zdecydowali rodzice — 12,9%

— Inny powdd - 9,6%

— Interesujg mnie kraje niemieckojezyczne oraz ich kultura — 8,1%

— Wybratem w szkole niemiecki, zeby unikng¢ zaje¢ z jezyka, ktorego
nie lubie = 7%

—  Zrobitem/zrobitam to pod wptywem kolegdw/ kolezanek — 2,8%.

WSsréd innych powoddw pojawiat sie przede wszystkim ,,obowigzkowy
przedmiot”, co mogto zosta¢ wyrazone przez zaznaczenie pierwszej podanej
opcji, ale dopisywano takze powody oznaczajgce w istocie nastawienie do
jezyka (,fajny jezyk”) lub, sporadycznie, zwigzane z sytuacjg rodzinng lub
indywidualnymi planami (,rodzina w Niemczech”, ,praktyki w Niemczech”,
»planowany wyjazd do Austrii”).

Kluczowym dla niniejszego badania byfo pytanie o aktualne motywy
(,Co obecnie motywuje Ciebie do nauki jezyka niemieckiego?”). Zbiorcze
wyniki zawarto w tabeli 1. Tabela uwzglednia takze osobne wyniki dla Polski
Wschodniej i Zachodniej*.

Motyw Wszyscy Polska Polska Za-
badani Wschodnia chodnia
(n=675) (n=205) (n=229)

konieczno$¢ zaliczenia tego jezyka w szkole, uzyskanie|448 (66,4%) [144 (70,2%) 148 (64,2%)
pozytywnej oceny

uznanie i zacheta ze strony rodzicéw i rodziny 95 (14,1) 24 (11,7%) 27 (11,8%)
moze wyjade wkrétce za granice i niemiecki przyda mi sie {291 (43,1%) |81 (39,5%) 106 (46,3%)
mam znajomego/znajomych za granic i chce sie z nimi[88 (13.0%) |12 (5,9%) 39 (17,0%)

coraz lepiej porozumiewac

chce czyta¢ niemieckie ksigzki, ogladac filmy po niemiec-|75 (11,1%) |21 (10,2%) 33(14,4%)
ku, rozumiec piosenki

* Podziat na potrzeby badan: Polska Wschodnia - Lubelskie, Podkarpackie, Podlaskie,
Swietokrzyskie, Warmirsko-Mazurskie; Polska Zachodnia - Dolno$laskie, Lubuskie,
Slaskie, Opolskie, Wielkopolskie, Zachodniopomorskie.
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chce korzysta¢ z niemieckojezycznych stron interneto-|60 (8,9%) |12 (5,9%) 26 (11,4%)
wych

chce poprzez ten jezyk lepiej pozna¢ Niemcdw, Austria-|93 (13,8%) |24 (11,7%) 37(16,2%)
kow, Szwajcarow

uwazam, ze w Europie powinno sie zna¢ niemiecki 167 (24,7%) |41 (20%) 65 (28,4%)
nauka niemieckiego to dla mnie przyjemnos¢, zabawa 139 (20,6%) |46 (22,4%) 59 (25,8%)
inne motywy 38(5,6%) |9 (4,4%) 11 (4,8%)

Tabela 1: Aktualne motywy uczniéw do uczenia sie j. niemieckiego.

Charakterystyczna jest ogromna przewaga odpowiedzi: , Konieczno$c¢
zaliczenia tego jezyka w szkole, uzyskanie pozytywnej oceny”. Moze ona
wskazywac na silng motywacje zewnetrzng o charakterze instrumentalnym,
gdzie osiggniecie dobrej oceny albo zaliczenie przedmiotu jest celem nad-
rzednym. Nalezy podkreslié¢, iz w ramach grupy respondentéw, ktérzy te
opcje wybrali, prawie potowa (46%) nie zaznaczyta zadnej innej odpowiedzi.
W tych przypadkach mozna zatozy¢ skrajnie instrumentalng motywacje.
Opcja ,,Moze wyjade wkrdtce za granice i niemiecki przyda mi sie”, ktorg
mozna interpretowac jako ,motyw ,komunikacyjny” (Apelt, 1992), jawi sie
w ramach catej préoby badawczej jako drugi najwazniejszy motyw. Jednak dla
wyraznie wiekszej czesci badanych ten pragmatyczny motyw nie odgrywa
zadnej roli, lub nie jest on jeszcze w petni uswiadamiany. Inny pragmatyczny
motyw, zwigzany z wykorzystywaniem niemieckojezycznych zrédet, w tym
tak bliskich i dostepnych uczniom jak strony internetowe, jest takze nadzwy-
czaj stabo reprezentowany.

W tabeli 1 uwzglednione zostaty takze szczegdétowe wyniki dla wschod-
nich i zachodnich wojewddztw. Wynika z nich procentowy udziat wskazan na
dany motyw w ramach jednej lub drugiej czesci kraju. Hipoteza dotyczaca roz-
nic regionalnych w motywacji uczniow zostata w znacznym stopniu potwier-
dzona. Motyw instrumentalny jest we wschodniej Polsce bardziej rozpo-
wszechniony niz w wojewddztwach zachodnich. Jeszcze wieksza jest rdznica
w przypadku motywu zwigzanego z porozumiewaniem sie ze znajomymi za
granica. Uczniowie z wojewddztw zachodnich wymieniajg ten motyw o wiele
czesciej niz ich koledzy i kolezanki ze wschodniej Polski. Wida¢ tutaj wyrazng
korelacje pozytywng ze zmienng dotyczacg bezposrednich, ,prymarnych” do-
Swiadczen z krajami niemieckojezycznymi. Na pytanie: ,Czy bytes juz w kraju
niemieckojezycznym?”, w skali catego kraju 60,6% uczniow odpowiedziato
przeczaco, 35,4% ucznidow byto w Niemczech, 14,1% w Austrii i 4,3% w Szwaj-
carii. 45% ucznidw z zachodniej Polski nie wyjezdzato do tych krajéw, tymcza-
sem w wojewddztwach wschodnich az 74% badanych nie zna zadnego kraju
niemieckojezycznego z autopsji. Tym samym, dla mniejszego odsetka uczniéw
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z regiondw wschodnich j. niemiecki kojarzy sie z autentyczng komunikacja,
a motyw komunikacyjny jest odpowiednio rzadziej wymieniany.

Dynamicznos$¢ motywacji ucznidw i jej procesowy charakter nie mogty
zosta¢ zbadane w perspektywie dtugoterminowej, zadano wiec pytanie o su-
biektywne odczucia odnosnie zmieniajgcej sie w czasie motywacji. Na prosto
sformufowane pytanie: ,Czy zauwazasz, ze teraz masz mniejszg che¢ do ucze-
nia sie jezyka niemieckiego niz na poczatku nauki?” twierdzgco odpowiedziato
16% ucznidw, przeczaco (co implikowato staty poziom motywacji) zareagowato
35%. Wieksza che¢ do nauki j. niemieckiego zadeklarowato 18%. Od jedno-
znacznej odpowiedzi (,trudno powiedzie¢”) wstrzymato sie jednak az 31%
badanych, co moze swiadczy¢ o brakujgce] refleksji nad tym zjawiskiem. Po-
niewaz badani stwierdzajgcy coraz mniejszg che¢ do nauki j. niemieckiego
mieli mozliwos$¢ podania przyczyn tej negatywnej tendencji (pytanie otwarte),
mozna stwierdzié, ze czynnikami stopniowo demotywujgcymi byty w wiekszo-
Sci przypadkéw ,trudnosc” tego jezyka oraz negatywny do niego stosunek.

Interesujgco rozktadajg sie odpowiedzi na pytanie dotyczace ogdlnego
nastawienia do nauki j. niemieckiego. Odsetek tych, ktorzy uwazajg, ze nauka
tego jezyka jest trudna, jest w skali catej proby prawie taki sam, jak tych,
ktorzy przecza temu twierdzeniu. Zdecydowanie lub raczej sktaniajgcy sie do
tezy, ze j. niemiecki jest trudny do nauczenia sie, stanowig 44% badanych.
Catkowicie odwrotng opinie reprezentuje 42% uczniéw, a 14% nie ma w tej
kwestii zdania. Zauwazalna jest jednak zaleznos$¢ pomiedzy kierunkiem zmia-
ny motywacji a opinig o stopniu trudnosci j. niemieckiego. W grupie osdb
deklarujgcych stabilny lub nawet rosngcy poziom motywacji (359), zareje-
strowano znacznie wiekszy odsetek odpowiedzi (56,3%) sugerujacych nizszy
stopien trudnosci tego jezyka. W tej samej grupie, 31,7% badanych uwaza
j. niemiecki za trudny. W grupie oséb o spadajgcej motywacji proporcje sg
odwrotne: prawie 71% uwaza ten jezyk za trudny, a tylko prawie 23% raczej
lub (rzadziej) zdecydowanie nie zgadza sie z tg teza.

Chcac uzyskac bardziej zrdznicowane informacje na temat nastawienia do
j- niemieckiego, postawiono respondentom pétotwarte pytanie, polegajace na
dokonczeniu zdania: ,Jezyk niemiecki jest...”. Skojarzenia pozytywne lub neu-
tralne zdecydowanie dominuja, podato je 76% ucznidw. Wéréd najczestszych
skojarzen wymienia sie ,fajny”, ,prosty”, ,ciekawy”. Najczestsza neutralna od-
powiedz to ,,jezyk obcy”. Negatywne skojarzenia ma 24% badanych, a najczesciej
wymieniane to ,trudny”, poza tym takze przede wszystkim ,,nudny” i ,brzydki”.

Motywy pragmatyczne zwigzane sg z przekonaniem o przydatnosci
j- niemieckiego w przysztosci. Przy tym pytaniu, z jednej strony zdecydowa-
nie przewaza przekonanie o przydatnosci tego jezyka (45%) nad nastawie-
niem negatywnym (13%), z drugiej jednak strony zastanawiajacy jest fakt
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duzego odsetka oséb niezdecydowanych (42%). Hipotetycznie mozna byto
zatozy¢, ze w zachodnie Polsce swiadomos¢ przydatnosci tego jezyka bedzie
zdecydowanie wieksza. Tak jest w istocie, jednak réznice miedzy zachodnimi
a wschodnimi wojewddztwami nie sg radykalne: w zachodniej Polsce 49%
uwaza j. niemiecki za przydatny w przysztosci, we wschodniej natomiast sa-
dzi tak 43%. Co ciekawe, za nieprzydatny uwaza niemiecki w obu czesciach
kraju ten sam odsetek (13%).

Inspirujgc sie teorig Gardnera i Lamberta (1972), ktéra zaktada wprost
proporcjonalng zaleznos$¢ pomiedzy motywacjg a m.in. nastawieniem do spo-
tecznosci jezyka docelowego, niniejsze badanie uwzglednito pozyskanie od
respondentéw danych, jak sg przez nich postrzegane Niemcy i jej mieszkancy
w celu zaréwno naszkicowania ogdlnego obrazu Niemiec i Niemcdéw w oczach
uczacych sie j. niemieckiego dzieci i mtodziezy, jak i dla zbadania korelacji po-
miedzy poziomem motywacji a nastawieniem do Niemcow. W tym miejscu
zrezygnujemy z petnej analizy wizerunku Niemiec panujgcego wsrdd mtodych
Polakdw, ktdra zostata juz dokonana w innym artykule (Mackiewicz, 2012°),
skupimy sie natomiast tylko na jednym, pdétotwartym zadaniu, ktére miato
pokazac¢ najsilniejsze skojarzenia z mieszkaricami Niemiec i spojrzymy na od-
powiedzi w kontekscie deklarowanej motywacji. Dokornczenie zdania: ,Niemcy
s3...” wykazato przede wszystkim, czy skojarzenia uczniow majg charakter ko-
gnitywny czy raczej afektywny, a wiec czy wyrazajg w pierwszym rzedzie na-
stawienia. Najczesciej wpisywane odpowiedzi to: mili — 19%, przyjazni/
uprzejmi — 11,5%, fajni/ super — 6%, sympatyczni — 5%, brzydcy — 4%, porzad-
ni/doktadni/ perfekcyjni — 3,5%, dziwni — 3%, punktualni — 2,5%. Wynika
z tego, ze wiekszos$¢ skojarzen wyrazata przede wszystkim nastawienia uczniéw
do zachodnich sagsiadéw. Ogétem 77% ucznidw wymieniato przy tym tylko
pozytywne atrybuty Niemcdw, lub (aczkolwiek rzadko) podawato neutralne
skojarzenia (np. ,inni”). 15% wykazato negatywne skojarzenia, za$ 8% wstrzy-
mato sie od opinii (,,nie wiem”, ,trudno powiedzie¢”, ,nie znam” itp.).

O ile w ogdlnej prébie pozytywne nastawienia uczniéow zdecydowanie
dominujg, o tyle inaczej ksztattujg sie nastawienia po uwzglednieniu dekla-
rowanych tendencji motywacyjnych. Wsréd ucznidow przyznajgcych sie do

> Trzeba jednak podkresli¢, ze wspomniany artykut uwzglednit nieco mniejsza grupe
badanych, w tym takze ponad 80 ucznidw nieuczacych sie niemieckiego. Ankiet
ucznidéw nieuczeszczajacych na zajecia j. niemieckiego w niniejszym podsumowaniu
z oczywistych wzgledéw nie brano pod uwage. Jednoczesnie do analizy dofaczono
kolejnych 167 odpowiedzi uczgcych sie niemieckiego, pozyskane w semestrze zi-
mowym 2011/2012 i catos¢ wynikdw zaktualizowano. Czesciowo nowe dane nie
wptynety jednak zasadniczo na zmiane ostatecznych wynikow.
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stabnacej motywacji (110 badanych) az 45% wymienito negatywne skojarze-
nia z Niemcami (w tym wulgaryzmy). Pozytywne nastawienie deklaruje 38%
badanych w tej grupie, a 16% nie ma zdania lub jest ono neutralne.

Z kolei sposrdd 122 ucznidw, ktérzy uwazaja, ze uczg sie coraz chetniej,
tylko 8% wymienia negatywne skojarzenia z Niemcami. Ogromna wiekszos¢
(90%) ma pozytywne nastawienie do Niemcéw, 1,5% (dwie osoby) nie ma
zdania na ten temat. W grupie tej brak jest neutralnych odpowiedzi.

Zestawienie zmiennej ,tendencja motywacji” ze zmienng ,obraz i na-
stawienie do Niemcow” wyraznie wskazuje na pozytywng korelacje: im bar-
dziej rosngca motywacja, tym lepszy obraz Niemcéw i pozytywniejsze do
nich nastawienie.

5. Whioski

Uwzglednienie do$¢ duzej grupy badawczej obejmujgcej rozne regiony
Polski pozwala na sformutowanie konkluzji, ktére wzbogacajg wiedze na te-
mat aktualnej motywacji i nastawien polskich uczniow wobec nauki jezyka
niemieckiego. Podsumowujgc powyzszg analize nalezy jeszcze raz wskazac na
kluczowe wnioski:

—  WSrdd ucznidw dominujg motywy instrumentalne, przy czym we Wschod-
niej Polsce sg one wyrazZniejsze niz w wojewddztwach zachodnich.

— ,Motyw komunikacyjny” odgrywa na wschodzie mniejszg role niz na
zachodzie.

— Stosunkowo niewielkie znaczenie majg motywy powigzane z kulturg
kraju jezyka docelowego.

— Pomimo zastosowania bardzo uproszczonego instrumentu ba-
dawczego, mozna przyja¢, iz motywy ,integracyjne” (w rozumieniu
Gardnera) wystepujg na marginalng skale.

— Nastawienie do jezyka niemieckiego jest bardzo pozytywne.

— W kwestii stopnia trudnosci uczenia sie niemieckiego uczniowie s3
dos¢ réwno podzieleni pomiedzy nastawionych pozytywnie i scepty-
kéw, co raczej przeczy stereotypowemu postrzeganiu j. niemieckiego
jako bardzo trudnego jezyka.

— W catej grupie badawczej dominuje pozytywny wizerunek Niemiec
i Niemcow, zarejestrowano maty odsetek uprzedzen.

— Odnotowano pewne rdznice jakosciowe w obrazie Niemiec ucznidw
ze Wschodniej Polski i uczniow z wojewddztw zachodnich.

— Istnieje wyrazna korelacja pomiedzy rosnacg lub stabngcg motywacja
do uczenia sie j. niemieckiego a wizerunkiem Niemca i nastawieniem
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do Niemcdéw: uczniowie coraz bardziej zmotywowani wykazujg
skrajnie pozytywne nastawienie do Niemcéw i spoteczenstwa nie-
mieckiego; uczniowie przyznajgcy sie do stabngcej motywacji zdra-
dzajg bardzo silne uprzedzenia wobec Niemcow.

Swiadomoéé faktéw wynikajacych z badarh oméwionych w niniejszym artykule
moze mie¢ dwojakiego rodzaju implikacje. Z jednej strony mogg one stanowic
dla badaczy motywacji pewien punkt odniesienia i zacheca¢ do weryfikacji
uzyskanych danych poprzez kolejne, bardziej pogtebione badania empiryczne.
Z drugiej strony, tego typu konkluzje winny mie¢ implikacje programowe i dy-
daktyczne. Petniejszy obraz motywacji i nastawien ucznidw, czy tez ich stereo-
typow i uprzedzen daje szanse takiego ksztattowania programow i zajec jezy-
kowych, ktore wzmocnig szereg motywow, w tym szczegdlnie te o charakterze
wewnetrznym. Nauczyciel, lepiej poznajagc motywacje i nastawienia uczniéw
do jezyka niemieckiego, moze by¢ bardziej skuteczny w swoich dziataniach
motywujgcych. Problem jest o tyle istotny, ze w polskich realiach edukacyj-
nych, co potwierdzity takze niniejsze badania, jezyk niemiecki jest z reguty
drugim, obowigzkowym jezykiem obcym dla gimnazjalistow i licealistow, rodzi
to wiec stuszne pytania o site motywacji uczniéw. Cho¢ badania potwierdzity
niewielkg motywacje wewnetrzng i raczej motywy instrumentalne, to innym
istotnym wnioskiem dla nauczycieli jest dominujgce pozytywne nastawienie
ucznidéw do jezyka i spoteczerstwa niemieckiego. Swiadomos¢ tego potencjatu
winna by¢ wykorzystana przez nauczycieli do pielegnowania swoistej asertyw-
nosci jako dydaktykow jezyka niemieckiego, nieakceptowania czesto mitycz-
nych uprzedzen wobec jezyka niemieckiego i podjecia starari o wzmocnienie
motywow ucznidw, z czasem takze tych wewnetrznych.
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