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Kompetencje medialne sa jedna z grup umiejetnosci i obszaréw wiedzy,
ktére powinny charakteryzowa¢ wspotczesnego cztowieka. Ksztalttowanie
ich zaczyna sie w szkole podstawowej, poprzez gimnazjum i dalsze etapy
edukacji, po to, aby w dorostosci méc efektywnie funkcjonowaé w wszech-
obecnej cywilizacji medialnej. Wsréd wspomnianych kompetencji medialnych
wskazuje sie na: umiejetnosci techniczne i praktyczne z zakresu korzystania
z narzedzi, umiejetnosci z zakresu swiadomego i krytycznego odbioru prze-
kazow medialnych, umiejetnosci konstruowania komunikatéw medialnych
(przekazéw medialnych).

W niniejszym artykule skoncentruje sie gléwnie na trzeciej grupie kom-
petencji medialnych, czyli na tworzeniu komunikatéw medialnych. Na po-
czatku przedstawie definicje kompetencji w ogdle oraz omoéwie kompetencje
medialne, wyprowadzajac je z celéw edukacji medialnej. Nastepnie dokonam
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charakterystyki komunikatow medialnych ze szczeg6lnym uwzglednieniem
komunikatow internetowych. W artykule przedstawie réwniez krétka charak-
terystyke mtodziezy gimnazjalnej, wyniki raportu (Nastolatki 3.0) oraz wyniki
badan wtasnych przeprowadzonych wsréd uczniéw i nauczycieli w szkole
dotyczacych podjetego tematu.

POJECIE KOMPETENCJI MEDIALNYCH

Sposroéd licznych definicji terminu ‘kompetencje’ przyjmuje te, z ktorej
najczesciej korzystaja pedagodzy i ekonomisci. Ich zdaniem kompetencja to
konglomerat (harmonijne potaczenie) trzech atrybutéw: 1/ wiedzy z danego
zakresu — wiem, co zrobi¢? 2/ umiejetnosci — wiem, jak to zrobi¢? 3/posta-
wy — jestem gotow wykorzystac¢ swoja wiedze i umiejetnosci do wykonywa-
nia danej czynnosci (Dylak 1993; Czerepaniak-Walczak 1997; Kossowska,
Soltysiniska 2002).

Wychodzac z ogélnej definicji kompetencji, przyjmuje, ze kompetencje me-
dialne to réwniez harmonijna kompozycja wiedzy, umiejetnosci i postaw. Jed-
nakze w odniesieniu do mediéw, pedagodzy zajmujacy sie mediami, a zwlasz-
cza edukacja medialna, formutuja trzy podstawowe cele tej dziatalnosci.

Po pierwsze, jest to przygotowanie odbiorcéw do postugiwania sie media-
mi jako narzedziami uczenia sie i komunikowania. Cel ten mozemy nazwac
celem praktycznym lub technicznym. Po drugie, przygotowanie odbiorcow
do swiadomego i krytycznego odbioru (recepcji) komunikatéw medialnych.
Cel ten przyjmuje sie nazywac¢ humanistyczno-kulturowym. Po trzecie, jest
to przygotowanie uzytkownikéw mediéw do tworzenia komunikatéw (prze-
kaz6éw) medialnych. Cel ten mozna okresli¢ jako tworczy lub kreatywny.

Przejde obecnie do doktadniejszej charakterystyki wyszegdlnionych po-
wyzej celéow edukacji medialnej. W przypadku pierwszego z nich, zwanego
technicznym, chodzi o umiejetnosci sprawnego postugiwania sie urzadzeniami
i narzedziami medialnymi, a wiec: komputerem, kamera wideo, aparatem fo-
tograficznym, tabletem, smartfonem, a takze prostszymi narzedziami jak np.
wielofunkcyjny pisak do tablicy interaktywnej. Realizacja tego celu wazna jest
przede wszystkim dla pokolenia ludzi dorostych i starszych, tzw. imigrantéw
cyfrowych, gdyz moga oni mie¢ trudnosci z postugiwaniem sie nowymi tech-
nologiami. Opanowanie tych umiejetnosci nie stanowi natomiast problemu dla
dzieci i mtodziezy, gdyz wyrastaja one w swiecie cyfrowym (cyfrowi tubylcy).

Wisré6d wymienionych celéw edukacji medialnej szczegélng uwage nalezy
zwrdécic na cel drugi, dotyczacy umiejetnosci krytycznego analizowania i oce-
niania przekazéw medialnych. Realizujac ten cel, odwolujemy sie do kategorii
aksjologicznych, etycznych i estetycznych. Cel ten jest istotny réwniez ze
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wzgledu na decyzje swiatopogladowe i wychowawcze. Dzieje sie tak dlatego,
ze zdecydowana wiekszos¢ aktywnosci poznawczych dzieci i mtodziezy ma
miejsce obecnie réwniez w swiecie wirtualnym.

Jesli chodzi o cel trzeci, to mamy tu na uwadze umiejetnosci teoretyczne
i praktyczne, dotyczace konstruowania komunikatéw medialnych (przeka-
z6w). Warto przypomnie¢, ze na ten sposéb uczenia sie zwrdcit juz uwa-
ge w swojej autorskiej koncepgji szkoly Celestyn Freinet (1896-1966). Ten
francuski pedagog proponowat, aby uczniowie uczyli sie poprzez twoércza
aktywnos¢, twoércza ekspresje, wykorzystujac w tym celu réznorodne narze-
dzia techniczne. W koncepcji Freineta chodzilo o samodzielne tworzenie
i publikowanie tekstow uczniowskich przy pomocy tzw. drukarenki szkolnej,
a dalej ich publikowanie w gazetce szkolnej.

Dodajmy, ze trzecia grupa kompetencji medialnych moze by¢ atrakcyjna
dla uczniéw, a jednoczesnie dos¢ skomplikowana, gdyz wymaga bowiem
umiejetnosci z réznych dziedzin wiedzy. Potrzeba jest tez odpowiednia moty-
wacja, determinacja i kreatywnos¢ tworcow komunikatéw medialnych. Szcze-
goétowa charakterystyke tych kompetencji przedstawia w swoich pracach
W. Strykowski (Strykowski, Kakolewicz, Ubermanowicz, 2007). Oto niektdre
z nich: opanowanie umiejetnosci jezykowych, poprawne wypowiadanie sie
i pisanie, opanowanie umiejetnosci wypowiadania sie przed mikrofonem
i kamera, odpowiednia autoprezentacja ze swiadomoscia wtasnej mowy ciala,
umiejetnosci z zakresu realizacji komunikatéw medialnych: fotograficznych,
radiowych, filmowych, hipertekstowych i multimedialnych, przygotowanie
i prowadzenie prezentacji multimedialnej, opracowywanie i publikowanie
w sieci multimedialnych stron www. Szczegdétowa charakterystyke tych umie-
jetnosci przedstawia w swoich pracach W. Strykowski wspdlnie ze swoimi
wspotpracownikami z Zakladu Technologii Ksztalcenia UAM.

CHARAKTERYSTYKA KOMUNIKATOW MEDIALNYCH

Przechodzac do dalszej charakterystyki kompetencji medialnych, czyli
tworzenia komunikatéw, musi najpierw odpowiedzie¢ na pytanie, czym jest
komunikat medialny i jaka moze mie¢ forme. Przedmiotem rozwazan tego
artykulu jest charakterystyka zwiazana z trzecim obszarem kompetencji me-
dialnych, czyli, z tworzeniem komunikatéw medialnych. Czym jest zatem ko-
munikat medialny? Najprosciej mozna by powiedzie¢, ze komunikat medialny,
nazywany takze przekazem medialnym, to okreslone tresci transmitowane
za pomoca urzadzen medialnych. Tresci te moga by¢ przekazywane przez
obrazy, stowa, dzwieki i animacje. Do komunikatéw medialnych zaliczamy
wiec: teksty drukowane, artykuly, audycje radiowe, zdjecia, filmy, programy
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telewizyjne, prezentacje multimedialne i caly szereg aktywnosci w Internecie.
Rozwdj technologii informacyjnych i wzrost popularnosci réznego rodzaju
urzadzen takich jak: aparaty fotograficzne, tablety, smartfony czy tez telefony
komoérkowe, spowodowal, ze tworzenie okreslonych komunikatéw medial-
nych stato sie prostsze i powszechniejsze. Jakze bowiem czesto uczniowie
wykonuja zdjecia i inne materiaty audiowizualne za pomoca lekkich, wygod-
nych i mobilnych urzadzen multimedialnych.

Komunikaty medialne poza trescia merytoryczna posiadaja réwniez swoja
forme oraz okreslony nosnik. Przekazy medialne staly sie takze obszarem
zainteresowan naukowcéw, ktérzy badaja je pod wzgledem réznych aspek-
tow. Gldwnie analizuje sie je w aspekcie tresci, formy przekazu, funkcji czy
personalizacji odbiorcow.

Wybér formy zwiazany jest z celami i trescia komunikatu, potencjalnym
odbiorcom, nasza wizja calosci przekazu, a takze naszymi umiejetnosciami
czy posiadanymi mozliwosciami wykorzystania mniej lub bardziej skompli-
kowanej formy przekazu.

Komunikaty medialne moga petni¢ rézne funkcje, poczawszy od infor-
macyjnych, poprzez komercyjne, polityczne, kulturowe, edukacyjne, az po
terapeutyczne. Podzial ten oczywiscie nie jest roztaczny. Zdarza sie, ze ko-
munikat, ktéry ma za zadanie przekaza¢ nam okreslong informacje, ma takze
charakter polityczny. Komunikaty edukacyjne sa takze dawka okreslonej in-
formacji. Przykladem ztozonego przekazu medialnego sa reklamy. Pelnia one
bowiem wiele funkgji takich jak informacyjna, perswazyjna, promocyjna czy
tez edukacyjna w przypadku reklamy spotecznej. Reklamy jako przyktad me-
dialnego komunikatu perswazyjnego sa w szczegélnym kregu zainteresowan.
Sa specjalisci, ktérzy przeprowadzaja badania, z ktérych chca sie dowiedzie¢,
jak konstruowac reklamy, by mialy one coraz wiekszy wplyw na klientéw i ci
chcieli kupowac¢ reklamowane produkty. Z drugiej zas strony sa specjalisci,
ktérzy rozpowszechniaja wiedze na temat mechanizmoéw wplywéw spolecz-
nego odbioru, tak aby jak najwieksza liczba ludzi potrafila sie obroni¢ przed
wplywem reklam i podejmowane przez nich decyzje, gléwnie te konsumen-
ckie, byly przemyslane, odpowiedzialne i racjonalne. Jest to typowy przyklad
wykorzystania wiedzy w dwéch réznych celach (Dolinski, 2005).

Komunikaty mozna klasyfikowa¢ takze ze wzgledu na odbiorcéw. Moga
one by¢ konstruowane z mysla o konkretnych odbiorcach, wtedy sa skierowa-
ne do okreslonej grupy wiekowej, zawodowej, do os6b o danych zaintereso-
waniach, hobby czy tez tylko do kobiet albo mezczyzn. Dany przekaz posiada
takie cechy, aby trafi¢ wlasnie do wskazanej grupy docelowej. Czesto odbiorcy
sa tez blizej nieokresleni i komunikat przybiera posta¢ mogaca zainteresowac
kazdego. Komunikaty medialne moga mie¢ réznych nadawcéw, pojedyncze
osoby, zorganizowane grupy czy instytucje.
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Ze wzgledu na réznorodnos¢ komunikaty medialne czesto podlegaja
ocenie pod katem przekazywanych wartosci, waloréw poznawczych i wycho-
wawczych. Analizowane sa takze uruchamiane w nich procesy i mechanizmy
oddzialywania na odbiorcow.

Dzieki swojej popularnosci i dostepnosci na szczegélna uwage zastuguja
obecnie komunikaty internetowe. Internet stat sie tak popularnym medium,
dzieki mozliwosciom, jakie daje swoim uzytkownikom w zakresie komuni-
kowania sie. Potrzeba komunikowania sie jest bowiem wpisana w spoleczna
nature cztowieka. Posiadamy potrzebe relacji z drugim cztowiekiem, dazymy
do uzewnetrzniania naszych potrzeb, mysli i emocji. Juz od najwczesniejszych
lat maly cztowiek stara sie nawiazac kontakt ze swoimi opiekunami. Najpierw
poprzez placz, krzyk, r6znego rodzaju mimike i gesty, potem przychodzi czas
na tzw. usmiech spoleczny, bedacy reakcja na obecnos¢ rodzicéw. Az w konicu
przez slowa, zdania i pelne wypowiedzi rozmawia z innymi ludzmi.

Wspolczesnosé nazywana jest ,wiekiem komunikacji”. Obecnie bowiem
wielka wage przywiazuje sie do procesu komunikowania, powstaja liczne
teorie opisujace i wyjasniajace go (Szmigielska, 2012). Mamy narzedzia
internetowe, ktére uzywamy wtedy, gdy chcemy nawiazac lub potrzymac
kontakt ze znana nam juz osoba lub taka, ktéra dopiero poznamy. Mamy
takze narzedzia, ktére rowniez pelnia funkcje komunikowania, jednak tutaj
odbiorca nie jest blizej okreslony. Jest to przyklad komunikacji spotecz-
nej, nadawca konstruuje przekaz-komunikat, ktéry nastepnie umieszcza
w Internecie. Nie wie dokladnie, kto go przeczyta i jaka bedzie jego reak-
cja. Oczywiscie potencjalny odbiorca moze udzieli¢ informacji zwrotnej,
wysylajac e-maila lub piszac komentarz. Dwustronnos¢ tego typu komu-
nikacji jest jednak nietypowa, przesunieta w czasie, moze takze nigdy nie
doj$¢ do wymiany pomiedzy nadawca a odbiorca. Mozliwos$¢ sporzadzania
komentarzy do zawartosci stron internetowych powoduje, ze pierwotny
nadawca przestaje niejako by¢ wazny, a komunikacja dzieje sie pomiedzy
poczatkowymi odbiorcami. Powstaje spoteczna sie¢ réznorodnych potaczen
komunikacyjnych.

Rozwo6j komunikacji internetowej jest tak duzy, ze wyrdznia sie odrebne
gatunki komunikatéw internetowych. Mozna do nich zaliczy¢: biuletyn elek-
troniczny, bloga, forum internetowe, pogawedke internetowa (czat), e-maile,
strony i witryny WWW, ksiazki i gazety elektroniczne, e-zine, serwisy spo-
tecznosciowe (Grzenia 2008). Kazdy z tych gatunkéw ma okreslone zasady
i powstaje ze wzgledu na charakterystyczne dla siebie cele i funkcje. Komu-
nikacja internetowa jest wykorzystywana takze do realizacji zadan instytucji,
np. e-biuletyny. Sa one rozsylane za pomoca poczty elektronicznej lub Intra-
netu do 0s6b zainteresowanych i zawieraja opis najwazniejszych wydarzen
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zwiazanych z dana organizacja. Przyktadem komunikatéw medialnych sa
takze elektroniczne ksiazki i gazety, najczesciej tworzone przez zespoly oséb
zawodowo do tego przygotowanych, np. dziennikarzy internetowych.

UCZNIOWIE JAKO TWORCY KOMUNIKATOW MEDIALNYCH -
ANALIZA WYNIKOW BADAN

Obecni gimnazjalisci to mtodziez, dla ktérych technologie informacyjne,
a w szczegolnosci Internet, to element ich codziennosci. Sa to mtodzi ludzie
urodzeni w XXI wieku, kiedy to rozwdj cyfryzacji byt juz na zaawansowanym
poziomie. Obcowanie z réznymi urzadzeniami typu komputery stacjonarne,
laptopy, tablety, smartfony i iPody jest dla nich czyms$ naturalnym, a przede
wszystkich wszechobecnym. Badania dzieci i mtodziezy w kontekscie mediow
sa zatem badaniami ich funkcjonowania w naturalnym srodowisku. Taki
stan rzeczy bardzo dobrze oddaje termin ‘cyfrowi tubylcy’ To dzi$ juz dos¢
powszechnie znane okreslenie wprowadzone w 2001 r. przez Marka Pren-
skiego w glosnym artykule Digital Natives, Digital Immigrants” (https://www.
marcprensky.com/writing/Prensky-Digital-Natives, Digital-Immigrants-Part1.
pdf). Autor ten jako pierwszy zwrécit uwage, ze osoby urodzone po roku 1985,
wlasnie ze wzgledu na naturalng obecnos¢ w ich zyciu technologii informacyj-
nych, inaczej odbieraja i przetwarzaja informacje, tatwiej i sprawniej poruszaja
sie w przestrzeni medialnej. Starajac sie glebiej poznac ‘cyfrowych tubylcéw’,
pod katem charakteru ich obecnosci w przestrzeni internetowej prowadzone
sa szczegotowe badania — jak te m.in., przeprowadzone we wrzesniu 2016 r.
przez Pracownie Edukacyjnych Zastosowan Technologii Informacyjno-Ko-
munikacyjnych NASK. Jak czytamy w raporcie pt. ,Nastolatki 3.0", ,wyniki
empirycznej eksploracji obecnosci nastolatkéw w sieci ujawniaja przyjmowa-
nie przez badanych znacznie czesciej postaw biernych niz aktywnych. I tak,
korzystanie z serwiséw deklaruje 78,1%, oglada filmy i stucha muzyki 68,2%,
komunikuje sie ze znajomymi 68,7% badanych. Tymczasem wilasny blog lub
strone prowadzi 4,7%, muzyke komponuje 5%, dokonuje obrébki i tworzy
filmy 5,2%, edytuje grafike i przetwarza zdjecia 7,8% nastolatkow” (https:/ /
akademia.nask.pl/publikacje/Raport_z_badania_Nastolatki_3_0.pdf s. 100).
Autorzy raportu wskazuja takze na wzrost uzytkowania mobilnych urzadzen
i wykorzystywania ich do przegladania Internetu, piszac, ze telefon komor-
kowy/smartfon jest uzywany jako narzedzie do przegladania Internetu przez
5 godzin dziennie i wiecej... przez okoto 32% badanych uczniéw.

Wilaczajac sie w nurt badan zwiazanych z mlodzieza i Internetem, w swo-
ich badaniach postanowilam podja¢ temat funkcjonowania mlodych ludzi
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w roli twércéw komunikatéw medialnych. Byty to badania jakosciowe, prze-

prowadzone wsréd uczniéw i nauczycieli jednego z poznanskich gimnazjow

oraz w Internecie. W badaniach wykorzystalam: ankiete przeprowadzona

wsréd uczniéw gimnazjum, wywiad z nauczycielami gimnazjum oraz po-

szukiwanie w Internecie. Prezentowane badania przeprowadzilam, szukajac

odpowiedzi na nastepujace problemy badawcze:

1. Jakim medium jest dla gimnazjalistow Internet?

2. Jakmlodziez gimnazjalna rozumie pojecie komunikat (przekaz medialny)?

3. Jaki jest udzial mlodziezy w tworzeniu komunikatéw medialnych typu:
profile na portalach, blogi, prezentacje multimedialne?

4. W jakim celu w opinii nauczycieli mlodziez gimnazjalna wykorzystuje
narzedzia internetowe w opinii nauczycieli?

JAKIM MEDIUM JEST DLA GIMNAZJALISTOW INTERNET?

W celu uzyskania odpowiedzi na pierwsze pytanie badawcze w ankiecie
zostaly umieszczone pytania zwiazane z ogélnymi informacjami odnosnie
uzytkowania Internetu. Potwierdza sie w nich zjawisko, ze Internet jest miej-
scem, w ktérym uczniowie przebywaja czesto. Na pytanie, ile czasu spedzasz
korzystajac z Internetu?, respondenci najczesciej odpowiadali: korzystam z In-
ternetu caly czas oraz codziennie za kazdym razem, gdy wtgczam komputer, otwieram
takze Internet. Kolejne pytanie brzmiato: w jakim celu korzystasz z Internetu?,
tutaj najwiecej 0séb zaznaczyto odpowiedz: obserwuje, co inni umieszczajg na
portalach spotecznosciowych, np. Facebook oraz szukam tam ciekawych informacji.

JAK MLODZIEZ GIMNAZJALNA ROZUMIE POJECIE KOMUNIKAT
(PRZEKAZ MEDIALNY)?

Badana mlodziez pojecie to rozumie w nastepujacy sposéb: komunikaty
medialne to wiadomosci w mediach, to rézne srodki przekazu, informacje
przekazywane przez portale spolecznosciowe. Internet zas byl okreslany jako:
,zycie codzienne’, ,przestrzen, ktéra sami zapelniamy, miejsce do dzielenia
sie z innymi osobami informacjami’, ,sposéb na spedzanie czasu’, ,miejsce,
gdzie mozna poznac wiele ciekawych oséb”. Inne wypowiedzi okreslaly za-
stosowanie Internetu: ,stluzy on do porozumiewania si¢ z innymi, do wysy-
tania wiadomosci’, ,jest to Zrédto komunikacji’, ,stuzy do ogladania filméw”.
Najczesciej powtarzata sie wypowiedz, ze Internet jest zZrédtem informacji
i rozrywki. Znamienne jest takze okreslenie, ze ,Internet to pomocna dlon
w zadaniach domowych”.
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JAKI JEST UDZIAL MLODZIEZY W TWORZENIU KOMUNIKATOW
MEDIALNYCH TYPU: PROFILE NA PORTALACH, PREZENTACJE
MULTIMEDIALNE I BLOGI?

Starajac sie zbada¢ popularnos¢ portali spotecznosciowych, zapytatam
mlodych respondentéw, na jakim portalu maja swoj profil oraz jak uwazaja,
ktory portal jest najpopularniejszy wsrod ich réwiesnikéw. W obu pytaniach
zdecydowanie przoduje Facebook, potem Instagram. Sporo os6b zaznaczylo,
ze posiada konto na Google Plus. Wydaje sig, ze zapomniane zostaja w tej
grupie wiekowej takie portale jak Fotka.pl, Twitter czy Nasza Klasa. A na
popularnosci zyskuje komunikator internetowy Snapchat.

Kolejne pytanie zwiazane bylto z poznaniem motywéw zatozenia profilu.
Najwiecej 0s6b zaznaczyto odpowiedz: bycie aktywnym na swoim profilu
daje mozliwos¢ podtrzymywania kontaktow z innymi. W dalszej kolejnosci
ulozyly sie odpowiedzi: zeby obserwowac innych; przyjemnie jest pokazywac
siebie; fajnie jest czyta¢ komentarze do swoich wpiséw; bo inni maja; chce,
zeby inni wiedzieli, co u mnie stycha¢; umieszczanie swoich zdje¢ daje mi
rados¢; mozna zaistnie¢; taka jest moda. Wsrod odpowiedzi udzielanych
samodzielnie pojawily sie takie oto przyczyny: z nudéw i dla zabawy.

Chcac wnikna¢ w charakter tworzenia komunikatu medialnego, jakim
jest profil na portalu spolecznosciowym, zadalam moim respondentom na-
stepujace pytania: co umieszczasz na swoim profilu? jak czesto to robisz?
jakiego rodzaju komentarze piszesz i co sktania Ciebie do ,dawania likéw”
na czyims profilu? Badani uczniowie odpowiadali, Ze najczesciej umieszczaja
zdjecia: z miejsc, ktore odwiedzili; ciekawych miejsc; z zZycia codziennego;
krajobrazéw; i opisy wydarzen; swoich projektéw mody, wyrobéw krawie-
ckich; $mieszne; bedace wspomnieniami; swoich zwierzat; sytuacji podczas
meczow. Pojawily sie tez inne elementy, ktére badani umieszczaja, takie jak
posty mowiace o miejscu, gdzie sie znajduja, linki do ciekawych stron, gtéwnie
do muzyki. Czestos¢ umieszczania elementéw na profili uzalezniaja od tego,
co ciekawego sie wydarzy. Motywem okazywania swojego zainteresowania
w postaci ,dawania likow” sa fadne, ciekawe zdjecia.

Badani pisali, ze staraja sie, aby dawane przez nich komentarze byty pozy-
tywne, zabawne, mite, aby byly to komplementy pisane kulturalnym jezykiem.
Czesto sa to krotkie komentarze, skladajace sie z jednego stowa typu: sliczne,
fajne, najlepszy, brawo.

Kolejnym przeanalizowanym przeze mnie komunikatem medialnym byto
wykonywanie prezentacji multimedialnych. Na 40 oséb badanych 39 napi-
salo, ze potrafi je robi¢. Z tej grupy 23 osoby lubia wykonywac¢ prezentacje,
a 17 nie lubi, 40 oséb robi je za pomoca programu Power point, a 4 osoby
takze w programie Prezi, 12 0s6b nauczylo sie w szkole, a 28 samemu lub od
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réwiesnikow. Wszystkie osoby zaznaczyly, ze prezentacje wykonuja do szkoly,
a4 osoby zaznaczyly takze, ze robia je dla siebie, zeby pokazywac znajomym.
Nikt nie wybratl opcji, ze umieszcza prezentacje w Internecie.

W badaniach przeanalizowalam takze aktywno$¢ gimnazjalistow zwiazana
z trzecim rodzajem komunikatéw medialnych, jakim sa blogi. Na pierwsze
pytanie z tej serii, czy lubisz czyta¢ blogi: 13 oséb odpowiedziato, Ze nie, oni
tez nie wykazywali zainteresowania innymi pytaniami o blogi, nie chcieliby tez
pisac¢ blogow; 12 os6b napisato, ze lubi czytac blogi, trzecia grupe stanowito
15 0s6b i byly to odpowiedzi, ze czytaja czasami, gdy sa interesujace tematy,
lub rzadko. Dzieki kolejnym pytaniom udato mi sie cho¢ troche zbadac¢ sto-
sunek respondentéw do blogéw i blogerséw. 35 os6b odpowiedzialo, ze nie
ma swojego ulubionego bloga, blogera. Wéréd pozostalej piatki pojawily sie
nastepujace nazwiska blogerséw: Mirostaw Zelent, Elfik — Basia Michalska
(adres: elfik777.pl) czy Melissa Seahall.

Oto, co autorzy wymienionych blogéw moéwia o sobie: ,Mirostaw Zelent —
programista freelancer, nauczyciel i ostatnio youtuber. Prowadze bloga mi-
roslawzelent.pl oraz jestem wspdttworca kanatu Pasja informatyki na YouTube.
Indywidualista i introwertyk. Lubie psychologie, fascynuje mnie swiat idei
i matematycznej abstrakcji. Jestem tez sporym fanem filozofii. Ciekawia mnie
ludzie oraz ich sposoby interpretowania swiata. Nauczaniem na zywo oraz
przez Internet zajmuje sie w ramach realizacji talentu do ttumaczenia ré6znych
zagadnien w zrozumialy, plastyczny sposéb — méwiono mi wielokrotnie, ze
taki posiadam i dlatego nie chce tego ot tak pozostawi¢ w ziemi, zmarnowac.
Nie ma chyba nic gorszego w zyciu czlowieka niz swiadomos¢ niewykorzy-
stanego potencjatu, potaczona z przebywaniem w pulapce prokrastynacji
i abulicznego odretwienia. Lubie tez obserwowa¢ efekty wlasnej dydaktycz-
nej pracy w ludziach, stad nieustannie, cierpliwie poprawiam swoéj warsztat”
(http://fce.pl/wywiady/145-miroslaw-zelent-o-nauce-pasji-i-motywacji).

+,Mam na imie Basia. Jestem ex-nastolatka z rocznika ‘91 i studentka tury-
styki kulturowej. Rysuje wtasciwie od dziecka, cho¢ do konca podstawéwki nie
wykazywalam ta czynnoscia zainteresowania wiekszego niz moi réwiesnicy.
Strona elfik 777.pl to bezplatny zbidr tekstéw poswieconych rysowaniu. Od
innych kurséw rysunku odréznia go przede wszystkim podejscie do nauki
rysowania. Gléwne zalozenie kursu polega na tym, ze rysowanie zaczyna sie
w glowie, a nie — jak sadzi wiekszo$¢ — w dloni. Dlatego tez oprocz licznych tu-
toriali i poradnikéw znajdziesz tutaj teksty, ktore inspiruja, podsuwaja pomyst
na rysunek i zmieniaja punkt widzenia” (http://www.elfik777.pl/autorka ).

,Hejka! Mam na imie Melissa, ale wszyscy méwia na mnie Mel :) Jestem
graczem w grze online o nazwie Star Stable Online i to wlasnie o niej jest ten
caly blog” (http://starstableonline-mel.blogspot.com/p/melissa-seahall.html).
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Uczniowie wskazywali na nastepujace blogi czytane przez siebie: muzycz-
ne — 9 o0so6b, pisane przez nastolatkéw — 8 0séb, blogi znanych oséb — 7 0séb,
filmowe — 7 osob.

W kolejnym pytaniu zapytatam o to, co gimnazjalisci mysla o blogerach?
Oto kilka najciekawszych odpowiedzi: ,Robia to, co ich interesuje” (ankieta 5),
,Podobaja mi si¢, bo maja swoje zainteresowania, pasje” (ankieta 9), ,Wyrazaja
w ciekawy sposéb swoje mysli, pomysty, opinie” (ankieta 12), ,Jak dla mnie
s to ludzie kreatywni i odwazni” (ankieta 25), ,To jest bardzo fajne, ze moga
zarabia¢ na swoich marzeniach” (ankieta 31), ,Prébuja wyrazi¢ siebie, pisza
o swoich zainteresowaniach” (ankieta 35).

Czy chcialbys stworzy¢ swoj blog, a jesli tak, to jaki? Grupa 12 0séb na-
pisata, ze mysleli o tym, aby pisa¢ swoj blog, trzy z nich zaznaczyly, ze juz
probowaly, ale ostatecznie nic z tego nie wyszto. Mlodziez wskazywata, ze
chciataby w swoich blogach podja¢ nastepujaca tematyke: blog o modzie,
urodzie, wycieczkach, o muzyce, o swoich ciekawych przezyciach, o ksiaz-
kach, pocztéwkach, o swoim psie, o pilce noznej, o jedzeniu, podrézach, blog
z opowiadaniami, o czyms$ smutnym, milosci i Zyciu, opowiadania o réznych
tematach, o matematyce i informatyce.

Pragnac dotrze¢ do autoréw mlodziezowych blogéw, rozpoczetam takze
poszukiwania w Internecie z mysla o nawiazaniu kontaktu z nimi poprzez
maile. Udato sie odnalez¢ ok 10 rozpoczetych blogéw pisanych, jak wynika
z zawartej w nich informacjach przez 13-15 latkdw, gtéwnie dziewczyny.
Blogi te zawieraly niestety tylko po kilka wpiséw, zwiazanych z codziennym
zyciem ich autoréw. Do kazdego z nich napisatam maile z prosba o kontakt.
Niestety nie otrzymatam zadnego zwrotu. Na szczegélna uwage zastuguje za
to historia nieco mtodszego blogera — 10-latka. W przestrzeni Internetowej
natrafilam na dos¢ bogaty i aktualny jego blog. Byl to blog o charakterze
osobistym, przybierajacy ksztalt internetowego pamietnika. Z tresci i zdjec
wynikalo, ze jego autor jest dos¢ mtodym czlowiekiem. Napisatam do niego
maila. Po kilku dniach otrzymatam odpowiedz:

,Ja jestem babcia Kajetana i pomagam mu w prowadzeniu bloga. Moge
posredniczy¢ w korespondencji i ze wzgledéw bezpieczenstwa tak bym wo-
lata. Dziekuje za informacje. Na pewno odpowiemy na ankiete i inne pyta-
nia. Staramy sie, zeby wpisy byty regularne. Gtéwnym moim motywem byto
skierowanie aktywnosci dziecka w sieci w strone kreatywnosci, a nie tylko
biernej konsumpgji tresci.

Dla niego — zaistnienie w sieci. Historia poczatku taka jak napisat w stop-
ce ,0 mnie” — umiescilisSmy na YT filmik (ten z pierwszego posta), ktéry byt
wielokrotnie blokowany (nie wiem dlaczego), wiec postanowilismy, ze stwo-
rzy swoja przestrzen w sieci. Na pewno sie ucieszy z Pani zainteresowania
i pewnie dzieki temu zyska wiecej wejs¢ na strone, na czym mu bardzo zalezy”.
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W JAKIM CELU MLODZIEZ GIMNAZJALNA WYKORZYSTUJE
NARZEDZIA INTERNETOWE — W OPINII NAUCZYCIELI?

Z wywiadu przeprowadzonego z nauczycielami gimnazjow okazalo sie, ze
tworzenie komunikatéw medialnych nie cieszy sie zbyt duza popularnoscia
wsréd mlodziezy. Z rozméw tych wylania sie nastepujacy obraz mtodego czlo-
wieka, uzytkujacego i tworzacego swiat mediow. Gimnazjalista, gdyby mégl,
nie rozstawalby sie ze swoim smartfonem ani na chwile. Zasada niekorzystania
z niego w szkole lub tylko podczas lekcji jest dos¢ trudna do zaakceptowania
przez uczniow. A pomyst oddawania smartfonéw na czas zajec¢ jest wrecz
niemozliwy do przyjecia. Uczniowie z oporem, ale dostosowuja sie do reguty
niekorzystania z telefonow, jednak nie robia tego dlatego, ze sa przekonani
do jej stlusznosci, lecz ze wzgledu na konsekwencje, jakie moga ich spotka¢,
za niedostosowanie sie. Charakterystyczny jest takze widok gimnazjalistow
opuszczajacych szkote, wiekszos¢ z nich wychodzi wpatrzonych w ekrany
swoich smartfonow.

Nauczyciele, z ktérymi rozmawiatam, uwazaja, ze gimnazjalisci wykorzy-
stuja narzedzia internetowe gléwnie do wzajemnego oceniania sie, krytykowa-
nia i robienia sobie przykrosci. Nie za bardzo potrafili wskaza¢ na przyktady
uczniow, ktérzy zaangazowani byliby w pozytywne tworzenie komunikatow
medialnych typu pisanie blogéw czy tworzenie przemyslanych i bardziej
skomplikowanych filméw, chociazby za pomoca wiasnie tak lubianych przez
nich smartfonéw. Czesto zato smartfony stuza jako aparaty fotograficzne.
Mtlodzi ludzie wykonuja za ich pomoca duza ilo$¢ zdjec. Jednak niezbyt cze-
sto przeklada sie to na glebsze zainteresowanie fotografia, jezykiem obrazéw
i zasadami wykonywania zdje¢ przy uzyciu ustawien manualnych.

ZAKONCZENIE

Przedmiotem rozwazan teoretycznych i badan empirycznych artykutu jest
zagadnienie mtodziezy i mediow w erze cyfrowej. W tym celu przedstawiono
ogolna definicje kompetencji, a nastepnie pojecie kompetencji medialnych
w relacji do zasadniczych celéw do edukacji medialnej. Z kolei dokonano
charakterystyki komunikatow medialnych definiujac ich tres¢ i forme. Sporo
miejsca poswiecono komunikatom internetowym oraz rozwojowi komuni-
kacji.

W dalszym ciagu artykulu przedstawiono syntetyczna charakterystyke
gimnazjalistow jako ‘cyfrowych tubylcéw’ oraz badan zwiazanych z mlodzieza
i Internetem. Analizujac wyniki badan wlasnych, ukazano udzial mtodziezy
gimnazjalnej w tworzeniu komunikatéw medialnych, w tym: profili na por-
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talach spotecznosciowych, prezentacji multimedialnych oraz blogéw. Prze-
prowadzone badania jakosciowe pozwalaja na sfomutowanie nastepujacych
wnioskow.

Mlodziez gimnazjalna duzo czasu spedza na korzystaniu z Internetu, ob-
serwujac, co inni umieszczaja na portalach spotecznosciowych oraz szukajac
ciekawych i potrzebnych informacji. Gimnazjalisci na ogét poprawnie potrafia
zdefiniowa¢ komunikat (przekaz) medialny, a takze wtasciwie okresli¢ jego
tres¢ i forme.

Mtodziludzie potrafia tworzy¢ komunikaty medialne, cho¢ czynnos¢ ta nie
cieszy sie wsrod nich zbyt duza popularnoscia. Jesli chodzi o aktywnos¢ na
portalach spotecznosciowych, to najwieksza popularnoscia wsréd badanych
cieczy sie Facebook, a potem Instagram. Z badan wynika, ze spada aktywnos¢
na takich portalach jak fotka.pl, Twitter czy Nasza Klasa. Badani najczesciej na
portalach umieszczaja fadne i ciekawe zdjecia, zas komentarze sa pozytywne,
zabawne i mile. Gimnazjalisci twierdza, ze unikaja komentarzy ztosliwych.

Na piec¢dziesiat badanych oséb az czterdziesci dziewie¢ stwierdza, ze po-
trafi wykonywac prezentacje multimedialne i wiecej niz polowa lubi to robic¢.
Do wykonywania prezentacji mlodziez najczesciej wykorzystuje program
Power Point.

Szczegodlnie interesujace dla mnie byto zbadanie aktywnosci gimnazja-
listbw w zakresie czytania i pisania blogéw. Zaréwno odpowiedzi ucznidw,
jakiobserwacje nauczycieli Swiadcza, Ze gimnazjalisci nie sa zbyt nastawieni
i zaangazowani, by tworzy¢ komunikaty medialne typu blogi. Okazuje sie,
ze jedynie okolo 30% badanych nie zamierza ani czyta¢, ani pisa¢ blogéw.
Wysoce pozytywny stosunek do blogéw i blogerséw maja tylko nieliczne
jednostki. Ciekawe obserwacje w tej kwestii poczynili badani nauczyciele,
ktérzy twierdza, ze gimnazjalisci wykorzystuja narzedzia internetowe w celu
wzajemnego oceniania sig, krytykowania i robienia sobie przykrosci. Wniosek
ogolny z przeprowadzonych przeze mnie badan jest taki, ze gimnazjalisci
najchetniej w ogdle nie rozstawaliby sie ze swoimi smartfonami. Charakte-
rystyczny jest tutaj widok gimnazjalistow opuszczajacych szkote — wiekszos¢
z nich wychodzi z niej wpatrzonych w ekrany swoich komoérek.
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