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You are what you stream’.

The position of the phone in his palm, the angle of his hand and wrist, the focus of his eyes as

he surrounds himself with the song; he has a sense of dominion over the song and the medium.

He can take that song or leave it. There is a million others like it. He’s got the power. He's the great
listener of now?.
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The article attempts to find answers to questions about the autonomy of choice associated with
new media services focused mainly on digital music streaming. Today, the role of the guide’s
journalist partly taken over by algorithms that are based on data provided by users of all types
of music services. Moreover, in the ,algorithm - listener” system, the so-called ,curator” is
important, which is someone between a music journalist and a gatekeeper, depending on the
level of advancement and range of services. The algorithm that more and more often performs
functions related to making a choice can both help and limit, suggest and laze, enrich and
disturb.
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Wedlug Lva Manovicha struktura danych i algorytm to dwie potéwki on-
tologii komputerowego Swiata, a Swiat ten jest zredukowany do tych dwoch

1 Spotify, streaming habits https://spotifyforbrands.com/us/feature/streaming-habits/
[dostep: 23.11.2017].

2 B. Ratliff, Every Song Ever. Twenty Ways to Listen in an Age of Musical Plenty, Farrar, Straus
and Giroux, New York 2016.
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obiegdw programistycznych, komplementarnych wzgledem siebie. Nowy
kulturowy algorytm epoki komputeréw egzemplifikuje ciag: rzeczywistos¢ —
media — dane - baza danych’. Algorytmizacja jest mozliwa dzieki temu — pisze
z kolei Karol Piekarski — ze komputer stat sie metamedium; narzedziem pro-
dukcji, przetwarzania i dystrybucji. Tresci i komunikaty wytwarzane przez inne
media — przyjely postac liczbowa. Software i algorytmy przejmuja role mediéw
tradycyjnych, stajac sie jednoczesnie silnikiem proceséw komunikacyjnych.
Algorytmy tym samym majaq wplyw na kulture — bedac takze jej wytworem,
wykonuja réwniez czes¢ zadan kognitywnych, zarezerwowanych dla jed-
nostkowego aparatu percepcji — tak jak wczesniej czynily to inne ekstensje*.

Algorytmy pomagaja w radzeniu sobie z przeciagzeniem informacyjnym —
w tym sensie sa niezbedne. Na gruncie muzyki dystrybuowanej cyfrowo ka-
pitalne znaczenie maja kompetencje medialne uzytkownika, ktére pozwalaja
na sprawne poruszanie sie w internetowej rzeczywistosci oraz kompetencje
przypisane figurze stuchacza — a zatem wszystkie te przymioty, ktére okreslaja
poznawczy stopien zaawansowania wzgledem swiata dzwieku. Spoteczen-
stwo sieci, szczegdlnie zas digital natives aktywnie partycypujace w medial-
nym sSwiecie, przetwarzajace i remiksujace — produkuje nieprzebrang ilos¢
danych. Serwisy muzyczne oferujace miejsce w chmurowych serwerach in-
deksuja dzwiekowa twdrczos¢, ktéra w globalnym wymiarze stanowi znaczna
nadpodaz®. Wiekszos¢ tworéw muzycznych skazana jest zatem na cyfrowy
,niebyt” — co oznacza juz tylko archiwizacje; czesto sa to dziela wartosciowe,
jednak wobec ilosci produkcji oraz mechanizméw selekcji, promocji czy re-
komendacji — pozostana niezauwazone (nieuslyszane). Jednak jest to lepsza
sytuacja niz w epoce przedcyfrowej, w ktérej artefakty mogly ulec fizycznemu
zniszczeniu. Ponadto tradycyjne kulturowe podzialy wynikajace z hierarchicz-
nie zorientowanej dystynkcji — co szczegdlnie widoczne jest w cyfrowym
$wiecie — ewoluuja w kierunku muzycznej wszystkozernosci (omnivorousness)®.
Innymi stowy — zniknely rozréznienia na kulture wyzsza i popularna, co réw-
niez przektada sie na kulture muzyczna i wybory, ktérych dokonuja stuchacze
(samodzielnie lub wspomagani algorytmiczna propozycja).

Najciekawsze sa jednak mechanizmy, w ktorych algorytm staje sie sub-
stytutem wyboru stuchacza; kiedy pozwala on [stuchacz] prowadzi¢ sie przez

® L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, ttum. P. Cypryanski, Warszawa: Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne 2006, s. 339-341.

* K. Piekarski, Kultura danych. Algorytmy wzmacniajqgce uwage, Gdansk: Wydawnictwo Na-
ukowe Katedra 2017, s. 101-104.

5 S. Nozynski, Muzyka na zgdanie - transformacje w obszarze kultury audialnej, [w:] Kultura
wspélczesna. Muzyka w kulturze, kultura w muzyce 3/2017, red. M. Parus, M. Szpunar, Warszawa:
Narodowe Centrum Kultury 2017.

¢ M. Szpunar, Muzyczna wszystkozernosé, [w:] Kultura wspélczesna. Muzyka w kulturze, kultura
w muzyce 3/2017, red. M. Parus, M. Szpunar, Warszawa: Narodowe Centrum Kultury 2017.
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dzwiekowe bazy danych, a przewodnikiem staje sie silnik rekomendacji. Nie
dos¢, ze konsument na to ,pozwala” — to ma jeszcze wrazenie decyzyjnosci —
bowiem caly proces zorganizowany jest ,na zadanie” (on demand).

Niniejszy artykul nie stanowi technicznego opisu dziatania algorytmu,
cho¢ niektére funkcje serwiséw strumieniowych wspartych algorytmem sa
tutaj ukazane. Istotniejsze wydaja sie jednak pytania: czy w ogdle i w jakim
stopniu algorytm wplywa na wybér muzyczny uzytkownikéw serwiséw stru-
mieniowych oraz — czy ewentualnego doboru muzycznych tresci dokonuje
sam algorytm czy tez cztowiek, ktéry wprowadza dane do systemu, wzglednie
je indeksuje? Zatem istnieja trzy elementy uktadu: 1) wprowadzajacy dane,
2) algorytm, 3) uzytkownik danych.

NIESWIADOMY ALGORYTM WSPOMAGA CYBORGICZNEGO
SLUCHACZA?

,Jestes tym, czego stuchasz strumieniowo” — w ten sposob kontekstua-
lizuje swoje ustugi Spotify, jednoczesnie charakteryzujac serwis, ktory ko-
rzysta z algorytmicznych zasad dopasowania muzycznych propozycji pod
indywidualnego, sformatowanego wzgledem wlasnych preferencji stuchacza.
Cyfrowe ,sugestie” algorytmu uwalniaja stuchacza od koniecznosci dokony-
wania wyboru. Nie jest to tylko wybdr miedzy jednym a drugim wykonawca,
poniewaz taka sytuacja zaklada wstepna selekcje. Serwis proponuje juz na
starcie mozliwos¢ postuchania muzyki danego wykonawcy lub odpowiednio
sformatowanego menu muzycznego, ktére utozone jest hastowo. Dla przykla-
du - Spotify® proponuje playlisty — m.in.: nastrojowa, pop, spokojna, hip-hop, na
impreze, electronic/dance, rock, trening, indie/ alternatywna, koncentracja, wg dekad,
do kolacji, do snu, na podroz, romans, latino, metal, RnB, jazz, dziecieca, trending,
soul, klasyczna, country, folk i americana, blues, reggae, gry, punk, funk, komedia®.
Oproécz tego skorzysta¢ mozna z opgcji ,radio” w réznych wariantach, np. radio
wykonawcy; wlaczajac przykladowo opcje John Coltrane — serwis proponuje
zestaw utworéw samego Coltrane’a uzupetniony tworczoscia takich muzykéw
jak m.in.: Sonny Rollins, Bill Evans, Miles Davis, Chet Baker czy Thelonious
Monk. Ta mozliwos¢ wykorzystuje dane zgromadzone przez serwis podczas
wczesniejszego korzystania — np. jezeli stuchamy Johna Coltrane’a, to serwis
przygotuje zestaw muzyczny ztozony z muzyki tego wykonawcy oraz jemu
podobnych. Kwestia samego ,podobienstwa” jest juz dyskusyjna. Innym wa-

7 Unikam niezrecznej odmiany okreslenia streaming.

8 Spotify zostat wybrany w niniejszym tekscie ze wzgledu na ogromna popularnos¢, roz-
poznawalnosci oraz pozycje na sieciowym rynku muzycznym.

 Zachowana pisownia oryginalna, dostep do serwisu 19.01.2018.
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riantem radia sa stacje tematyczne zogniskowane wokoét haset — np. blues, ko-
media, lata 80., muzyka klasyczna itd. Jednak najciekawsza forma rekomendacji
sa opcje w kategorii odkryj w tym tygodniu (Discover Weekly), w tym miejscu
serwis proponuje nagrania, ktére moga spodobac sie stuchaczowi — réwniez
tutaj wykorzystuje sie wczesniejsze slady aktywnosci i dobierana jest muzyka
wedtug preferencji wzgledem stylu, gatunku czy wykonawcy:.

Skoro jednak stuchacz ,jest tym, czego stucha” (jak glosi slogan Spoti-
fy) — uscislajac — jest tym, czego stlucha w bardzo konkretnych sytuacjach
cyfrowej dystrybucji; jezeli korzysta ze wskazan algorytmu, by¢ moze jest
juz posthumanistycznie zorientowanym cyborgicznym stuchaczem. Cybor-
gicznym w dwdjnaséb — poniewaz wyposazonym takze w technologie, ktora
stanowi przedtuzenie cztowieka-stuchacza (jak chciat McLuhan) lub wrecz jest
rodzajem technologicznej protezy. Wspoétczesny stuchacz — prosument i re-
mikser, wyposazony w nowomedialne urzadzenia mobilne polaczone z siecia,
stanowi egzemplifikacje figury cyborga. Nie jest to hurraoptymizm techno-
-entuzjastow, gdyz czlowiek — jak podaje Marcin Trybulec — jest cyborgiem
niejako ze swej natury'®. Wojciech Siwak pisze z kolei o cyborgizacji samego
procesu stluchania w kontekscie korzystania z technologii ,niewidocznych”;
z jednej strony dotyczy to proceséw miniaturyzacji urzadzen odtwarzajacych,
z drugiej futurologicznych antycypacji wzgledem stuchania ,w glowie” bez
koniecznosci uzywania zewnetrznego sprzetu''.

HYBRYDOWY SILNIK REKOMENDAC]I - ALGORYTM I KURATOR

Konwergentne hybrydy w rodzaju Spotify lub innych ustugodawcéw zwia-
zanych z cyfrowa dystrybucja dzwieku (gio’wnie Tidal, Deezer, ustugi Apple,
Amazon czy Google itp.) swoje dziatania w obszarze rekomendacji pakietu
muzycznego opieraja na algorytmie, ktéry dokonuje selekcji muzyki i przygo-
towuje zestaw podobnych utworéw, ktére moga spelnia¢ kryteria pozadane
przez stuchacza. Podobienstwo ustalane jest na podstawie profilu odbiorcy, a ten
z kolei konstruowany na bazie danych odnoszacych sie do weczesniejszych wy-
boréw; stuchacz zostawia slady aktywnosci, ktére pomagaja ustali¢ preferencje
i ostatecznie sformatowac zbiér muzyczny. Zatem z jednej strony dokonywana
jest algorytmiczna selekcja na podstawie podobienistwa samych utworéw — tutaj
analizowane sa zmienne, ktére mozna zmierzy¢ — z drugiej strony propozycje
dotycza takze nowych dla stuchacza utworéw, ktére proponuje serwis.

10 M. Trybulec, Media i poznanie. Pojeciowe dylematy teorii komunikacji spotecznej z Toronto,
TAiWPN Universitas, Krakow 2015, s. 9.

1'W. Siwak, Audiosfera na przetomie stuleci, [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku,
red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 177.
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Algorytm ma byc¢ asystentem w trudnych kwestiach zwiazanych z wybo-
rem oraz — przede wszystkim — z wyszukaniem konkretnej oferty muzycznej.
Jednak algorytm jako ciag czynnosci, ktéry przeznaczony jest do wykona-
nia zadania — nie posiada jakosciowej zdolnosci oceny lub wartosciowania
wytworow kulturowych. Jego ewaluacja budowana jest na podstawie do-
starczonych informacji (danych) lub zmiennych, ktére konstytuuja selekcje
wynikow — co przekltada sie na zestaw muzyczny sugerowany uzytkownikowi.
Wstepne informacje definiuje cztowiek, wprowadzajac dane (np. konstruujac
biblioteki dzwiekowe w serwisach strumieniowych). W strukturach kazdej
firmy oferujacej ustuge strumieniowa — pisze Tomasz Popielarczyk — dziata
zespot ztozony ze specjalistow — tzw. kuratoréw. Sa to gtéwnie dziennikarze
muzyczni, DJ-e i muzycy, ktérzy zajmuja sie odpowiednimi kategoriami mu-
zycznymi. To oni odpowiedzialni sq za konstruowanie playlist, ktére oferuja
serwisy. Metodologia dziatania kuratoréw opiera sie przede wszystkim na
ich wiedzy i doswiadczeniu, ale takze na danych dostarczanych przez Spotify,
Apple lub Google dotyczacych gustéw, preferencji i zachowan. Narzedziem
wspierajacym jest PUMA (Playlist Usage Monitoring and Analisys'?), zbierajaca
dane moéwiace o tym, ile razy uzytkownik konkretny utwér odtworzyl, kto-
ry pominal czy zapisal’®. Jako$¢ oraz trafnos¢ tych polecen i rekomendacji
moga sta¢ sie elementem konkurencji miedzy ré6znymi ustugodawcami'.
Silnik rekomendacji, podobnie jak wyszukiwarki tresci, aplikacje mapujace
i wszystkie nowe narzedzia sa w centrum globalnej ekonomii, kultury, zZycia
spolecznego i polityki — Lev Manovich okresla je mianem cultural software'.
Troche inaczej omawiany problem widzi Maciej Gajewski; powolujac sie na
rozmowe z Danem Sormazem (odpowiedzialnym za projektowanie funkcji
w Spotify), twierdzi np., iz za ukazana wczesniej ustuga Discover weekly nie
stoi zespot specjalistow, poniewaz wszystko generowane jest przez maszyne.
Istota sukcesu tego udogodnienia w korzystaniu z dostepu do bazy muzycz-
nej Spotify sa dwie warstwy: pierwsza to mapa zaleznosci miedzy utworami,
zakladajaca analize list odtwarzania uzytkownikéw serwisu; druga to perso-
nalizacja wzgledem preferencji konkretnego uzytkownika'e.

12 Wiecej na temat samej metodologii rekomendacji — Outpost, http://outpostmedia.co.uk/
newsletters /20170803-outsight16-playlists/ [dostep: 19.01.2018].

13 T. Popielarczyk, Nie algorytmy tylko ludzie stojq za Waszymi ulubionymi playlistami na Spotify,
Tidalu czy Apple Music, http://antyweb.pl/nie-algorytmy-tylko-ludzie-stoja-za-waszymi-ulubio-
nymi-playlistami-na-spotify—tidalu-czy-apple-music/ [dostep: 19.01.2018].

14 P. Grabiec, Nowos¢ w Spotify pozwoli si¢ przekonaé, czy maszyna jest lepsza od cztowieka, https://
www. spidersweb.pl/2015/07/spotify-discover-weekly.html [dostep: 19.01.2018].

15 L. Manovich, Software Takes Command, Bloomsbury Publishing Plc, New York 2013.

16 M. Gajewski, Czy maszyna moze zrozumie¢ muzyke? Rozmawiamy z przedstawicielem Spotify,
https://www. spidersweb.pl/rozrywka/2017/09/28/spotify-discover-weekly-odkryj-w-tym-

-tygodniu/ [dostep: 29.01.2018].
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,Jezeli polubiles X polubisz tez Y’ — w ten sposdb opisa¢ mozna dzialanie
polegajace na doborze kolejnych propozycji przedstawianych stuchaczowi.
Warto znowu przyjrze¢ sie Spotify — przypadek serwisu czesto jest analizowany
ze wzgledu na hegemonie przedsiewziecia oraz ilos¢ korzystajacych i placacych
uzytkownikéw, a takze wielkos¢ bazy dzwiekowej. Istotny wydaje sie tez fakt, iz
serwis czesciowo dziala na zasadach modelu spotecznosciowego. Firma sama
analizuje zebrane dane dotyczace preferencji muzycznych swoich uzytkowni-
kow. Dzieki temu moze prowadzi¢ badania na ogromna skale — jedno z ostatnich
polegato na przeanalizowaniu profili 140 milionéw uzytkownikéw'” i dotyczyto
zwyczajow zwiazanych ze streamingiem. W ten sposéb wyabstrahowano 3 nowe
zwyczaje strumieniowe - i ujeto je hastowo jako: discovery, diversity oraz tilt.
Dalo to mozliwos¢ opisania nowych sposobéw stuchania muzyki — w nowome-
dialnym kontekscie, cyfrowej, strumieniowej dystrybucji. Szczegéty dotyczace
badania opublikowane sa na stronach, serwis umozliwia takze przeanalizowanie
wlasnych preferencji w omawianym obszarze dzieki ustudze Spotify.me. Ben
Ratliff swoje uznanie wobec funkcji serwisu wyrazit w nastepujacych stowach:

(...) lista odtwarzania Spotify’s Discover Weekly, ktéra jest dostarczana automatycz-
nie, jesli masz abonament na te ustuge, jest najbardziej wyrafinowanym silnikiem re-
komendacji obejmujacym algorytmy, z ktérymi sie zetknatem. Laczy Twéj gust z gu-
stem innych uzytkownikéw, ktére zostaly ocenione jako pokrewne Twojemu. Stara
sie wiedzie¢ nie tylko to, co lubisz, ale takze to, czego szukasz'®.

Bartek Chacinski w swoim tekscie o smartfonach i muzyce réwniez nawiazuje
do algorytméw, zwracajac uwage, ze tego typu rekomendacje moga odbierac
stuchaczowi element przypadku w doborze muzyki, ale réwniez jest to sposéb
na zmniejszenie ryzyka, ze propozycja muzyczna sie nie spodoba®.

DZWIEKOWA BIG DATA

Uporzadkowane kolekcje muzyczne sieciowych dystrybutoréw przypomi-
naja logike bazy danych® - jednak dostep i metodologia postepowania wobec
takiego zbioru ze strony stuchacza i w opozycji do fizycznych nosnikéw star-

17 Zwyczaje strumieniowe, https://spotifyforbrands.com/us/feature/streaming-habits/ [do-
step: 23.11.2017].

18 B. Ratliff, Slave to the Algorithm. How Music Fans Can Reclaim Their Playlists from Spotify;
The Guardian https://www.theguardian.com/books/2016/feb/19/slave-to-the-algorithm-how-
-music-fans-can-reclaim-their-playlists-from-spotify [dostep: 07.11.2017].

19 B. Chaciniski, Smartfon dat nam dostep do muzyki zawsze i wszedzie. A co zepsut?, https://po-
lifonia.blog. polityka.pl/2017/08/26/smartfon-dal-nam-dostep-do-muzyki-zawsze-i-wszedzie-
-a-co-zepsul/ [dostep: 26.01.2018].

% L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.
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szego typu — moze wydawac sie problematyczna. Gléwnym dylematem jest
poruszanie sie po tak wielkim, liczacym miliony utworéw zbiorze. Stuchacz
powoli traci alternatywe — zwlaszcza ze tradycyjne modele funkcjonowania
branzy muzycznej zostaly zredefiniowane przez oferte sieciowa?!, ktora stata
sie dominujaca. Jan Stasienko pisze o kategorii gltebokiej digitalizacji — w opisie
praktyk komunikacyjnych i kulturowych, bedacych efektem konsensusu mie-
dzy uzytkownikami nowomedialnymi a znaczeniami generowanymi cyfrowo®.

Baza danych — uwaza Lev Manovich - to symboliczna forma ery kompute-
rowej, jest to réwniez pelnoprawna forma kulturowa®, ktéra moze przedstawiac¢
$wiat jako liste réznych elementéw bez uporzadkowania (w przeciwienstwie do
narracji, ktéra tworzy ciagi przyczynowo-skutkowe). Spotify oraz inne serwisy
staraja sie dazy¢ do pewnej uporzadkowanej, indeksowanej formy; tego rodzaju
dzieto nowych mediéw mozna bowiem rozumie¢ jako interfejs do bazy danych*.
Zbiory muzyczne stuchacza (gléwnie te, ktore sa rozrzucone w optycznym dysku
komputera) charakteryzuje raczej nieporzadek. Stuchacz jest zbieraczem (szcze-
golnie ten nieincydentalny) — stuchanie strumieniowe to w istocie kopiowanie®,
a stream-ripping oznacza dalsze archiwizowanie*. W serwisach muzycznych —
uzytkownik narracji przemierza baze danych — nawiguje miedzy rekordami,
ktdre sa ustanowione przez tworce. Jest to jakas forma interaktywnej narracji,
z tym zastrzezeniem, ze autor tworzac trajektorie, musi kontrolowac¢ semantyke
elementow i logike ich polaczen, nie jest mozliwe bowiem utrzymanie spdjnej
narracji czy trajektorii w stale zmieniajacym sie materiale®.

UZYTKOWNIK — ALGORYTM - GATEKEEPING 2.0

Wspdlczesnie czesto podnoszonym problemem jest ten dotyczacy kwe-
stii medidw rozumianych jako narzedzia inwigilacji*®. Co wazne — nie jest

21 M. Filiciak, J. Hofmokl, A. Tarkowski, Obiegi kultury. Spoleczna cyrkulacja tresci (raport
z badai), http://obiegikultury.centrumcyfrowe.pl [dostep: 01.04.2017].

22 ]. Stasienko, Niematerialne Galatee w wehikutach rozkoszy i bélu. Technologie mediow jako apa-
raty kreowania posthumanistycznej intymnosci, Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdansk 2015, s. 47.

2 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, op. cit., s. 334.

24 Jbidem, 343.

% G. Leonhard, Keynote Presentation at DAMF 2013: a Futuristic Outlook on the Music Creator,
Consumer & the Business in Between, http://www.futuristgerd.com/2013/12/06/new-video-
-keynote-presentation-at-dafm 2013-a-futuristic-outlook-on-the-music-creator-consumer-the-
-business-in-between/ [dostep: 01.03.2017].

2 Music Consumer Insight Report (2016) http://www.ifpi.org/downloads/Music-Consumer-
-Insight-Report-2016.pdf [dostep: 10.12.2016].

¥ L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, op. cit., s. 337-345.

28 J. Morbitzer, O (braku) refleksji nad wspdtczesnym swiatem mediéw, [w:] W. Skrzydlewski
(red.), Kultura — Edukacja - Technologia ksztalcenia. Konteksty nowomedialne, Wydawnictwo Na-
ukowe UAM, Poznan 2017, ss. 95-97.
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mozliwe przesuniecie odpowiedzialnosci za procesy selekcji z cztowieka na

technologie, gdyz technologia jest wytworem dzialalnosci cztowieka, osoba,
ktéra korzysta z narzedzi wyszukiwania ma mozliwos¢ wyboru, cho¢ wybér
ten moze by¢ mniejszy niz zaktadano®. To, co charakteryzowato Web 1.0

(,,dyktatura gatekeeperéw, koncentracja, hierarchia, kontrola fachowcéw, bierni

uzytkownicy, komercjalizacja, dominacja tradycyjnych wyszukiwarek i portali,
narzucone indeksowanie i pozycjonowanie dokumentéw na wyswietlanych

przez nie stronach”*’) miato by¢ poprawione w wersji 2.0 (,oddolnie kreowana

przestrzen komunikacji, w ktérej tradycyjne, ‘uprawomocnione’ media zaste-
powane sa przez przekazy — jak blogi, fora, platformy publikacji tradycyjnych

i multimedialnych tresci czy niezalezne serwisy informacyjne — ktérych tres¢
tworzona jest przez uzytkownikéw"®!). Figura kuratora powraca takze w prze-
mysleniach Karola Piekarskiego, tzw. sieciowy kurator (content curator) jest
gtéwnym posrednikiem w dostepie do informacji — w tym rozumieniu zaste-
puje wszelkie filtry danych. Kurator to nowsza wersja gatekeepera lub redaktora

w tradycyjnych mediach starego typu. O ile w serwisach strumieniowych

kuratorami moga by¢ osoby wyspecjalizowane (np. dziennikarze muzyczni,
krytycy, muzycy), o tyle w samej sieci te role przejmuja zwykli uzytkownicy*.
W tym sensie rola kuratora stanowi przeniesienie zwyczajéw spoza internetu —
kiedy np. znajomi polecaja sobie okreslone teksty kultury. Odwolujac sie do

publikacji Andrew Keena®, wspotczesny kurator to bardziej dyplomatyczne

okreslenie amatora. Dubravka Ugresi¢ uwaza, ze internet to podstawa nowej

demokratycznej rewolucji oraz ewolucji cztowieka-uzytkownika, chociaz

jest uwiklany w konteksty polityczne’!. Takze Neil Postman twierdzit, ze

w kazdym narzedziu tkwia zalozenia ideologiczne®. Zatem — czym innym

jest figura kuratora — a czym innym cenzora, cho¢ granice sa rozmyte. Na

szczescie obszary zwiazane z muzyka nie sa tak bardzo inwigilowane, jak
dzieje sie to w przypadku tresci politycznych, zamieszczanych na portalach

spolecznosciowych lub forach.

2 M. Szpunar, Wokét koncepcji gatekeepingu. Od gatekeepingu tradycyjnego do technologicznego,
[w:] LS. Fiut (red.), Wydawnictwo AUREUS, Krakéw 2013.

3 K. Krzysztofek, WEBski swiat: mgdros¢ thuméw cieciowych czy zbiorowe nieuctwo?, [w:] A. Keen,
Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne
2007, s. 14.

31 M. Zakowski, Kaseta magnetofonowa, czyli muzyka 2.0 w wersji beta, [w:] Gadzety popkultury.
Spoteczne zycie przedmiotow, red. W. Godzic, M. Zakowski, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne 2007, s. 256.

32 K. Piekarski, op. cit., s. 239-241.

3 A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne 2007.

3 D. Ugresi¢, Kultura karaoke, Wydawnictwo Korporacja Halart, Krakédw 2013.

% N. Postman, Technopol. Triumf techniki nad kulturg, Wydawnictwo Muza, 1992.
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W jednym z tekstéw zwracatem tez uwage iz nieograniczony dostep do
muzyki moze spowodowac brak zapotrzebowania na specjalistow w tej dzie-
dzinie*. Jednak — po pierwsze — w rozrastajacej sie bazie muzycznej osoba
przewodnika wydaje sie konieczna, po drugie — funkcje kuratoréw (bez pe-
joratywnych konotacji zwiazanych z funkcja gatekeepera) moga pelni¢ osoby,
ktére w tradycyjnych mediach zajmowaly stanowiska redaktorow (np. w ra-
diu — w muzycznych audycjach autorskich). I nie chodzi tutaj o demiurgiczne
dzielenie muzyki na dobra czy zla — to raczej kwestia zamierajacej funkcji
przewodnika po swiecie dzwieku. Natomiast role sprawcze w tworzeniu
kultury muzycznej — uwaza Wojciech Skrzydlewski — przypadaja m.in.: na-
uczycielom muzyki, artystom, instytucjom muzycznym oraz dziennikarzom?.

RADIO ALGORYTM I PUSZKA PANDORY

Jedna z pierwszych ustug polegajacych na tatwym dostepie do muzyki byt
serwis Pandora®. Zasada dziatania tego ,radia” oparta byla na preferencjach
uzytkownika oraz taczeniu wspdlnych cech wczesniej wybranych utworéw
i wykonawcéw z kolejnymi propozycjami. Troche inna zasade dziatania przyjat
serwis Last.fm, ktéry bardziej przypomina portal spotecznosciowy; uzytkow-
nicy moga wzajemnie polecac¢ sobie wykonawcoéw lub piosenki; w serwisie
dziala takze tzw. ,gust-o-metr” wskazujacy ewentualna kompatybilnos¢ pre-
ferencji uzytkownikéw (podobne uzyteczne narzedzie posiada m.in. serwis
Filmweb — Gustopodobni™).

Gléwnym problemem dotyczacym serwiséw udostepniajacych muzyke
jest uzywanie przez nie okreslenia ,radio”. Budzi to opdr gtéwnie wsréd ba-
daczy zajmujacych sie tym medium. Kwestie sporne uwypuklaja sie podczas
zestawienia uwzgledniajacego komparatystyke punktujaca cechy starego
(radio) i nowego medium (serwis muzyczny). Szczegdlne réznice pojawiaja
sie w momencie, kiedy prébuje sie poréwnac radio tradycyjne, w ktérym
jest jeszcze miejsce na stowo, stuchowisko czy reportaz oraz serie progra-
mow autorskich z udziatem prowadzacego - z serwisem proponujacym tylko
muzyke. Mniejsze rozbieznosci zauwazy¢ mozna przy zestawieniu radia
komercyjnego ograniczajacego sie tylko do muzyki i krétkiego komentarza,
woéweczas bardziej uzyteczne, cho¢ nie pozbawione sarkazmu, wydaje sie
okredlenie ,szafa grajaca”.

% S. Nozyniski, Dostepnosé muzyki a dziennikarstwo muzyczne, [w:] Parus M., Trudzik A. (red.),
Media jako przestrzenie muzyki, Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdansk 2016.

3 'W. Skrzydlewski, Audialna przestrzeri mediow, ,Neodidagmata” #33/34, Poznan — Wydaw-
nictwo Naukowe UAM 2012, s. 157.

% Pandora Internet Radio, ustuga obecnie dostepna jedynie dla mieszkancéw USA.
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Nie ma watpliwosci, ze wspolczesne radio komercyjne samo doprowadzito
do sytuacji, w ktérej poréwnanie do algorytmu proponujacego muzyke nie
jest juz tak krzywdzace. Niemniej ,radio” bedace w istocie serwisem muzycz-
nym — wymaga dookreslenia, gdyz uzycie tego terminu uprawnione jest tylko
w wymiarze dostarczania muzyki, a to nie wyczerpuje definicji radia. W tym
miejscu warto tez doprecyzowa¢, co wchodzi w sktad obszernego cyfrowego
rynku audio, a s to przede wszystkim: serwisy strumieniowe, ustugi streamin-
gowe (np. radio w serwisach internetowych), serwisy radia internetowego (np.
RMFon), serwisy z muzyka (np. YouTube), serwisy rightback-tones (operatorzy
komérkowi), serwisy typu Muzodajnia (Plus), inne serwisy muzyczne (T-Mobi-
le, Orange, Play), serwisy wlascicieli sprzetu audio i producentéw telefonow®.

CYFROWI TOWARZYSZE: AMAZON ECHO I GOOGLE HOME

Interesujacymi z punktu widzenia funkcjonalnosci urzadzeniami cyfrowy-
mi, kompatybilnymi z serwisami muzycznymi sa m.in. Amazon Echo*’ oraz
Google Home*!, zewnetrzne urzadzenie reagujace na glos i proste komendy —
posiadajace zdolnos¢ dobierania muzyki do wyartykutowanego przez uzyt-
kownika zyczenia / polecenia. To w zasadzie inteligentne glo$niki reagujace
na polecenie - jednak w polaczeniu z serwisem muzycznym i systemem reko-
mendacji tworza udane zestawienie. Uzytkownik moze wypowiedzie¢ zycze-
nie i po chwili ustysze¢ muzyke. Urzadzenia Amazona czy Google (w réznych
wersjach i generacjach) umozliwiaja komunikacje z wybranym serwisem
muzycznym i dostep do wszystkich jego funkcji, moga odtwarza¢ (Czytac')
ksiazki (np. z bibliotek Kindle), wtaczaé audiobooki. Sa takze pomocne przy
tak prozaicznych czynnosciach jak: zamoéwienie pizzy, polaczenie z Uberem
czy sterowanie $wiattem w domu. Urzadzenia sa dedykowane — zatem naj-
lepiej wspolpracuja z okreslonymi ustugami. Tym samym sposéb sluchania
muzyki kolejny raz ulega modyfikacji, kiedy uzytkownik-stuchacz moze po
prostu wyartykulowac zyczenie np. ,wlacz mi dobry jazz" i po chwili ustysze¢
zaproponowana muzyke.

Nadal jednak nie jest to ucielesnienie futurystycznych wizji filmowych
z obszaru kultury popularnej w typie komputera o nazwie Hal 9000 z ,Odysei
kosmicznej” Kubricka, kobiecego gtosu-towarzysza z filmu ,Her” lub hologra-

% M. Marzysz, Dlaczego Spotify to nie radio, http://iloveradio.pl/dlaczego-spotify-to-nie-radio/
[dostep: 29.01.2018].

40°S. Kovach, Amazon's Latest Gadget has Changed the Way I Listen to Music, Business Insider
http://www.businessinsider.com/amazon-echo-review-2015-7?IR=T [dostep: 07.11.2017].

1 G. Clauster, Amazon Echo vs. Google Home: Which Voice Controlled Speaker Is Best For You?, Wi-
recutter https://thewirecutter.com/reviews/amazon-echo-vs-google-home/ [dostep 29.01.2018].
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mu z filmu ,Blade Runner 2049"*2. Nie ma tez powszechnej zgody na to — jak
twierdzi Michio Kaku - zZe maszyny moga posiada¢ sSwiadomos¢*. Z drugiej
strony takze wyzsze formy myslenia ludzkiego nie sa mozliwe bez zewnetrz-
nego, technologicznego wspomagania*.

ATOMY DO BITOW

Zmiany podazajace od atoméw do bitdw sa nieodwracalne i nie do zatrzy-
mania — twierdzi Nicholas Negroponte*. Badacz zauwaza, iz transfer danych
elektronicznych praktycznie wypiera inne formy dystrybucji (réwniez w ob-
szarze fonografii). Te tradycyjne formy nadal sa obecne, czesto traktowane jed-
nak w sposob elitarny, wyjatkowy. Futurologia wzgledem branzy muzycznej
oznacza otwarta dystrybucje cyfrowa oraz kolekcjonerskie wydania tradycyjne.
Przy czym tradycja moze sie realizowaé zaréwno w wydaniu cyfrowym (np.
plyta CD), jak i analogowym (ptyta winylowa, kaseta magnetofonowa).

Wybdr nosnika moze wplywac na tres¢ zawarta na nim, przyktadowo plyta
dlugograjaca pozwolita muzykom na przyjecie nowych, dluzszych form mu-
zycznych. Tomasz Misiak pisze o przestrzeniach hybrydycznych przedstawia-
nia i zaposredniczania, ktére — jako zloZone systemy medialne — maja swoje
charakterystyczne brzmienie i sg zakorzenione w odpowiednim kontekscie
odbiorczym*. Nowe sposoby dystrybucji, ktére przekladaja sie na zwyczaje,
nawyki czy rytualy stuchania, réwniez wplywaja na sama muzyke. Wspdtczes-
nie to wlasnie streaming podlega analizie wzgledem kulturotwdérczego wptywu
na wytwory dzwiekowe, procesy percepcji i zwyczaje stuchania.

W sytuacji nowomedialnej dystrybucji cyfrowej powoli zanika forma za-
mknietego albumu jako pewnej koncepcji calosci na korzys¢ publikowanych
w odstepach czasu pojedynczych utworéw. Wplyw stuchaczy na muzyke
(a wezesniej sprawnego marketingu na stuchacza) zamanifestowat sie nawet
w koncepcjach projektowych — w momencie kiedy okreslony model stuchawek
stat sie popularny, producenci muzyczniiinzynierowie dokonywali masteringu
dzwieku ,pod” specyfikacje techniczna stuchawek.

#2 Odyseja Kosmiczna 2001” (rez. S. Kubrick, 1968), ,Her” (rez. S. Jonze, 2013), ,Blade
Runner 2049” (rez. D. Villeneuve, 2017).

# M. Kaku, Fizyka rzeczy niemoZliwych. Fazery, pola silowe, teleportacja i podroze w czasie, Pr6-
szynski i S-ka, Warszawa 2012, s. 155.

# M. Trybulec, op. cit., powoluje sie na stowa W. Onga.

* N. Negroponte, Cyfrowe zycie. Jak odnalezé sie w swiecie komputeréw, Wydawnictwo Ksiazka
i Wiedza, Warszawa 1997.

46 T. Misiak, Muzyczne gry z nosnikiem. Artystyczne strategie przekraczania medium, [w:] M. Parus,
A. Trudzik (red.), Media jako przestrzenie muzyki, Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdansk 2016.
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Barbara Jabloniska twierdzi, iz w dobie mediéw cyfrowych zmieniaja sie
sposoby stuchania muzyki, ktdre teraz charakteryzuje aktywne uczestnictwo
w odbiorze. Stuchacz — zdaniem badaczki — jest bardziej sSwiadomy i wymaga-
jacy, selektywnie dobiera repertuar do wlasnych potrzeb*”. Innego zdania jest
Wioleta Zochowska, ktéra twierdzi, ze nieskrepowana wolnos¢ wyboru nastre-
cza trudnosci, ktore skutkuja wprowadzeniem algorytmu do muzycznych baz
danych. Tym samym decyzje dotyczace odtworzenia danego utworu zwigzane
sa z sugestiami, a stuchacz moze mie¢ odebrana mozliwos¢ samodzielnych
poszukiwan (oraz — jak pisal Chacifiski — elementu przypadku). Tego typu
droga na skréty — zdaniem Zochowskiej — zaburza procesy poznawcze, zatem
autonomia sluchacza jest iluzoryczna*. Kultura powszechnego dostepu i na-
tychmiastowo$ci na zadanie (on demand) charakteryzuje technoptynny umyst
znajdujacy sie w sytuacji permanentnego ,podiaczenia”™’. Po drugiej stronie
nadal znajduja sie antytechnologiczni neoluddysci kontestujacy zaistniata
sytuacje i wybierajacy rozwiazania tradycyjne.

Figura algorytmu wylania sie coraz czesciej w wielu obszarach kulturo-
wych. Zdania co do zasiegu jego wplywu sa podzielone, co przektada sie row-
niez na kwestie zwiazane z autonomicznosciag wyboréw stuchacza. Nietatwo
oszacowac proporcje okreslajace, na ile cyfrowa rekomendacja muzyczna
zasilana jest przez sam program, a na ile wyboér ten podyktowany jest przez
wprowadzajacych dane oraz wszelkiego rodzaju kuratoréw, ktérzy dokonuja
wstepnej selekcji i na tej podstawie uktadaja proponowany zestaw muzyczny.
I tutaj wyraznie wida¢ ewolucje, kiedy to atomy (cztowiek) zostaja zastapio-
ne przez bity (maszyne) — postugujac sie parafraza twierdzenia Negroponte.
Najistotniejsze jednak w ukladzie: wprowadzajacy - algorytm — uzytkownik,
sa kompetencje samego stuchacza. Zaréwno te dotyczace obstugi nowych
technologii, jak i te zwiazane z dZzwiekiem i umiejetnoscia wartosciowania
czy tez samego sluchania muzyki. Zwtaszcza ze badacze sygnalizuja istotne
zmiany u 0os6b permanentnie korzystajacych z nowych technologii; dotycza
przede wszystkim neuronalnej budowy moézgu, sposobéw myslenia, inteli-
gencji, pozyskiwania i filtrowania informacji*°.

¥ B. Jabtonska, Socjologia muzyki, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2014, s. 199.

48 W. Zochowska, Wplyw streamingu na wspétczesng kulture muzyczng. Trzy spojrzenia na nowo-
medialne przemiany, ,Glissando. Magazyn o muzyce wspotczesnej” #32 (3/2017).

¥ T. Cantelmi, Technoptynnosé. Cztowiek w epoce internetu: technoptynny umyst, Wydawnictwo
OO. Franciszkanéw Bratni Zew, Krakéw 2015.

* J. Morbitzer, O istocie medialnosci mlodego pokolenia, ,Neodidagmata” #33/34, Poznan —
Wydawnictwo Naukowe UAM 2012.
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