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Wptyw mediow na postawy etyczne
w Srodowisku akademickim

Powszechnos$¢ medidw w zyciu spoteczno-gospodarczym wydaje sie oczywista.
Jednak proces ksztattowania obecnej roli mediow podlegat wielu zmianom. Nie tylko
srodowisko dziennikarskie zmieniafo sie pod wptywem spofeczenstwa, lecz to przede
wszystkim spoteczenstwo ulegato wptywom narastajgcej fali informacji. Promowanie
odpowiednich postaw, takze etycznych, wptynefo na zmiang sposobu funkcjonowania

wielu instytuciji zycia publicznego. Szkolnictwo wyzsze jest na ten wptyw takze podatne,
jednak w zakresie etyki obserwuije sig istotne odstepstwa od pozadanej powszechnie
normy, ktora w przypadku elity intelektualnej i uczelni jako centrum wiedzy jest znacznie
wyzsza niz w innych sektorach. Rola mediow w zakresie promowania postaw etycznych
w Srodowisku uczelni wyzszych jest zatem nieoceniona.

Stowa kluczowe: media, etyka, szkolnictwo wyzsze.

Wprowadzenie

Wraz ze zmianami spofeczno-gospodarczymi zwigzanymi z procesem transformaciji za-
poczatkowane] w latach dziewiecdziesiagtych XX wieku nastgpito zauwazalne rozluznienie
norm moralnych. Dotyczy to takze utrwalonych wzorcow zwigzanych z religijnoscia, etyka
czy nawet elementami Swiadomos$ci narodowej. Spofeczenstwo ulega wptywowi nowych
norm spotecznych, przeksztaiconych odpowiednio do zmieniajgcego sie otoczenia spo-
fecznego (Turek-Kwiatkowska 2006, s. 23-27). Warto zauwazy¢, ze informacja byfa i jest
podstawg funkcjonowania spoteczenstw w sferze polityki, gospodarki, kultury czy oswiaty
i nauki (Jachimowski 2006, s. 31-40). Nalezy jednak pamigtac, ze etyka ogolna nie daje
jednoznacznych wskazan zwigzanych z postepowaniem w okreslonych sytuacjach. Z kolei
etyki zawodowe powinny stanowi¢ konkretyzacje misji, roli czy funkcji danego zawodu
(Lewicka-Strzatecka 1999, s. 124-136). Stad tez powazne zadanie stoi przed uczelnia-
mi zarowno w zakresie przestrzegania norm etycznych, jak i przekazywania tych zasad
studentom. Pamieta¢ bowiem nalezy, ze oSrodki akademickie byty i sg zrodtem talentow
ludzkich, ktore tworzg i rozwijajg gospodarke, prowadzac do jej sukcesu materialnego
i intelektualnego (Turski 2003, s. 355-357).
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Media we wspotczesnym spoteczenstwie

Obecno$¢ i sita oddziatywania mediow w nowoczesnym spoteczenstwie jest wrecz
powszechna. Ogrom informaciji dociera kazdego dnia do milionéw odbiorcéw. Zdaniem
Claude-Jeana Bertranda media to juz ,gafgz przemystu, stuzba publiczna i instytucja poli-
tyczna”. Wskazuje jednoczesnie, ze czeS¢ mediow nie pefni sfuzby publicznej (prasa bru-
kowa), podobnie jak czasopisma profesjonalne (Bertrand 2007, s. 7-8).

Panuje powszechna zgoda, ze wolne i silne media oraz swoboda komunikowania si¢
to niezbedne sktadniki nowoczesnej demokracii. Jak twierdzg Andrew Belsey i Ruth Chad-
wick: ,etyka nie jest wytgcznie kwestig kodeksu postepowania [...] dotyczy zasad okresla-
jacych co jest dobre, a co zfe w ludzkim postepowaniu” (Belsey, Chadwick 1995, s. 5-12).

Dziafanie mediow odbywa sig w przestrzeni spotecznej. Zachodzg w niej procesy komu-
nikowania masowego. Przestrzen te ograniczajg z jednej strony dziatania jednostek ludz-
kich tworzacych spoteczenstwo, a z drugiej - dziatalnos¢ instytucji tworzacych panstwo
(Mrozowski 2001, s. 117). Jak podkresla Jolanta Gtadys-Jakobik: ,zadna spoteczno$¢ nie
moze istnie¢ bez mozliwosci komunikowania sie jej czionkdw”. Z kolei brak komunikacji
bywa najczestszym zrodtem konfliktow miedzy ludzmi (Gtadys-Jakobik 2001, s. 67). Takze
Maciej Mrozowski zauwaza, ze ,system mediéw masowych [...] wprowadza do obiegu pu-
blicznego szeroki wachlarz roznorodnych przekazow, ktore umozliwiajg sprawny przeptyw
informacji miedzy instytucjami dziatajgcymi na réznych poziomach systemu a spofeczen-
stwem” (Mrozowski 2001, s. 122).

Wyzwania nowoczesnego spoteczenstwa powoduja, ze wspofczesne techniki medial-
ne i informacyjne dokonujg przeobrazenia kazdej ze sfer zycia (Goban-Klas 2005, s. 183-
209). Dotyczy to tak wielu aspektow naszego zycia, ze trudno wskazac te, ktorych one
nie dotyczg. Obserwujemy zmiany sposobu naszej pracy, wypoczynku, hobby i relaksu.
Wkraczajg do naszych domow i biur, niepostrzezenie dokonujgc zmian sposobu, w jaki
postrzegamy Swiat.

Dziennikarze to pracownicy Swiata medidw, osadzonego w systemie masowej komuni-
kacji. Sam dziennikarz, poprzez funkcje, jakg spetnia i zadania przed nim stawiane, staje
sie aktywnym elementem sfery publicznej, wptywajac na jej ksztaft (Mocek 2006, s. 29-32).
A zatem dziennikarz powinien mie¢ odpowiednie predyspozycje osobowosciowe, odpo-
wiednie umiejetnosci zawodowo-warsztatowe i w swoich poszukiwaniach prawdy powi-
nien kierowac sie przestaniem moralnym (Mocek 2006, s. 157).

Dziennikarstwo to dzisiaj ,samodzielny podsystem spoteczny, funkcjonujgcy na sty-
ku gospodarki, polityki i administracji oraz spofeczenstwa i kultury” (Chylinski, Rus-Mohl
2002, s. 26). Zajmujacy sie przetwarzaniem informacji dziennikarze stykajg sie z coraz
wiekszymi problemami natury moralnej. Podejmowane proby sformufowania uniwersaine;
etyki dziennikarskiej to tylko wskazowka, ze zagadnienia etyczne wymagajg indywidualne-
go podejscia. Etyka w dziatalno$ci publicystycznej dziennikarzy jest istotnym wyzwaniem,
jednak w polskiej praktyce tej grupy zawodowej nie jest to problem najistotniejszy (Chylin-
ski, Rus-Mohl 2002, s. 353).

Wzrost swiadomosci roli mediow w dzisiejszym Swiecie to wspoine zadanie systemu
ksztatcenia i przedstawicieli mediow. Nowoczesne spoteczenstwo, ze wzgledu na jego ro-
snace wymagania, zgtasza potrzebg istnienia wiasciwej edukacji medialnej. Chodzi o pre-
zentowanie otwartosci Srodowisk edukacyjnych i akademickich na zmiany cywilizacyjne,
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spofeczne czy kulturowe. W zdobywaniu wiedzy przez cziowieka istotna jest edukacja
medialna jako narzedzie przeciwdziatajace wykluczeniu zarowno jednostki, jak i catych
organizacji (Miczka 2004, s. 10-19).

Etyka mediow

Media i procesy komunikowania sie oddziatujg na spotecznosc i dlatego mozemy przy-
jac, ze istnieje scisty zwigzek miedzy moralnoscig a sama komunikacja. Nierzadko zasady
etyczne Srodowiska dziennikarskiego okreslone sg przez przepisy prawa. Pozostawianie
bowiem tak waznego problemu samoregulacji Srodowiskowej nie w pefni odgrywa swojg
role (Sareto 2002, s. 51-52). Jednak mimo rozbudowanych w wielu krajach przepiséw
prawa, nadal postrzega sig system samoregulacji etycznej mediow za najskuteczniejszy
regulator. W. Pisarek twierdzi nawet, ze ,[...] zzawodowymi kodeksami etycznymi i sgdow-
nictwem dziennikarskim jest tak jak z demokracjg: wszyscy wiedza, ze sg one niedobre
| niesprawne, ale na razie nikt nie wymyslit nic lepszego” (Pisarek 2004, s. 434).

Nalezy zauwaiyé ze etyka danej grupy zawodowej to najczesciej zespot norm praw-
nych wzmocniony wykfadnig moralng i nastepnie obyczajowa wszystkich uczestnikow ryn-
ku (Sniadecki 2008, s. 156-177).

Przyjete w 1983 roku Miedzynarodowe zasady etyki zawodowej w dziennikarstwie,
zwane Deklaracjg paryska, okreslajg dziesieC zasad etyki dziennikarskiej (International
Principles... 2010):

o Ludzie majg prawo do rzetelnej informacii.

» Dziennikarz dazy do obiektywnego poznania rzeczywistosci.

o Dziennikarz kieruje sig spoieczna odpowiedzialno$cig w SWOjej pracy.

« Srodowisko dziennikarzy powinno by¢ integraine, kierowac si¢ poszanowaniem wiasno-
sci intelektualnej, powstrzymywaniem sie od plagiatu czy ujawnianiem zrodet informacji.

o Dostep publiczny i partycypacja - dziennikarze powinni wspieraC dostep publiczny do
informaciji, wtaczajgc prawo do sprostowania.

o Poszanowanie prywatnosci i godnosci czfowieka.

o Szacunek dla interesu publicznego, narodu, instytucji demokratycznych i dobrych oby-
czajow.

o Poszanowanie uniwersalnych wartosci i roznorodnosci kultur.

o Eliminacja wojen i wszelkiego zfa dotykajgcego ludzkosc.

o Promowanie nowego, Swiatowego tadu informacyjnego i komunikacyjnego.

Jak twierdzi Tomasz Goban-Klas: ,media sg zaréwno produktem, jak i odbiciem histo-
rii wiasnego spoteczenstwa”. Wskazuje on zatem, ze relacjie mediow z otoczeniem majg
charakter obustronnego oddziatywania. Mimo to obserwuije sie tez przenoszenie praktyk
z instytucji miedzynarodowych, ktore sg ksztattowane przez czynniki polityczne czy spo-
teczne (Goban-Klas 2002, s. 155).

Wraz z rozwojem i coraz wigkszg dostepnoscig nowoczesnych technologii pojawia sie
problem wiarygodnosci. Rosngca powszechno$¢ grafiki komputerowej czy hologramow
stwarza pokuse przeksztatcania rzeczywistosci zgodnie z potrzebami nadawcow. Dziata-
nia takie sg czesto razaco sprzeczne z dobrem nieuswiadomionego najczesciej odbiorcy
(Goban-Klas 2002, s. 303-304).
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Podejmujgc rozwazania na temat etyki w przekazie medialnym, warto zwréci¢ uwa-
ge na stosowane techniki manipulacji jezykowej. Tendencyjne opisywanie zdarzen, od-
wotywanie sie do pewnych wartosci w celu wywotania okreslonego efektu u przewaznie
niezorientowanego w poruszanej problematyce widza badz stuchacza. Zdarzajg sie takze
nieetyczne postawy, jak manipulacja. Mamy z nig do czynienia wowczas, gdy pojawia sie
oszustwo, czyli wykorzystywanie przewagi nadawcy w procesie komunikowania sie. Wraz
z rozwojem swiadomosci w tej materii liczba watpliwych etycznie przekazow bedzie malafa
(Bralczyk 2004, s. 244-250).

W ramach etyki mediow mozna wyrdzni¢ trzy wazne poziomy (Nowak, Cern 2008,
s. 108-109):

1. Zasady moralne, godnosci czy rzetelnosci regulujace funkcjonowanie Srodowiska
dziennikarskiego.

2. Etyka zawodowa, okreslajgca reguty i zasady postepowania kazdego dziennikarza.

3. Etyka instytucjonalna, obejmujgca zarowno ekonomiczne zasady funkcjonowania me-
diow, jak i odpowiedzialnos¢ wydawcow, redaktorow naczelnych.

Instytucje zycia publicznego i gospodarczego za posrednictwem mediow ksztattu-
ja swoj wizerunek. Przybiera to nierzadko forme profesjonalnego oddziatywania public
relations. Jednak poszanowanie norm etycznych to jeden z czynnikow odrozniajgcych PR
od reklamy. Zasady etyczne obowigzujg zarowno dziennikarzy, jak i pracownikdw public
relations (Gawronski 2005, s. 31-51). Zasady te dotyczg: prawdy, obiektywizmu, oddzie-
lania informacji od komentarza, uczciwosci, szacunku i tolerancji, pierwszenstwa dobra
odbiorcy, odpowiedzialnosci za treS¢ i forme przekazu (Stasiuk 2003, s. 461-482).

W zakresie etyki w mediach, biskup todzki Adam Lepa formutuje praktyczne wnioski,
wskazujgc, ze moralno$¢ mediow to moralno$¢ ludzi w nich pracujgcych. Podkresla jedno-
cze$nie, ze media tylko wowczas stuzg cztowiekowi, gdy funkcjonujg zgodnie z zasadami
etycznymi (Lepa 2003, s. 351-354).

Andrzej Rzeplinski wskazuje na dziennikarstwo jako najpiekniejszy zawod ostatnich
250 lat. Jednoczes$nie zwraca uwage, ze ludzie mediow, konkurujgcy o konsumentow in-
formacji, nieustannie narazeni sg na pokusy nieetycznego zachowania (Rzeplinski 2005,
s. 3-5). Jak zauwaza Jan Pleszczynski, ,moc wspodfczesnych mediow jest - jak sie wyda-
je — dostatecznym argumentem przemawiajgcym za koniecznoscig ich samoograniczania
w imie etyki”, a ,porzucenie etyki dziennikarskiej przez dziennikarzy jest w pierwszym rze-
dzie porzuceniem dziennikarstwa” (Pleszczynski 2007, s. 24-30).

Etyka w szkolnictwie wyzszym

Uczelnia, jako wazna instytucja zycia spofecznego, odgrywa istotng role opiniotworcza,.
Jednakze gfos nauki nie zawsze jest mocno styszalny w przestrzeni spofecznej. Podej-
mowany wysitek badawczy jako integralny element kultury ogolnoludzkiej kieruje sie uni-
wersalnymi pryncypiami etycznymi. Wymaga sie bowiem od badaczy przede wszystkim
rzetelnosci, transparencji, prawdziwosci i wreszcie odpowiedzialnosci za sposob wykorzy-
stania wiedzy (Nowak, Cern 2008, s. 327-328).

Jako najwyzszy szczebel edukacji uczelnia jest miejscem ksztaftowania elit spotecz-
nych. Ze wzgledu na jej szczegolny wptyw na poziom Swiadomosci cafej spotecznosci
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akademickiej, mozna uznac, ze jest waznym obszarem ksztattowania spotecznych wiezi
moralnych. Nie jest to, co prawda, gtéwny cel dziatalnosci uczelni, jednak dzieki doswiad-
czeniom wyniesionym w trakcie studiow absolwenci ksztattujg swoje postawy (Olbrycht
2005, s. 25-33). Uczelnie stajg wiec przed dylematem: na ile majg ksztatcic jedynie z nasta-
wieniem na skutecznosc tego procesu, a na ile takze z naciskiem na etycznos¢. Powodem
czestych ocen etycznych Srodowisk akademickich jest wysoka pozycja spofeczna uczelni
(Olbrycht 2002, s. 392-398).

W praktyce akademickiej istnieje wiele dziedzin, w ktorych zasady etyki majg zastoso-
wanie. Relacje oparte na etyce powinny nie tylko dominowa¢ w zespotach badawczych,
ale takze stanowi¢ podstawe ochrony wtasnosci intelektualnej i relacji miedzy pracownika-
mi uczelni. Jest to o tyle istotne, ze zasady oparte na etyce muszg przenika¢ do Srodowi-
ska studentow. Wzrastajgca liczba studiujgcych przy niedostatecznym wzroscie liczby pra-
cownikow naukowych doprowadzita w efekcie do zmniejszonego nadzoru nad procesem
samodzielnej pracy studentow. Odstepowanie od egzamindw ustnych na rzecz pisem-
nych i testowych, spowodowane rosnacg liczbg studentow przypadajgca na Jednego pra-
cownika naukowego, to tendencja powszechna w cafej Europie. Kluczem do rozwigzania
problemu wydaje sie odpowiednia relacja wykfadowcy i studenta. By¢ moze pogtebienie
tych relacji stanowitoby antidotum na coraz powszechniejszy zanik kultury samodzielnego
studiowania (Nowak, Cern 2008, 342-344).

Jak wynika z badan przeprowadzonych w jednej z uczelni niepublicznych, az 90%
studentow uwaza, ze nauczyciel akademicki powinien by¢ autorytetem moralnym.
W sprzecznosci pozostaje jednak poglad, ze etyka zawodowa to cecha najmniej poza-
dana z badanego szeregu cech. Z wynikdw tych badan wynika rowniez, ze cechy doty-
czgce etyczno-moralnych postaw nie byty szczegolnie akcentowane, jednak juz 45% jest
przekonanych, ze dla wyktadowcow nie jest obojetny rozwoj etyczny studentow, ale mimo
wszystko wazniejszy jest rozwoj intelektualny (Borowik 2001, s. 311-322).

Zaktadajgc, ze sukces w nauce zalezy od znalezienia prawdziwych danych, sformuto-
wania hipotez, Mario Bunge wskazaf trzy typy regut dotyczacych dziatalnosci profesjonal-
nej, takze naukowej (Gasparski 2003, s. 315-326):

o reguty moralne — poswiadcz uznanie czyjegos wkiadu, nie powoduj cierpienia zwierzat,
na ktorych eksperymentujesz, nie powodu;j zniszczen;

o reguty moralne i metodologiczne - nie manipuluj danymi, sprawdzaj prawdziwosc, staraj
sig 0 krytycyzm ekspertow;

o reguty metodologiczne - rozpoczynaj od wybrania problemu i jego jasnego sformutowa-
nia, projektujac eksperymenty, poszukuj btedow systematycznych.

Przed spofecznoscig akademicka pojawiajg sie coraz to nowe problemy, takze wyni-
kajgce z powszechnosci narzedzi informatycznych i elektronicznych. Rodzg one pokuse
nieuprawnionego powielania materiatéw dydaktycznych czy efektow badan. Nierzadko
dostepne w internecie, zabezpieczone jedynie formutg prawng, bywajg przedmiotem nie-
skrepowanego obrotu i uzycia.

Juz w 2003 roku Andrzej M. de Tchorzewski zauwazyt, ze Srodowisko naukowe musi
podjac trud poszukiwania i odkrywania na nowo takich wartosci, jak: prawda w nauce,
wolno$¢ i tolerancja w jej uprawianiu, dobro osiggnie¢ sprzyjajacych cztowiekowi i odpo-
wiedzialnos¢ za skutki uzyskanych wynikow i formutowanych na tej podstawie wnioskow
(Tchorzewski de 2003, s. 327-332).
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Jednym z powazniejszych problemdw sg plagiaty prac naukowych. Stosowane przez
polskie uczelnie systemy ,Plagiat” to jeden ze sposobow walki z powielaniem prac licen-
cjackich i magisterskich. Stanowig one znaczng pomoc dla uczelni. Jednak niezastgpiong
forma jest ocena pracy naukowej w formie recenzji czy nadzoru promotorskiego. Znane sg
rowniez przyktady plagiatowania rozpraw doktorskich, habilitacyjnych czy nawet ksigzek
profesorskich. Problemem jest nie tylko sam fakt ztamania podstawowej zasady etyki w na-
uce, lecz nierzadko opieszata reakcja Srodowiska. Dopiero teraz pojawiajg si¢ procedury
prowadzace do odbierania uzyskanych stopni naukowych. Wydaje sie, ze jest to jedno
Z najpowazniejszych wyzwan w sferze etycznej, jakie stoi obecnie przed Srodowiskiem
naukowym.

Jak twierdzi Michat Sewerynski, ludzie nauki sa odpowiedzialni za gfoszenie prawdy.
Rzetelnos¢, nalezyta dbafos¢ o prowadzenie badan naukowych i poprawna metodologicz-
nie interpretacja uzyskanych wynikow bywajg czesto zastgpowane powierzchownoscig,
brakiem dogfebnej analizy. Przeciwdziata¢ takim zjawiskom mozna jedynie za pomocg
kontroli Srodowiskowej w postaci krytyki naukowej i samooceny. Sewerynski uwaza takze,
ze ,erozja etosu akademickiego” jest faktem o ztozonych przyczynach, co budzi niepokdj
srodowiska i spoteczenstwa z uwagi na skale problemu (Seweryniski 2004, s. 11-21).

Na powszechne w polskim szkolnictwie zjawisko wieloetatowosci zwraca uwage Antoni
Smoluk, zadajac retoryczne pytanie, czy praca na wielu etatach nie przynosi uszczerbku
na jakosci ksztafcenia, podajgc jednoczesnie w watpliwoS¢ morale catego srodowiska.
Natomiast zrodet plagiatu upatruje on w ocenie dorobku naukowego na podstawie ilo-
Sci, a nie jakosci opublikowanych prac naukowych (Smoluk 2005, s. 35-46). Pozytywnych
przyktadow z wiasnej pracy w zakresie nadzoru i promowania prac dyplomowych, dok-
torskich dostarcza Zofia Mikotajczyk. Wskazuje, jak wazna jest odpowiednia organizacja
pracy naukowej i wiasciwe do niej motywowanie. Wazne jest takze sledzenie postepow
w tym zakresie, do czego niezbedna jest biegtos¢ naukowa, ale takze i technologiczna
(Mikofajczyk 2004, s. 23-29).

Innym, stosunkowo nowym problemem jest zjawisko korupcji w szkolnictwie wyzszym.
Co prawda wg badan CBOS tylko 16% ankietowanych wskazuje na uzyskiwanie korzysci
W postaci fapowki w instytucjach edukacyjnych (Kubiak 2004, s. 39-50). Tak niskie wska-
zania badanych mozna odwaznie oceni¢ jako nieuznawanie gratyfikacji czy upominkow za
forme korupciji. Mozna réwniez zaktadac, ze ze wzgledu na dos¢ fatwy dostep do szkolnic-
twa wyzszego oraz mozliwos¢ wielokrotnego odpfatnego zdawania egzamindw, zjawisko
tak rozumianej korupciji jest w zaniku.

Wszystkie te czynniki majg wptyw na postrzeganie marki uczelni. Nalezy zwraca¢ uwa-
ge, ze obecnie wizerunek marki w mniejszym stopniu zalezy od dziatan marketingowych
czy promocyjnych, a coraz bardziej od opinii konsumentow. tatwos¢ ich rozpowszech-
niania, dzieki portalom spofecznosciowym, czyni te opinie kluczowymi dla postrzegania
uczelni (Zbonikowska 2010, s. 13-18).
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Media a srodowisko akademickie

Badania przeprowadzone przez Regine Borowik, Sophie Laird oraz Barbare Borowik,
w grupie studentow kierunku zarzadzanie, wskazaty na istotne braki w zakresie edukacii
etycznej. Mniej wigcej jedna trzecia badanych deklaruje bardzo niski poziom etycznosci,
co moze stanowi¢ potencjalne zagrozenie dla tadu spotecznego. Co interesujgce, poziom
zamoznosci | wiek nie wptywaty istotnie na uzyskane wyniki (Borowik, Laird, Borowik 2005,
s. 87-96).

Media, wykonujac swe zwykte zadania — opisujg i upubliczniajg wazne wydarzenia czy
zagadnienie spoteczne. W przypadku szkolnictwa wyzszego chodzi zarowno o prezen-
tacje waznych wydarzen zwigzanych z funkcjonowaniem instytuciji, jak i osiggnie¢ nauki
wymagajacych prezentacji w mediach. Jednak praca dziennikarzy to nie tylko opisywa-
nie pozadanych spofecznie zjawisk i wydarzen. Rolg dziennikarstwa jest tez ujawnianie
patologii, rowniez w srodowisku akademickim, jesli jest taka potrzeba. Nieprawidtowosci
funkcjonowania uczelni, plagiaty rozpraw naukowych czy nieposzanowanie wtasnosci in-
telektualnych to sprawy wymagajgce skutecznego ich naswietlenia przez publicystow.

Mozna stwierdzic, ze wzorem innych sektorow gospodarki, skutecznos¢ oddziatywania
medidéw moze pomdc w eliminacji negatywnych zjawisk. Sprzyja temu spoteczne zaintere-
sowanie wiadomosciami o zjawiskach niepozadanych. Budzg one bowiem wigksze zain-
teresowanie odbiorcow, dzigki czemu mozliwe jest osiggniecie wyzszej efektywnosci pra-
cy mediow. Niezwykle wazne jest, aby 6w przekaz przesycony byt etycznym podejSciem
dziennikarzy. Tylko oparcie na zasadach moralnych moze pomadc zbudowac prawdziwy
kontakt ze spoteczenstwem i przekazanie prawdziwego obrazu szkolnictwa wyzszego.

Wspieranie postaw etycznych w srodowisku akademickim poprzez napietnowanie ni-
skiej dbatosci o prace dydaktyczng czy dopuszczanie do niesamodzielnosci pracy nauko-
wej to prawdziwa rola mediow w tym zakresie. Oczywiscie zagadnienie jest niezwykle zto-
zone i trudne, lecz zmiany powinny postepowac ewolucyjnie i wptywac na trwatg zmiane
pogladow cafego srodowiska. Promowac bowiem nalezy samodzielng prace, odpowied-
nio motywowac studentow, doktorantow czy pracownikéw naukowych do podejmowania
samodzielnego wysitku. Sprzyja temu rozwoj technologii umozliwiajgcych fatwa i szybka
kontrole zrodet, z jakich korzystano przy tworzeniu danego dziefa naukowego. W pracy
dydaktycznej warto jednak siegng¢ do sprawdzonych w przesztosci sposobow i zwiekszy¢
liczbe egzaminow ustnych jako metody zblizonej do relacji uczen - mistrz, umozliwiajace;
jednoczesnie prawdziwg kontrole wiedzy studenta.

Wszystkie dziafania muszg byc¢ oparte na budowaniu trwatej wiarygodnosci mediow
w srodowisku akademickim. Opisywanie nieetycznych czy wrecz patologicznych postepo-
wan w tym sektorze nie moze przypominac¢ poszukiwania sensacji. Celem jest ewolucyjne
eliminowanie tych zjawisk i promowanie postaw etycznych w kazdym dziataniu.

By¢ moze w nieodlegtej przyszioSci mozliwe bedzie pozytywne ocenianie osob zgta-
szajacych postawy nieetyczne, tzw. whistleblowing. Ta pozytywna forma ,donosicielstwa”
niesie ze sobg znacznie wigcej korzysci spotecznych niz niedogodnosci srodowiskowych.
Sprzyja bowiem podniesieniu ogdlnego poziomu etycznego pracy akademickiej. Bytoby
wskazane, aby w tym wspolnym dochodzeniu do doskonatosci uczestniczyty takze przyja-
zne i etycznie nastawione media.
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Podsumowanie

Wolne i silne media oraz swoboda komunikowania sie to niezbedne sktadniki nowo-
czesnej demokraciji, a zatem i nowoczesnego spoteczenstwa. Jednoczesnie media, dzieki
swojemu wptywowi, prowadzg do przeobrazen kazdej ze sfer zycia. Etyka w pracy mediow
jest niezbednym regulatorem, a jej odrzucenie to odrzucenie podstawowych zasad dzien-
nikarstwa.

Uczelnie to miejsce ksztattowania elit gospodarczych, spotecznych, politycznych. Z kolei
srodowisko akademickie odpowiedzialne jest za gtoszenie prawdy. A zatem dziatalnos¢ dy-
daktyczna i badawcza powinna by¢ przesycona etyka. Media moga wydatnie pomoc w kre-
owaniu pozadanego wizerunku instytucji szkolnictwa wyzszego, skutecznie pigtnujac pato-
logie, takie jak niska jakosc ksztaicenia, plagiaty czy staba ochrona wiasnosci intelektualnej.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze dzieki wptywowi mediow uda sie osiggnac wyzszy stopien
akceptacji Srodowiskowej dla postaw etycznych i eliminacje negatywnych zjawisk. Oczy-
wiscie przy zatozeniu, ze dziennikarze nie sprzeciwig si¢ zasadom etyki zawodu, a sro-
dowisko akademickie okaze sie otwarte na pietnowanie negatywnych zjawisk. Wszystko
jednak niesie ze sobg korzysci spoteczne w postaci poprawy jakosci relacji miedzy tym
srodowiskiem a zyciem ogolnospotecznym.
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