100

Gabriela Zuchowska-Zimnal

Socjologia wizualna kluczem do (samo)poznania

Abstrakt:

Konstytuowanie sie nauk spotecznych jako dyscyplin akademickich czesto wigzato sie
z adaptowaniem przez nie naturalizmu metodologicznego — metod i technik stricte pozytywistycznych,
ze stosowaniem eksperymentu, odwotywaniem sie w wyjasnianiu do biologii czy zaprzeganiem
zaawansowanego wnioskowania statystycznego do analizy wynikéow. W odréznieniu od chocby
psychologii, socjologia rozwineta sie w kierunku, ktéry zaowocowat jakoSciowym zwrotem,
w konsekwencji ktérego nadano rozumiejgcemu podejéciu badawczemu i ,miekkim” technikom
(jak techniki wizualne) naukowg legitymizacje i uznanie osigganych w ten sposéb wynikéw za rownie
cenne. Artykut ma na celu pokazanie, Zze niektdre istotne wspotczesnie problemy badawcze mogg by¢
w peti wyjasnione tylko dzieki zastosowaniu owych ,miekkich” metod, w szczegdlnosci zyskujacych
w socjologii ostatnich dwdch dekad ogromng popularnos¢ technik wizualnych. Gtéwnym wyzwaniem
tej metodologii jest dzi§ zachowanie intersubiektywnosci przekazu i trudny balans wynikajacy
z unikania popadniecia w catkiem subiektywng_ interpretacje obrazu z jednej strony oraz trywialnos¢
wnioskdw (wynikajacych ze zbyt restrykcyjnej analizy tresci) z drugiej. Na przyktadzie wiasnych badan
dotyczacych tozsamosci, gustu i wartosci mtodych dorostych, analizowanych przez pryzmat ich styléw
ubioru, poruszam takze watek autorefleksyjnosci oraz wiekszej sprawczosci w twdrczym konstruowaniu
i komunikowaniu swojego ,ja", ktdre te techniki badawcze i wyniki tak prowadzonych badan daja
samym respondentom.

Abstract:

When social sciences were at their early stage as academic disciplines, what followed was
adapting methodological naturalism by their theorists and researchers. Social scientists were often
using methods and techniques “borrowed” from scientific positivism, such as experiments, biologi-
cally driven explanations or advanced statistics — that still dominate in disciplines like psychology.
On the contrary, contemporary sociologists prove that the so called qualitative turn or “everyday life
turn” was necessary to understand contemporary people and culture — searching for new methods
and approach. My presentation will show the advantages of such perspective, I will present tech-
niques of using and interpreting photographs to reach complex and authentic data on young adults
(ones living in a computerized and thoroughly iconized world of contemporary popular, postmodern
culture) on hard to reach questions of their self-identity, attitudes and preferences or shared values.
I will try to prove how visual methodology such as photo elicitation interview and analysis of picture.
My thesis will be supported and exemplified by my own research results (on how self-identity
is constructed and presented by a personal clothing style).

Stowa klucze: socjologia wizualna, fotografia, wywiad fotograficzny, metody jakoSciowe,
mtodzi dorosli
Key words: visual sociology, photography, photo-elicitation interview, photographs, young adults.
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Wprowadzenie

Wykorzystanie niearchiwalnych zdje¢ jako materiatu Zzrédtowego badz jako formy reprezentacji
wynikdw przez socjologa — mimo btyskawicznie rosnacej popularnosci technik wizualnych — wcigz
moze sie spotkac z zarzutem braku zdyscyplinowania metodologicznego, a wrecz z zakwalifikowaniem
pracy jako raczej publicystycznej i popularnonaukowej niz akademickiej. Te rezerwe nietrudno
zrozumie¢ — poréwnac jg mozna z oporem naukowego $rodowiska, ktdry towarzyszyt poczatkom
stosowania na szerokg skale metod jakos$ciowych po okresie niemal uniwersalnej dominacji
twardej socjologii ankietowej. Opor ten w znacznej mierze! przeszedt dzis juz do historii, a nabierajacy
rozpedu (poczawszy od lat 60., gdy duzg popularnos¢ zaczety zyskiwac takie orientacje jak etnome-
todologia czy fenomenologia) rozwdj metodologii jakoSciowej osiagnat etap, w ktérym to badacze
stawiajqcy wytacznie na ilosciowe techniki stojg w opozycji wobec dominujacych tendencji metodolo-
gicznych. Pod tym wzgledem mozliwosci i poziom zaawansowania empirycznego socjologii wyrdznia
sie na tle pokrewnych dyscyplin. Np. psychologia rozwineta sie w zgota przeciwnym kierunku: niemal
nie prowadzi sie innych badan niz oparte o statystyczne wnioskowanie z bardzo niewielkich liczebnie
préb. Z kolei w szeroko rozumianym kulturoznawstwie rozwinietemu spektrum problemowemu
rzadko towarzyszy skodyfikowana metodologia, przez co powstaje wiasnie ryzyko rozmycia granicy
miedzy pracg naukowa a dziennikarska czy publicystyczng —od czego notabene nie sg tez wolne niektore
Sciezki badawcze w socjologii, takie jak np. autoetnografia. Réznice w kierunkach rozwoju rownowazy
dziS postepujaca interdyscyplinarno$¢ nauk spotecznych, dzieki ktérej specyficzne dla kazdej
z dyscyplin techniki sg czesto kreatywnie triangulowane, co znacznie zwieksza rzetelno$¢ wynikow.

Nieufno$¢ bardziej pozytywistycznie (a moze konserwatywnie) zorientowanych metodologow
wobec socjologii wizualnej mozna, jak sadze, sprowadzi¢ do trojako uzasadnianych zarzutdw.
Po pierwsze, socjologia wizualna jako metoda moze sie wydawacC chwilowgq moda, wynikajacq
z zachtys$niecia sie przez badaczy dostepem do nowych technologii przetwarzania obrazu, takich
jak tania fotografia cyfrowa i programy do jej obrdbki, a takze bezkrytycznego stosowania tych nowych
mozliwosci w procesie badawczym bez precyzyjnie skodyfikowanej i konsekwentnie stosowanej
metodologii. Po drugie, wybor fotografii jako zrédta wiedzy moze by¢ postrzegany jako nieobiektywny
i niepetny, natomiast fotografii jako formy raportowania owej wiedzy — jako ubogi erudycyjnie
czy niewymagajacy od autora kreatywnosci i wysitku. Po trzecie wreszcie, kultura wizualna jako

! Podobny op6r wobec nowych perspektyw metodologicznych wciaz jeszcze towarzyszy na przyktad teorii ugruntowanej. W stosunku do przygotowywania projektow
w tym duchu pokutuje gdzieniegdzie stereotyp, ze jest to wynikiem lenistwa mtodych badaczy, ktérzy zamiast przygotowac teoretyczne zaplecze i hipotezy badan, idq w teren
i oczekuja, by badani sami napisali o sobie prace. Takie opinie rzadko sg publikowane i wyrazane oficjalnie, jako zarzut wobec samej teorii ugruntowanej — padaja wszak czesto
w dyskusji na konferencjach lub w ocenach recenzentdéw podczas prezentacji projektéw badawczych na warsztatach czy seminariach.
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przedmiot studidw wizualnych moze by¢ narazona na krytyke jako trywialne pole problemowe,
gdzie brak wazkich spotecznie kwestii, z ktérymi wedtug powszechnego przekonania powinna
mierzyC sie socjologia akademicka (analogicznej krytyce bywaly poddawane prace na rozmaite
tematy mieszczace sie w subdyscyplinie socjologii zycia codziennego?).

Niniejszy tekst bedzie stanowit polemike z takim krytycznym wobec socjologii wizualnej
stanowiskiem, ktdrg postaram sie przeprowadzi¢ pod katem wszystkich trzech wyrdznionych wyzej
zarzutow. Przedstawie pokrotce historie rozwoju metodologii wizualnej w naukach spotecznych,
jej szczegdlng uzytecznosc dla uchwycenia specyficznych dla wspdtczesnosci zjawisk oraz adekwatnosé
zwtaszcza wobec teoretycznego nurtu, jakim jest cieszaca sie coraz wiekszym uznaniem socjologia
codziennosci (por. Bogunia-Borowska 2009; Sztompka, Bogunia-Borowska 2008). Przedstawie takze
przyktady technik i dyrektyw, ktore pozwalajg przedstawicielom studiow wizualnych zachowac
metodologiczng samodyscypline i nie popas¢ w subiektywizm wiekszy niz ten, na ktdry narazeni
sq analitycy jakichkolwiek danych innego typu w naukach spotecznych. W koncowej czesci tekstu
przywotam kilka przyktadow wspotczesnych badan wykorzystujacych techniki wizualne (w tym
badan w ramach mojego wtasnego projektu prowadzonego na potrzeby dysertacji doktorskiej)3.
Te fragmenty zajmg jednak mniej miejsca w niniejszym artykule, bowiem majg tutaj stanowic raczej
egzemplifikacje bardziej ogdlnych, metodologicznych tez, niz szczegdtowy raport z badan.

Nauki spoleczne zaczynajq ,patrzyc”

,Czy obraz fotograficzny zbliza nas do tak zwanego prawdziwego $wiata, ktory w rzeczywistosci
okazuje sie nieskonczenie odlegty? Czy tez moze obraz ten ukazuje $wiat z odlegtosci, tworzac
tylko sztuczng gtebie, ktdra chroni nas przed bliskq obecnoscig obiektdw oraz ich potencjalnym
zagrozeniem?” (Baudrillard 2012: 386)

Trudnoscia, zktdrg borykac sie musi kazdy teoretyk czy praktyk tej metodologii, jest ptynnosc granicy,
wynikajaca z niemoznosSci precyzyjnego zdefiniowania, czym socjologia i antropologia wizualna
de facto sa, to znaczy jakie wykorzystanie jakiego obrazu w naukach spotecznych jest wystarczajace,
by mdc stwierdzi¢, ze oto mamy z nimi do czynienia. Dylemat definicyjny wynika z tego, ze obrazem
zajmowano sie naukowo w szerokim zakresie od dawna, chocby w historii czy socjologii sztuki,
ilozoficznej estetyce czy w archeologii, by wymieni¢ tylko najoczywistsze dyscypliny, ktdrych
przedmiotem jest ikonosfera. Rowniez wizualna forma prezentacji wynikdw nie stanowi nowosci
—wszak samo stowo ,raport” nasuwa skojarzenia ze stupkami czy uktadem wspétrzednych, a fragmenty
prac teoretycznych, w ktérych przedstawiono model pojeciowy, rzadko znalezé mozna w postaci
litego tekstu, pozbawionego co najmniej jednej ryciny. Z drugiej strony, bardzo ograniczajace, jesli
nie pozbawione logiki, bytoby restrykcyjne zawezanie socjologii wizualnej z uwagi na przedmiot
wyltacznie do badania lub tworzenia przez badacza fotografii, badZ z uwagi na zakres stosowanych
technik (do badan, w ktérych stosowano jedynie wizualng metodyke), badz tez z uwagi na rodzaj

2 Tutaj nasuwa sie teza, ze by¢ moze wzrost popularnosci podejs¢ i technik jakosciowych i wizualnych nie jest zwigzany z rozwojem metodologicznym, a bardziej ze swoistq
zmiang, paradygmatu — przesunieciem najpopularniejszych zainteresowan badawczych w strone codzienno$ci wiasnie, wraz z obecng, wczesniej w socjologii lecz stabiej
niz dzi$ eksplorowana tematyka tozsamosci, styléw zycia, konsumpgji.

3 Projekt sfinansowany ze $rodkéw Narodowego Centrum Nauki przyznanych na podstawie decyzji numer DEC-2012/07/N/HS6/00440.
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metody, np. zaliczajac do tej kategorii tylko prace stricte semiotyczne. Unikajac skrajnosci zbyt
szerokiego, jak i zbyt waskiego rozumienia owej wizualnosci jako cechy charakterystycznej nowego
etapu w rozwoju kultury z jednej strony, zas nowego podejScia metodologicznego i nowego wachlarza
technik badawczych z drugiej — o socjologii i antropologii wizualnej bede pisac jako o tendenciji,
nie okreslajac precyzyjnie jej granic czasowych i zakresu. By cho¢ w przyblizeniu nakresli¢
horyzont czasowy powstania tej metodologii, za jej poczatki nalezatoby zapewne uznac zastosowanie
fotografii w badaniach terenowych przetomu XIX i XX wieku, czyli antropologie wizualng Franza
Boasa, ktéry zdjecia tubylcdw przywidzt i wykorzystat na réwni z notatkami terenowymi juz w roku
1894, a pdzniej bardziej znane fotograficzne relacje z wypraw Bronistawa Malinowskiego*.

Wspdtczesna fotografia etnograficzna i antropologiczna jako zrédto wiarygodnej wiedzy o Swiecie
sg i powinny by¢ traktowane z pewng ambiwalencja. Z jednej strony, na podstawie takiego materiatu
powstajq analizy mogace rzuci¢ nowe $wiatto na tematy, ktdre znajdujg sie dzis czesto w centrum
zainteresowania nauk spofecznych: takie jak sposoby postugiwania sie ciatem i spojrzenie
(m.in. w studiach kulturowych zorientowanych genderowo i w filmoznawstwie czerpigcym z teorii
psychoanalizy). Na przyktad Lutz i Collins (1993: 199 za: Crane 2013: 591) na podstawie materiatu
z pisma ,National Geographic” doszly do wniosku, ze osoby definiowane kulturowo jako stabe
(kobiety, dzieci, ludzie spoza rasy biatej i niepochodzace z nowoczesnych, technologicznie rozwinietych
spoteczenstw) na zdjeciach zwykle patrza prosto w obiektyw, za$ te obdarzone wiadza dajg sie
fotografowac kiedy patrza gdzie indziej®. Z drugiej strony, niestety, naukowy obiektywizm takich
badan moze by¢ tatwo zakwestionowany, co szerzej przedstawiam w przypisie na tej stronie.
Ponadto zauwazy¢ trzeba, ze rozwdj teorii obrazu przyczynit sie do zmiany w sposobie naukowego
interpretowania takich materiatdw o orientalnej proweniencji — juz na jaki$ czas przed epokg
postmodernizmu zdano sobie sprawe, ze rzeczywistoS¢ przedstawiona na zdjeciu jest wykreowana
W znacznie wiekszym stopniu, niz rzeczywisto$¢ poddana bezposredniej obserwacji — zaréwno przez
prezentowane na obrazie postaci, jak i przez fotografa. Jean Baudrillard kategorycznie przedstawit
te kwestie w nastepujacym fragmencie z roku 1999 ,Obraz fotograficzny nie jest reprezentacja,
lecz fikcja. Prawdopodobnie poprzez fotografie $wiat sam przechodzi do dziatania i narzuca
jej fikcyjnos¢” (Baudrillard 2012: 382).

Réwnolegle z pierwszymi zdjeciami przywozonymi przez antropologdw, w socjologii narodzita sie
fotografia spoteczna®. Ponownie — mimo ufatwien wynikajacych ze zmniejszenia rdznic kulturowych,
ktore w przypadku interpretowania obrazow antropologicznych mylity trop analityka (cho¢ rdznice
kulturowe nie sa tez nieobecne w antropologicznych badaniach prowadzonych ,,dwie przecznice od nas”)

4+W tym samym okresie powstat pierwszy film etnograficzny, A.C. Haddona z wysp Ciesniny Torresa (1898). Popularyzacje filmu jako narzedzia badawczego antropologia
zawdziecza przede wszystkim (pozniejszemu) prestizowi nazwiska Margaret Mead, ktdra w latach 30. wraz z Gregorym Batesonem stosowata te technike podczas badan na Bali.

5 Tutaj wida¢ bardzo duza trudno$¢ w umotywowaniu okreslonych odkry¢ w tego typu analizach — sam wynik iloSciowego badania per se nie jest dowodem na prawdziwo$¢
przyjetej przez badaczki tezy (czy takie fotografowanie osdb posiadajacych wtadze i jej nieposiadajacych jest produktem kulturowo umotywowanych konwencji
i performatyki wtadzy? Czy moze czystym przypadkiem? A moze, bedac nieprzypadkowe, byto to jednak powodowane inng niz wtadza zmienng posredniczacq?). Diana
Crane, ktora przywotata w swoim tekscie te badania, pare stron wczesniej (Crane 2012: 585) z rGwnym zaangazowaniem cytuje Gender Advertisments Goffmana (1979),
gdzie z kolei wtasnie niepatrzenie w obiektyw i tzw. nieobecne spojrzenie interpretowane jako ,usankcjonowane wycofanie” (licensed withdrawal), czyli przejaw pasyw-
nosci i braku kontroli podmiotu nad sytuacja. To bardzo niebezpieczna putapka, w ktdra czesto popadajg badaczki reklam z perspektywy gender studies (por. réwniez
np. wystapienie A. M. Toffanin na przedostatnim zjezdzie European Socjological Association (2011) pt. ,Make love with the flavour”. Symbolic violence: similarities
and Differences in the vocabularies of women on a photo ad.) — w badaniach wizualnych do z géry zatozonej tezy tatwo dobra¢ takie (mocno wszak teoretycznie
motywowane!) interpretacje, ze udowadniac ja bedzie kazdy materiat wizualny. Nie przekresla to, w moim odczuciu, mozliwosci przeprowadzenia gtebokich i naukowo
obiektywnych analiz. Nie wolno jednak ignorowac tego, jak trudne to zadanie w sytuacji badania tematyki silnie obcigzonej ideologicznie.

6 Wsrdd pionierow, ktorzy dzieki fotograficznemu reportazowi nie tylko dotarli do materiatu o trudno dostepnych bezposredniej obserwacji spotecznosciach, ale i wykorzystali
zdjecia jako nowy sposob raportowania wynikéw, trzeba wymieni¢ J. Thomsona (fotografa miedzy innymi londynskich dzielnic biedy w cyklu Street Life in London 1876-77),
J. A. Riisa (nowojorskie dzielnice nedzy), W. Evansa, D. Lange’a czy B. Shahna (ktéry fotografowat rolnikdw w czasie Wielkiego Kryzysu na zlecenie Rzadu USA).

Potrocznik Nauka i Szkolnictwo Wyzsze 1/41/2013 ISSN 1231-01-98
@ @ Materiat dostepny na licencji Creative Commons Uznanie Autorstwa 3.0



Gabriela Zuchowska-Zimnal
Socjologia wizualna kluczem do (samo)poznania 104

— teoretycy studidow wizualnych zdazyli pozbawic nas wiary takze i w transparentnosc tych fotograficznych
reportazy jako obiektywnego wgladu w trudno dostepne spoteczne $wiaty’. Baudrillard porusza
przy okazji jeszcze jedng kwestie: zmiany, jaka dokonata sie w kulturze. Otéz publiczno$¢ za prawdzi-
we i istotne w wiekszym stopniu bierze dzis to, co zostato zaposredniczone przez obraz fotograficzny,
nizto, cowidzialne gotym okiem: ,Wiekszo$¢ wspdtczesnych fotografii jedynie odzwierciedla «obiektywng»
niedole ludzkiego zycia. W dzisiejszych czasach trudno znalez¢ pierwotne plemie, w ktdrym nie zaznaczytby
swojej obecnosci jaki$ antropolog. Tak samo trudno jest dzi$ natkna¢ sie na grzebigcego w $mieciach
bezdomnego, ktéremu nie towarzyszytby jakis fotograf, uwieczniajacy te scene. W efekcie niedola
i przemoc dotykajg nas znacznie mniej wowczas, gdy sg czytelnie znaczace i jawnie widoczne. Oto whasnie
prawo Wyobrazonego” (Baudrillard 2012: 384, ttumaczenie czeSciowo zmodyfikowane).

Wspotczesny, bardziej teoretyzujacy i krytyczny renesans zainteresowania fotografig jako osobng
i charakterystyczng metodg badawczg w naukach spotecznych (ktérej specyfika pozwala niektorym
nazywacsocjologie i antropologie wizualng ,subdyscyplinami” - w moim odczuciu troche na wyrost),
przypadt na Swiecie na lata 70. XX wieku — czyli w czasie zblizonym do pojawienia sie w teorii
spotecznej postmodernizmu (co nie jest bez znaczenia; wiecej miejsca poswiece tej kwestii dalej,
w zwigzku ze zmianami nie tyle metody — czyli studidow wizualnych, ile przedmiotu badan — czyli
kultury wizualnej). Powstaty wowczas wazne pisma i stowarzyszenia poswiecone wizualnosci w naukach
spotecznych “Studies in the Anthropology of Visual Communication”, International Visual Sociology
Association i “International Journal of Visual Sociology”.

Dopiero temu momentowi rozpowszechnienia oraz instytucjonalizacji fotografii jako metody
badawczej towarzyszy pojawienie sie pierwszych waznych tekstéw teoretyzujacych status zdjec
W nauce oraz W zyciu codziennym, wspotczesnym spoteczenstwie i kulturze. Pierwszym teoretykiem,
ktory zajat sie fotografig (nazywajac jq co prawda sztuka, lecz juz w tytule zaznaczajac, ze chodzi
0 sztuke $rednich lotéw) byt Pierre Bourdieu, autor “Un art moyen” z 1965 roku. W tym kontekscie
trzeba przywotaé pdzniejszy tekst ,Zrozumiec fotografie” Johna Bergera (2012) z 1972, ktdry stanowi
zdecydowany sprzeciw wobec przyznawania fotografiom statusu dziet sztuki — poniewaz nie majq
one potencjatu regulowania dystanséw spotecznych na mocy prestizu wtasnosci; co wiecej fotografie
nie uswiecajq wydarzen na nich utrwalonych ani tez samego daru widzenia. Ten argument
rozwijany jest przez autora ku konkluzji, ze fotografia, jako $wiadectwo ludzkich wyboréw, daje wglad
w to, co jej autor uznat za wazne, a co wazniejsze w to, czego utrwalenia z namystem zaniechat. Niemal
rownocze$nie ukazuje sie tekst Susan Sontag, ktéra prowadzi swojg argumentacje diametralnie
odmienng Sciezka niz Berger: ,,Fotografia ma wyjatkowe mozliwosci, poniewaz w odréznieniu od innych,
wczesniejszych sposobow tworzenia obrazéw nie zalezy od jego tworcy” (Sontag 2012: 390).

Argumentacja Sontag zdaje sie zmierza¢ w kierunku tezy, ze wiasnie niezaleznos¢ fotograficznego
obrazu od tworcy i fakt, ze zdjecie — bedac ikonicznym $ladem, jakby odpryskiem rzeczywistosci
— nie jest kopig, ale swoistqg emanacjq przedmiotu, zwraca honor animistycznemu uczestnictwu
w Swiecie, ktére wigze sie z wiarg, ze obraz zachowuje moc swojego zrodta czy wzorca. Warto
zauwazy¢, ze to wierzenie nie zanikto wraz z animizmem, z niego bowiem musi wynikac¢ po czesci

7 Zbiegiem okolicznosci, ktéry zdaje sie potwierdza¢ moja teze o utracie niewinnosci przez pretendujaca do obiektywizmu socjologiczng fotografie spoteczng i etnograficzng
byta sprawa wspomnianego tu J. Thomsona, ktéry w latach 70. XIX wieku odbyt podréz do Tajlandii i Kambodzy, skad przywiézt publikowany pdzniej obszerny
materiat fotograficzny. Autorstwo niektorych zdjec z tego cyklu budzi duze watpliwosci, pewne analizy (por. link do wyktadu tajskiego historyka fotografii Phiphata
Phongraphiphona ,ASUaLaKHANULAY Sansudaia Tanaennsedulan [Plagiarism of Francis Chit’s work by world-renowned photographers)” pobrano 30.12.2012]
zdajq cie potwierdzaé, ze Thomson nie mogt samodzielnie wykonac¢ niektérych sposrod tych zdjec, bowiem na przykfad brakuje na fotografiach Swiatyni wybudowanej
jeszcze przed jego przyjazdem do Azji.
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ikonoklastyczny zakaz przedstawien figuratywnych (por. Baudrillard 1996). Sontag twierdzi,
ze: ,Oryginalno$¢ fotografii polega na tym, ze wtasnie w tym okresie, w dtugiej i coraz bardziej Swieckiej
historii malarstwa, kiedy sekularyzm odnosi petny triumf, fotografia przywraca w catkowicie Swiecki
sposOb co$ na ksztatt prymitywnego statusu obrazéw. Nasze nieodparte wrazenie, ze proces
fotograficzny to co$ magicznego, ma realne podstawy. (...) Zdjecie (...) nie tylko przypomina
przedstawiony przedmiot, nie tylko jest hotdem ztozonym przedmiotowi: to cze$¢, przedtuzenie tego
przedmiotu i potezny $rodek zdobycia go, uzyskania nad nim kontroli” (Sontag 2012: 389).

W 1974 Howard Becker w bardzo rzetelnym teksScie opisat rozwdj fotografii z punktu widzenia
socjologicznego i zarekomendowat to narzedzie w naukach spotecznych, formutujac szereg dyrektyw
jak w socjologii wizualnej unikng¢ ptytkosci analizy z jednej strony, za$ reportazowej sensacyjnosci
z drugiej. Pét dekady pozniej ukazuje sie wspomniana juz wyzej praca "Gender Advertisments” Ervinga
Goffmana; po paru kolejnych latach Roland Barthes w ksigzce ,Swiatto obrazu”. Uwagi o fotografii
na wkasnym przyktadzie rozwaza, jak i dlaczego ludziom podobajg sie te, a nie inne zdjecia. Juz wéwczas mozna
wiec powiedzie¢, ze istnieje zaplecze teoretyczne do zajmowania sie fotografia w naukach spotecznych.

Coraz wiecej teoretykow zaczyna zauwazaé wzrost naukowego zainteresowania obserwowalnym
wymiarem kultury. Piotr Sztompka pisze, ze byty to czasy fermentu intelektualnego, ktére ukoronowata
w roku 1994 praca Boehma, diagnozujgcego w naukach spotecznych zwrot ikoniczny oraz powstaty
niemal réwnoczesnie tekst Mitchella o zwrocie obrazowym (sam Sztompka oraz np. Luc Pauwels
[2011] obiera bardziej neutralne i pojemniejsze podejscie ,,zwrotu wizualnego” jako owo przesuniecie
akcentu ze zrddet pisanych na obrazy, por. Sztompka 2012: 22), rozwija sie tez réwnolegte, pokrewne
podejscie performatywne, rozwijane poczatkowo przez Jeffreya Alexandra.

W Polsce wysyp pierwszych podrecznikdw metodologii wizualnej przypadt na dekade kolejna:
obok ,elementarza” Sztompki Socjologia wizualna... (2006), ukazaty sie Antropologia obrazu...
Krzysztofa Olechnickiego i Do zobaczenia. Socjologia wizualna w praktyce badawczej pod redakcjq
Jerzego Kaczmarka; przettumaczono klasyczne podreczniki wprowadzajace w te metodologie: Materiaty
wizualne w badaniach jakosciowych Marcusa Banksa (2009) i Etnografie wizualng... Sary Pink (2009).
Wydano tez dwa staranne zbiory tekstéw niepolskojezycznych pod redakcjg Macieja Frackowiaka
iKrzysztofa Olechnickiego (2011) oraz Piotra Sztompkii Matgorzaty Boguni-Borowskiej (2012). Wreszcie,
pojawity sie pierwsze polskie prace przedstawiajace konkretne zastosowania tej metodologii
wraz z dyrektywami badawczymi: na przyktad tekst o badaniu fotoblogdw w ,paradygmacie”
socjologii codziennosci Olechnickiego, ktdry pisze: ,0d formalnej fotografii studyjnej, przez fotografie
okazjonalng, przechodzimy do epoki fotografii totalnej — zainteresowanej codziennoscia,
wydarzeniami banalnymi [...] Fotografia zajmuje sie teraz po prostu zyciem we wszystkich jego
aspektach” (Olechnicki 2009: 343).

W roku 2007 rozpoczat sie projekt ,,Niewidzialne Miasto”, ktéry dzis obejmuje badania prowadzone
w kilku miastach przez rézne zespoty badawcze. ,Niewidzialno$¢” jest tu rozumiana szczegdlnie:
nie jako to, co ukryte, stanowigce tabu czy niedostepne przeciethemu uzytkownikowi codziennego
~Spektaklu”, a wrecz przeciwnie. Niewidzialne sg rzeczy, ktore stanowig jedne z najsilniejszych
narzedzi uspotecznienia, a jednoczesnie — jak fakty spoteczne — widywane codziennie i przyjmowane

8 Chociaz np. Piotr Sztompka (2012:24) wprost pisze o socjologii codziennosci jako o ,trzeciej socjologii” ,socjologii relacji miedzyludzkich” i ,nowym paradygmacie”,
$wiadoma duzego oporu, jaki wzbudza nazwanie tego podejécia paradygmatem u niektdrych autordw, z braku miejsca by rozwinaé ten watek szerzej, zdecydowatam sie
w tym miejscu umiescic¢ to stowo w cudzystowie.
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za btahe i oczywiste, pozostajg poza sferg refleksji ich uzytkownikow. Wejs¢ w pole powszechnej
refleksji rzeczy mogg dwojako: gdy uzytkownik probuje stawi¢ im opdr, zniwelowac je, badz wtasnie,
gdy jest zmuszony do zdania sobie z nich sprawy, bo rzeczy zostaty zaposredniczone przez fotografie,
uczynione jej gtdwnym przedmiotem. Jak pisze Marek Krajewski (2011: 119): ,[...] chcieliSmy
dokumentowac to, co jest niewidzialne w naszym najblizszym otoczeniu, a wiec to, co jest doskonale
widoczne, ale jednoczesnie traktowane jako niewazne, marginalne, niegodne naszej uwagi,
to, co uspotecznia, a czego roli nie doceniamy. Dokumentacja tego rodzaju aspektéw zycia w miescie
wydata nam sie istotna o tyle, ze [...] stanowig nie tylko dowdd na to, ze miasto zyje, lecz takze
Swiadectwo tego, jak zyje. To zapis gustow i upodoban, mentalnosci oraz spraw centralnych
dla okreslonego czasu i miejsca [...], przejaw przede wszystkim tego, ze miasto to nie dzieto urbanistow
i architektéw, [...] ale ludzi, ktdrzy w nim zyja.”

Te inicjatywe i towarzyszace jej publikacje w formie reportazy fotograficznych oraz interpretacji
teoretycznych mozna odczytac jako dziatanie emancypacyjne: badanie obrazéw jako sposéb dostepu
do nieuprzywilejowanych aktoréw spotecznych i spotecznosci pozostajacych zazwyczaj w cieniu,
co znakomicie pokazujg ponizsze cytaty:

»Niewidzialne Miasto ostentacyjnie widoczne, wystajace poza promowany design. Miejski
dysonans, przypominajacy, ze miasto tworzg ludzie, i ze jest przez nich bardziej przezywane
niz planowane i urefleksyjniane. Ze miasto to nie tylko tekst, ale i performans. Ze obok profesjonalnych
i skonwencjonalizowanych procedur istniejg spontanicznie tworzone taktyki, ktdre kaza sie zastanowic
kiedy przyjdzie ochota pomoéwi¢ o spotecznej anomii, albo o liniowo budujacej sie nowoczesnosci,
ktdra potrzebuje tylko czasu na wyparcie potrzeby majsterkowania i estetyki garazowego eklektyzmu
— zbyt czesto widzi sie w nich tylko pietno niedostatku”.®

,Gdyby kaza¢ nam jednymzdaniem stresci¢idee niewidzialnego miasta, najlepiej bytoby powiedzieé,
ze jego istotg jest zycie tetnigce tam, gdzie tego Zycia na pozor nie widaC i tam, gdzie nikt
nie spodziewa sie go zobaczy¢. Popetnia jednak btad ten, kto mysli, ze niewidzialne miasto postuguje
sie kamuflazem [...] Niekiedy jest wrecz odwrotnie — niewidzialne miasto sta¢ sie moze ostentacyjnie
widoczne, przykuwajace wzrok, ,,odklejajace sie”, budzace usmiech; to miejski dysonans. Jednoczesnie
o przejawach niewidzialnego miasta — jezeli juz w ogdle zostajg one dostrzezone — rzadko myslimy
inaczej, niz w kategoriach czego$ zwyczajnego, oczywistego, banalnego. Nie oflagowujemy
ich w folderach jako ,wartych zobaczenia” [...] Bardzo rzadko w ogdle sie nad nimi zastanawiamy.”*

Obrazy i ich badanie: w strone lepszej metodologii wizualnej

Zasygnalizowatam juz pare kwestii problematycznych, ktére towarzysza wyborowi socjologii
wizualnej jako metody badan, a takze ewaluacji analiz powstatych tg drogg. Nic nie wskazuje na to,
by byty to problemy nierozwigzywalne, niemniej widoczna jest konieczno$¢ wiekszej niz przy stosowaniu
innych metod samodyscypliny, ostroznosci i krytycznego podejscia przez badaczy. Co nalezy miec
na uwadze, by przezwyciezy¢ ograniczenia i lepiej wykorzysta¢ potencjat metod socjologii wizualnej?

9 Tekst M. Frackowiaka opublikowany w 28. numerze kwartalnika Fotografia w2009 , dostepny na oficjalnej stronie internetowej powstatej na potrzeby projektu
Niewidzialne Miasto: http://nmbadania.info/?page_id=48, pobrano 15.12.2012.

10 Tekst M. Frackowiaka, J. Panczak, M. Podgorskiego, t. Rogowskiego i W. Rapiora z roku 2008, opublikowany w 2010 na stronach Kuratorart, a pdzniej projektu
Niewidzialne Miasto (zrédto jak wyzej).
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Luc Pauwels (2011) proponuje zacza¢ od uswiadomienia sobie, ze ,wykorzystanie obrazéw
w naukach spotecznych nie jest samo w sobie ,z natury” technikq miekkg (jakosciowq) ani twardg
(ilosciowg).” Prawdopodobnie w tym drugim typie badan tatwiej jest uniknag¢ probleméw wynikajgcych
z niejednoznacznosci obrazéw i ich podatnosci na wielokierunkowe interpretacje, ktére mogq prowadzi¢
do naduzycia, naginania rzeczywistosci pod uprzednio przygotowane tezy. Jednak — jak pokazuje
bogaty dorobek autoréw wybierajacych takg metodyke i poziom czasopism, w ktérych dominujg takie
prace — to wiasnie techniki jakosciowe dajq szanse na petne wykorzystanie bogactwa zrddta jakim
sq na przyktad fotografie obrazujace artefakty kulturowe, rytuaty i instytucje, czy tez codzienne,
z pozoru banalne interakcje spoteczne i ubidr aktoréw spotecznych. Nie warto wiec rezygnowacé
z wykorzystania zdje¢ jako zrédet wiedzy, o ile mozna potwierdzi¢ znaczenie znalezionych w nich
tresci dzieki zastosowaniu triangulacji (np. réwnolegte badanie technika wywiadu).

Réwnie wazne jest rozroznienie typdw wizualnosci wykorzystywanych w naukach spotecznych
i nieignorowanie ich specyfiki. Pauwels podkresla, ze nie wolno zaciera¢ niekiedy konstytutywnych
roznic miedzy rozmaitymi praktykami wizualnymi, sposobami obrazowania, niejednorodnymi danymi
wizualnymiiréznym ich wykorzystaniem w naukach spotecznych. Badacze uciekajqcy sie do wizualnych
sposobdw prezentacji danych lub czerpiacy z wizualnych Zzrédet powinni posigsé nie tylko teoretyczng
wiedze na temat wizualnej kultury'!, ale tez techniczne umiejetnosci wytwarzania takich materiatéw,
ktore Pauwels uwaza za istotng cze$¢ dyskursu naukowego.

Autor podkreslakonieczno$éciggtego edukowaniaaudytorium akademickiego i pozaakademickiego,
w celu rozwijania w nim kompetencji wizualnej. Bezwzglednie potrzebne jest bowiem stworzenie
wspolnego naukowcom i odbiorcom ,repozytorium wizualnych kodéw”. Wreszcie, Pauwels (2011, s. 25)
postuluje uzupetnienie aspektu mimetycznego obrazow ich potencjatem ekspresyjnym — badacze
mogg przeciez, a nawet powinni stara¢ sie wizualnie skomentowac przedstawiong rzeczywistosc,
budujac wypowiedz, ktdra przekracza bezposrednig zawarto$¢ obrazu dzieki wykorzystaniu okreslonych
$rodkéw filmowych, fotograficznych, grafiki komputerowej i tym podobnych; okreslitabym to jako
podejScie bardziej ,,ekspresyjne” czy ,estetyczne”.

Obrazy i ich badanie: kultura wizualna — refleksyjnos¢
— personalizacja — sprawczosc¢

W tym miejscu warto przenie$¢ uwage ze studidow wizualnych (metody) na kulture wizualng (przedmiot
badan). W tej czesci postaram sie pokazac¢ w kilku ,,migawkach”, dlaczego wartosci, tozsamosc¢ i postawy
jednostek wspotczesnie?, sq tak silnie zwigzane z wizualnoscig i dlaczego w zwigzku z tym sadze,
ze metody wizualne powinny by¢ nieodtaczne od badania tych i innych sfer codziennosci,
a takze wspdtczesnej kultury, w ktorej tak istotny jest dzisiaj wymiar wizualny. Ponowoczesny wymog
autodefinicji, kreowania atrakcyjnej tozsamosci jednostkowej i spdjnego z nig wizerunku otworzyt nowe

1 Autor rozréznia studia wizualne od kultury wizualnej i wydaje sie to dobrg praktyka, bowiem pozwala na rozréznienie przedmiotu badan od metodologii, co moze
by¢ dla badaczy korzystne - socjologia wizualna jako metoda nie powinna by¢ bezrefleksyjnie wybierana zawsze wtedy, gdy przedmiot badan wigze sie z kulturg
wizualng (i vice versa: nie powinno sie automatycznie rezygnowac z wizualnych metod w badaniu zjawisk z innych obszaréw).

12 Zwtaszcza tozsamosci 0sob mtodych (dzieci, mtodziezy oraz mtodych dorostych, ktdrym poswiecone sa moje wiasne badania), ktérych zycie przypadto gtéwnie
lub tylko na czasy p6znej nowoczesnosci.
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wymiary uzycia i interpretacji obrazéw, zwigzanych z indywidualnym funkcjonowaniem w codziennosci.
Charakterystycznych dla wspdtczesnosci zjawisk, pociggajacych za sobg koniecznos$¢ przeniesienia
akcentu na wizualno$¢ jest wiele, wymienie tu tylko kilka szczegdlnie waznych.

Po pierwsze jest to estetyzacja codziennosci, tak jak rozumie jg Featherstone (1996), o czym
szerzej pisatam w odniesieniu do konsumpcji (Zuchowska 2011: 100-106). Nowa dominujaca rola
obrazow faczy sie wspotczesnie z bezprecedensowg rangg kultury w codziennych aktach konsump-
cyjnych. Baudrillard wtasnie w natezeniu nieustannego, gestego, heterogenicznego i nieprzejrzy-
stego strumienia obrazéw widziat nie tyle katalizator, co wrecz istote przejScia z nowoczesnosci
do kultury postmodernistycznej, czyli S$wiata symulowanego. To ,jako$ciowo nowe spoteczenstwo,
w ktdérym zaciera sie rozréznienie na rzeczywistoSC i obraz, a zycie codzienne podlega estetyzacji”
(Featherstone 2001, s. 307).

I tak oto okazato sie, ze sztuka zyje wszedzie, poniewaz sztuczno$¢ tkwi w samym sercu
rzeczywistosci. Zarazem jednak okazato sie, ze sztuka jest martwa, zaréowno dlatego, ze zanikia
charakterystyczna dla niej transcendencja, jak i dlatego, ze sama rzeczywistosS¢, catkowicie nasycona
estetyka, ktéra jest nieodtaczna od wiasnej struktury, zlata sie w jedno ze swoim obrazem
(Baudrillard 1983: 151, cyt. za: Featherstone 1996: 309).

Estetyzowane sg w réwnej mierze zakupy i codzienne interakcje tzw. ,normalséw” zsocjalizowanych
do petnej akceptacji konsumpcyjnego spoteczenstwa, jego normiograniczen, akceptujacych estetyczne
autorytety prezentowane w mediach, co anty-konsumentéw czy konsumentdéw alternatywnych,
przynalezacych do subkultur i kontrkultur wyrdzniajacych sie wyrazistym stylem ubioru, stylem
konsumowania i zachowaniem (sympatycy niektorych gatunkédw muzycznych, ekolodzy, subkultury
mtodziezowe). Demonstrowana osobno$¢ wobec (a czesto kontestacja) tresci i obrazéw z kultury
mainstreamowej, unifikujagcego jednostki ,systemu” generuje nowe typy tozsamosci grupowych:
ponadregionalne stowarzyszenia potgczone poprzez podobienstwo stylu zycia i konsumowania,
upodobania polityczne (anarchisci, mtodzi lewicowcy) czy sympatie ideologiczne (subkultury
skinheadowe i neonazistowskie, ale tez np. weganie i ekolodzy). W medialnej rzeczywistosci
i warunkach btyskawicznej komunikacji ponadregionalnej akty rozpoznania podobnych sobie jednostek
zachodzi¢ mogg sprawnie i bezbtednie wtasnie dzieki obrazom, rekwizytom czy ubiorom.

Po drugie, z watkiem estetyzacji Scisle wiaze sie swoiste uwiktanie w obrazy, o ktérym pisze Rafat
Drozdowski. Polega troche na tym samym mechanizmie, co uwiktanie w konsumpcje w konsump-
cjonizmie: nie da sie satysfakcjonujgco porusza¢ w spotecznym Swiecie, nie sposob uczestniczyé
w udanych interakcjach i wystepowac w sferze publicznej bez uzycia obrazdw, nie zaposredniczajac
przez obrazy i towary swoich dziatan, nawet jesli jest to uzycie spersonalizowane, np. alternatywne,
samoograniczajgce czy kampowo ironizujace.

Trzecie zjawisko wynika z tego, ze tozsamos¢ jednostkowa, jak twierdzi Bauman i wielu innych
ponowoczesnych teoretykdw jest wspdtczesnie zadana, ze jest — jak nazywa jg Giddens — ,refleksyjnym
projektem”. Materiatem, z ktérego jednostki czerpig nie tylko inspiracje, ale wrecz tworzywo tych
projektow jest przede wszystkim kultura wizualna, a takze kultura popularna i media. Réwnoczesnie,
mozna na owe refleksyjne projekty patrze¢ bardziej krytycznie, dostrzegajac trudnos¢ w utrzymaniu
spdjnosci i punktéw odniesienia przez wspdtczesnych aktordw spotecznych. Miedzy innymi Zizek
(2009) twierdzi, ze zaangazowanie w rzeczywistos¢ wirtualng i utozsamienie sie jednostek
z ich wirtualnymi personami wigze sie z zagrozeniem decentracji podmiotu. ,Zdecentrowanie” oznacza
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przede wszystkim ambiwalencje, oscylacje miedzy identyfikacja symboliczng a wyobrazong
— jest ono nierozstrzygalnoscig co do tego, gdzie jest moje prawdziwe sedno: w mojej ,realnej” jazni,
czy W mojej zewnetrznej masce, z tq mozliwg implikacjg, ze moja symboliczna maska moze
by¢ bardziej prawdziwa niz to, co ukrywa, niz prawdziwa twarz, znajdujaca sie pod nig” (Zizek 2009: 211).

Postmodernistyczna przejrzystoS¢ oznacza co$ zupetnie przeciwnego do modernistycznej
(ktéra w ogromnym skrocie polegata na tym, ze uzytkownik mdgt przejrze¢ dziatanie maszyny,
zrozumiec je a nawet zrekonstruowad): ,Ekran interfejsu ma ukrywac funkcjonujacg za nim maszyne
i mozliwie najwierniej symulowac nasze codzienne doswiadczenie... jednakze ceng tego ztudzenia
ciggtosci z naszym codziennym otoczeniem jest to, ze cztowiek przyzwyczaja sie do nieprzejrzystej
technologii” (Zizek 2009: 198).

Zizek, podobnie jak Baudrillard dowodzi wiec, ze obecnie jesteémy $wiadkami przejscia
od modernistycznej kultury kalkulacji do ponowoczesnej kultury symulacji, natomiast jednostki
zawieszone s miedzy rzeczywistosciq realng a rzeczywisto$ciami wirtualnymi, czeSciowo ich zycie
spoteczne rozgrywa sie zatem na plaszczyznie czysto wizualnej. Z kolei ptynnos¢ i niespdjnosé
tozsamosci ponowoczesnych sprawiaja, ze sq one jeszcze trudniejsze do uchwycenia jako przedmiot
badan — metody wizualne wydajg sie konieczne w badaniu zjawisk towarzyszacych tym wspotczesnym
przemianom, bo aspekt wizualny jest czesto istotg rozmaitych wirtualnych tozsamosci
(np. konstruowanych w niektérych portalach spotecznosciowych, fotoblogach) ktére sg waznymi
elementami sktadowymi tozsamosci wspotczesnych jednostek.

Te uwagi majg charakter bardzo ogdlny, mam jednak nadzieje, ze przywotane w ostatniej czesci
artykutu moje wiasne badania stanowic¢ bedq egzemplifikacje tych by¢ moze nieco zbyt teoretycznych
tez. Przekfadajac je na implikacje dla wspdtczesnej socjologii i pokrewnych badan interdyscyplinarnych,
metody wizualne uwazam za niezbedng furtke poznania zwtaszcza kilku sfer/problemoéw
wspotczesnosci. Za szczegdlnie adekwatne uwazam zastosowanie tej metodyki do sfery zycia
codziennego, bowiem jak na to wskazuje wielu autoréw, wspdtczesna codziennosc¢ jest w wiekszym
niz kiedykolwiek stopniu przesycona znakami o charakterze wizualnym; to, co obserwowalne
wydaje sie spotecznie wyzej cenione (np. prymat wizerunku nad erudycjq); za$ komunikacja
odbywa sie gtéwnie poprzez takiez kanaty (ikonizacja przekazoéw). Skupienie sie socjologii na codziennosci
wzmocnione jest takze przez jej zainteresowanie przedmiotami materialnymi (rowniez ich konsumpcja
i jej spotecznymi funkcjami) oraz ciatem. Przyktadem badan, ktdre poruszajg te problematyke jest studium
Iana Woodwarda (2001) w ktérym analizowat tworzenie sie i przejawianie gustu respondentéw
w nalezacych do nich przedmiotach. Spdjne narracje na temat gustu uzyskiwane byly poprzez
wizualny bodziec, jakim byty fotografie przedmiotéw codziennego uzytku, ktérych uzywali badani.
Ten problem, jakim sg ukryte socjokulturowe motywacje do wyboru przedmiotéw o takim, a nie innym
wygladzie, nie mogtby zostac trafnie zbadany za pomoca samego tylko wywiadu pogtebionego,
bowiem motywacje estetyczne sq abstrakcyjng kwestiq, umykajacq codziennej pogtebionej refleksiji,
ktorej uczestnicy badania najpewniej nie byliby w stanie zanalizowa¢ spontanicznie w trakcie wywiadu
pozbawionego wizualnego ,zapalnika” narracji. Podobny bodziec stanowi¢ bedq w moich badaniach
ikoniczne fotografie styléw ubioru. Kolejnym przyktadem jest mocno zainspirowane koncepcjami
dystynkciji i reprodukcji Bourdieu studium rytualnych zachowan i sposobdéw komunikowania spotecznego
pomiedzy uczestnikami Londynskiego Tygodnia Mody (Entwistle, Rocamora 2006), gdzie dane wizualne
stanowig ilustracje trudnych do opisania obserwacji, takich jak zachowania proksemiczne
np. przyjmowanie i negocjowanie pozycji, Goffmanowsko rozumiany kostium, operowanie spojrzeniem,
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etc. Wreszcie, dokumentacja wizualna moze stanowic kontre wobec deklaracji badanych, jak zostato
to zrobione w nadal aktualnym eksperymencie (Davis 1987), majacym na celu pokazanie, ktére
informacje z metek produktéw rzeczywiscie sg dostrzegane i zapamietywane oraz wptywajq
na decyzje wyboru tego, a nie innego produktu w sklepie. Fotografia pozwala na zwiekszenie
rzetelnosci badan poprzez weryfikacje, czy deklaracje respondenta w kwestii jego wyboréw
rzeczywiscie pokrywaja sie z obiektywng dokumentacjq tych wybordéw. Ten atut wykorzystatam rowniez
we wiasnych badaniach, gdy poréwnuje wywiady z respondentami z otrzymanymi od nich fotografiami
o czym szerzej w kolejnej czesci tego tekstu.

Socjologia wizualna — przykiad zastosowania:
Mlodzi dorosli: tozsamosc¢/postawy/preferencje/wartosci

Jako przyktad zastosowania socjologii wizualnej w obszernym projekcie badawczym, opisze
w tej czeSci moje wiasne badania jakoSciowe,* w ktdrych obok pogtebionego wywiadu stosuje dwie
techniki socjologii wizualnej, zas przedmiot badan stanowig gtdéwnie wizualne aspekty wspotczesnej
kultury. Za problem badawczy obratam sposoby konstruowania i komunikowania tozsamosci przez
ubidr w kontekscie uczestnictwa w kulturze ponowoczesnej, natomiast prébg badawczg s mtodzi,
wyksztatceni dorosli (w wieku 22-33 lat) zamieszkali w dwdch najwiekszych polskich miastach.
Sq to osoby, ktérych swiadome doswiadczenie przypada na czasy, w ktérych kultura w nieporéwny-
walnym wczesniej stopniu przesycona jest obrazami, codzienno$¢ wyestetyzowana, a rzeczywistosc
wrecz przeksztatcona w obrazy (Featherstone 1996). Ponadto, system regut, w ktérym funkcjonowali
juz poczagwszy od okresu dojrzewania, wyznacza, jak je nazywa Piotr Sztompka ,spoteczenstwo
spektaklu, wizerunku, ikony”“. Analizuje narracje tozsamosciowe badanych podczas wywiadu
pogtebionego zogniskowanego wokdt kwestii ich codziennego ubioru; eksploruje tez kwestie znaczen
dekodowanych z ubioru innych i manifestowanych przez badanych we wiasnym ubiorze; wreszcie,
poprzez rozmowe o kwestiach odziezowej (i nie tylko) estetyki, mam nadzieje dotrze¢ do wiedzy
na temat wartosci, postaw i sposobdw uczestnictwa w kulturze ponowoczesnej, jak i na temat samej
kultury, wyrazajacej sie poprzez komunikacyjne kody i toposy, z ktérych ogromna cze$¢ to znaki
wizualne: poddawane ciggtemu recyklingowi i redefinicji obrazy.

Wizualnos¢ jest dla mnie wymiarem kluczowym w badaniu tozsamosci, codziennosci, wzorow
kulturowych i kodéw komunikacyjnych uzywanych przez mtodych dorostych. Kultura wizualna jest ttem
dla wszystkich dziatan spotecznych i interakcji, ktére badam, a takze rezerwuarem form i znakéw,
z ktérego badani czerpig. Jest zrodtem i determinantg indywidualnych wizerunkéw, sktadajacych
sie na nie znakéw i symboli, stowem: fasad wykorzystywanych podczas grania rél. Na potaczenie
wywiadu z technikami wizualnymi zdecydowatam sie w celu triangulacji metodologicznej. Uznatam
za konieczne poddanie takiej wizualnej weryfikacji deklarowanych przez respondentéw sposobow
uzywania ubran jako znakéw i odczytywania/oceniania ubioréw innych. Bez tego wizualnego
komponentu w stosowanej metodyce nie odwazytabym sie wyciggna¢ wnioskdw nawet na temat

13 Projekt sfinansowany ze $rodkéw Narodowego Centrum Nauki przyznanych na podstawie decyzji numer DEC-2012/07/N/HS6/00440.
4 Tytut niepublikowanych wyktaddw P. Sztompki z 2010, wygtaszanych w otoczeniu uniwersytetu i galerii, por. takze P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia w:
P. Sztompka, M. Bogunia-Borowska, M. (red.), Fotospoteczeristwo. Analiza tekstéw z socjologii wizualnej, Znak, Krakéw 2012.
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pojedynczych respondentéw, a co dopiero ekstrapolowac te wyniki na caty segment populacii,
ktory reprezentujg lub na wspotczesng kulture per se.

Wybratam dwie techniki wizualne. Pierwszg byta analiza ubioru respondentéw na wybranych
przez nich fotografiach poprzez zakodowanie elementéw zdje¢, a nastepnie przeprowadzenie
analizy zawartosci catego zbioru zebranych obrazédw?®. Drugq analiza reakcji respondentow na fotografie
roznych ubiordw i stylow (technika bywa réznie nazywana, np. wywiad fotograficzny (Frackowiak,
Olechnicki 2011), wywiad z interpretacjq fotograméw (Koseta 1989), wywiad z wywotywaniem
fotograficznym (Harper 1986)). Zdjecia stuzg tu jako $rodek wywotania skojarzen i sprowokowania
narracji badanego. Jak metaforycznie pisze Pink (2009: 74): respondenci ,mowig wtedy fotografiami”.
Te ostatnie utatwiajg zainicjowanie wywiadu i skoncentrowanie jego tematyki na obiektach, estetykach
i tematach bedacych problemem badawczym — czesto temat badan nie jest wszak respondentom
zakomunikowany wprost, ale ,przemycony na fotografii”, co znacznie minimalizuje ,efekt ankieterski”
— badacz uzyskuje dowdd, ze temat istnieje w Swiadomosci respondenta i nie zostat tam zaimportowany
sytuacjq wywiadu. Dzieki temu, Ze szczegdtowe pytania nie sg werbalizowane przez prowadzacego
wywiad a uruchamiane przez poszczegdlne elementy zdje¢, udaje sie zminimalizowac ryzyko narzucania
przez badacza swojej siatki pojeciowej w narracji respondenta. Oczywiscie, technika nie jest wolna
od ryzyka subiektywnosci i nadinterpretacji, a przede wszystkim obcigza badacza kolosalng odpowie-
dzialno$ciq na etapie doboru narzedzia — tre$¢ wywiaddw bedzie sie rozni¢ diametralnie w zaleznosci
od tego, ktore fotografie zostang w wywiadzie uzyte i decyzji tej nie bedzie mozna zmieni¢ w trakcie
badania (tak jak mozna skorygowac czy zmodyfikowac pytania kwestionariusza wywiadu pogtebionego).

W moich badaniach materiat fotograficzny uzywany jest wiec dwojako. Po pierwsze jako rownolegta
z analiza wywiadow analiza zdje¢ otrzymanych od badanych, na ktérych majg oni na sobie swoje
ulubione ubrania. Po drugie jako bodziec stymulujacy generowanie opinii 0 innych i narracji o sobie,
u respondentéw wykorzystywany jest zbior okoto 50 fotografii pochodzacych z prasy lub Internetu,
pogrupowanych w 10 blokéw (respondenci sg zachecani do wypowiedzi na temat poszczegdlnych blokow,
lecz nie dostajgq od badacza informacji wedle jakiego klucza dobrano i pogrupowano zdjecia)¢. Okazato
sie, ze wybrane przeze mnie fotografie sq znakami ikonicznymi, tatwo rozpoznawanymi przez badanych
— respondenci potrafili tatwo zidentyfikowa¢ zasade doboru zdje¢ do poszczegdlnych blokdw,
z ktorych kazdy stymulowat ich do dtuzszej, poruszajacej wiele pokrewnych watkéw wypowiedzi.

Moim celem byto dotarcie do niedeklarowanych wprost postaw, wartosci, nieuswiadomionych
form komunikowania tozsamosci za pomocg ubioru i zwigzanych z nim symboli wizualnych.
Poniewaz badania (zaplanowane na prébe okoto 50 respondentdw) zrealizowatam do tej pory dopiero
w potowie, jak i przez brak miejsca w niniejszym artykule, nie moge tutaj przedstawi¢ konklu-
zywnych wynikow catego projektu badawczego. Niemniej, z catym przekonaniem moge wymienic¢
kilka niewatpliwych korzysci z zastosowania technik wizualnych jako uzupetnienia indywidualnego
zogniskowanego wywiadu pogtebionego.

1s Kodowanie przebiegato dwuetapowo: najpierw wedtug z goéry zatozonych kategorii réznicujacych respondentéw (wiekowych, zawodowych, ptciowych, zawodowych,
wedtug orientacji seksualnej, etc.) oraz kodéw wybranych teoretycznie, np. wstepnie wyodrebnionych styléw, okazji, tematéw (np. impreza, profesjonalizm, erotyka).
W kolejnym etapie zdjecia byty kodowane jeszcze raz zgodnie z kodami in vivo, zaczerpnietymi z wywiadow z respondentami (np. $mieszne, na przekor, schowac sie).

16 (1) styl bardzo szykowny i pedantyczny, wspdtczesny dandyzm, (2) styl subkulturowy — punkowy, (3) postmodernistyczne, konceptualne obuwie na wysokich
obcasach, (4) futurystyczne kreacje haute couture — wymyslne, niekonwencjonalne i skomplikowane, (5) styl subkulturowo-mtodziezowy (emo), (6) stylizacje
transgresyjne wobec tradycyjnych rdél ptciowych, modele androgyniczni lub nasladujacy pte¢ przeciwng, (7) wizerunek sceniczny i publiczny celebrytéw i ,ikon mody”,
(8) styl biznesowy i dress code korporacyjny, (9) moda mainstreamowa, masowa, uliczna — z katalogéw i blogéw internetowych ,szafiarek” (10) styl etniczny — stroje
silnie nawigzujace do tozsamosci narodowej lub religijnej.

Potrocznik Nauka i Szkolnictwo Wyzsze 1/41/2013 ISSN 1231-01-98
@ @ Materiat dostepny na licencji Creative Commons Uznanie Autorstwa 3.0



Gabriela Zuchowska-Zimnal
Socjologia wizualna kluczem do (samo)poznania 112

Wymienie tutaj jedynie kilka korzySci, jakie osiagnetam dzieki takiemu wyborowi metod
badawczych. Oczywiscie nie przedstawie tu wyczerpujacego zestawienia, a jedynie — mam nadzieje
— zrédto inspiracji dla badaczy chcacych wyprébowac podobne techniki jako uzupetnienie wywiaddw:

Po pierwsze, wykorzystanie fotografii pozwala zwiekszy¢ trafnosS¢ i rzetelnos¢ badan poprzez
poréwnanie punktu widzenia badanych na ich wtasny wyglad i zachowanie z obserwacjq dokonang
przez badacza jednorazowo, w momencie prowadzenia wywiadu. Ponadto umozliwia bardziej
pogtebiong analize dokumentacji fotograficznej, ktéra pochodzita od badanych, lecz nie powstata na
potrzeby tych badan (mozna wiec uzna¢ jg za bardziej ,autentyczng” bo niezalezng od ingerencji
badacza). Z jednej strony fotografie dziataty korygujaco na niektore deklaracje respondentow:
np. sami weryfikowali oni swoje odpowiedzi na pytania czy oceniajg anonimowych innych po ubiorze,
czy z ubioru mozna wyciqgna¢ wnioski na temat nieznajomej osoby, jakie ma dla nich znaczenie,
W co ubrani sg inni, etc. — gdy pokazywatam zdjecia, na ktorych byty przedstawione konkretne style,
badani byli znacznie bardziej sktonni do przyznania, ze wyciggaja wnioski i dokonujg ocen innych
0sOb na podstawie samych strojow; prébowali tez opisa¢ mechanizmy, zgodnie z ktdérymi (czesto nie
do konca $wiadomie) to czynia. Z drugiej strony natomiast deklaracje na temat tego, jak badani sami sie
ubierajg i jakie komunikaty zawiera ich strdj byly potem przeze mnie weryfikowane poprzez poréwnanie
ich wypowiedzi z fotografiami, przedstawiajgcymi to, jak faktycznie wyglada ich ubiér. Podobnie
z pytaniem, czego badany nigdy by nie zatozyt — zazwyczaj na poziomie deklaracji respondenci
o$wiadczali ,postmodernistycznie”, ze nie ma takich rzeczy i wszystko jest kwestig kontekstu
— natomiast podczas ogladania zdje¢ okazywato sie, ze elementy wielu styldw (np. silnie subkulturowe,
etniczne albo mundurki korporacyjne) s nie do przyjecia dla badanych i nigdy by ich nie zatozyli,
bo baliby sie konotacji z dang grupg spoteczna. Okazato sie, ze niemal kazdy miat co najmniej jedng
takg antygrupe, od ktérej chciatby sie wizualnie odrdzniac

Po drugie, sam materiat fotograficzny nie bytby wystarczajgcym materiatem do analizy ubioru,
bowiem kody obrazowe, wykorzystywane w wizerunku badanych, a czerpane z kultury popularnej,
masowej i kultury wizualnej sa przez badanych ttumaczone, modyfikowane i renegocjowane lokalnie.
Jak pisze R. Drozdowski (na temat kampowego czy ironicznie estetyzujacego stosunku do konsumpciji,
por. Jacyno 2011, Zuchowska 2011: 100-106) ,Typowa reakcja na ikonosfere popularng (...)
nie okazuje sie (..) ani jej catkowita afirmacja, ani tez jej catkowite zanegowanie potaczone
z takimi badz innymi strategiami jej aktywnego zwalczania lub zastepowania. (...) typowe jest raczej
branie ikonosfery popularnej w ironiczny nawias potaczone ze $Swiadomie dwuznacznym pototwarciem
na jej uroki. (...) jedynymi bezpiecznymi strategiami przeciwstawiania sie ikonosferze popularnej okazujq
sie strategie wychodzace od kampowego pétdystansu (...) pozwalajq nie przejmowac sie kwestig spojnosci
postawy. (...) Wymaga szczerej ambiwalencji, ktdra zastepuje jednoznacznosc i prostolinijnos¢ nastawienia
do obrazkowej kultury popularnej wyszukiwaniem coraz bardziej.” (Drozdowski 2009: 270-272)

Biorgc pod uwage specyfike préby badawczej (badani dorastali i zyli w kulturze silnie nasyconej
obrazami, pochodza z duzych miast i sq wyksztatceni, zatem ich kompetencja kulturowa konieczna
do odczytywania i tworczego wykorzystywania wizualnych znakdw w kulturze jest mocno rozwinieta)
trzeba zatozy¢, ze na zdjeciach, ktore dostarczyli na potrzeby badan zawarta jest duza ilos¢
niejednoznacznych i trudnych w odczytaniu dla mniej sprawnego oka koddéw. Do wychwycenia
ich wszystkich konieczny jest zatem wywiad pogtebiony. Sam wywiad z kolei nie wystarczy by pokazac
cate bogactwo i subtelno$¢ znaczen w komunikatach wizualnych stosowanych przez respondentdw.
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Jedynie pofaczenie obu tych technik pozwala na uzyskanie najpetniejszego obrazu, bez szkody
dla trafnosci, ktérg mogtaby obnizy¢ subiektywna interpretacja obrazu przez badacza, niekorygowana
przez narracje samych badanych.

Po trzecie, na zdjeciach respondentéw pojawiato sie wiele szczegdtdw, ktére pozwalaty
mi na dokonanie nowych cennych obserwaciji, zbyt stabo lub wcale niepojawiajacych sie w wypowiedziach
podczas wywiaddw. Wynikaty one czesto z nieuswiadamiania sobie przez respondentdw niektorych
praktyk zwigzanych z wtasnym wygladem np.: spdjnosci i konsekwencji stylu, powtarzania niektorych
elementow, zapozyczen ze stylu innych osdb, zmian w roéznych okresach zycia, dbatosci o pewne
szczegOty, ciagtego podkreslania albo ukrywania ubiorem jakich$ czesci ciata, eksponowania
lub ukrywania seksualnosci lub tozsamosci kulturowej, etc. Z kolei w narracjach respondentéw
na temat fotografii anonimowych oséb uruchamiaty sie sieci skojarzen, ktore pozwalaty na uzyskanie
zupetnie nowych, bogatszychiwielowymiarowych danych. Tak samo pozytywne wnioskizanalogicznego
sposobu wzbogacenia wywiaddw przez zdjecia znalez¢ mozna w metodologicznych czesSciach raportow
z badan Crane (2000) i Clark-Ibanez (2011).

Kolejng kwestig jest opisywane szerzej przez Woodward (2011) wykorzystanie fotografii cyfrowej
dla wyréwnania proporcji wiadzy w relacji badacz — badany. Rzeczywiscie, ocenianie zdje¢ przez
respondentow na poczatku wywiadu pozwala na wprowadzenie swobodnej atmosfery, w ktdérej badani
kontrolujgsytuacje, decydujgokierunku, wjakipdjdzie pierwsza czes¢ wywiadu. Topoczucie,,sprawczosci”
w poczatkowej fazie badania sprawia, ze odpowiedzi na pytania w czesci pozniejszej sq szczere,
gtebsze i bardziej wielowatkowe niz miatoby to zapewne miejsce, gdyby wywiad od poczatku
miat standardowq forme pytanie — odpowiedz. Po drugie fakt, ze to badani wybierajg fotografie
wiasnych ubiordéw, ktére pdzniej analizuje daje mi jako badaczowi pewnos¢, ze analizuje wizerunek
respondenta, ktory jest $wiadomie wybierany i komunikowany otoczeniu, a nie przypadkowy kadr
z jego zycia oraz ze rzeczywiscie istnieje powigzanie danego zdjecia z obrazem siebie
w umysle badanego, z jego tozsamoscig. Badany ma wiec wiadze nad wyborem materiaty,
ktoéry bedzie wykorzystany w badaniach oraz wptyw na proces wyciggania wnioskdw przez badacza
w trakcie analizy — to zapobiega narzucaniu presupozycji badacza na temat rzeczywistosci, szukania
na site w niejednoznacznych obrazach potwierdzen wczesniej przyjetych tez, czy nawet narzucania
specyficznej (np. genderowej) siatki pojeciowej na neutralny materiat wizualny.

Podsumowujac, co najmniej kilka probleméw, na ktére napotyka badacz niejednoznacznej
sfery zwigzanej z jednostkowq tozsamoscig, preferencjami, gustami i ocenami, decydujacy sie
na prowadzenie swoich badan na prébie mtodziezy lub mtodych dorostych (ktérzy czesto znacznie
swobodniej niz w rozmowie czujq sie w sferze znakdw niewerbalnych, obrazéw i wizualnych kodow)
moze byC rozwigzanych przez wzbogacenie badan technikami socjologii wizualnej. Wcigz trzeba
jednak mie¢ na uwadze ograniczenia i mozliwosci naduzyé, jakie towarzyszg analizowaniu obrazu
bez informacji zwrotnej od jego tworcy i uzytkownika. Jak staratam sie pokazac, te wady mogq byc
przezwyciezone przez pofaczenie technik wizualnych z pogtebionym wywiadem, ktdéry uzupetnia
i koryguje interpretacje badacza na temat przedmiotu badan. Przemiany kultury pdZnonowoczesnej,
ktdre sprawity, ze kultura wizualna jest jednym z jej kluczowych komponentéw dostarczajg wszak
bardzo mocnych argumentdéw na przydatnos¢ takich metod oraz konieczno$¢ rozwijania wizualnej
metodologii, by nie utraci¢ szansy na rzetelne zbadanie tak waznego aspektu rzeczywistosci spotecznej.
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