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Wspotczesne media lokalne
jako przedmiot refleksji medioznawczej

1. Media lokalne na przelomie lat 1989/1990

Segment mediow lokalnych w Polsce przed 1990 rokiem byt z powodoéw zaréwno
ustrojowych i politycznych, jak i formalnoprawnych oraz organizacyjnych i techno-
logicznych bardzo stabo rozwinigty. Cechowat go przede wszystkim brak prywatnych
komercyjnych stacji radiowych i telewizyjnych oraz prywatnej prasy lokalnej. Funkcjo-
nujace tu i 0wdzie lokalne, mikroregionalne czy wojewddzkie tytuly prasowe stanowity
wowczas przejaw koncesji wladz centralnych na rzecz lokalnych spolecznos$ci, ktérym
umozliwiano wydawanie wlasnej prasy — zwykle podporzadkowanej miejscowym komi-
tetom PZPR i oddzialowi RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch” lub mieszczacym si¢ w tej kon-
wencji organizacjom (np. PRON). Niekiedy ich animowaniem zajmowaly si¢ legalne
i najczgsciej masowe organizacje czy ruchy spoteczno-polityczne lub regionalne badz
lokalne stowarzyszenia spoteczno-kulturalne, ktoére zgodnie z Owczesnymi regutami
rowniez musialy posiada¢ poparcie odpowiednich wiladz politycznych i administracyj-
nych, a takze podlega¢ kontroli cenzury.

Mimo zmian zachodzacych w systemie politycznym oraz ustroju panstwa w latach
1945-1988, co ma zwiazek z réznego rodzaju przetomami politycznymi, zawsze na ksztatt
systemu prasowo-wydawniczego, poza wszgdobylska cenzura, olbrzymi wplyw posiadaty
wladze panstwowe i polityczne réznych szczebli, a zwlaszcza osrodki polityczne PZPR sku-
pione w poszczegdlnych gminach i wojewddztwach. Ich wptyw zaréwno na liczbe lokalnych
inicjatyw prasowo-wydawniczych, jak rowniez ich zasigg terytorialny, a zwlaszcza zawar-
tos¢, byl dominujacy. W ustroju socjalistycznym zaleznos¢ prasy od pozaprasowych osrod-
kow dyspozycyjnych jest jawna i w kwestiach zasadniczych bezposrednia. W zwiqzku z tym nie
jest rzeczq mozliwg, by prasa w PRL mogta systematycznie i Swiadomie upowszechniac tresci,
a tym bardziej propagowac opinie i zachowania sprzeczne z generalnq liniq socjalistycznego
programu rozwoju [...] spoleczenistwa i paristwa'.

Polski system prasowy przed 1990 rokiem cechowala koncentracja prasy oraz dominacja na
rynku czytelniczym wielkonaktadowych tytutow ogdlnokrajowych i regionalnych2. W §lad
za tym szta znaczna centralizacja, polegajaca migdzy innymi na ograniczaniu lokalnych inicja-
tyw wydawniczych®. To za$ skutkowato generalnym niedostosowaniem struktury i tematyki
mediow do potrzeb i oczekiwan spolecznych, w tym w szczegdlnosci ze strony spotecznosci

''W. Pisarek, Wychowawcza i oSwiatowa rola prasy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1973, nr 3, s. 8.

% Raport o stanie komunikacji spolecznej w Polsce (sierpieri 1980—13 grudnia 1981), Krakow 1982.

3 T.Kowalski, Ewolucja po rewolucji. Polski system prasowy w procesie zmian, ,,Przekazy i Opinie” 1988, nr 3/4,
s. 51.
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lokalnych, ktorych rola wzrastala wraz z odradzaniem spotecznego znaczenia lokalizmu i re-
gionalizmu®,

W latach 1982—1990 wyr6zni¢ mozna cztery fazy, wyrazajace zmiennosc¢ (ptynnosc¢) zew-
netrznych uwarunkowan masowego komunikowania. Lata 1982—1983 to okres restrykcji
i ograniczen zwiazanych z wprowadzeniem stanu wojennego; lata 1984—1985 to czas stabili-
zacji zycia politycznego i niewielkiego ozywienia gospodarczego po zniesieniu stanu wojen-
nego; okres 1986—1988 charakteryzuje si¢ liberalizacja struktur politycznych i jednoczes$nie
narastajaca frustracja spoteczna; za$ lata 1989-1990 to okres spotecznego i politycznego
przetomu’. Szczegblng role w zmianie systemowej odegrat rok 1989, bowiem to whasnie
uzgodnienia Okraglego Stotu® (m.in. funkcjonujacego w jego ramach ,,Podzespotu ds. Srod-
kow Masowego Przekazu™’) stworzyly podwaliny pod zmiang systemu ustrojowego, ekono-
micznego i spoteczno-politycznego Polski, w tym takze na rynku mediow”®.

Nie ulega watpliwosci, iz okres po 1989 roku stanowi fundamentalng cezurg w rozwoju
mediow lokalnych w Polsce. Charakteryzowato go z jedne;j strony zjawisko niejako restytucji
po okresie peerelowskiego zastoju takiej kategorii mediow lokalnych drukowanych, jak prasa
regionalna i lokalna’. Z drugiej za$ strony wystgpowato zjawisko nowe, a mianowicie dyna-
miczny rozwdj zainteresowania lokalnymi mediami elektronicznymi, zaréwno radiem na-
ziemnym, telewizja naziemna i kablowa, jak i internetem, ktory stworzyt szansg obecnosci
w $wiecie wirtualnym zaréwno starych, jak i nowych inicjatyw prasowych, radiowych, tele-
wizyjnych. Naturalnym rezultatem wychodzenia dziennikarzy i mediéw z systemu realnego
socjalizmu, stato si¢ rozstanie z dotychczasowym monopolistycznym i silnie scentralizowa-
nym modelem funkcjonowania $rodkéw komunikowania spotecznego, ktdrego wyrazem
byto migdzy innymi systemowe ograniczenie dost¢pu do medidéw i funkcjonowanie instytu-
cjonalnej cenzury'’, a tym samym przyjecie modelu otwartego, pluralistycznego czy spolary-
zowanego pluralizmu'".

W konsekwencji tych ztozonych, lecz bardzo szybko zachodzacych procesow media lo-
kalne podlegaty istotnym przeobrazeniom strukturalnym i materialnym, ktére wptywaty na
wiele czynnikow je charakteryzujacych, takich jak: liczebno$¢, struktura typologiczna, zasigg
oddzialywania, zakres zainteresowania, poziom merytoryczny i edytorski, warsztat dzienni-
karski i technologia dziennikarska, etyka dziennikarska, struktura wtasnosciowa, czgstotli-
wo§$¢, sposob rozpowszechniania, druku, organizacji.

* . Pinski, Wielkopolskie pisma regionalne, . Zeszyty Wielkopolskie” 1966, nr 5, s. 44. Autor ten analizujac roz-
woj i znaczenie prasy regionalnej w Wielkopolsce doszedt do wniosku, Ze istnieje spoteczne zapotrzebowanie na pra-
s¢ regionalng. Widziat w prasie regionalnej site, ktora moze zaspokaja¢ gtod wiedzy o sobie, o swoim najblizszym
otoczeniu.

5 Zob. R. Filas, Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesiqte. Przemiany aktywnosci medialnej, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” 1991, nr 1-2, s. 84.

° A. Garlicki, W. Borodziej, Okragly Stét — dokumenty i materialy, Kancelaria Prezydenta RP, Warszawa 2004;
Okragly Stot, oprac. K. Dubinski, Warszawa 1999; Porozumienia Okrqglego Stotu, Warszawa 6 11-5 IV 1989, Olsztyn
1989.

7 Sprawozdanie z prac Podzespolu ds. Srodkéw Masowego Przekazu z 22 I11 1989 r., w: Porozumienia Okrqglego
Stotu, Warszawa 6 1I-5 IV 1989, Olsztyn 1989, s. 71-83.

8 Media a rok 1989. Obraz przemian i nowe zjawiska na rynku, red. nauk. L. Szurminski, Warszawa 2010.

° E. Chudzinski, Regionalizm, kultura, media. Studia i szkice, Bochnia—Krakéw 2008; Przemiany rynku praso-
wego — szanse, zagrozenia, wyzwania, pod red. J. Kani, Szczecin 2004.

10 1. Sobezak, Organy kontroli publikacji i widowisk w przededniu ich zniesienia, w: Media a rok 1989. Obraz
przemian i nowe zjawiska na rynku, red. nauk. L. Szurminski, Warszawa 2010, s. 229-249.

'S J. Baran, D. K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Krakéw 2007; D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy
medialne, Krakow 2007.
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Rezultatem tych zmian jest swoista ewolucja mediow lokalnych. Jej wyrazem jest proces
wzrostu zaréwno ich statusu spotecznego'?, ekonomicznego', politycznego' i kulturowego'’,
jak réwniez poziomu edytorsko-wydawniczego'®, warsztatu dziennikarskiego i jezykowego'’, roli
marketingu'®, zwlaszcza na rynku ustug reklamowo-ogtoszeniowych'® oraz w dziedzinie komuni-
kowania spolecznego i politycznego™. W ten sposob dziennikarze i media lokalne komercjalizujac
si¢?! i profesjonalizujac®, odpowiadali na zmieniajace si¢ oczekiwania i potrzeby odbiorcow oraz
dynamiczny rozwoj organizacji i techniki zbierania, opracowania, przesylania, archiwizowania i roz-
powszechniania informacji. To za$ rodzito takze roznorodne problemy natury aksjologicznej™,

12 A. Briggs, P. Burke, Spoleczna historia mediow. Od Gutenberga do Internetu, Warszawa 2010, s. 247-265;
Dziennikarstwo, media i spoleczenstwo,podred. S. Mocek, Warszawa 2005; Media a srodowisko spoteczne. Dylema-
ty teorii i praktyki, pod red. S. Michalczyka, H. Ulaneckiej, Katowice—Gliwice 2006; Media masowe w praktyce
spolecznej, pod red. D. Waniek, J. W. Adamowskiego, Warszawa 2007; S. Michalczyk, O spolecznych funkcjach
mediow. Zagadnienia teoretyczne, ,,Wiedza i Umiejgtnosci — Zeszyty Naukowe WSUS” 2008, nr 11; J. Mikutowski
Pomorski, Rola mediow w negocjowaniu tozsamosci, w: Tozsamos¢ polska w odmiennych kontekstach, red. L. Dy-
czewski, D. Wadowski, Lublin 2009, s. 463-474; Srodki masowego komunikowania a spoleczenstwo, pod red.
M. Gieruli przy wspotpracy M. Wielopolskiej-Szymury, Katowice 2006.

13 C. Jermanowski, Media a rozwéj gospodarki i kultury. Budowanie kapitalu spolecznego, Zamo$é 2004;
J. Zatlubski, Media i medioznawstwo. Studia i szkice, Torun 2006.

4 E. Ciborska, Dziennikarze z wladzq (nie zawsze) w parze, Warszawa 1998; K. Czuba, Media i wladza, Warsza-
wa 1996; J. Majchrowski, Prawna regulacja pluralizmu partyjnego w mediach elektronicznych u poczqtkow 111 RP,
Warszawa 2005; Media i wladza. Demokracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach globalizacji
mediéw, red. P. Zuk, Warszawa 2006; E. Nowak, R. Riedel, Radiomaryjna subkultura polityczna — media katolickie
Jjako podmiot systemu politycznego w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 2, s. 11-30; D. Piontek, Media poli-
tyczne w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 2(3).

'S (Kon)teksty kultury medialnej. Analizy i interpretacje, t. 1, red. M. Sokotowski, Olsztyn 2007; Kultura i media,
oprac. G. Dobroczynski SJ, Warszawa 1996; Kulturowe instrumentarium wolnosci. Etyka i prawo, pod red. R. Para-
dowskiego, Poznan 2005; A. Rogulska, Telewizja lokalna w upowszechnianiu kultury regionalnej, Krakow 2008;
M. Sokotowski, Media wobec kulturowych przemian wspotczesnosci, Olsztyn 2003; U progu wielkiej zmiany? Media
w kulturze XXI w., Olsztyn 2005.

' Wspélczesny dziennikarz i nadawea, pod red. M. Gieruli, Sosnowiec 2006.

'7J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005; Jezyk w mediach masowych, pod red. I. Bralczyka,
K. Mosiotek-Ktosinskiej, Warszawa 2000; T. Lis, K. Skowronski, M. Ziomecki, ABC dziennikarstwa, Warszawa 2002;
M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Krakoéw 2006; K. Wojta, Gatunki prasowe, Lublin
2004; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie, Warszawa 2008; K. Wolny-Zmo-
rzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, K. Pokorna-Ignatowicz, Zrédia informacji dla dziennikarza, Warszawa 2008.

'8 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010; M. Trojak, Wokél marketingu mediéw. Czasopi-
smo jako kategoria marketingowa, ,,Wiedza i Umiejgtnosci — Zeszyty Naukowe WSUS” 2002, nr 2.

' W. Gogotek, Technologie informacyjne mediéw, Warszawa 2006; T. Kowalski, Miedzy tworczosciq a bizne-
sem. Wprowadzenie do zarzqdzania w mediach i rozrywce, Warszawa 2008; W. Patrzatek, Elementy marketingu na
rynku prasy, Wroctaw 2001.

2 p. Andrzejewski, Wilasnos¢ mediow a public relations na rynku prasowym, Poznaf 2009; E. Ciborska, Marke-
tingowe funkcje mediow, Ciechandw 2001; Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenie dla wspolczesnej demokra-
¢ji?, pod red. P. Pawelczyka, Poznan 2007; Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. A. W. Jabtonski,
L. Sobkowiak, Wroctaw 2009; Mediatyzacja kampanii politycznej, red. M. Kolczynski, M. Mazur, S. Michalczyk,
Katowice 2009; E. Nowak, Mechanizmy medialnej legitymizacji i delegitymizacji podmiotow rynku politycznego, w:
Zasady i techniki marketingu politycznego, red. J. Klisifiski, Bytom 2009, s. 59-74; A. Swiatecki, Komunikowanie
i marketing — w kierunku wspolnej teorii, ,,Studia Medioznawcze” 2002, nr 3.

21 T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Warszawa 2006.

2 M. Kaczmarczyk, Zarzqdzanie redakcjq prasowq, Sosnowiec 2009; T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikar-
stwie—wyzwania XXI wieku, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3; J. Oledzki, Profesjonalizm dziennikarski, Warszawa
1994; W. Sonczyk, Zawdd dziennikarski w kontekscie transformacji polskiego systemu medialnego, ,,Studia Medio-
znawcze” 2001, nr 3; Zarzqdzanie zasobami ludzkimi w mediach, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2003.

% M. Sokotowski, Kultura, media, komunikacja wiary. Wybrane problemy aksjologii w spoleczeristwie informa-
cyjnym, Algraf 2007.
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prawnej*’, politycznej®, ekonomicznej*®, warsztatowej”’ i organizacyjnej™ oraz etycznej
i moralnej®.

W konsekwencji dynamicznego rozwoju po 1989 roku tego tak bardzo zaniedbanego
i nierozwinigtego w okresie PRL-u segmentu mediow, stawat si¢ on coraz czgsciej obiektem
refleksji szeroko rozumianego medioznawstwa i badan nad komunikowaniem spotecznym™.

2. Media lokalne w perspektywie wolnosci i odpowiedzialno$ci

Waznym zagadnieniem w rozwazaniach nad rozwojem mediow lokalnych jest migdzy in-
nymi problematyka ich spotecznej odpowiedzialnosci’', w tym odpowiedzialne praktykowa-

24 J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, T elewizja interaktywna a prawo autorskie, Warszawa 2007; I. Dobosz, Pra-
wo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008; J. Jastrzebski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikar-
skiej, Wroctaw 2009; Media, wartosci, prawo, praca zbiorowa, Olsztyn 2008.

% B. Jatowiecki, Czy media zagrazajq demokracji?, w: Media lokalne a demokracja lokalna, red. J. Chtopecki,
R. Polak, Rzeszow 2005; E. Pietrzyk-Zieniewicz, Scena polityczna i media: miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji,
Warszawa 2004.

% T. Kowalski, Media i pieniqdze. Ekonomiczne aspekty dzialalnosci srodkéw komunikowania masowego, Warsza-
wa 1998; T. Skoczek, Miedzy misjq a komercjq. Problemy finansowania mediow publicznych w Polsce, Bochnia 2007.

" 7. Bajka, Dziennikarz lat dziewieédziesiqtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 3—4; Edycja tekstéw. Prak-
tyczny poradnik — ksiqzka, prasa, www, red. A. F. Wolanski, L. Wi$niakowska, Warszawa 2008; Jaka informacja?,
red. L. Dyczewski, Lublin 2009; W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy polskich w opinii redaktorow naczelnych,
»Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1-2; E. M. Wolanska, Szybko, mobilnie, skrotowo, czyli wlasciwosci komunikacyyj-
ne, tekstowe i stylistyczne krotkiej wiadomosci tekstowej, Warszawa 2006.

2 Dzialalno$¢ wydawnicza i kolportazowa w warunkach wolnego rynku, red. J. Kania, Warszawa 2004; R. Zabif-
ski, Marketing na rynku prasowym, PWE 2010.

2 J. Cetera, Zlo w mediach, Krakéw 2004; P. Czarnecki, Etyka mediow, Warszawa 2008; M. Drozdz, Etyczne
orientacje w mediosferze, Tarndw 2006; Dziennikarz — miedzy prawdq a ktamstwem, 1.6dz 2009; Etyka w mediach,
pod red. R. Kowalczyka, W. Machury, Poznan 2009; Etyka w mediach w dobie globalizacji —wyzwania i zagrozenia,
Bydgoszcz 2008; P. Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo Apokalipsa — o etyce dziennikarskiej, Poznan 2003; L. Lakomy,
Etyczne granice wspolczesnego dziennikarstwa, w: Media a polityka, pod red. M. Szponar, Rzeszow 2007; Media lo-
kalne. W swiecie wolnosci i ograniczen, Wroctaw 2003; S. Mocek, Dziennikarze po komunizmie, Warszawa 2006;
J. Pleszynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007; Prawo, etyka czy rynek? Zmiany w polskich mediach po 1989 roku,
pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego, Torun 2010; Retoryka i etyka, pod red. B. Sobczak, H. Zgotkowej, Poznan 2009;
I. Rutkiewicz, Jak by¢ przyzwoitym w mediach. Rady dla dziennikarzy telewizyjnych (i nie tylko), Warszawa 2003;
Z. Sareto, Etyka spotecznego komunikowania, Torun 2002; A. Szewczyk, Problemy moralne w swiecie informacji, War-
szawa 2008; L. Szot, Niezalezny dziennikarz, rzeczywistos¢ czy fikcja?, w: Media a demokracja, pod red. L. Pokrzyckiej,
W.Micha, Lublin 2007; W lustrze. Wizerunek mediow wtasny, pod red. I. Borkowskiego, A. Woznego, Wroctaw 2002.

0 M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Grupa Wydawnicza Polskapresse 2007; R. Filas, Prasa lokalna
awspolczesny system srodkow masowego przekazu, Torun 1994; M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typo-
logia i spoteczne funkcjonowanie, Katowice 2005; M. Gmerek-Rajchel, Formatowanie radia lokalnego, Torun 2005;
R. Kowalczyk, Media lokalne i spoleczenstwo. Wybrane zagadnienia na przykiadzie prasy lokalnej w Wielkopolsce,
Poznan 2003; idem, Media lokalne w Polsce, t. 1-3, Poznan 2008; Prasa lokalna w systemie komunikowania spolecz-
nego, Poznan 2003; Wczoraj i dzis prasy lokalnej w Polsce, Poznan 2002; Media lokalne a demokracja lokalna, pod
red. J. Chtopeckiego, R. Polaka, Rzeszow 2005; S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspolcze-
sne tendencje i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000; Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku. Hi-
storia, teoria, zjawiska, pod red. nauk. J. Jarowieckiego, A. Paszko, W. M. Kolasy, Krakow 2007; M. Sokotowski,
(R)ewolucja w komunikacji. Wprowadzenie do medioznwstwa, Warszawa 2010; L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo.
Teksty, instytucje i odbiorcy, przetozyt M. Krol, Krakow 2006; S. Michalczyk, Media lokalne a wtadza i opinia publicz-
na, w: Polityka lokalna, wlasciwosci, determinanty, podmioty, red. E. Ganowicz, L. Rubisz, Torun 2008, s. 347-364;
Teorie komunikacji i mediow, vol. 1, pod red. M. Graszewicza, J. Jastrzebskiego, Wroctaw 2009; Z. Zmigrodzki,
Dziennikarstwo — zarys problematyki, Goérnoslaska Wyzsza Szkota Handlowa im. Wojciecha Korfantego 2007.

31 Zagadnienia te stanowia 0§ zainteresowania pionierskiej na polskim rynku pracy dra Krzysztofa R. Nowakow-
skiego z Instytutu Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego pod tytutem Raport z badania spolecznej odpowiedzial-
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nie wolnosci stowa® i wypowiedzi prasowej” oraz wolnoéci prasy (jednak media lokalne,
korzystajac z wolno$ci stowa nie moga zapominac o prawie odbiorcow do wolnosci wyboru
odpowiedzialnych spotecznie mediow)*™.

W tym obszarze istotna jest w szczegdlnosci problematyka autoryzacji>>. Nalezy przypo-
mnie¢, iz zgodnie z wyktadnia, prawo do autoryzacji, okreslone w art. 14 ust. 1 1 2 prawa pra-
sowego, dotyczy tylko wypowiedzi dostownie cytowanych. Dlatego instytucja ta w zaden
sposob nie ogranicza prawa dziennikarza medidw lokalnych do opisowej prezentacji po-
gladéw, mysli, sadow, ocen, projektéw, zatozen, zachowania, postawy, jakie wynikaja z rela-
cjonowanej wypowiedzi rozmowcy czy informatora. Autoryzacja nie ogranicza tym samym
prawa dziennikarza do informowania opinii publicznej o treéci udzielonej mediom wypowie-
dzi, za$ ogranicza zasadniczo mozliwosci jej dostownego cytowania. Stad tez czgsto postulo-
wane przez Srodowisko dziennikarskie zlikwidowanie autoryzacji w polskim porzadku prawnym
jest postrzegane jako niebezpieczne i godzace z jednej strony w dobra osobiste informatoréw,
z drugiej strony, w wolnos¢ wypowiedzi’®. Nalezy zatem podnies¢, iz istota autoryzacji jest
nie tyle zapewnienie dostownosci wypowiedzi, ale nade wszystko ochrona jej integralnosci,
czyli wlasciwego oddania intencji rozmoéwey oraz ogélnej wymowy wypowiedzi’’. Z takim
rozumieniem instytucji autoryzacji nie wszyscy si¢ zgadzaja, stwierdzajac, iz narusza ona
porzadek konstytucyjny w Polsce i powinna zosta¢ z niego usunigta®®. Niemniej istotna
w praktyce dziennikarzy mediéw lokalnych jest regulacja w prawie prasowym instytucji spro-
stowania, ktorej nickonstytucyjno$é orzekt w grudniu 2010 roku Trybunat Konstytucyjny.

W rozwazaniach nad wolnoscia prasy niemniej wazne sa zagadnienia zwiazane nie tylko
z tradycyjnym rozumieniem tzw. rozmijania si¢ dziennikarzy z prawda o rzeczywistosci, lecz
przede wszystkim rozmijania si¢ z semantyczna definicja prawdy’. Ktadzie ona nacisk na
zwiazek migdzy wyrazeniami jezyka a przedmiotami i stanami rzeczy, o ktorych w tych wyra-

nosci mediow w systemie gospodarki rynkowej, Warszawa 2008. Zobacz takze T. Plonkowski, Amerykanska
koncepcja spolecznej odpowiedzialnosci dziennikarzy, Warszawa 1995.

32 Media lokalne w $wiecie wolnosci i ograniczen, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Wroctaw 2003; Oblicza wolnosci
stowa, praca zbiorowa, Torun 2005; Odpowiedzialnosé za stowo, praca zbiorowa, Gdansk 2005; J. Parandowski, A/-
chemia stowa, Warszawa 1976.

33 K. Bredemeier, Czarna retoryka. Sita i magia jezyka, Warszawa 2007; M. Maciejewski, Kulisy dziennikarstwa,
czyli granice wolnosci kija, Wroctaw 2007; A. Mamcarz, Metodologia badar nad jezykiem naktaniania: zarys proble-
matyki, ,,Poradnik Jgzykowy” 1996, nr 10; E. Nowinska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Wolters Kulwer 2007;
J. Sobczak, Wolnosé prasy i jej determinanty w warunkach spolecznosci lokalnej, ,,Wiedza i Umiejgtnosci — Zeszyty
Naukowe WSUS” 2005, nr 6; Wolnos¢ w mediach — miedzy poprawnosciq a odpowiedzialnosciq, praca zbiorowa,
Tarnow 2010; Wolnos¢ stowa w mediach, pod red. D. Goreckiego, £.6dz 2003.

3 Zagadnienie to sparafrazowal William Hocking, mowiac: Prawo prasy do wolnosci jest nierozerwalnie
zwiqzane z prawem narodu do posiadania wolnej prasy. Jednak interes publiczny siega dalej — chodzi teraz o prawo
narodu do posiadania wiasciwej prasy (cyt. za: D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008,
s. 184). O granicach wolnosci prasy i informacji w prasie zobacz m.in.: A. Miynarska-Sobaczewska, Nieprawda a bez-
prawnos¢. Wybrane zagadnienia z praktyki okreslania granic wolnosci prasy, ,,Przeglad Sejmowy” 2008, nr 2(85);
idem, Wolnos¢ informacji w prasie, TNOiK 2003; W. Sokolewicz, Wolnos¢ prasy i jej konstytucyjne ograniczenia,
,,Panstwo i Prawo” 2008, nr 6.

35 'W.Machata, Autoryzacja—ograniczenie czy gwarancja wolnosci stowa?, , Palestra” 2006, z. 7-8,s. 110-113.

36 J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 557.

37 J. Taczkowska, Autoryzacja wypowiedzi, Warszawa 2008, s. 273.

3% Zob. Zdanie odrebne sedziego Trybunatu Konstytucyjnego, Andrzeja Rzepifiskiego, do wyroku TK o sygn. SK
52/05 z 29 wrzesnia 2008 roku, w: Autoryzacja wypowiedzi w prawie prasowym — wyrok TK i co dalej?, pod red.
A. Bodnara, D. Bychalskiej-Siniarskiej, Warszawa 2009, s. 94-106.

3 D. Davidson, Eseje o prawdzie, jezyku i umysle, Warszawa 1992; A. Tarski, Pisma logiczno-filozoficzne, War-
szawa 1995; U. Zeglen, Dyskusje z Donaldem Davidsonem o prawdzie, jezyku i umysle, Lublin 1996.
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zeniach mowa. Ponadto wazna jest nie tylko kwestia dowoddéw na poparcie ocen, sadow,
przekonan, pogladéw, wnioskow, ale rowniez problematyka odpowiedniej narracji w szeroko
rozumianym tzw. dowodzeniu swoich racji, ktérej istota moze by¢ nadawanie odpowiedniej
waznosci pewnym problemom lub ich dezawuowanie®’. W tym procesie nalezy odrdzniaé
migdzy innymi wrazenia i dane zmystowe, ktore w zasadzie indywidualizuja 1 subicktywizuja
odbiodr $wiata z perspektywy podmiotu poznajacego. Podmiot obserwujacy, opisujacy, oce-
niajacy, nadaje osobom, zjawiskom, instytucjom, rzeczom pewien sens i okre§lone znaczenie,
wlasciwosci, cechy, zwiazki, czyli w wyniku zindywidualizowanej percepcji statuuje je po-
znawczo oraz tworzy ich jezykowy obraz''. Zwykle wigc bledne jest utozsamianie tresci my-
umysle jako $wiadome, intencjonalne, subiektywne, przyczynowe, w tym znaczeniu, ze nasze
mysli i doznania faktycznie wplywaja na sposob naszego zachowania, sa swoistym bodzcem,
podnieta zdarzen w $wiecie realnym. Zatem w praktyce komunikacji spotecznej nie mozna
utozsamia¢ $wiata realnego ze §wiatem doznan ludzkich, czyli $wiatem psychicznym — na
tym tle dochodzi do zasadniczych nieporozumien. Nie sposob w tym kontekscie nie przypo-
mnie¢, iz nazwy tylko odnosza si¢ do czegos, tym samym pelnia wytacznie funkcje referen-
cyjne, natomiast opisuja $wiat dopiero zdania. W konsekwencji nie ma faktow prawdziwych
i falszywych, lecz prawdziwe i fatlszywe sa tylko zdania, ktore si¢ do nich odnosza. Wigc trud-
no nie zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze czgsto tylko interpretacja dziennikarska nadaje pew-
nym symbolom nie tylko znaczenie, lecz przede wszystkim ogolny sens. Interpretacja®
zasadza si¢ na tym, iz w procesie poznawania i opisu rzeczywistosci stykamy si¢ zwykle
z jednostkowymi przypadkami, na ktorych podstawie, korzystajac m.in. z logicznych regut
wynikania, w tym indukcji i dedukcji, a takze analizy, syntezy, analogii, abstrahowania, oraz
poszukujac zwiazkow przyczynowo-skutkowych, formutujemy sady o $wiecie i ludziach.
Niekiedy sa to sady nielogiczne, aprioryczne, arbitralne i nicadekwatne, niekiedy za$ optymi-
styczne badz czg$ciej sceptyczne, innym razem falszywe, watpliwe, nieuprawnione.
Poleganie na opinii innych, twierdzacych, ze jest tak, jak jest w ich mniemaniu, dla odpo-
wiedzialnego dziennikarza powinno by¢ daleko niewystarczajacym sposobem wykorzysty-
wanym w zmudnym procesie przedstawiania i ustalania czy raczej swoistego konstruowania
prawdy oraz odtwarzania obrazu ztozonej rzeczywistosci. Szczegdlnie, ze duza czg$¢ twier-
dzen powszechnie wypowiadanych jest skutkiem swoistego intelektualnego lenistwa i nasla-
downictwa, nie zas wnikliwego namystu czy badan i weryfikacji, niekiedy jest takze wyrazem
konkretnego interesu nadawcy. Nalezy takze pamigtaé, iz nieporozumienia mi¢dzy ludzmi
wynikaja migdzy innymi z dwoch gtownych przyczyn: jedne dotycza znaczenia, jakie przy-
wiazujemy do konkretnych faktow, drugie danych empirycznych, zwiazanych z tymi faktami.
Bowiem wyrozniamy zaroéwno zdania uniwersalne (swoiste hipotezy, prawa przyrodnicze)
i jednostkowe (dotyczace konkretnego przypadku) oraz zdania sprawozdawcze (nachylone
bardziej ku empirii, rzeczowo, statystycznie i statycznie wrgcz przedstawiajace rzeczywi-
stos¢, lecz raczej jej niewyjasniajace) i interpretacyjne (nastawione nie tyle na wieloaspekto-
we, wiclokontekstowe 1 dynamiczne przedstawianie rzeczywistosci, co skupione na jej
objasnianiu, w tym poszukiwaniu przyczyn i nastgpstw okre§lonych zdarzen, postaw, zacho-

" Cudze problemy. O waznosci tego, co niewazne. Analiza dyskursu publicznego w Polsce, red. M. Czyzewski,
K. Dunin, A. Piotrowski, Warszawa 2010; Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, red. M. Czyzewski, S. Ko-
walski, A. Piotrowski, Warszawa 2010.

4G, Frege, Sens i znaczenie, w: G. Frege, Pisma logiczne, Warszawa 1977, s. 60—88.

2 D. Dobrzanski, Interpretacja jako proces nadawania znaczen. Studium z etnometodologii, Poznan 1999,
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wan, sadow ludzi oraz pewnych stanow rzeczy, zjawisk, procesow, trendow). Zagadnienia te
wymagaja stosowania podczas analizy konkretnej wypowiedzi wiasciwej perspektywy po-
znawczej, w szczegolnosci ujmowania jej w okreslonych tzw. ramach interpretacyjnych®.

W gruncie rzeczy dziennikarze w swojej pracy postuguja si¢ zwykle tzw. metatekstem,
ktory dotyczy i opisuje jezyk, wypowiedzi, wrazenia, odczucia, emocje, zachowania, posta-
wy i teksty innych os6b*. W rezultacie czesto profiluja i wartoéciuja nie faktyczna, realna
rzeczywisto$¢ pozajezykowa, lecz jej konstrukty jezykowe, ujawniajace si¢ w wypowiedziach
ludzi®. Niekiedy domyslajac sig, co wiasciwie powiedziano lub co zamierzano powiedzieé,
a wprost tego nie wyrazono. Sytuacja ta stanowi dla dziennikarzy okazj¢ do sugerowania
pewnych postaw, zachowan, pogladow, sadow, opinii, intencji, a takze zachgca do stosowa-
nia presupozycji, czyli zdan, w ktorych unika si¢ wypowiadania wprost swoich mysli, uwag,
wnioskow, ktore jednak nasuwaja si¢ odbiorcy z kontekstu wypowiedzi.

W konsekwencji nie sposob tez nie poruszy¢ problematyki fundamentalnej dla zrozumie-
nia meandréw komunikacji migdzyludzkiej i zachodzacej za posrednictwem mediow, a mia-
nowicie rozmaicie rozumianego pojg¢cia ,,znaczenie wyrazenia”, ktore jest uyymowane z jedne;j
strony jako pozajezykowy odpowiednik wyrazenia (ujecie tzw. referencjalne), z drugiej zas
strony utozsamiane z uzyciem badz relacja migdzy wyrazeniami (ujgcie tzw. areferencjal-
ne)*. Dlatego pojécie dziennikarza na skréty w jego relacji o charakterze informacyjnym czy
publicystycznym oznacza dostarczenie odbiorcy materiatu raczej subiektywnego, fragmenta-
rycznego, rozrywkowego, emocjonalnego czy jatrzacego, nie zas obiektywnego, catoSciowe-
go, objasniajacego czy doglebnie wyjasniajacego rzeczywistos¢?. Nie oznacza to weale, ze
istnieje faktyczna mozliwo$¢ zastosowania takiego wtasnie holistycznego sposobu komuni-
kowania sig dziennikarzy z odbiorcami. Wypada jednak zauwazy¢, iz mamy jednak praktycz-
nie do czynienia z wlasciwym mediom sposobem relacji dziennikarskiej, ktory ma cechy
i charakter pewnego ,,konstruktu” tekstowego badz méwionego czy filmowego, zatem blizej
mu do swoistej proby konstruowania, a nawet kreowania jakiegos$ obrazu rzeczywistosci,
anizeli do jej wiernego odzwierciedlania. Dziennikarz zwykle nie jest biernym rejestratorem

B R, Ingarden, Spor o istnienie swiata, t. 1, Warszawa 1987; Pojecie. Stowo. Tekst, red. R. Grzegorczykowa,
K. Waszakowa, Warszawa 2008; R. Tokarski, Znaczenie stowa i jego modyfikacje w tekscie, Lublin 1987.

4 J. Bartminski, Jezykowe podstawy obrazu $wiata, Lublin 2006; Jezykowa kategoryzacja $wiata, red. R. Grze-
gorczykowa, A. Gajdzinska, Lublin 1996; Jezykowy obraz swiata, red. J. Bartminski, Lublin 1999; 1. Kurcz, Jezyk
a reprezentacja Swiata w umysle, Warszawa 1987; J. Wajszczuk, O metatekscie, Warszawa 2005.

YF ilozofia jezyka, red. B. Stanosz, Warszawa 1993; J. Mackiewicz, Stowo o stowie, Gdansk 1999; Profilowanie
pojeé, red. J. Bartminski, Lublin 1993; H. Putnam, Wiele twarzy realizmu i inne eseje, Warszawa 1998; J. Puzynina,
Jezyk wartosci, Warszawa 1992; idem, O dyskursie oceniajqcym i dyrektywnym w tekstach prasy codziennej, ,,Porad-
nik Jezykowy” 1984, z. 2; Stowo — wartos¢ — kultura, Warszawa 1997; W. V. O. Quine, Sfowo i rzecz, thumaczenie
B. Stanosz, Warszawa 1999; Semantyczna struktura stownictwa i wypowiedzi, red. R. Grzegorczykowa, Z. Zaron,
Warszawa 1997.

4 R. Grzegorczykowa, Wprowadzenie do semantyki jezykoznawczej, Warszawa 2010; Semiotyka dzis i wezoraj,
red. J. Pelc, L. Koj, Wroctaw 1991; R. Wojcicki, Ajdukiewicz. Teoria znaczenia, Warszawa 1999.

47 Problematyka powyzsza zajmuja si¢ rozne dziedziny wiedzy, galezie i dyscypliny naukowe, m.in. filozofia, lo-
gika, jezykoznawstwo (w tym jezykoznawstwo kognitywne), pragmatyka, semiotyka, syntaktyka, kognitywistyka,
etnometodologia, semantyka (w tym semantyka kognitywna), tekstologia, socjolingwistyka. Zagadnienia znaczenia
ijezyka jako sposobu opisu $wiata i wyrazania si¢ cztowieka w relacjach spotecznych, czyli uzycia jezyka, sa przed-
miotem zainteresowania w szczegolnosci szeroko rozumianego jgzykoznawstwa, logiki i wielu galgzi filozofii, w tym
filozofii umystu (J. R. Searle), filozofii jezyka (G. Frege, S. A. Kripke, H. Putnam, L. J. J. Wittgenstein), filozofii po-
znania (K. Ajdukiewicz, B. A. W. Russell, A. Tarski), filozofii lingwistycznej (E. Gellner, H. W. Putnam), filozofii
analitycznej (A. J. Ayer, G. E. Moore, G. Ryle, P. F. Strawson), a takze holizmu znaczeniowego (K. Ajdukiewicz,
P. Duhem, W. V. O. Quine), krytycznego racjonalizmu (K. R. Popper), pozytywizmu jezykowego (R. Carnap), teorii
aktow mowy (J. L. Austin), teorii implikatur (H. P. Grice), teorii integracji pojeciowej (G. Faouconnier, M. Turner).
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zdarzen, lecz czynnym ich uczestnikiem, to za$ niewatpliwie upowaznia go do subiektywne-
g0 spojrzenia na otaczajacych go ludzi, wydarzenia, zjawiska, procesy. Dlatego media lokal-
ne moga by¢ postrzegane raczej jako $rodek lub narzedzie dialogu, forum wymiany opinii,
wyraz wolno$ci stowa czy miejsce uprawiania propagandy i agitacji, anizeli no$nik wiernego
odbicia wielowymiarowej rzeczywistosci*.

W ramach tych zagadnien w szczegdlno$ci nalezy zwrocié¢ uwage na zjawisko swoistego
wykorzystywania mediow lokalnych przez komorki public relations, zarowno wtadz lokal-
nych, jak rowniez przedsigbiorstw i organizacji pozarzadowych®. Niemniej istotne jest takze
zagadnienie kreowania przez media lokalne wzorow osobowych i instytucjonalnych (na
przyktad wychowawcy, rodzica, rodziny, przedsigbiorcy, wtadzy lokalnej*’) oraz szeroko ro-
zumianych skutkéw oddzialywania mediow na odbiorcow®' (widzianych w szczegolnosci
w perspektywie tzw. kultury ekshibicjonizmu® czy obnazania™), zwlaszcza na osobowo$é
i charakter oraz postawe i zachowanie dziecka® — jako wrazliwego, lecz niedojrzatego jesz-
cze konsumenta tych mediow™.

Wspoblczesna idea dobrego panstwa zaktada nie tylko funkcjonalna demokracje, ktorej
fundamentem sa w szczegdlnosci sprawne demokratyczne procedury, gwarantowanie i prze-
strzeganie praw mniejszosci, profesjonalny obieg informacji oraz wolno$¢ stowa i mediow,

* Szerzej na temat cech i whasciwosci tekstu zaréwno mowionego, jak i pisanego, zobacz: J. Bartminski, J. Nie-
brzegowska-Bartminska, Tekstologia, Warszawa 2010.

4 W. Furman, Dominacja czy porozumienie? Zwiqzki miedzy dziennikarstwem a public relations, Rzeszow 2009;
idem, Dziennikarstwo i public relations jako dwa typy komunikowania, Rzeszow 2006; M. Goldman, G. Hooffacker,
Wspdipraca z prasq i public relations, ttumaczyta M. Walulik, Wydawnictwo Sic! 1997; Media, reklama i public rela-
tions w Polsce, praca zbiorowa, Warszawa 2005; Zawod ambiwalentny. Dziennikarze 2010. Badanie opinii dziennika-
rzy na temat kondycji srodowiska dziennikarskiego w Polsce, Instytut Monitorowania Mediow, Warszawa, listopad
2010.

0 Media elektroniczne — kreujqce obraz rodziny i dziecka, praca zbiorowa, Biatystok 2008; K. Wenta, Wz6r oso-
bowy w spoleczenstwie informacyjnym, w: O nowy humanizm w edukacji, pod red. J. Gajdy, Krakow 2000.

' A. Andrzejewska, Magia szklanego ekranu. Zagrozenia plynqce z telewizji, Warszawa 2007; D. Kubicka,
A. Kotodziejezyk, Psychologia wplywu mediow. Wybrane teorie, metody, badania, Krakow 2007.

52 M. Krzepiet, Fenomen ekshibicjonizmu w telewizji, Krakow 2005.

53 B. McNair, Seks, demokratyzacja pozadania i media, czyli kultura obnazania, przetozyta E. Klekot, Warszawa
2004.

3 Warto zwroci¢ uwage zwlaszcza na zagrozenia nieletnich, jakie wystepuja w internecie. Jak wynika z raportu
Kaspersky Lab z2010 roku, 25% dzieci w wieku szkolnym korzysta z internetu bez nadzoru rodzicéw. Mtodzi in-
ternauci naleza do najaktywniejszych uzytkownikow sieci, zainteresowanych w szczegdlnos$ci tresciami prze-
znaczonymi dla dorostych. Przy tym zwykle nie posiadaja intelektualnego ani emocjonalnego dystansu do
niezweryfikowanych i nieaktualnych informacji. Az 30% badanych dzieci w wieku ponizej 14 lat wchodzito na strony
pornograficzne, 15% zetkneto si¢ zhazardem oraz zasobami prezentujacymi przemoc, alkohol i naduzywanie narko-
tykoéw. Zobacz: http://media2.pl/badania/71421-internet:-mlodzi-narazeni-na-pornografie.html#utm_source=news-
letter&utm_campaign=newsletter (19.11.2010).

55 Dzieci a mass media, pod red. J. Chruscinskiej, E. Kubisz, Warszawa 1999; Dziecko w swiecie mediow i kon-
sumpcji, Krakow 2006; Dziecko w swiecie wiedzy, informacji i komunikacji, Torun 2007; M. G. Durham, Efekt Lolity.
Wizerunek nastolatek we wspotczesnych mediach i jak sobie z nim radzi¢, przetozyt M. Glinski, Warszawa 2010; J. 1z-
debska, Dziecko w sSwiecie mediow elektronicznych — teoria, badania, edukacja medialna, Biatystok 2007;
A.Kotodziejezyk, Dziecieca koncepcja fikcji, czyli co jest ,, na niby ” w telewizji, Krakow 2003; D. Lemish, Dzieci i te-
lewizja. Perspektywa globalna, Krakoéw 2008; Media — przyjaciel czy wrog dziecka? Program informacyjno-eduka-
cyjny, Poznan 2006; J. Nagorny, Dziecko wsrod mediow. Wychowanie w rodzinie do korzystania ze Srodkow
spolecznego przekazu, Czgstochowa 2004; Okrucienstwo i zbrodnia dziecieca — incydent czy znak czasu? Materialy
z seminarium: Wirtualne i realne zbrodnie dzieciece w cywilizacji, kulturze, szkole, rodzinie, pod red. L. Pytki,
B. Glowackiej, Warszawa 2000; I. Samborska, Dziecko w Swiecie konsumpcji. Pedagogiczny wymiar zjawiska, Biel-
sko-Biata 2009; Telewizja i inne mass media w zZyciu dziecka — wyzwaniem dla edukacji medialnej, praca zbiorowa,
Biatystok 2005; S. Tisseron, Dziecko w Swiecie obrazow, Warszawa 2006.
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lecz takze dostep do uczciwych i wiarygodnych informacji’®. W procesie oceny spotecznej
uzytecznosci mediow lokalnych jako istotnych srodkéw komunikacji spotecznej, niemniej
wazne staje si¢ takze wzigcie pod uwagg zjawiska nadmiaru informacji, prowadzacego do
zalewu i szumu informacyjnego’’. Dlatego cenna jest refleksja nie tylko nad trescia, lecz row-
niez ilo$cia 1 forma przekazu medialnego, widzianych tacznie w perspektywie tzw. ekonomi-
ki informacji i jej roznorodnych uwarunkowan®. Dlatego wydawcy mediow lokalnych
powinni naby¢ waznych — z perspektywy ich interesu, zarowno ekonomicznego, jak i spo-
tecznego — umiejgtnosci, zwiazanych migdzy innymi z wlasciwym szacowaniem potrzeb
informacyjnych odbiorcow™. Towarzyszy¢ temu powinna takze refleksja nad istota spotecz-
nego funkcjonowania mediow lokalnych. Bowiem nie ulega watpliwos$ci, co jest truizmem, iz
media sg przeznaczone dla ludzi, dlatego w sobie wlasciwy sposob kontaktuja si¢ z nimi, lecz
réwniez nie nalezy zapominac, ze jest takze druga strona tej interakcji, a mianowicie, ze od-
biorcy w sobie whasciwy sposob komunikuja si¢ z mediami®.

Wrhasciciele mediow lokalnych powinni zdawac sobie sprawg nie tylko z heterogenicznosci
ich odbiorcow, miedzy innymi podziatow ptciowych®, obyczajowych, zwiazanych z miejscem
zamieszkania, pochodzeniem spotecznym czy wyksztatceniem, lecz rowniez zwraca¢ bacz-
niejsza uwagg na roznice migdzypokoleniowe, ktore stanowia takze o roznicach w zapotrze-
bowaniu na informacje oraz percepcji przekazow medialnych®. Niemniej waznym obszarem
eksploracji mediéw lokalnych powinna by¢ kwestia nierownosci spotecznych, istniejacych
przeciez nie tylko w obszarze ekonomicznym, ktérym najczgsciej zajmuja si¢ dziennikarze
w materiatach interwencyjnych, lecz takze w innych obszarach, na przyktad kultury, obycza-
jowosci, stosunku do obowiazku, pracy, prawa, norm i zasad wspotzycia spolecznego®.

Warto podnie$¢ wazna i odpowiedzialng rolg mediow lokalnych w sytuacji kryzysowe;j,
w ktorej dostep do wiarygodnych informacji i odpowiedzialno$é za stowo sa najwazniejsze®.

56 A. Chodubski, Idea dobrego paristwa w ksztattujqcym sie ladzie informacyjnym, w: Wartosci a wspolczesne pari-
stwa, red. L. Kacprzak, J. Knopek, D. Mierzejewski, Pita 2009, s. 43-56; K. Kaminska, Liberalne media i solidarne
spoleczenstwo —wybor nie do pogodzenia?, w: Jednostka, spoleczenstwo, instytucje. Wybrane problemy badawcze z zakre-
su nauki o polityce. Ksiega jubileuszowa dedykowana prof. Markowi J. Malinowskiemu, red. R. Ozarowski, P. Czachorow-
ski, Gdansk 2009, s. 101-1009; idem, Nowe media w stuzbie demokracji— rozwaj spoleczny czy zagrozenie?, w: Jednostka
— spoleczenstwo — panstwo wobec megatrendow wspolczesnego swiata, red. S. Mrozowska, G. Piwnicki, Gdansk 2009,
s. 398-4006; Media i komunikowanie w spoleczenstwie demokratycznym. Szkice medioznawcze, red. S. Michalczyk, Sosno-
wiec 2006; Polska jako ,,dobre panistwo . Koncepcje i kontrowersje, red. A. Lisowska, A. W. Jabtonski, Torun 2009; Wizje
dobrego panstwa. Panstwo w procesie przemian, teoria i praktyka, red. A. W. Jablonski, A. Lisowska, Torun 2009.

5P, Virilio, Bomba informacyjna, Warszawa 2006.

5% S Kurek-Kokocinska, Informacja. Zagadnienia teoretyczne i uwarunkowania prawne dziatalnosci informacyj-
nej, Lodz 2004; K. Materska, Informacja w organizacjach spoleczenstwa wiedzy, Wydawnictwo SBP 2007;
J. Mikutowski-Pomorski, Informacja i komunikacja — pojecia, wzajemne relacje, Krakow 1989; J. Olenski, Ekonomi-
ka informacji, Fundacja Promocji Rozwoju im. Edwarda Lipinskiego 1998; B. Stefanowicz, Informacja, Warszawa
2010; Studia nad jezykiem, informacjq i komunikacjq, pod red. W. Krzeminskiej, P. Nowaka, Poznan 2003.

% D. Nicholas, Ocena potrzeb informacyjnych w dobie internet. Idee, metody, $rodki, thumaczenie J. Wozniak,
M. Kisilowska, Warszawa 2001.

8 J. Cianciara, B. Uscinska, Komunikowanie sie z mediami w praktyce, Wydawnictwo Astrum 1999; S. Juszczyk,
Komunikacja czlowieka z mediami, Katowice 1998.

8! Aktorzy zycia publicznego — plec jako czynnik réznicujqcy, pod red. M. Alvesson, thumaczenie P. Rogala, Scho-
lar 2003.

52 M. Dankowska-Kosman, Media i ich odbiorcy. Miedzypokoleniowe réznice w odbiorze, Warszawa 2008.

83 Fenomen nieréwnosci spolecznych. Nieréwnosci spoleczne w refleksji humanistycznej, red. J. Klebaniuk, War-
szawa 2007.

% P. Guta, Komunikowanie kryzysowe, Warszawa 2009; M. Pofit-Szczepanska, Media w stanach zagrozenia.
Wstep do analizy problemu, Gorzow 1999.
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Niemniej istotna funkcje spelniaty media lokalne w trudnym okresie przedakcesyjnym i po
przystapieniu Polski do Unii Europejskiej®’. Nieoceniona jest rola kontrolna mediow lokal-
nych wobec wtadzy®® oraz informacyjna i edukacyjna w czasie kampanii wyborczych i re-
ferendalnych® czy relacjonowaniu wydarzen budzacych powszechne zainteresowanie®,
a takze wielu innych dziedzinach®. Na przyktad ich udziat w procesie integracji spotecznej’’,
emancypacji kobiet’', nagtasnianiu problematyki niepelnosprawnosci’?, wymiaru sprawiedli-
wosci’, rozwoju obszaréw wiejskich™, kultury ludowej”, dziatalnosci i wspétpracy z orga-
nami $cigania’®. Pelniac wazna funkcje kontrolng wobec wiadzy lokalnej oraz realizujac
konstytucyjne prawa obywateli dostepu do informacji publicznej’’, dziennikarze mediow lo-
kalnych nie moga zapomina¢ o poszanowaniu prawa do prywatnosci 0sob publicznych’®.
Media lokalne sa niejako przy okazji specyficznym narzedziem tzw. ksztatcenia ustawicz-
nego’’, w tym historycznego® i regionalnego®' oraz prawnego i ekologicznego®. Relacjonujac,

% Media a edukacja w dobie integracji, Poznan 2002; Media a integracja europejska, praca zbiorowa, Krakow
2004; Media wobec integracji europejskiej. Wybrane problemy, pod red. T. Wallasa, Poznan 2000; Parnstwa Europy
Srodkowowschodniej w drodze do Unii Europejskiej — rola mediow, Rzeszow 2002; Polskie media w jednoczqcej sie
Europie. Szanse i wyzwania, pod red. I. Dobosz, B. Zajac, Krakéw 2005; Rola mediow w procesie integracji europej-
skiej, praca zbiorowa, Koszalin 2003; Z. Sokot, Media regionalne a idea i praktyka integracji europejskiej, Krakow
2001.

5 Prasa jako kontrola wladzy. Polityka informacyjna w Polsce na tle doswiadczer w Europie. Wyniki miedzyna-
rodowej konferencji,, Od kontroli prasy do kontroli wladzy ", oprac. J. Kwiek-Pietrzykowska, J. Weidemann, Warsza-
wa 1994.

57 K. Bernat, Polityk w mediach. Rola prasy w ksztaltowaniu wizerunku polskich politykéw w kampaniach wybor-
czychw 2005 roku, Kielce 2008; Kampanie wyborcze z perspektywy lokalnej. Szkice z socjologii komunikacji politycz-
nej, praca zbiorowa, Dabrowa Gornicza 2008; M. Kolczynski, Wojna na wrazenia. Strategie polityczne i telewizja
w kampaniach wyborczych 2005 rokuw Polsce, Warszawa 2007; M. Kolczynski, M. Mazur, Bron masowego razenia.
Kampania wyborcza 2007 r. w Polsce, Warszawa 2009; Mediatyzacja kampanii politycznych, praca zbiorowa, Kato-
wice 2009; Rola mediow w kampanii wyborczej w swietle ustawodawstwa polskiego, red. M. Dziubinska-Michale-
wicz, A. Chodura, Warszawa 2001.

8 Odchodzenie Jana Pawta Il do Domu Ojcaw polskich mediach, pod red. L. Dyczewskiego, A. Lewka, J. Oledz-
kiego, Katowice 2008; J. B. Thompson, Skandal polityczny — wladza i jawnos¢ w epoce medialnej, przektad M. Habu-
ra, Warszawa 2010.

% Dziennikarstwo i Swiat mediéw, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego, Krakow 2000.

™ Media w procesie tworzenia wspélnot lokalnych, praca zbiorowa, Kielce 2007.

" Kobieta i media. Studia z dziejéw emancypacji kobiet, pod red. P. Perkowskiego, T. Stegnera, Gdansk 2009;
Ple¢ w zwierciadle mass mediow, pod red. K. Wodz, Dabrowa Gornicza 2004.

2 ). Bednarek, Spoleczeristwo informacyjne i media w opinii 0s6b niepetnosprawnych, Warszawa 2005;
B. A. Szpurek, Niepetnosprawni w Srodkach spotecznego przekazu, Leszno 2008.

3 System wymiaru sprawiedliwosci a media, pod red. C. Kuleszy, Biatystok 2009.

™ Rozwdéj obszaréw wiejskich — wizerunek medialny, pod red. nauk. K. Krzyzanowskiej, Warszawa 2009.

™ Tradycja z przysziosciq. Kultura ludowa w mediach, praca zbiorowa, Sandomierz 2005.

76 M. Stefanski, Wspélpraca policji ze srodkami masowego przekazu, Shupsk 2002.

" Obywatelskie prawo do informacji, red. T. Gardocka, Warszawa 2008.

™ M. Puwalski, Prawo do prywamosci os6b publicznych, Toruh 2003; J. Sienczyto-Chlabicz, Naruszenie prywat-
nosci 0osob publicznych przez prase, Krakow 2006.

). Gajda, Edukacja bez granic. O srodkach masowego przekazu, Lublin 1992; A. Przectawska, Rola srodkéw
masowego przekazu w ksztatceniu ustawicznym, Warszawa 1980.

8 Historia w mediach, t. 1, redakcja i przygotowanie M. Kijewski, A. Swiatek, Krakow 2007; W. Mich, Problem
pamieci Zaglady na tamach prasy polskiej po 1989 roku, w: Pamie¢ Shoah. Kulturowe reprezentacje i praktyki upa-
mietnienia, red. T. Majewski, A. Seidler-Janiszewska, £.0dz 2009, s. 353-371.

81 B. Chudzifiski, Regionalizm, kultura, media — studia i szkice, Krakow—Bochnia 2008; Media a regionalizm
— kultura w mediach, opracowanie i redakcja A. Taborski, Olsztyn 2002; Regionalizm, lokalizm, media, pod red.
E. Chudzinskiego, Bochnia 2001.

82 1.S. Fiut, Media w procesie ksztattowania $wiadomosci ekologicznej, Warszawa 2003.
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przedstawiaja i uprzystgpniaja odbiorcom wydarzenia i zjawiska spoleczne, ekonomiczne,
kulturowe, polityczne™, religijne®. Robia to w rozmaity sposéb, korzystajac zaréwno z do-
robku innych dziedzin wiedzy, jak i postugujac si¢ wlasnymi sposobami tworzenia informacji
i przekazywania wiedzy o §wiecie czy kreowania obrazu $wiata®.

W rezultacie media lokalne, petniac istotna i niezastapiona rolg w sferze komunikacji pu-
blicznej®, przyczyniaja si¢ do budowy swoistej cywilizacji medialnej, nasyconej przejawami
dziatalnosci réznorodnych mediow, ktorych wplyw na opinig publiczng i zycie spoteczne
jest fundamentalny®’. Jego skutkiem jest powstanie spoleczenstwa informacyjnego®, scisle
powiazanego siecia roéznorodnych mediow, w szczegolnosci mediow elektronicznych®, co
wywoluje takze szereg nowych probleméw i swoistych barier komunikacyjnych®. Sytuacja
ta stawia przed mediami lokalnymi mnostwo nowych wyzwan, zwiazanych nie tylko z presja
nowych technologii elektronicznych i informacyjnych®', lecz rowniez rozbieznymi oczeki-

8 R. Kowalczyk, Obraz polityki w prasie krajowej. Studium prasoznawczo-politologiczno, Poznan 2008; Za kuli-
sami spektaklu. Medialne wizerunki polityki, pod red. M. Sokotowskiego, Torun 2009.

8 ). Majewski, Religia, media, mitologia, Gdahsk 2010.

8 Abecadlo dziennikarza, podred. A. Niczyperowicza, Poznan 1996; Biblia dziennikarstwa, podred. A. Skworza,
A. Niziotka, Krakoéw 2010; E. Bobrowska, Obrazowanie spoleczenstwa w mediach. Analiza radiomaryjnego dyskur-
su, Krakow 2007; Dziennikarstwo od kuchni, pod red. A. Niczyperowicza, Poznan 2001; Jak sie mowi...? Jak sie pi-
sze...? Poradnik jezykowy dla dziennikarzy, pod red. J. Podrackiego, Warszawa 2007; Jezyk perswazji publicznej, red.
K. Mosiotek-Ktosinska, T. Zgotka, Poznan 2003; J. Z. Lichanski, Reforyka, Warszawa 2000; T. Lis, Nie tylko Fakty,
Warszawa 2004; M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradyg-
maty medialne w zZyciu codziennym Polakow u progu XXI wieku, Krakow 2008; M. Marody, Technologie intelektu.
Jezykowe determinanty wiedzy potocznej i ludzkiego dziatania, Warszawa 1987; W. Pisarek, Nowa retoryka dzienni-
karska, Krakow 2002; Polubic¢ dziennikarstwo, pod red. S. Zakrzewskiego, Poznan 2009; E. W. Rotenbuhler, Komu-
nikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremonii medialnej, Krakow 2003; M. Tokarz, Argumentacja.
Perswazja. Manipulacja. Wykiady z teorii komunikacji, Gdansk 2006; K. Zoérawski, Diugi st6t — skrypt dla dziennika-
rzy programow informacyjnych, Warszawa 2004.

8 Komunikacja medialna. Studia i szkice, pod red. I. Wachowskiego, Poznan 2006; Media w Zyciu publicznym
— wybrane aspekty, praca zbiorowa, Poznan 2010.

87 B. Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakdw 2007; T. Goban-Klas, Cywilizacja me-
dialna — geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005; D. Kubicka, A. Kotodziejczyk, Psychologia wplywu mediow.
Wybrane teorie, metody, badania, Krakow 2007; M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowa-
nia masowego i szerokie paradygmaty medialne w zZyciu codziennym Polakow u progu XXI wieku, Krakow 2008; Me-
dia a wyzwania XXI wieku, red. M. Bonikowska, Warszawa 2009; L. W. Zacher, Transformacje spoteczenstw. Od
informacji do wiedzy, Warszawa 2007.

8 A. Grzywak, Internet w spoleczeristwie informacyjnym. Internet w systemach zarzqdzania, Warszawa 2004;
K. Krzysztofek, M. S. Szczepanski, Zrozumiec rozwdj — od spoleczenstw tradycyjnych do informacyjnych, Katowice
2002; P. Levinson, Miekkie ostrze, czyli historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, Warszawa 2006; A. Mattelart,
Spoleczenstwo informacji. Wprowadzenie, Krakow 2004; Spoleczenstwo informacyjne. Aspekty funkcjonalne i dys-
funkcjonalne, red. L. H. Haber, Krakow 2006; Spofeczernistwo informacyjne — problemy rozwoju, red. A. Szewczyk,
Warszawa 2007.

8 p, Barney, Spoleczenstwo sieci, przetozyt M. Fronia, Warszawa 2008; M. Castells, Spoleczenstwo sieci, War-
szawa 2007; Cyberswiat —mozliwosci i zagrozenia, pod red. J. Bednarka, A. Andrzejewskiej, Warszawa 2009; Inter-
net — fenomen spoteczenstwa informacyjnego, pod red. T. Zasgpy, Czgstochowa 2001.

% M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoleczeristwo (dez)informacyjne, Warszawa 2008.

' J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2006; Jezyk w mediach elektronicznych, pod red.
J. Podrackiego, E. Wolanskiej, Warszawa 2008; Komunikacja spoleczna w swiecie wirtualnym, red. M. Wa-
wrzak-Chodaczek, Torun 2008; Komunikowanie sie w mediach elektronicznych — jezyk, semiotyka, edukacja, red.
M. Filiciak, G. Ptaszek, Warszawa 2009; Nowe media a media tradycyjne. Prasa, reklama, internet, red. M. Jezinski,
Torun 2009; J. Ozegalska-Trybalska, Adresy internetowe. Zagadnienia cywilnoprawne, Krakow Zakamycze 2003;
Z. Polowczyk, Internet. Media — edukacja — polityka, Poznan 2004; Wspéiczesne media — status, aksjologia, funkcjo-
nowanie, t. 112, red. I. Hofman, D. Ke¢pa-Figura, Lublin 2009.
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waniami odbiorcow’” oraz dysponentéw mediow, zardwno politycznych”, jak ekonomicz-
nych™.

Niemniej waznym problemem w praktyce dziennikarskiej jest zagadnienie poshugiwania
si¢ przez nadawcow wiasciwym jezykiem (przedstawiajacym, objasniajacym, budujacym
i umozliwiajacym lepsze zrozumienie rzeczywistosci i porozumienie migdzy ludzmi)’, a tak-
ze odpowiedzialnego doboru informacji do rozpowszechniania, czyli selekcji, oraz statusu
i formy materiatu dziennikarskiego, migdzy innymi statusu epistemologicznego przekazu
medialnego’® oraz jego obiektywnosci, kompletnosci i wiarygodnosci®’. Na tym tle powstaje
szersze 1 negatywne zjawisko, a mianowicie podatno$¢ mediow lokalnych na frazes, slogan
i reklame polityczna™, przemilczanie waznych informacji, instrumentalne traktowanie wiado-
mosci, nieuzasadniong subiektywizacje rzeczywistosci, postugiwanie si¢ niesprawdzonymi
informacjami pochodzacymi z niewiarygodnych zrodet, co prowadzi niekiedy do ktamstwa®,
albo przynajmniej jest wyrazem manipulacji'®, oraz uzywanie przez media lokalne i wobec
nich réznych metod retoryki i socjotechniki, zwlaszcza socjotechniki politycznej'®'. W ten
sposob media lokalne stawaty sig nie tylko narzgdziem gry politycznej, jakim postugiwaty si¢
podmioty polityczne wystgpujace na roéznych ptaszczyznach lokalnej praktyki, lecz niekiedy
same byly czynnym podmiotem lokalnej gry politycznej'®.

92 Warto zwroci¢ uwage na problematyke wykluczenia cyfrowego duzej czesci osob starszych oraz zmieniajace
si¢ wraz z wiekiem potrzeby odbiorcow mediow. Problematyka ta dotyczy konsumpcji mediow zaréwno drukowa-
nych, jak i elektronicznych, w szczegolnosci internetu. Migdzy innymi ta wla$nie problematyka zajmuja sig¢ autorzy
raportu Miedzy alienacjq a adaptacjq. Polacy w wieku 50+ wobec internetu, przygotowanego pod kierunkiem Domi-
nika Batorskiego, Warszawa 2010. Jak podaja autorzy raportu, wérdd prawie 13 mln Polakow powyzej 50 roku zycia,
ponad 10 mln, czyli 78%, nie korzysta z internetu.

% Nowe media i polityka. Internet, demokracja, kampanie wyborcze, red. M. Jezinski, Torun 2009.

% Media a wyzwania XXI wieku, pod red. M. Bonikowskiej, Warszawa 2009; K. Szymoniak, Niezalezne dzienni-
karstwo i prasa lokalna w Wielkopolsce po roku 1989. Studium przypadku, ,Almanach Wagrowiecki” 2010, nr 1 (2),
s. 34-53.

% M. Bugajski, Jezyk w komunikowaniu, Warszawa 2006.

% J. Pleszynski, Epistemologiczne aspekty przekazu medialnego, w: Rozmowy o komunikacji (3), red. G. Habraj-
ska, Lask 2009.

7 H. M. Kepplinger, Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakoéw 2008; T. Strzyzewski, Matrix czy prawda
selektywna? Autocenzorskie retrospekcje, Wroctaw 2006; K. T. Toeplitz, Dokqd prowadzq nas media, Warszawa
2006.

% M. Kochan, Slogany w reklamie i polityce, Trio 2002.

% A. Antas, O klamstwie i klamaniu, Krakéw 2000; W. Chudy, Kfamstwo jako metoda, Warszawa 2007.

1 A Grzywa, Manipulacja. Mechanizmy psychologiczne, Krasnik 1997; M. Karwat, O zlosliwej dyskredytacji:
manipulowanie wizerunkiem przeciwnika, Warszawa 2007; idem, Sztuka manipulacji politycznej, Torun 2001; Mani-
pulacja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. Nowak, Lublin 2004; Mechanizmy perswazji i manipulacji: zagadnienia
ogolne, pod red. G. Habrajskiej, Lask 2007; Przeglqd technik manipulacji mediow, red. G. Abramczyk, Warszawa
2006; Srodki przekazu. Informacja czy manipulacja, pod red. A. Balickiego, T. Guza, W. Lisa, Lublin 2008.

11 p_Pawelczyk, Socjotechniczne aspekty gry politycznej, Poznan 2003; Retoryka i polityka. Dwudziestolecie pol-
skiej transformacji, red. M. Czyzewski, S. Kowalski, T. Tabako, Warszawa 2010; Socjotechnika w polityce — wczoraj
idzis, t. 112, red. A. Kasinska-Metryka, K. Kasowska-Pedrycz, Lublin 2009.

192 Na problematyke wiktania sie mediéw w gre polityczna zwrocit uwage m.in. Mirostaw Karwat, stwierdzajac:
media [...] zaczynajq wystepowac w roli graczy, a nie tylko obserwatoréw i komentatoréow gry politycznej. Juz nie
tvlko pasozytujq na polityce (zbierajqc odpryski politycznych awantur, lapsusy, zerujqc na skandalikach i aferach),
nie poprzestajq nawet na roli najemnych lub zaangazowanych i przez to stronniczych sprzymierzencow tej czy innej
partii. Teraz ogromna czes¢ mediow ma wiasne ambicje polityczne, rola dyspozytora ruchu i sedziego im sie spodo-
bata. Ambicjq redaktorow naczelnych, zespotow redakcyjnych bywa to, aby sobie pozostawié koronacje lub detro-
nizacje krola (cyt. za. M. Karwat, Czas swojakow, ,,Przeglad” 2010, nr 21). Zob. takze 1. Hofman, Wolne czy
upolitycznione media w projekcie ,, IVRP”, w: Media dawne i wspolczesne, pod red. nauk. B. Kosmanowej, Poznan
2008, s. 83-92.
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3. Media lokalne na rynku ekonomii i idei

Wzrostowi ilosciowemu mediow lokalnych towarzyszyt takze proces ich przeobrazen
jako$ciowych, komercjalizacji'®, uzaleznienia od kapitatu (zaréwno rodzimego, jak zachod-
niego'™), upartyjniania i upolityczniania'®, nasilajacej si¢ konkurencji miedzy poszczegolny-
mi mediami i ich grupami'®, a takze wystgpowaly gdzieniegdzie przyktady koncentracji
whasnosci'”’” oraz monopolizacji dziatalnosci nadawczo-wydawniczej'®.

Nie mniej waznym zagrozeniem dla wolnosci prasy sa problemy ekonomiczne. Zwraca
si¢ w szczegolnosci uwage na dziatalno$é dotowanych przez panstwo oraz samorzad teryto-
rialny mediéw lokalnych, zardwno prasy, jak radia i telewizji oraz portali internetowych'®.
Dotowane przez wladze publiczne media zakldocaja konkurencjg na lokalnym rynku mediéw
(zwlaszcza w dziedzinie dziatalno$ci reklamowo-ogtoszeniowej), a przede wszystkim nie
spehniaja standardow dziennikarskich (szczegolnie w dziedzinie kontroli i krytyki spotecznej,
0 czym moéwi art. 1 prawa prasowego). Pamigtajmy, iz odptatne reklama i ogloszenia stanowia
jeden z zasadniczych filarow ekonomicznych mediéw lokalnych o charakterze komercyjnym.
Jest to wazny czynnik decydujacy o kondycji finansowej medidéw lokalnych, perspektywach
ich rozwoju oraz mozliwosciach realizacji podstawowych zadan, w tym na przyktad w szeroko

13 R. Kowalczyk, Media lokalne a rynek, w: Prasa Dolnego Slgska. Teoria, tradycja, wspélczesnosé, red. . Jaro-
wiecki, G. Nie¢, Wroctaw 2007, s. 75-83.

194 7 Bajka, Kapital zagraniczny w polskiej prasie, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1998, nr 1-2; K. Ciara, Zagraniczne
koncerny prasowe na polskim rynku dziennikow regionalnych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 1-2; O. Dabrow-
ska-Cendrowska, Niemieckie koncerny prasowe w Polsce w latach 1998—2008, Warszawa 2009; Z. Oniszczuk, Kapi-
tat niemiecki w polskich mediach. Polityczne implikacje zjawiska, w: Stosunki polsko-niemieckie w okresie przemian
ustrojowych w Polsce. Wybrane problemy, pod red. P. Dobrowolskiego, Katowice 1997; W. Peplinski, Kapital zagra-
niczny w prasie wybrzeza po 1989 roku, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1998, nr 1-2; L. Pokrzycka, Kapital zagraniczny
wregionalnej prasie—szanse i zagrozenia dla dziennikarzy (analiza na przyktadzie Lubelszczyzny), w: Media a demo-
kracja, pod red. L. Pokrzyckiej, W. Micha, Lublin 2007; K. Rosinski, Orkla Media 10 lat w Polsce, Warszawa 2002;
S. Sieradzki, Niemiecka prasa, ,,Wprost” 2003, nr 43; Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznosé¢
mediow, pod red. B. Klimkiewicz, Krakow 2005.

195 7obacz na ten temat m.in.: Demokracja a nowe srodki komunikacji spolecznej, podred. J. Adamowskiego, War-
szawa 2004; Demokracja medialna—zrodta wladzy, pod red. A. Krachera, R. Riedla, Raciborz 2007; R. Habielski, Po-
lityczna historia mediow w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009; 1. Hofman, Polityka, Media. Spoleczenstwo. Studia
i szkice, Torun 2007; M. Itowiecki, Media, wladza i swiadomos¢ spoteczna, £.6dz 1999; M. Magoska, Wybory sa-
morzqdowe w kontekscie mediow i polityki, Krakéw 2008; Media a demokracja, pod red. L. Pokrzyckiej, W. Micha,
Lublin 2007; Media a polityka, pod red. M. Szpunar, Rzeszoéw 2007; Media lokalne a demokracja lokalna, pod red.
J. Chiopeckiego, R. Polaka, Rzeszow 2005; Media i komunikowanie w spoleczenstwie demokratycznym. Szkice me-
dioznawcze, pod red. S. Michalczyka, Sosnowiec 2006; Media, wltadza, prawo, pod red. M. Magoskiej, Krakow 1995;
Media w wyborach. Kampanie wyborcze. Media w polityce, pod red. T. Sasinskiej-Klas, Torun 2007; A. K. Piasecki,
Samorzqd terytorialny a media lokalne (1990-2002). Proba syntezy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2003, nr 1-2; Studia
nad mediami i komunikowaniem masowym. Prawo —jezyk— tekst, pod red. J. Fras, Torun 2007; W kregu mediow i poli-
tyki, pod red. D. Piontek, Poznan 2003; Wiadza lokalna a media. Zarzqdzanie informacjq — public relations — promo-
cja jednostek samorzqdu terytorialnego, pod red. S. Michatowskiego, W. Micha, Lublin 2006; Wiasnos¢ medialna
ijej wplyw na pluralizm oraz niezaleznos¢ mediow, pod red. B. Klimkiewicza, Krakow 2005; Wspolczesne oblicza me-
diow, pod red. J. Marszatek-Kawy, Torun 2006.

1% K. Jakubowicz, Konkurencja a regulacja w dziedzinie srodkéw przekazu, Warszawa 1995.

197 7. Kosiorowski, Czy koncentracja kapitalowa mediéw ogranicza ich pluralizm?, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2006, nr 3-4.

1% T Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem, Kielce 1998; idem, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srod-
ki komunikowania masowego w Polsce w latach 19892006, Warszawa 2007.

1 Wolnosé stowa w prasie lokalnej. Prasa lokalna a normy ochrony konkurencji i pluralizm medialny, pod red.
A. Bodnara, D. Bychawskiej-Siniarskiej, Warszawa 2010.
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rozumianym obszarze kontroli spolecznej nad instytucjami zycia publicznego i przestrzenia
publiczna. Natomiast z perspektywy odbiorcy medidw lokalnych i jednoczesnie konsumenta,
reklama ma stosunkowo duzy wptyw na podejmowane przez niego decyzje rynkowe. Dlatego

ro$nie odsetek osob uwazajacych, ze reklama moze by¢ pomocna przy dokonywaniu wyboru

towardw i ustug dostepnych na rynku'"”.

Przed mediami w ogole, w tym mediami lokalnymi, nadal pigtrza sig rozliczne problemy,
ograniczenia i bariery systemowe i organizacyjne, do ktorych zaliczamy przeszkody natury
ekonomicznej i prawnej'"!, w dziedzinie rachunkowosci, prawa autorskiego, prawa prasowe-
go, prawa pracy, prawa telekomunikacyjnego, ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy
o ochronie danych osobowych''?. Rozliczne rozterki natury ekonomicznej i prawnej pojawia-
ja si¢ przed wydawcami i dziennikarzami mediow lokalnych w zwiazku z funkcjonowaniem
medidow w internecie oraz wykorzystaniem internetu do rozpowszechniania tradycyjnych
mediow'". Chodzi w szczegblnosci o problematyke rejestracji serwisow i portali interneto-
wych oraz odpowiedzialnosci prawnej ich autoréw oraz odpowiedzialnosci za wpisy inter-
nautow.

Nickiedy media lokalne probowaly i probuja nie tylko inicjowac rézne wydarzenia spolteczne,
edukacyjne, ekologiczne, kulturalne, gospodarcze, polityczne, rozrywkowe, sportowe, rekreacyjne' ',

11 7 badan przeprowadzonych w 2010 roku przez ARC Rynek i Opinia na zlecenie Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentow wynika, iz dla 48% respondentow reklama jest pomocna przy dokonywaniu wyboru towardw i ustug
(w 2007 roku byto 40%). Komunikat UOKIiK z dnia 17.12.2010: Jakim jestes konsumentem. Badania UOKiK.

" Wsrod wielu probleméw natury prawnej, z jakimi borykaja sie wydawcy i dziennikarze mediow lokalnych,
szczegolng uwage zwraca si¢ na problematyke odpowiedzialno$ci karnej za zniestawienie i jej skutki. Zob. D. Sze-
Scito, Paragraf 212. Karanie dziennikarzy za zniestawienie w polskiej praktyce, Obserwatorium Wolnosci Mediow
w Polsce, Warszawa 2009. Waznym zagadnieniem jest takze autoryzacja wypowiedzi prasowej. Zob. Autoryzacja
wypowiedzi w prawie prasowym — wyrok TK i co dalej?, pod red. A. Bodnara, D. Bychalskiej-Siniarskiej, Warszawa
2009; W. Machata, Autoryzacja — Ograniczenie czy gwarancja wolnosci stowa?, ,,Palestra” 2006, z. 7-8. Ciekawym
wydarzeniem w dziejach prasy lokalnej w Wielkopolsce jest proces sadowy redaktora naczelnego ,,Gazety Koscian-
skiej” oskarzonego o publikacj¢ 7 maja 2003 roku wywiadu z postem na Sejm RP bez wymaganej prawem prasowym
autoryzacji (art. 14 ust. 1 12 w zwiazku z art. 49 ust. 1 i 2 prawa prasowego). Sprawa przeszta kilka etapow w ramach
postegpowania sadowego (Sad Rejonowy, Sad Okrggowy) i miata swoj krajowy finat w wyroku Trybunatu Konstytu-
cyjnego z 29 wrzes$nia 2008 roku, rozpoznajacego skargg konstytucyjna Jerzego Wizerkaniuka (redaktora naczelnego
,,Gazety Ko$cianskiej”) o zbadanie zgodnosci art. 14 ust. 112 iart. 49 ust. 1 i 2 prawa prasowego z art. 141 art. 54 ust. 1
w zwiazku z art. 31 ust. 3 Konstytucji RP. Trybunat Konstytucyjny orzekt zgodnos¢ z Konstytucja RP zaskarzonych
przepiséw prawa prasowego (Dz. U. 2008, Nr 178, poz. 1103).

"2 Lista barier w branzach telekomunikacyjnej i medialnej, Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych Le-
wiatan, marzec 2010.

S Pr@wo w sieci — korzysci czy zagrozenia dla wolnosci stowa?, pod red. A. Bodnara, D. Bychawskiej-Siniar-
skiej, Helsinska Fundacja Praw Cztowieka, Warszawa 2010.

4 Warto wspomnieé o réznego rodzaju kampaniach spotecznych, konkursach, festiwalach, zawodach, plebiscy-
tach, akcjach charytatywnych, a nawet inicjatywach referendalnych (zwykle nad odwotaniem rady gminy badz wojta
czy burmistrza). Owe przyktady inicjowania réznorodnych wydarzen i zaangazowania si¢ medidw lokalnych
mozemy postrzega¢ pozytywnie, widzac je jednak bardziej w perspektywie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
(media to przeciez przedsigbiorstwa), anizeli w perspektywie spotecznej odpowiedzialnosci mediow (w tej perspekty-
wie sg one odpowiedzialne nie tylko za tres¢ swych przekazow i ich formg, lecz rowniez za skutki spoteczne swojej
dziatalno$ci informacyjno-publicystycznej). Wedtug definicji Swiatowej Rady Biznesu na rzecz Zrownowazonego
Rozwoju, spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu to zobowiazanie do etycznego zachowania oraz przyczyniania sie do
zréznicowanego rozwoju ekonomicznego poprzez prace z zatrudnionymi i ich rodzinami, spolecznosciq lokalng oraz
spoleczenstwem jako catosciq w celu podnoszenia jakosci ich zycia (cyt. za: J. Korpus, Spoleczna odpowiedzialnosé¢
przedsiebiorstw w obszarze ksztaltowania Srodowiska pracy, Warszawa 2006, s. 54). Natomiast wedtug R. W. Griffi-
na etyczny charakter dziatania przedsigbiorstw to: Postawa wobec spolecznej odpowiedzialnosci, w ktorej organiza-
cja postrzega siebie jako obywatela spoleczenstwa i aktywnie poszukuje mozliwosci wktadu w dobro spoleczne (cyt.
za: W. R. Griffin, Podstawy zarzqdzania organizacjami, Warszawa 1996, s. 154). Zobacz takze: Model rozwoju
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ale takze interweniowac i rozwiazywac wazne lokalne problemy'®, zastepujac przy okazji in-
stytucje do tego powotane. Pragna niekiedy rzeczywiscie wykreowac si¢ na swoista czwarta
whadze''’, czy nawet pierwsza whadze''’, co przeciez nie nalezy do ich formalnoprawnych

. ;. 11 .. L. . . . 11 . .
obowiazkow i zadan''®, chociaz zdaje sie, ze lezy w ich spotecznej naturze''’, a takze nie zaw-

sze jest dla nich optacalne'.

Podnies¢ jednak nalezy autentyczne proby poswigcania si¢ dziennikarzy mediéw lokal-
nych w procesie odkrywania prawdy o trudnej i ztozonej rzeczywistosci spotecznej — zwykle
znieksztalconej przez dominujace w dyskursie publicznym propagande'?', proby indoktryna-

122 - . .12 . 124 . . L0125 - . .12 . , .

¢ji'*? i manipulacji'> oraz symbolizacji'**, mitologizacji'* i rytualizacji'*® rzeczywistosci, hi-
. . . . . e . 12

pokryzje, demagogig, populizm, negatywizm, przemoc i agresywnos$é¢ wypowiedzi'”’ oraz

spolecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw. Poradnik metodyczny, Polska Konfederacja Pracodawcow Prywat-
nych Lewiatan, Warszawa, wrzesien 2010.

'3 Na przyktad Grupa Wydawnicza Polskapresse, piszac o zadaniach swoich tytulow regionalnych i lokalnych,
stwierdza: Nasze media angazujqc sie spolecznie realizujq swojq misje — sq blisko spraw spotecznosci lokalnych i roz-
wiqzujq wazne spolecznie problemy. Cyt. za: http://www.polskapresse.pl/kat/10.html?ses pp=1dfSdeScc273b-
cd612c0c0ac18788c7f (23.10.2010).

18 Czwarta wladza? Jak polskie media wplywajq na opinie publiczng, praca zbiorowa, Poznan 1995; P. Legutko,
D. Rodziewicz, ,, Mity czwartej wladzy” dla widzow, stuchaczy i czytaczy, Krakow 2002; Media — czwarta wiladza?,
pod red. R. Kowalczyka, W. Machury, Poznan—Opole 2010; R. Polak, Demokracja lokalna. Miedzy prasq a wiladzq,
Rzeszéw 2009.

" Media w Polsce. Pierwsza wladza IV RP?, pod red. M. Sokotowskiego, Warszawa 2007.

"8 W. L. Korpeta, Zadania telewizji wobec jednostki i spoleczeristwa, Czgstochowa 2006; Wspélczesna rola oraz
zadania mediow regionalnych i lokalnych, praca zbiorowa, Rzeszow 2007.

9 Na przyktad w numerze 10 z 1990 roku redakcja ,, Tygodnika Kepinskiego” zamiescita liste odchodzacych rad-
nych Rady Narodowej Miasta i Gminy Kepno, ktorzy sprawowali swoj mandat z nadania PZPR i ponownie ubiegali
si¢ 0 mandat w demokratycznych wyborach samorzadowych, ktorych termin wyznaczono na 27 maja 1990 roku. Ma-
teriat redakcyjny pod nazwa ,.Zegnamy” zawierat nastepujacy fragment: Przedstawiamy paristwu liste czlonkéw bytej
Rady Narodowej Miasta i Gminy w Kepnie. Osoby podkreslone na tej liScie ponownie ubiegajq sie o mandat w obec-
nychwyborach. Czy tak im trudno zrozumiec, ze ich czas juz mingt? Za$ w numerze 12 z 1990 roku, ktory ukazat si¢ po
wyborach samorzadowych, redakcja zamiescita list otwarty do przewodniczacego Rady Miasta i Gminy w Kepnie,
w ktorym stwierdzono: Uwazajqc, zZe zmiany spoleczno-polityczne zachodzqce na terenie catego kraju wymagajq no-
wych ludzi, pragniemy poprze¢ kandydature Wiadystawa Garbinskiego, wysunietq przez Komitet Obywatelski.

120} Braun, Potega czwartej wladzy, Warszawa 2005; Demokracja medialna — Zrédia wladzy, praca zbiorowa,
Raciborz 2007; R. Kowalczyk, Mediokracja —rzeczywista czy wirtualna? Przypadek Rzeczpospolitej trzeciej i pot, w:
Opisy politologow. Uwagi o polskiej scenie politycznej, red. nauk. M. Drzonek, J. Mieczkowski, Biblioteka Acta Poli-
tica, Szczecin 2007, s. 95-106; J. Okrzesik, ,, Wrog nr 17 czy ,, czwarta wladza” — media w systemie politycznym RP,
w: Media a polityka, pod red. M. Szpunar, Rzeszéw 2007.

121 E. Aronson, A. Pratkanis, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzier, Warszawa 2008;
J. Bralczyk, Jezyk polskich tekstow propagandowych, Warszawa 1986; A. Lepa, Mechanizmy propagandy, Radom
2004.

122 M. M. Czarnawska, Jak sie broni¢ przed indoktrynacjq, Warszawa 1997.

123 p_Batko, Sztuka perswazji, czyli jezyk wplywu i manipulacji w praktyce, Gliwice 2006; P. Hahne, Sita manipu-
lacji. Dzis toczy sie walka o naszq wolnos¢ jutro, Warszawa 1997; M. Itowiecki, Krzywe zwierciadto. O manipulacji
w mediach, Lublin 2003; M. Mrozowski, Miedzy manipulacjq a poznaniem. Czlowiek w Swiecie mass mediow, War-
szawa 1991; T. Skoczek, W stuzbie manipulacji. Problemy cywilizacji medialnej, Bochnia 2007.

124 B Maj, Symbole w komunikowaniu politycznym: préba ujecia metodologicznego, w: Teoretyczne i metodolo-
giczne wyzwania badan politologicznych w Polsce, red. A. Antoszewski, A. Dumata, B. Krauz-Mozer, K. Radzik, Lu-
blin 2009, s. 421-434.

125 A Sepkowski, Mity w wyjasnianiu naukowym, w: Teoretyczne i metodologiczne wyzwania badar politologicz-
nych w Polsce, red. A. Antoszewski, A. Dumata, B. Krauz-Mozer, K. Radzik, Lublin 2009, s. 75-84.

126 Mity, symbole i rytualy we wspdlczesnej polityce. Szkice z antropologii polityki, red. B. Szklarski, Warszawa
2008.

127 Przemoc i marginalizacja. Patologie spolecznego dyskursu, Warszawa 2004.
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tzw. poprawno$¢ polityczna — w drodze praktykowania odpowiedzialnego dziennikarstwa

: 12 : 12
obywatelskiego'*® oraz uczestniczacego'®.

4. Media lokalne na rynku komunikowania spolecznego

Trzeba podkresli¢, iz media lokalne zwykle dobrze spetniaja swoja rolg w systemie komu-

nikowania lokalnego'”’, w tym komunikowania spotecznego'' i politycznego'*, przyczy-

niajac si¢ w ten sposéb do budowy podstaw spoleczefistwa obywatelskiego w Polsce'*’.

Swiadcza o tym rzeczowe i krytyczne zwykle opinie dziennikarzy o aktorach zycia politycz-
nego, zwlaszcza o ich postawie wobec mediow'**, oraz uzmystowienie sobie rozlicznych
i niezmiernie ztozonych uwarunkowan, w jakich funkcjonuja dziennikarze i waznej roli, jaka
spetniaja media we wspotczesnym spoleczenstwie'*, a takze przyktady podejmowania sig

niezwykle trudnego i odpowiedzialnego dziennikarskiego $ledztwa'*® —niekiedy koficzacego

sig, niestety, na sali sadowej'’.

Bardzo istotna funkcj¢ petnia media lokalne w procesie szeroko rozumianej socjalizacji
spotecznej, w tym politycznej, ktora jest proces permanentnego ksztaltowania swiadomosci

politycznej, a tym samym, postaw politycznych i kultury politycznej jednostki przez przejmo-

wanie informacji od innych podmiotow oraz wlasng aktywnosé intelektualng i praktyczng'®.

'8 Dziennikarz z naszych stron, pod red. M. Kozakowskiej, Warszawa 2000; M. Kaczmarczyk, Dziennikarstwo
obywatelskie — miejsce i rola w systemie komunikowania spotecznego, w: Wspolczesny dziennikarz i nadawca, pod
red. M. Gieruli, Sosnowiec 2006; Komunikowanie i obywatelskos¢. Mass media w spoleczenstwie, czyli atak na system
nadawcow publicznych — plotki, sensacje, doniesienia, praca zbiorowa, Bydgoszcz 2007; Mass media w spoleczen-
stwie obywatelskim. Zasad rownych szans dla kobiet i mezczyzn w przekazie dziennikarskim, 1.6dz 1999.

129 A. Zwiefka-Chwalek, Dziennikarstwo uczestniczqce jako przejaw mediamorfozy mediéw, Wroctaw 2009.

130 4. Milewska, Sztuka porozumiewania si¢. Rola mediow, Warszawa 2008; G. Zarazinski, Komunikacja i media.
Wprowadzenie, Siedlce 2006.

31 M. Nie¢, Komunikowanie spoleczne i media — perspektywa politologiczna, Warszawa 2010.

132 B. Dobek-Ostrowska, Porozumienie czy konflikt — polityce, media i obywatele w komunikowaniu politycznym.
Propaganda i PR w polityce, kampanie wyborcze, marketing i reklama polityczna, Warszawa—Bielsko-Biata 2009;
Media a komunikowanie polityczne, red. M. Sokotowski, Torun 2009; Media i spoleczenstwo. Nowe strategie komuni-
kacyjne, red. M. Sokotowski, Torun 2008; S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu,
Katowice 2005; Nowe media i polityka. Internet, demokracja, kampanie wyborcze,red. M. Jezinski, Torun 2009; Poli-
tvka a srodki masowej informacji, praca zbiorowa, Warszawa 2004; M. Sokotowski, Media a komunikowanie poli-
tyczne, Torun 2009.

133 Media regionalne — sukcesy i porazki, pod red. J. Adamowskiego, K. Wolnego-Zmorzynskiego, W. Furmana,
Kielce 2008; Prasa lokalna w budowie spoteczenstwa obywatelskiego, Warszawa 2005; K. Kopecka, Lokalna party-
cypacja medialna a ksztaltowanie sie spoleczenstwa obywatelskiego, w: Nowe media. Nowe w mediach, pod red.
I. Borkowskiego, A. Woznego, Wroctaw 2006; R. Kowalczyk, Zadania mediow lokalnych w spoleczenstwie obywa-
telskim, w: Media dawne i wspolczesne, t. 4, pod red. B. Kosmanowej, Poznan 2009, s. 83-94.

134 S Pawlas-Czyz, Aktorzy zycia politycznego w $wietle opinii dziennikarzy. Jacy sa, ajacy powinni byé. Dzienni-
karze o politykach, Krakow 2008.

133 1 Cianciara, Komunikacja spoleczna. Komunikowanie si¢ z mediami w praktyce, Wroctaw 1999; A. Koz-
towska, Oddziatywanie mass mediow, Warszawa 2006; W. Warecki, Co wplywa na dziennikarzy...i na co majq wpltyw
dziennikarze?, Warszawa 2006.

3¢ Dziennikarstwo $ledcze. Teoria i praktyka w Polsce, Europie i Stanach Zjednoczonych, pod red. M. Palczew-
skiego, M. Worsowicz, £6dz 2006.

137 M. Burczycka-Wozniak, Prawda i prawo, Gdynia 2008; J. Sadomski, Naruszenie débr osobistych przez media.
Analiza praktyki sqdowej, Warszawa 2003; D. Szescito, Paragraf 212. Karanie dziennikarzy za zniestawienie w pol-
skiej praktyce, Warszawa 2009.

8 Leksykon politologii, pod red. A. Antoszewskiego, R. Herbuta, Wroctaw 2004, s. 407.
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Media lokalne, wypowiadajac si¢ na tematy spoleczno-polityczne, poruszaja takze problema-
tyke normatywna i aksjologiczna, dotyczaca norm i wartosci'*® oraz wzordéw postaw i zacho-
wan'*. Przedstawiajac, komentujac, oceniajac i interpretujac wydarzenia na lokalnej scenie
politycznej, media lokalne wystgpuja w wielu rolach, m.in. nauczyciela, wychowawcy, re-
cenzenta, komentatora, aktywnego obywatela, zatroskanego stanem spraw publicznych.
W czasie kampanii wyborczych pelnia wazna funkcj¢ objasniajaca mechanizmy selekcji wy-
borczej i procedury glosowania. W procesie oddziatywania spolecznego wykorzystuja zwy-
kle lokalne autorytety, co jest zachowaniem skadinad stusznym, bowiem: Postuszenstwo
wobec autorytetow zapewnia utrzymanie porzqdku spolecznego, sprawnosc¢ dzialania roznych
grup i instytucji. Jest tez postepowaniem rozsqdnym, poniewaz autorytety zwykle lepiej znajq
sie na rzeczy, oraz wygodnym, poniewaz postuszenstwo autorytetom zwalnia nas z podejmo-
wania licznych decyzji, ktorych podjac nie chcemy lub nie potrafimy, a takze zwalnia nas z od-
powiedzialnosci za realizacje owych nie swoich decyzji'"'. W ten migdzy innymi sposéb
moga zapobiegac tzw. alienacji politycznej, czyli swoistemu syndromowi bezsilnosci, bez-
sensu, anomii i wyobcowania'*?. Tworzy go brak mozliwosci sprawowania dostatecznej kon-
troli spotecznej nad zjawiskami i procesami politycznymi, w tym zachowaniami politykow.
Niemozno$¢ zrozumienia zachodzacych wydarzen politycznych przez przecigtnego obywate-
la prowadzi do jego zagubienia i w konsekwencji zwykle do biernosci spoteczno-politycznej.

W kontekscie zainteresowania mediow lokalnych obszarem politycznym, nalezy podnies$é
szczegolna warto$¢ wolnosci wyrazania i rozpowszechniania pogladoéw politycznych, ktorych
autorami moga by¢ zaréwno dziennikarze, jak i osoby udzielajace im informacji. W jednym
z komentarzy do Konstytucji RP w nastgpujacy sposob statuowano spoteczng i polityczna
rang¢ wolnosci wyrazania pogladow: uswiadomienie spoleczenstwu, ze w sklad statusu jed-
nostki jako hominem politicus wchodzi takze wolnos¢ wyrazania pogladow, bezposrednio lub
poprzez media, a nie tylko ich wyrazania poprzez manifestacje publiczne lub przynaleznosé
do organizacji, moze przyczynic¢ sie do wiekszego angazowania sie w Zycie publiczne i przej-
mowania w szerszym wymiarze odpowiedzialnosci za wspolne dobro, jakim jest panstwo pol-
skie'®.

Dziatalno$¢ mediow lokalnych mozemy widzie¢ i opisywac takze w perspektywie nie-
ustajacej kampanii i reklamy spotecznej, jaka jest badZ moze by¢ prowadzona na famach prasy,
w radiu, telewizji, internecie. Jej celem zwykle jest poprawa relacji spotecznych i propagowa-
nie prospolecznych postaw i zachowan oraz pigtnowanie patologii zycia indywidualnego
i publicznego'**. Nie ulega watpliwosci, iz petniac funkcje kontrolna i ostrzegawcza, media
lokalne moga nie tylko alarmowac opinig publiczna, lecz w okreslonym zakresie takze zapo-
biega¢ rozszerzaniu si¢ pewnych negatywnych zjawisk spotecznych, na przyktad takich jak:
agresja, alkoholizm, korupcja, narkomania, nietolerancja, prostytucja, przemoc w rodzinie,
przestgpczos¢ nieletnich.

Nalezy podniesé, iz zjawisko agresji werbalnej, ktorej przyktadem sa nicktore wystapie-
nia w mediach lokalnych, ktorych autorami sa nie tylko dziennikarze, lecz takze ich interloku-

3% Wartosci w komunikowaniu, red. M. Wawrzak-Chodaczek, Toruf 2009.

MO\ Ejsmont, B. Kosmalska, Media, wartosci, wychowanie, Krakéw 2005.

41 B. Wojciszke, Czlowiek wsréd ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa 2002, s. 252.

142 K Korzeniowski, Miedzy rewolucjq a normalnosciq. Rzecz o alienacji politycznej na przetomie dekad, w: Psy-
chologia rozumienia zjawisk spotecznych, pod red. B. Wojciszke, M. Jarymowicz, Warszawa—1.6dz 1999, s. 63.

193 Cyt. za: Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, t. 3, Warszawa 2003, s. 475.

44 Propaganda dobrych serc, czylirzecz o reklamie spotecznej, red. D. Maison, P. Wasilewski, Warszawa 2002.
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torzy, staje si¢ nickiedy motywem usprawiedliwiajacym zachowanie agresywne innych osob.
W ten sposob media lokalne, postugujac si¢ swoista mowa wrogosci, wojowniczosci, destruk-
tywnosci, podejrzliwosci, moga si¢ przyczynia¢ do wzrostu potencjalnej agresji werbalnej
wsrod odbiorcow, a wraz z nig agresji czynnej. W agresji werbalnej czgsto jest zawarta inten-
cja szkodzenia komus$ lub czemus, ktoéra powinna spotkac si¢ ze zdecydowanym potgpieniem
ze strony odpowiedzialnych mediow. Skutkiem agresji moga by¢ szkody nie tylko fizyczne,
lecz takze psychiczne. Te ostatnie za$ moga by¢ bardziej dotkliwe i trwac znacznie dtuzej niz
szkody fizyczne. Co jednak zrobi¢ wowczas, gdy same media postuguja si¢ mowa wrogosci,
gdy ta wrogoscia epatuja odbiorcow?

Jednak podejmujac trudne problemy spoteczne, media lokalne moga tworzy¢ swoiste
srodowisko wsparcia, ktore poprzez naglasnianie i objasnianie tych probleméw moze
wplywac pozytywnie nie tylko na postawg odbiorcow, lecz takze na sposob reakcji i dzia-
tania odpowiednich organizacji, stuzb, instytucji. W rezultacie tych dziatan media lokalne
moga zmieni¢ nie tylko zycie pojedynczego czlowieka, lecz takze nasze zycie spoteczne.
W ten sposob media lokalne rowniez kreuja i podtrzymuja swoista wigz migdzy nimi i od-
biorcami, ktoérzy moga liczy¢ na ich pomoc w trudnych, drazliwych, nietypowych badz lo-
sowych sprawach.

Media lokalne to nie tylko wazny $rodek przekazywania i wymiany informacji'*’, ktory
umozliwiajac powszechny dostgp do réznorodnych wiadomoscei i praktykowanie swoistej
jawnosci'*®, ogranicza jednak sfere prywatnoséci'?’. To réwniez niemniej znaczace narzedzie
szeroko rozumianej komunikacji rynkowe;j'**, edukacji i wychowania'*’, miedzy innymi este-
tycznego'° oraz formowania i krzewienia postaw solidarnosci spotecznej i tolerancji. Umie-
jetnosé ksztattowania postaw solidarnosci i tolerancji w spoteczenstwie polskim, ktore jest
stosunkowo jednorodne, zarowno pod wzgledem kultury, narodowosci, jak i wyznania reli-
gijnego, jest jednym z zasadniczych wyzwan i probleméw w praktyce mediow lokalnych.
Problematyka ta jest o tyle wazna, o ile uznajemy solidarnos¢ spoteczna i tolerancje za fun-
damentalne sktadniki szeroko rozumianej demokratycznej kultury spotecznej oraz wolno-
$ci, ktora jest rowniez wyrazem prawa cztowicka do otrzymania odpowiedniej pomocy,
opieki i wsparcia spotecznego oraz podtrzymania osobniczej odmiennosci, przejawia-
jacej sig¢ zarowno w dziedzinie wolno$ci stowa, sumienia, wyznania, jak i postawy czy za-
chowania'®'. Stan ten za$ niewatpliwie wywoluje i prowadzi do powstawania naturalnych
skadinad dysonansow, obecnych zar6wno w dialogu publicznym i relacjach interpersonal-
nych, jak i dziatalno$ci mediow. Biorac pod uwage faktyczne zadania i efekty dziatalnosci

1451 Dabata, Horyzonty komunikacji medialnej, Lublin 2006.

146 G. Vattimo, Spoleczeristwo przejrzyste, Wrockaw 2006.

7 L. Putka, Utracona prywatnosé. U progu XX-wiecznej ekspansji mediow. Studia antropologiczne, Wroctaw
2010; J. Sadomski, Konflikt zasad — ochrona dobr osobistych a wolnosé prasy, Warszawa 2008; J. D. Sienczyto-Chla-
bicz, Naruszenie prywatnosci osob publicznych przez prase. Analiza cywilnoprawna, Zakamycze 2006.

148 B. Nierenberg, Reklama jako element procesu komunikacji rynkowej, Katowice 2004.

149 B. Dziadzia, Wplyw mediéw. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakow 2007; A. Lepa, Pedagogika mass me-
diow, £.6dz 2003; Media swiatem cztowieka, praca zbiorowa, Krakow 2009; M. Musiot, Media w procesie wychowa-
nia, Torun 2006.

150 M. Golgbiewska, Demontaz atrakcji — o estetyce audiowizualnosci, Gdansk 2003.

SUE. Gross, Tolerancja i pluralizm, Warszawa 1992; Tolerancja, pod red. M. Szyszkowskiej, T. Koztowskiego,
Warszawa 2003; Tolerancja i nietolerancja (wybrane zagadnienia), pod red. R. Borkowskiego, Krakow 2002; Tole-
rancja i wielokulturowosé —wyzwania XXI wieku, red. nauk. A. Borowiak, P. Szarota, Warszawa 2004; Wolnosc i tole-
rancja, red. H. Swigczkowska, Biatystok 2007.
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medidw lokalnych, nie ulega watpliwosci, ze pelnia one takze jakis rodzaj misji w swoich
spotecznosciach'™.

Podczas analizy funkcjonowania mediéw lokalnych nie nalezy zapomina¢ o watku do-
tyczacym tzw. kultury medialnie zaposredniczonej, w ktérej dominujaca rolg odgrywaja me-
dia kreujace normy, wartosci, zachowania, spoteczne gusta i wrazliwo$¢ estetyczna oraz
kulture dnia codziennego'>. W zasadzie media byly i sa postrzegane jako jeden z wazniej-
szych $rodkéw utrwalania pewnych pozytywnych i oczekiwanych zwyczajow, zachowan
i postaw ludzi, miedzy innymi w dziedzinie ochrony zdrowia, ekologii, rekreacji'>*. Jednak
trzeba podkresli¢, iz skutkiem ich dziatalno$ci informacyjno-publicystycznej jest $wiat nie
tylko odzwierciedlany'>’, lecz rowniez kreowany'*®, w ktorym deformacji zwykle ulega nie
tylko informacja, lecz przede wszystkim powstajacy na jej fundamencie obraz $wiata'®’.
Wspolczesnie szczegdlnymi mozliwosciami kreowania, jak i odzwierciedlania opinii pu-
blicznej, wyrazajacej rézne poglady na rézne tematy i w rozny sposob, dysponuje zar6wno,
telewizja'*®, jak internet, ktorego rozwoj niesie ze soba w naturalny sposéb elementy zarowno

pozytywne, jak i negatywne'*’.

Summary

The paper concerns considerations on the areas of operation of modern local media in Po-
land from the point of view of the paradigm of media studies. It outlines the evolution of the

132 Szerzej na temat misji mediow lokalnych, w tym mediow publicznych, zobacz: Z. Kosiorowski, Dysjunkcje mi-
sji. Media publiczne pomiedzy stuzbq, rynkiem a politykq, Szczecin—Poznan 2008; R. Kowalczyk, Media lokalne
w Polsce, t. 1, Poznan 2008, s. 192-212.

'3 Kultura medialnie zaposredniczona. Badania nad mediami w optyce kulturoznawczej, praca zbiorowa, Poznan
2010; M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradygmaty me-
dialne w zZyciu codziennym Polakow u progu XXI wieku, Krakow 2008.

13 Rola $rodkéw masowego przekazu w wychowaniu do rekreacji (zbiér ekspertyz), pod red. T. Wolanskiej, War-
szawa 1985.

153 R. Kapuscinski, Jak media odzwierciedlajq $wiat?, http://www.tygodnik.com.pl/kontrapunkt/31-32/kapusc.html
(30.08.2009).

156 W. Gatazka, Gotowych faktéw nie ma. Kreacja informacji oraz wizerunku publicznego i medialnego, Wroctaw
2008; Kreowanie swiatow w jezyku mediéw, red. P. Nowak, R. Tokarski, Lublin 2007; A. Lepa, Swiat propagandy,
Czestochowa 2006.

157 p. Legutko, D. Rodziewicz, Gra w media. Miedzy informacjq a deformacjq, Warszawa 2007.

138 K. Badzmirowska-Mastowska, Wizerunek, czyli kiedy, kogo i jak mozna pokazywaé w telewizji, Warszawa
2008; P. Bourdieu, O telewizji — panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009; D. Dayan, Wydarzenia medialne— histo-
ria transmitowana na zywo, Warszawa 2008; K. Gierelo-Klimaszewska, Rola telewizji w ksztaltowaniu wizerunku
politycznego — studium mediatyzacji polityki na przykiadzie wyboréw prezydenckich w Polsce, Torun 2008; M. Ko-
walski, M. Drozdz, Przemoc i zdrowie w obrazach telewizyjnych (edukacja przez ,,codziennos¢” telewizyjng), Krakow
2008; J. Kwiek, Telenowela a edukacja. Studium psychopedagogiczne, Poznan 2005; P. T. Nowakowski, Fast food
dla mozgu, czyli telewizja i okolice, Tychy 2002; M. Jankowski, Kulturowe oddzialtywanie telewizji w epoce reality
shows, Torun 2004; N. Postman, Zabawic sie na smierc. Dyskurs publiczne w epoce show-businesu, Warszawa 2006;
G. Ptaszek, Talk show. Szczero$¢ na ekranie?, Warszawa 2007; G. Sartori, Homo videns — telewizja i postmyslenie,
Warszawa 2007.

19 B-kultura, e-nauka, e-spoteczeristwo, pod red. B. Plonki-Syroki, M. Staszczak, Wroclaw 2008; Internet a psy-
chologia—mozliwosci i zagrozenia, red. W. J. Paluchowski, Warszawa 2009; Nowe zjawiska w jezyku, tekscie i komu-
nikacji 11, red. M. Rutkowski, K. Zawilska, Olsztyn 2008.



178 Ryszard KOWALCZYK PP 1’11

status of local media after 1989. It emphasizes the importance of the Round Table and the re-
sulting political transformation in the process of restitution and development of local media in
Poland. The paper also describes this segment of the media in terms of freedom and account-
ability, market, economy and idea as well as social communication.
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