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Streszczenie:

Celem artykutu jest systematyzacja cech konstytuujacych celebrytéw politycznych,
ktore sg zwigzane z koncepcjami glebokiej mediatyzacji, cyfrowego wrzucenia i kon-
sumpcji diety medialnej. Cze$¢ pierwsza artykulu przedstawia aktualny stan badan
nad zagadnieniem celebrytyzmu politycznego. W czeéci drugiej wyjasniono kontekst
analizy. Cze$¢ trzecia przedstawia wybrane implikacje zmediatyzowanej rzeczywisto-
$ci cyfrowej dla procesu celebrytyzacji politycznej. Artykul ma charakter analitycz-
ny. Postuzono si¢ metoda przegladu literatury oraz metodg analizy i syntezy. Media
tradycyjne i platformy medialne w istotny sposéb wplywaja na widoczno$¢é medial-
ng celebrytéw politycznych. Kampanie wyborcze ujawniajg zwiekszone zaintereso-
wanie politykéw zachowaniami uzytkownikéw platform, co w wielu sytuacjach im-
plikuje u politykéw postawy o charakterze celebryckim, majace na celu zwigkszenie
popularno$ci i poparcia politycznego.
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Wprowadzenie

W literaturze przedmiotu odnotowuje sie wielos¢ definicyjna pojecia celebry-
ty, za$ badania nad tym fenomenem s3 dos$¢ rozproszone i fragmentaryczne.
Punktem spotkania dla wielu badaczy zjawiska celebrytyzmu pozostaje defi-
nicja autorstwa Daniela Boorstina, ktory okreslil celebryte jako ,,osobe znang
ze swojej rozpoznawalnodci” (Boorstin, 1964, s. 168). Do kluczowych kryte-
riéw uzasadniajacych uznanie danej osoby za celebryte zalicza si¢ popularnoé¢
medialng oraz upublicznienie sfery prywatnej, co wigze sie z jej funkcjono-
waniem w obszarze ekonomii i marketingu (Williamson, 2013). Toni Eagar,
Hayley L. Cocker i Rohan Venkatraman (2025, s. 2) twierdza, ze koncepcje
celebrytyzmu odzwierciedlaja jedynie niewielkie réznice w zrédlach, kana-
tach i ramach instytucjonalnych, w ktérych celebryci sg osadzeni, i nie nalezy
ich traktowac¢ jako fundamentalnych rozréznien w zjawisku komercjalizacji
débr osobistych. Do nakladajacych si¢ wzajemnie koncepcji zwiazanych z ce-
lebrytami nalezg m.in. koncepcje celebryty (celebrity), marki osobistej (human
brands, person-brands, personal brands), marki artysty (artist brands), marki
celebryty (celebrity brands), influencera w mediach spoleczno$ciowych (social
media influencers), mikrocelebryty (micro celebrities). Koncepcje te sa bardzo
czesto stosowane przez badaczy w sposob arbitralny. Wielos¢ tych koncep-
cji i fragmentacja badan nad celebrytyzmem, ktory funkcjonuje w literaturze
pod bliskoznacznymi pojeciami, np. influencer czy social media influencer,
skutkuje badaniem tego samego fenomenu celebrities w odmiennych dome-
nach konceptualnych. Jak zauwaza Robert van Krieken, racjg przemawiajaca
za ujednoliceniem terminologii i stosowaniem terminu celebryta - jako naj-
starszego i jednoczesnie zrédtowego - jest komercjalizacja ludzi jako towardw,
tj. zjawiska integrujacego wszystkie ww. koncepcje (van Krieken, 2019).

W typologii celebrytyzmu wyréznia si¢ m.in. celebrytyzm polityki (Marsh
iin., 2010, s. 322-340; Wheeler, 2013), celebrytyzm sportu (Andrews, 2013,
s. 151-163; Rojek, 2008, s. 172-188), celebrytyzm srodowiska dziennikarskie-
go (Conboy, 2014, s. 171-185), celebrytyzm religii (Rojek, 2007, s. 171-180).
Wyroéznia si¢ takze kategorie pisarzy-celebrytéw (Antonik, 2019, s. 141-169),
a nawet celebrytéw-terrorystow (Kampfi Liebes, 2013, s. 42-64).

Nyarwi Ahmad (2020) dostrzega wzajemne relacje miedzy politykiem
a celebryta, twierdzac, ze w krajach demokratycznych nie tylko poszczegolni
celebryci stajg si¢ politykami, ale takze poszczegdlni politycy przemienia-
ja sie w celebrytow. Istnieje swoista nieroztacznos$¢ tych dwoch funkgji, tj.
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funkcji polityka i celebryty. Stopien integralnosci celebryty i polityka jest
determinowany przez czynniki zwigzane z krajem (partie polityczne, rzad,
media i systemy wyborcze), mediami (procesy mediatyzacji, komercjalizacje
celebrytéw-politykéw przez media, struktury ekonomii politycznej mediow
i przemystu kulturowego), celebrytami (dywersyfikacje i migracje celebry-
tow-politykdéw oraz ich osobiste i zawodowe pochodzenie) i odbiorcami
(charakterystyke odbiorcow, do ktérych docierajg media i przemyst kulturowy,
celebrytéw-politykow i aktoréw politycznych oraz organizacje, z ktérymi sie
utozsamiali) (Ahmad, 2020, s. 63-79). Powyzsze intuicje Ahmada dotyczace
celebrytyzacji polityki znajduja potwierdzenie w mygéli Oliviera Driessensa,
ktéry celebrytyzacje postrzega jako metaproces, wyrazany przez trzy istot-
ne wskazniki: procesy demokratyzacji, dywersyfikacji i migracji (Driessens,
2013, s. 641-657). Oznacza to, ze celebrytg politycznym moze zosta¢ osoba,
ktéra poprzez media spolecznosciowe stala si¢ aktorem politycznym i zy-
skala poparcie polityczne. Tytulem przyktadu mozna tu wskaza¢ Donalda
Trumpa, ktory popularnos¢ w social mediach przeksztalcil w realng site po-
lityczna (Street, 2019, s. 3—-13; Beidollahkhani i Kahrazeh, 2021, s. 301-329),
czy Szymona Holownig, ktory stal si¢ zalozycielem i przewodniczacym partii
Polska 2050 oraz marszatkiem Sejmu X kadencji (Wronski, 2024, s. 299-310).
Bywa, ze celebryci, uzyskujgc status popularnosci w jednym z obszaréw zycia
spolecznego (np. w $wiecie sportu czy muzyki), ,,migrujg”’ w strone polityki,
korzystajac z uprzednio zdobytej popularnosci, sympatii czy autorytetu. Dobry-
mi przykladami sg George Weah (Armstrong, 2007, s. 230-247) i Wolodymyr
Zelenski (Cichosz i Kozierska, 2023, s. 59-78). Badacze celebrytyzmu politycz-
nego dokonuja rozréznienia pomiedzy politykami-celebrytami, tj. politykami
stosujacymi techniki populistyczne w celu uzyskania poparcia, a upolitycz-
nionymi celebrytami, tj. celebrytami wykorzystujacymi swoja popularno$é
do promowania zagadnien politycznych. Pierwsza z ww. kategorii oznacza
polityka tradycyjnego, wybranego podczas elekcji wyborczej, ktéry angazuje
sie w $wiat kultury popularnej w celu wzmocnienia lub rozwoju swoich z gory
ustalonych funkeji i celow politycznych. Druga z kategorii celebryty politycz-
nego odnosi si¢ do artysty wypowiadajgcego sie na temat polityki, ktéry rosci
sobie prawo do reprezentowania ludzi i spraw, ale czyni to bez ubiegania si¢
o urzad w formalnej elekcji wyborczej. Chodzi tu zatem o zaangazowanie
przybierajace zasadniczo forme publicznych gestéw lub oswiadczen majacych
na celu zmianeg konkretnych decyzji dotyczacych polityki publicznej (Street,
2004, s. 437-438; Wheeler, 2013, s. 6-31). Z kolei w zaproponowanej przez
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siebie typologii celebrytow politycznych Darrel West i John Orman wskazuja
nastepujace rodzaje celebrytow: kategorie osob, ktdre nabyly status celebryty
politycznego w momencie urodzenia; kategorie 0os6b uwiklanych w skandale
polityczne; kategorie 0sdb, ktore staly sie celebrytami dzigki swoim charyzma-
tycznym wystepom publicznym oraz kategori¢ 0séb, ktore przeszly z kariery
w show-biznesie do polityki (West i Orman, 2003, s. 2-6).

W literaturze zagranicznej odnotowuje sie dos¢ liczne opracowania teore-
tyczne i empiryczne dotyczace zagadnienia celebrytow politycznych autorstwa
takich przedstawicieli nauk spotecznych jak Mark Wheeler (2013; 2018), John
Street (2004; 2012), Philip Drake, Andy Miah czy Michael Higgins (2006).
Roéwniez w polskiej literaturze odnotowuje si¢ publikacje z tego obszaru badaw-
czego, ktére prowadza m.in. Tomasz Olczyk (2013), Krzysztof Marcinkiewicz
(2018), Dorota Piontek i Olgierd Annusewicz (2013).

Niniejszy artykul ma charakter analityczny i postuguje si¢ metodg prze-
gladu literatury oraz metodg analizy i syntezy.

Gteboka mediatyzacja, cyfrowe wrzucenie
i konsumpcja diety medialnej

Nick Couldry i Andreas Hepp traktuja gteboka mediatyzacje (deep mediati-
zation) jako zaawansowany etap mediatyzacji, w ktérym wszystkie elementy
naszego $wiata spoltecznego sg $cisle powigzane z mediami cyfrowymi i ich
podstawows infrastruktura. Jest to zaawansowany proces mediatyzacji nurtu
konstruktywistycznego, ktory petryfikuje wizje pokolenia ,,cyfrowych tubyl-
cow” wynikajacy z nieodnotowywanego wczesniej silnego osadzenia mediéw
w procesach spotecznych (Couldry i Hepp, 2017, s. 34; Hepp, 2019, s. 21).
W procesach glebokiej mediatyzacji kluczowa jest nie logika instytucji me-
dialnej, ale odbiorca, ktéry media traktuje w perspektywie przekazywanych
tresci i technologii medialnej. Jest to proces zmienny i nieustannie redefinio-
wany (Hepp, 2019, s. 27).

Koncepcja cyfrowego wrzucenia (digital thrownness) autorstwa Amandy
Lagerkvist jest filozoficzng préba okreslenia kondycji czlowieka, jego poszuki-
wan sensu i bezpieczenstwa w perspektywie wszechotaczajacej go technologii
cyfrowej. W perspektywie cyfrowej ekologii, nieuchwytnego dzialania algo-
rytméw i szybkich zmian technologicznych, ludzkie zycie, poczucie czasu,
bycia, pamigci, przestrzeni, tozsamosci i $mierci staje si¢ coraz bardziej uwi-
kfane w infrastrukture cyfrowa (Lagerkvist, 2017, s. 96-110; Lagerkvist, 2022).
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Jak zauwaza Lagerkvist, nawigzujac do mys$li Martina Heideggera, cztowiek
wrzucony zostaje w cyfrowg egzystencje, gdzie ambiwalentnym i ogromnym
wyzwaniem jest uchwycenie wlasnej kruchej egzystencjalnej sytuacji, m.in.
funkcjonujac posrod technologii mediéw spolecznosciowych silnie ksztal-
tujacych praktyki komunikacyjne, pamigc¢ i tozsamos¢. W tej perspektywie
wspolczesne media stajg sie mediami egzystencjalnymi odnoszacymi sie
do czterech klasycznych Heideggerowskich tematow: §mierci zwigzanej z cza-
sem i bytem oraz bycia-w-$wiecie i bycia-z-innymi (death, time, being there
i being-in- and-with) (Lagerkvist, 2017, s. 97-98). Egzystencjalne podejscie
Lagerkvist do kultury cyfrowej jest podejsciem egzystencjalnym, ktdre za-
kiada, ze istnienie poprzedza religie. A zatem w konsekwencji implikuje ono
pytanie o to, co znaczy by¢ czlowiekiem i istnie¢ w erze cyfrowej. Wydaje sig,
ze w swej teorii cyfrowego wrzucenia szwedzka medioznawczyni nawigzuje
do my$li Marshalla McLuhana, dla ktérego media oznaczaly $rodowisko zy-
cia wspolczesnego czlowieka, wplywajace na myslenie, podejmowanie decyzji
i interakcje spoteczne (McLuhan, 2012, s. 100-107).

Koncepcja diety medialnej (media diet) odnosi si¢ do regularnego zestawu
zroédet medialnych, z ktérych korzystaja uzytkownicy, celem uzyskania doste-
pu do wiadomosci i informacji politycznych. W dobie narastajacego znaczenia
infrastruktury cyfrowej odnotowuje si¢ petryfikacje okreslonych zachowan
jednostek w Internecie (m.in. odwiedzanie tych samych witryn interneto-
wych, poszukiwanie okreslonych informacji), co teoretycznie nie wyklucza
mozliwosci korzystania z réznorodnej i zréznicowanej diety medialnej oraz
zetkniecia si¢ z szerszym spektrum punktéw widzenia (Padrd-Solanet i Bal-
cells, 2023, s. 74-77; Barrios-Rubio, 2024).

Implikacje zmediatyzowanej rzeczywistosci cyfrowej
dla celebrytyzaciji politycznej

Celebryci polityczni zabiegaja o legitymizacje wlasnego programu poprzez
podejmowanie dzialan w sferze publicznej i politycznej, ale coraz czgsciej
ujawniaja takze w sposdb celowy i §wiadomy wybrane aspekty sfery pry-
watnej. To bowiem czyni przekaz bardziej ,,atrakcyjnym” w oczach odbiorcy
i nabiera ponadto cech autentycznosci, ktora jakkolwiek nalezy postrzegac
w kategoriach autentyczno$ci konstruowanej i uwzgledniajacej Goffmanowska
koncepcje teatralnosci spotecznych zachowan (Luebke, 2021; Goffman, 2008).
Bartlomiej Kotowski zauwaza, ze celebryci w mediach, w cyberprzestrzeni oraz
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w $wiadomosci spotecznej, sSwiadomie upubliczniaja badz zatajajg wlasng sfere
prywatna, przy czym zatajanie mozna podzieli¢ na dwa rodzaje:

takie, ktore nie zawsze jest mozliwe, lecz zaktada absolutny brak zgody na od-
krywanie pewnych prywatnych/osobistych sfer i takie, ktore zaklada ,iluzje
intymno$ci” i jest celowe. Stosuje si¢ tu pozorne zatajanie pewnych faktéw czy in-
formacji — sekretow, ktore i tak pierwotnie, z zatozenia maja zosta¢ ujawnione,
a s3 ukierunkowane na zysk, wywotanie skandalu medialnego, zwigkszenie popu-
larno$ci, stanowig swego rodzaju krzyk o atencje innych (Kotowski, 2019, s. 25).

Media tradycyjne i platformy medialne w istotny sposéb wplywaja na wi-
doczno$¢ medialng celebrytéw politycznych. Mozna zalozy¢, ze media
jakosciowe beda stosowaly okreslone kryteria selekcji, aby odbiorca otrzy-
mal serwis informacyjny uwzgledniajacy istotne fakty, a nie przekaz bazujacy
na sensacji i negatywizmie (Uzuegbunam i Udeze, 2013). Z kolei ci nadawcy
medialni, dla ktérych kwestie jakosci przekazu s drugorzedne, beda promo-
wac aktywno$¢ celebrytow politycznych w sferze prywatnej w celu zwigkszenia
ogladalnosci czy klikalno$ci, co przyniesie emitentowi wigksze korzysci eko-
nomiczne (Geng i in., 2019). Procesy glebokiej mediatyzacji i dieta medialna
petryfikuja przyzwyczajenia uzytkownikéw w Internecie. Algorytmy anali-
zuja ludzkie zachowania w sieci, m.in. odwiedzane witryny internetowe, czas
przebywania na stronie www czy poszukiwane informacje w wyszukiwarkach
internetowych. W konsekwencji wplywa to na dopasowanie tresci reklam
do preferencji uzytkownika oraz rekomendowanie okreslonych ustug i pro-
duktow przez platformy zakupowe i streamingowe (Kreft, 2022).

Jak zauwaza Jan Kreft, rola algorytméw cyfrowych mediow jest
nie do przecenienia:

sugeruja ,,przyjaciol’, sa odpowiedzialne za spoleczne wykluczenia, zawiaduja
rekomendacjami, na rynku reklamowym ksztalttuja grupy docelowe i persona-
lizuja tresci (Kreft, 2018, s. 25).

W czasach kultury popularnej kryterium sukcesu celebrytéw politycznych
w przestrzeni internetowej staje si¢ zasadniczo nie tyle powazna merytorycz-
na debata, ile popularno$¢ mierzona liczbg odwiedzin czy liczbg polubien
(Manning i in., 2017). Nierzadko ma réwniez miejsce odwolywanie sie do ar-
gumentéw populistycznych (Kissas, 2024).
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Polityczni celebryci s3 uwaznymi obserwatorami zachowan swoich wybor-
cow w sieci. W szczegélny sposéb kampanie wyborcze ujawniajg zwiekszong
uwage politykéw zachowaniami uzytkownikéw platform medialnych, co w wie-
lu sytuacjach implikuje u politykdw postawy o charakterze celebryckim,
majace na celu zwigkszenie popularnosci i poparcia politycznego, zwtaszcza
w mlodszym pokoleniu (Gloc, 2024). To pokazuje dostosowywanie si¢ lo-
giki politykéw do nowego kontekstu kulturowo-spotecznego, wywolanego
narastajagcym znaczeniem glebokiej mediatyzacji i cyfrowym wrzuceniem,
ktore promuja okreslong diete medialng. Warto jednak zauwazy¢, ze strategie
profrekwencyjne partii politycznych wobec mtodziezy na platformach medial-
nych nie determinujg automatycznie wysokiej frekwencji wyborczej. Badania
empiryczne dowodza, ze przyczyn wyjasniajacych aktywno$¢ obywatelska
mlodego pokolenia nie mozna wigza¢ wylacznie ze sposobem zarzadzania
oficjalnymi kontami partii politycznych w mediach spolecznosciowych (Zy-
lak i Ziotkowski, 2025).

Nieostro§¢ definicyjna celebrytyzmu politycznego faworyzuje podejscie
inkluzywne w debacie naukowej nad kryteriami uzasadniajgcymi wtacze-
nie kogos do grona celebrytéw politycznych. Trudno bowiem jest wyznaczy¢
jednoznaczne i powszechnie obowigzujace kryteria, ktére beda kwalifikowa¢
polityka jako celebryte politycznego. Do potencjalnych pytan formulowanych
przy tej okazji mozna zaliczy¢ m.in. nastepujace: czy uzywanie mediéw spo-
teczno$ciowych na wzdér influencerdw jest dostateczng podstawg, by polityk
stal si¢ celebryta? Czy popularno$¢ w mediach i widoczno$¢ medialna po-
winny determinowac okreslony styl zycia celebryty politycznego? W jakim
zakresie celebryta polityczny musi odkrywac wlasng sfere prywatna? (Bennett,
2003; Zhang i Wei, 2021; Gonzalez i in., 2024). Agnieszka Kasinska-Metryka
zauwaza, ze w praktyce politycznej,

optymalnym sposobem budowania wizerunku lidera politycznego jest znalezienie
wspdlnego obszaru miedzy jego kompetencjami a oczekiwaniami wobec niego,
a nastepnie uwypuklenie i wzmocnienie tych cech (lub umiejetnosci), ktére lider
posiada i na ktore jest zapotrzebowanie. Takie rynkowe spojrzenie na polityke
moze prowadzi¢ do wypaczenia istoty przywddztwa i zastapienia przywddcow
politycznych celebrytami (Kasinska-Metryka, 2012, s. 217).

Proces celebrytyzacji moze zatem prowadzi¢ do synonimicznego traktowania
pojec: lidera politycznego, przywddcy politycznego i celebryty politycznego.
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Wplyw celebrytéw na ksztaltowanie preferencji politycznych i rozumienie
polityki jest ograniczony. Nie ma tu bowiem miejsca na automatyzm wyrazaja-
cy sie w logice: wieksza widoczno$¢ medialna polityka-celebryty zapewnia mu
wieksze poparcie polityczne. Kolejne kampanie wyborcze dowodza, ze bycie
celebryta nie jest warunkiem wystarczajacym, by odnies¢ sukces polityczny.
Dobra egzemplifikacje stanowi chocby sylwetka Janusza Korwina-Mikke, ktd-
ry jest znany z licznych kontrowersyjnych wypowiedzi medialnych, niemniej
w kolejnych wyborach prezydenckich nie zdotal zdoby¢ znaczacego poparcia
(Peszynski, 2015; Jaruga, 2014, s. 41).

Koncepcje glebokiej mediatyzacji, cyfrowego wrzucenia i konsumpgji die-
ty medialnej niosg okreslone implikacje deontologiczne dla funkcjonowania
celebrytéw politycznych w przestrzeni medialnej oraz dla odbiorcéw mediow
i platform. Pierwszg istotng implikacjg jest pytanie o stopien respektowania
zasady prawdy korespondencyjnej oraz obiektywizmu. Zaréwno celebryci
polityczni, jak i odbiorcy mediéw, konfrontuja si¢ m.in. z wiadomos$ciami
opartymi na dezinformacji, czasami tylko fragmentarycznej; ze Swiadomym
implementowaniem klamstwa badz ukrywaniem informacji w przestrzeni me-
dialnej; z promocja falszywych przekazéw w celu wykreowania okreslonych
postaw spotecznych i preferencji politycznych (Higgins, 2018). Po drugie, na-
rasta problem fake newsdow, ktore przybieraja forme faktoidow, zafalszowan
i pominie¢. Chodzi zatem o symulacj¢ wydarzen z udzialem celebrytéw po-
litycznych, ktore nigdy sie nie wydarzyly. Wydarzenia, ktére nie mialy realnie
miejsca, w przestrzeni medialnej prezentowane sg jako ,,rzekomo prawdziwe
wydarzenia”. To niesie ze sobg okreslone konsekwencje polityczne. Zafalszo-
wania polityczne stanowig $wiadome zmiany jakosciowe lub ilosciowe danych
rzeczywisto$ci. Pominigcia wyrazajg sie natomiast w celowym wykluczeniu
lub umieszczeniu na drugim planie istotnych informacji politycznych (Mad-
dalena i Gili, 2020; Le$niczak, 2020). Trzecia implikacja etyczna powigzana
jest z odpowiedzialnoscia uzytkownikéw medidéw oraz ich edukacja medial-
na dotyczacg rozumienia proceséw nowego kontekstu cyfrowego, w ktérym
funkcjonuja media i ich uzytkownicy (Cho i in., 2024).

Zakonczenie

Analiza pojecia celebryty politycznego ujawnia jego nieostros¢ i wielos¢ kry-
teriow decydujacych o wlaczeniu danej osoby do grupy political celebrities.
W debacie akademickiej implikuje to doprecyzowanie siatki pojeciowej,
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poniewaz medioznawcy i politolodzy, postugujac si¢ tym samym pojeciem,
moga odwolywac si¢ do réznych niepowigzanych ze sobg rzeczywistosci.

Perspektywa glebokiej mediatyzacji, cyfrowego wrzucenia czy konsumpcji
diety medialnej eksponuje jakkolwiek kilka istotnych cech konstytuujacych ce-
lebryte politycznego. Do tych cech naleza: widoczno$¢ w agendzie medialnej,
rozpoznawalno$¢ w sferze publicznej, zwigzek dziatalnosci oraz osobowo-
$ci celebryty z obszarem polityki, a takze stawa i rozpoznawalno$¢. W epoce
dezinformacji istotnym aspektem analizy pozostaja takze aspekty antropolo-
giczny i deontologiczny. Dalsze badania w obszarze media-polityka powinny
mie¢ wymiar jakosciowy, ktéry podda weryfikacji aktualny paradygmat badan
nad celebrytyzacja polityki i zwiekszy warto$¢ poznawcza w tym obszarze. War-
to formulowa¢ pytania m.in. o skutecznos¢ wptywu celebrytéw politycznych
na preferencje i decyzje polityczne wyborcow. Nalezy réwniez na dalszych
etapach analizy fenomenu celebrytyzmu politycznego, oprécz wymienionych
w tekscie koncepcji badawczych, poszerza¢ kontekst analizy o inne wazne per-
spektywy iich reprezentantéw. Mozna tu wskaza¢ tytulem przykladu m.in.
koncepcje kultury celebryckiej autorstwa Davida P. Marshalla (2014), koncep-
cje mediatyzacji polityki i roli wizerunku w ujeciu Darrella M. Westa (2014)
czy teorie kapitalu symbolicznego Pierre’a Bourdieu (1986).

Analizowane zagadnienie political celebrities moze stanowi¢ nie tylko
przedmiot dalszych analiz medioznawczych, ale takze politologicznych, kul-
turoznawczych czy socjologicznych. Zasygnalizowane w artykule kwestie
szczegOtowe zwigzane z analizowanym pojeciem, jak np. respektowanie w prze-
kazach medialnych kategorii prawdy i obiektywizmu, sposob konstruowania
przez celebryte politycznego autentycznosci politycznej, stopien eksponowa-
nia sylwetki celebryty w mediach oraz rama interpretacyjna, w ktorej zostaje
zaprezentowany celebryta, moga postuzy¢ jako wtasciwa podstawa do kon-
strukcji klucza kategoryzacyjnego uzytecznego w rekonstrukeji wizerunku
medialnego celebrytow politycznych.
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POLITICAL CELEBRITIES: AN ANALYSIS OF THE CONCEPT IN THE CONTEXT OF DEEP
MEDIATIZATION, DIGITAL THROWNNESS, AND MEDIA DIET CONSUMPTION

Abstract

The aim of this article is to systematise the characteristics that constitute political ce-
lebrities, relating them to the concepts of deep mediatization, digital thrownness, and
media diet consumption. The first part of the article presents the current state of re-
search on the issue of political celebritisation. The second part explains the context of
the analysis. The third part presents selected implications of the mediatised digital re-
ality for the process of political celebritisation. The paper presents an analytical exam-
ination of this subject, employing literature review, analysis, and synthesis methods.
Traditional media and media platforms significantly influence the media visibility of
political celebrities. Election campaigns reveal increased interest among politicians in
platform users’ behaviour, which, in many cases, implies celebrity-like attitudes aimed
at increasing popularity and political support.

Keywords: political celebrities, digital thrownness, deep mediatisation, media
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