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Abstrakt

Celem artykulu jest odszukanie powtarzalnych elementoéw tresciowych i formalnych, widocznych
na stronach internetowych zenskich zgromadzen zakonnych w Polsce. Strony te sa formg medialne;j
autoprezentacji wspolnot zakonnych, stuza informacji, a posrednio — kreacji wizerunku zgroma-
dzen. Badaniami objgto 93 strony internetowe zgromadzen, uczestniczacych w Konferencji Wyz-
szych Przetozonych Zenskich Zgromadzen Zakonnych. Autorka wyodrebnia 4 aspekty przekazu,
sktadajace si¢ na schematy autoprezentacji: 1. podstawy identyfikacji wspolnoty, 2. obszary auto-
charakterystyki, 3. zaproszenie do kontaktu, 4. multimedialno$¢. Jako prawdopodobna przyczyng
przewidywalnej struktury analizowanych stron gléwnych wskazuje si¢ relacj¢ mi¢dzy zaktadanym
zbiorowym nadawca a niedookreslonym odbiorca komunikatu internetowego.

Stowa kluczowe: mediatyzacja; autoprezentacja; kreacja wizerunku; jezyk religijny; schemat.

Abstract

The article aims at finding repetitive content and formal elements visible on the websites of female
religious congregations in Poland. These websites are a form of media self-presentation of religious
communities, they serve informational purposes and, indirectly, the creation of the image of the
congregations. The research covered 93 websites of congregations participating in the Conference of
Senior Superiors of Religious Congregations. The author distinguishes 4 aspects of the message that
add up to the schemes of self-presentation: 1. basis of identification of the community, 2. areas of
self-description, 3. invitation to contact, 4. multimedia. The author indicates a relationship between
the presumed collective originator and the undefined recipient of the internet message as a probable
cause of the predictable structure of the websites analyzed.

Keywords: mediatization; self-presentation; image creation; religious language; scheme.

Jedna z mozliwosci, oferowanych przez technologie internetowe, jest tworze-
nie stron, ktorych cel polega na powiadamianiu o istnieniu ich gospodarza (nie-
kiedy rowniez wilasciciela): osoby, instytucji, przedsigbiorstwa, grupy
sformalizowanej lub nieformalnej. Réwnie istotna jest charakterystyka bohatera
strony, budowana w sposob, ktory pozwala nie tylko na dostrzezenie danej jed-
nostki lub spoteczno$ci oraz zdobycie podstawowych informacji, ale i uksztatto-
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wanie w umysle odbiorcy ich mozliwie korzystnego wizerunku (zob. Borkowski,
Stasiuk-Krajewska red. 2011). W kreacji wizerunku przynajmniej w pewnym
stopniu uczestniczy podmiot przedstawiany; wsrod mozliwych rol wymienmy in-
spiratora, zleceniodawce, konstruktora struktury dokumentu elektronicznego, au-
tora lub selekcjonera udostepnianych materialow. Udziat ten, niezaleznie od
rzeczywistego autorstwa czy wykonawstwa, sprawia, ze intencjonalnie mamy do
czynienia nie tyle z prezentacja, co z autoprezentacja; strona internetowa trakto-
wana jest jako narz¢dzie przedstawiania siebie samego, a takze ,.kontrolowania
przez jednostke sposobu, w jaki jest postrzegana przez otoczenie” (Jezowska,
Trecek b.r.). Autoprezentacja moze dotyczy¢ takze grupy, zbiorowosci, pewnego
trwatego lub konstytuowanego doraznie organizmu spotecznego. Postuzenie sie
Internetem w miejsce kontaktu face-fo-face lokuje autoprezentacj¢ w obrebie re-
lacji medialnie zaposredniczonych, interface-to-interface, o ktorych pisze Tomasz
Goban-Klas (2011: 182).

W ponaddwudziestoletniej historii Internetu w Polsce poczesne miejsce zaj-
muja dziatania zwigzane z umieszczaniem w sieci tresci religijnych. Badaniami
jezykoznawczymi objeto dotad obecne w Internecie wybrane gatunki komunika-
cji religijnej, takie jak np. modlitwy, modlitewniki, swiadectwa, przepowiednie,
rozmowy duchowe, rekolekcje, stowniki (zob. Zdunkiewicz-Jedynak 2006; Woj-
tak 2011, Nowak 2005; Ktadoczny 2004; K. Czarnecka 2012: 51-63; 2015b: 33—
43; 2015a: 17-35; Zdunkiewicz-Jedynak red. 2010). Na uwage zastuguja takze
bardzo liczne, rozbudowane strony internetowe przedstawiajace réznego typu
wspolnoty religijne'. Opis (lub samoopis?) wspolnoty przy uzyciu narzedzia, ja-
kim jest strona internetowa, to ksztalt komunikacji medialnej, wyraz swoistej,
niekoniecznie profesjonalnej polityki informacyjnej. Funkcjonowanie strony in-
ternetowej moze stanowi¢ przyktad eklezjalnej aktywnosci wizerunkowej — okre-
$lenia tego uzywa Igor Borkowski (2011: 57).

Celem niniejszego opracowania jest oparty na analizie stron internetowych
wstepny opis sposobow prezentacji zenskich zgromadzen zakonnych w Polsce. Pod-
stawe materiatowq stanowia 93 strony internetowe, ktorych adresy opublikowano
na oficjalne;j liscie zgromadzen uczestniczacych w Konferencji Wyzszych Przetozo-
nych Zenskich Zgromadzen Zakonnych’. Wykaz obejmuje 100 wspdlnot —
20 z nich nie podaje adresu strony, niektore zas odsylajg do kilku adresow,
np. oddzielnych dla poszczegélnych prowincji*. Mimo zréznicowania uktadu

! Strona internetowa jest przestrzenig pojemng, umozliwia ulokowanie w jej wnetrzu rozma-
itych form genologicznych; ich klasyfikacja pozostaje poza zakresem niniejszego opracowania.

2 Terminem samoopis postuguje si¢ np. K. Stasiuk-Krajewska w artykule Funkcje i struktura
dziennikarskiego samoopisu — przypadek ,, Naszego Dziennika” (2011: 41-55).

3 Tabela dostepna na stronie: http://www.zakony-zenskie.pl/index.php/czlonkinie-konferencji
[dostep: 2.06.2014]. Dla porzadku nalezy zaznaczy¢, ze nie wszystkie adresy zawarte w tabeli sa
aktualne.

4 Niektore strony internetowe nie zawierajg bezposrednich informacji o zgromadzeniu — np.
strona Wspdlnoty Niepokalanej Matki Wielkiego Zawierzenia (http://www.zawierzanki.pl/) powia-
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i grafiki przeglad stron ujawnia pewna przewidywalno$¢ — schematycznos$¢ — tre-
$ci; w efekcie stosunkowo trudno jest wylowi¢ oraz zapamigtac cechy szczegdlne.

Analiza stron internetowych wymaga uwzglednienia ich podstawowej cechy:
hipertekstowosci (Bauer 2006: 75-76; zob. tez: Zdunkiewicz-Jedynak 2006: 260).
Wielosegmentowa strona nie jest bowiem tekstem linearnym, przeznaczonym do
jednokierunkowe;j lektury. Stanowi ona konstrukcje zapraszajaca do samodzielnej
wedrowki, ktora polega na przechodzeniu od elementu do elementu droga wyboru
czytelniczego — na poziomie technicznym sprowadza si¢ on do kolejnych kliknie¢
w aktywne lacza pozwalajgce na tworzenie ogromnej liczby kombinacji segmen-
tow. Tworca strony decyduje nie tylko o tym, jakie tresci widoczne sa w poszcze-
golnych partiach strony; proponuje on rowniez podzial na bloki tematyczne
i odpowiadajgce im podstrony osiagalne dzigki wewngtrznym tgczom. Hierarchi-
zacja ta w pewien sposob ukierunkowuje kolejnos¢ przejsc, nie zobowigzuje jednak
internauty do poddania si¢ porzadkowi czytania oraz — co roéwnie wazne —
ogladania i/lub sluchania dostepnych materiatow.

Niemozliwa do odtworzenia procedura indywidualnego poruszania si¢ po za-
sobach poszczegdlnych stron zadecydowata o ograniczeniu opisu do spostrzezen
koncentrujacych si¢ wokot zawartosci tzw. strony glownej — pierwszej, ktora uka-
zuje si¢ na ekranie po wybraniu pelnego adresu internetowego®. Decyzji tej towa-
TZySzZy przypuszczenie, ze elementy pojawiajace si¢ na stronie gtownej mogty
zosta¢ przez twoOrcOw uznane za najwazniejsze, bez wzgledu na to, czy sg one
wszystkie pokazane w calosci, czy tez w postaci zapowiedzi oraz samych haset
tematycznych — linkdéw odsytajacych do dokumentu docelowego.

Zaznaczona juz powyzej powtarzalno$¢ niektorych tematow podejmowanych
na omawianych stronach internetowych prowokuje natomiast do postawienia py-
tania badawczego: czy istniejg pewne prawidtowosci, modele przekazu, schematy
wykorzystywane w zakonnych autoprezentacjach? Jesli tak, to na jakich pozio-
mach si¢ one ujawniajg i czy mogg mie¢ wptyw na odbior?

Odpowiedz na powyzsze pytania obejmie nastgpujace aspekty, zauwazalne
w zakonnych autoprezentacjach:

1. podstawy identyfikacji wspdlnoty,

2. obszary autocharakterystyki,

3. zaproszenie do kontaktu,

4. multimedialnos¢.

damia tylko o organizowanych w domach wspolnoty rekolekcjach ignacjanskich. Dane na temat
Zgromadzenia Siéstr Matki Bozej Mitosierdzia, zamieszczone na stronie (http://www.faustyna.pl/),
podane sa jako informacja drugoplanowa, podrz¢dna, w zwigzku z kultem $w. Faustyny [dostep:
28.07.2014].

> Pomijam tu pozbawiong wickszej wartosci informacyjnej ewentualng strong wprowadzajaca
— tzw. wejscie — zawierajacg najczesciej nazwe wspolnoty i pewne wyobrazenie graficzne o warto-
Sciach symbolicznych lub tylko estetycznych, ewentualnie pozwalajaca na wybor jezyka (np. strona
klawerianek, http://www.klawerianki.pl [dostep: 28.07.2014]).
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Identyfikacja

Wsrod elementow stuzacych identyfikacji zgromadzenia pojawia si¢ zawsze,
wyeksponowana na samej gorze strony, nazwa wspdlnoty. Do wyboru pozostaje
petna nazwa oficjalna (po polsku), np. Zgromadzenie Siostr Antonianek od Chry-
stusa Kréla, Zgromadzenie Siostr Matki Bozej Loretanskiej®, skrocona nazwa po-
toczna paulistki’ oraz — stosunkowo rzadko — pelna nazwa facinska. Nazwy
oficjalne moga by¢ uzupetione o skrotowiec. Z wersja minimalna, obejmujaca
tylko jeden element, spotykamy si¢ na stronie o nagtowku: Zgromadzenie Siostr
Rodziny Betanskiejs. Komplet danych znajduje si¢ np. na stronie albertynek:
»Zgromadzenie Sidstr Albertynek Postugujacych Ubogim, ZSAPU, albertynki,
Congregatio Sororum Albertinarum Pauperibus Inservientium, CSAPT™. Dodat-
kowo wprowadza si¢ — fakultatywnie — tekst dewizy (np. ,,Kochajmy Maryje
i stuzmy Jej wiernie”!?), godto (element graficzny; dewiza moze by¢ w nie wpisa-
na, jak np. w wypadku salwatorianek czy albertynek''), niekiedy takze wizerunek
patrona lub zatozyciela.

Warto zauwazy¢, ze funkcje identyfikujacg moze pehic¢ juz sam adres interne-
towy strony. Pod tym wzgledem najtrafniejszym rozwigzaniem wydaje si¢ adres
zawierajacy syntetyczng nazwe potoczng, jak np. www.paulistki.p! (podobnie np.
antonianki, albertynki, kanoniczki, klawerianki, loretanki itp.), ewentualnie peina
nazwg¢ oficjalng (o ile jest w miare¢ krotka, np. www.Mate-Siostry-Jezusa.org.pl).
Znacznie mniej funkcjonalne, ze wzgledu na niskg warto$¢ informacyjng, sg nie-
jednoznaczne adresy typu: http.//www.siostrymisyjne.opoka.net.pl (strona siostr
shuzebnic Ducha Swictego), http://www.siostryfranciszkanki.pl (strona sidstr ro-
dziny Maryi, jednego z wielu zgromadzen o duchowosci franciszkanskiej), http://
www.siostry.pl (strona sidstr salwatorianek).

Obszary autocharakterystyki

Drugim z powtarzalnych zestawow danych jest szereg informacji pozwalaja-
cych opisa¢ powstanie, typ poboznosci i zadania zgromadzen, a takze ich dziatal-
no$¢, etapy formacji oraz lokalizacje doméw. Wiadomosci te zwykle nie sa
w catosci dostepne na stronie gtdéwnej, mozna jednak do nich tatwo dotrze¢ dzigki
umieszczonemu tam menu (w postaci poziome;j lub pionowej listy taczy, zaktadek

6

www.antonianki.pl; http://www.loretanki.pl [dostep: 28.07.2014].

7 Na stronie http://www.paulistki.pl/wyeksponowano nazwe potocznag, ponizej umieszczono jednak
oficjalna, wielowyrazowa; podobne rozwigzanie: http://eucharystki.religia.net [dostep: 28.07.2014].

§ http://www.betanki.pl [dostep: 28.07.2014].

° http://www.albertynki.pl [dostgp: 28.07.2014].

10 http://www.sluzki.pl [dostep: 28.07.2014].

1" http://www.siostry.pl; http://www.albertynki.pl [dostep: 28.07.2014].
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zlokalizowanych w gornych partiach strony). Segment ten obejmuje zatem prawie
zawsze takie dane, jak:

— historia wspolnoty (powstanie, zatozyciele, rozwoj, $wieci wywodzacy si¢
ze zgromadzenia, np. btogostawione nazaretanki z Nowogrodka'?),

— duchowos¢ (tu ewentualnie: regula i patronowie),

— charyzmat,

— dziatalno$¢ (okreslana jako apostolstwo, apostolat, nasze dzieta, stuzba);,
niekiedy rezygnuje si¢ z wprowadzania nadrzgdnego pojecia na rzecz szczegoto-
wego okreslenia dziatan, np. towarzyszenie w zZalobie"3, wprowadzenia do medy-
tacji**, misja dworcowa®,

— formacja (etapy wkraczania w petni¢ zycia zakonnego; czesto jest to temat
sgsiadujacy z ,,powolaniem” — informacjami dla kandydatek),

— dane adresowe (adresy, nasze domy, kontakt, placowki, w Polsce, ...na swie-
cie, np. nazaretanki na swiecie).

Powyzsze informacje umieszczane sg na poszczegolnych stronach glownych
w trzech roznych uktadach:

1. w postaci tekstu o charakterze lapidarnej, lecz przejrzystej pod wzgledem
graficznym noty encyklopedycznej, widocznej w catosci (bloki typu: ,,Zgroma-
dzenie”; ,,0 nas”; np. na stronie albertynek!'¢);

2. jako rozmieszczony na calym ekranie zbior aktywnych haset — tematow,
utatwiajacych dalszg nawigacje¢ (strona nie zawiera zadnych rozbudowanych tek-
stow, lecz tylko nazwe zgromadzenia, symbol graficzny i linki, np. na stronach
nazaretanek i marianek!”);

3. w formie aczacej opis niektorych zagadnien z lista hipertaczy (ss. wspolnej
pracy, terezjanki'®).

Wymienione zagadnienia sktadaja si¢ na zasadniczy korpus wiadomosci ula-
twiajacych orientacje w charakterze zgromadzenia. Nie wszystkie realizacje sa
jednak przejrzyste, szczegotowa struktura strony bywa nieprzewidywalna (np.
tresci dotyczace apostolstwa bywaly lokalizowane w dziatach: ,,0 nas”, ,,Dzieta”,
»~Formacja” itp.). Informacje podaje si¢ bezposrednio, bez zabiegdéw wymagaja-
cych dalszej interpretacji.

Posrednia, bardziej skomplikowana forma autocharakterystyki jest umieszcze-
nie w centrum strony gtownej bloku o charakterze kroniki, kalendarium lub serii
artykutow, dotyczacych wydarzen z zycia zgromadzenia. Wprowadzenie do takie-
go szeregu wiadomosci z diecezji, Kosciota w Polsce i na catym $wiecie, fragmen-

12 http://www.nazaretanki.pl [dostep: 28.07.2014].

http://www.wspomozycielki.pl [dostep: 28.07.2014].

4 http://www.siostry-sc.pl [dostep: 28.07.2014].

15 http://www.marianki.pl [dostep: 28.07.2014].

16 http://www.albertynki.pl [dostep: 28.07.2014].

17" http://www.nazaretanki.pl; http://www.marianki.pl [dostep: 28.07.2014].

18 http://web.diecezja.wloclawek.pl/zsnm; http://www.terezjanki.pl [dostep: 28.07.2014].
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tow wypowiedzi hierarchow, tekstow rozwazan modlitewnych, publicystyki itp. ma
zapewne na celu ulokowanie zgromadzenia na szerszym tle i wykazanie zwigzku
(fizycznego lub duchowego) z aktualnymi wydarzeniami®. Bez odpowiedniego
ustrukturyzowania, otagowania lub podobnych zabiegéw moze jednak utrudnia¢
odnalezienie danych bezposrednio dotyczacych wspolnoty zakonnej. Stosunkowo
jasny podziat kronikarskiego bloku wypracowano na stronie klawerianek, wyodreb-
niajac dzialy: ,,Wiadomosci ze $wiata”, ,,Aktualnosci z naszych wspdlnot™.

Zaproszenie do kontaktu

Umieszczenie autoprezentacji zgromadzen w przestrzeni Internetu otwiera moz-
liwosci znacznie wigksze niz informowanie za posrednictwem ksigzek, broszur czy
ulotek. Pozwala na szybsza, niekiedy jednoczesng komunikacje, tak indywidualna,
jak 1 widoczng dla szerszej publicznosci. Rodzi si¢ zatem pytanie, czy i w jakim
stopniu odbiorca strony internetowej ma mozliwos¢ rozmowy w czasie rzeczywi-
stym, wspottworzenia tresci, szybkiego przekazu informacji. Tworcy stron propo-
nujg narzedzia dosy¢ proste. Nalezg do nich: podanie adresu poczty elektroniczne;j,
zamieszczenie formularza do korespondencji (otwierajace si¢ okno pozwala na wpi-
sanie treSci — forme t¢ czesto wykorzystuje si¢ w ramach tzw. skrzynek intencji
modlitewnych), mozliwo$¢ wpisu do ksiggi gosci, a takze — w komunikacji we-
wnatrzzakonnej — wejscie do ukrytych pol wymagajacych zalogowania. Ciekawsze
mozliwosci pozostajg poza ramami strony: stosowne linki odsytajg internautow do
profili w mediach spotecznosciowych, np. do Facebooka, do rozmoéw za posrednic-
twem komunikatora GG (niepokalanki, http://www.niepokalanki.pl/). Perspektywy
interaktywnosci wiaza si¢ zatem z wyjsciem poza strong zgromadzenia i o takie
dziatania apeluja gospodynie strony, np. siostry wspolnej pracy:

— Pojawity si¢ nowe galerie zdj¢¢ na naszym profilu na facebooku

— https://www.facebook.com/SiostryWspolnejPracy

— Zapraszamy Was do czynnego uczestnictwa w profilu Sidstr Wspdlnej Pracy na Face-
booku. Czekamy na Wasze relacje z rekolekcji, wyjazdoéw i wyjazdow ewangelizacyj-
nych. Czekamy na Wasze sugestie, propozycje i wspolne przezycia duchowe. Zacznij-
my prowadzi¢ dialog korzystajac z <fejsbukowej> mozliwosci.

— Zachecajcie znajomych, przyjaciot i tych, z ktorymi pragniecie podzieli¢ si¢ $wia-
dectwem.

— Zapraszamy roOwniez pozostale siostry Wspolnej Pracy do interakcji na naszym pro-
filu na Facebooku?! (http://www.siostrywspolnejpracy.pl/aktualnosci/206-siostry-na
-facebooku [dostep: 28.07.2014]).

19 Zob. np. www.wspomozycielki.pl [dostep: 28.07.2014].
2 www.klawerianki.pl [dostgp: 28.07.2014].

21 http://www.siostrywspolnejpracy.pl/aktualnosci/206-siostry-na-facebooku [dostep: 28.07.2014].
Niekonsekwencje w pisowni oraz wyttuszczenie zgodne z oryginalnym zapisem.
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Propozycje takie sa wszakze zjawiskiem rzadkim. Innym sygnatem wspotpra-
¢y z osobami spoza zgromadzenia pozostajg publikowane na stronach zakonnych
wypowiedzi uczestnikow rekolekcji lub uroczystosci.

Multimedialnos¢

Strony internetowe zenskich zgromadzen zakonnych budowane sa nie tylko
z elementéw tekstowych. Duza role odgrywa grafika, zwlaszcza fotografie o cha-
rakterze zachety (sympatyczne, czgsto nieformalne zdjecia pozowane, np. na tle
pejzazu, z grupg roze$mianej mtodziezy) lub dokumentu (takze serie zdje¢ w od-
rebnych galeriach). Wiele jest rowniez plakatow zachecajacych do udziatu w wy-
darzeniach oraz obrazow bedacych symbolem pewnych spotecznosci, akcji,
publikacji, innych stron internetowych itp. Ciekawostke stanowi strona gléwna
siostr paulistek: cata sktada si¢ z elementow graficznych, zawierajacych ukryte
linki do podstron®2.

W analizowanym materiale zaskakuje statyczno$¢ rozwigzan: elementem ru-
chomym bywa cykl fotografii zmieniajacych si¢ co kilka sekund, czyli tzw. rucho-
my baner (stuzki®®), sporadycznie: zamieszczona na stronie gldwnej prezentacja
typu Power Point (adoratorki®*) lub przesuwajgcy si¢ napis (klawerianki*). Trud-
no odszuka¢ filmy (dzial ,,Filmy” na stronie gltéwnej siostr klawerianek, ,,Nasze
filmiki” — u betanek?®) lub nagrania dzwickowe (link ,,Do postuchania” — micha-
litki?”). Powodem moga by¢ niewystarczajace umiejetnosci administratorow stro-
ny, a takze ograniczona pojemnos¢ samych stron, zwlaszcza wtedy, gdy sa one
fragmentem wigkszej domeny (Opoka, strona diecezji itp.), niekoniecznie darmo-
wej.

Relacja nadawczo-odbiorcza jako zrédto schematu?

Omowione powyzej sposoby ujmowania i porzagdkowania tresci zachecaja do
pytania o ich nadawcg i odbiorcg. Nadawca jednostkowy — osoba (osoby) repre-
zentujaca zgromadzenie, autor tekstow i konstruktor strony — zwykle pozostaje
anonimowy. Ewentualne podpisy dotyczg wybranych tekstow (historycznych,
przejetych z zewnatrz itp.), sygnalizujg calosciowe prawa wiasnosci (ewentualnie

2 http://www.paulistki.pl [dostep: 28.07.2014].
2 http://www.sluzki-mariowka.home.pl [dostep: 28.07.2014].
2 http://www.adoratorki.pl/ascaktual.php.pl [dostep: 28.07.2014].
% http://www.missionarieclaveriane.org/pol/1pagina.htm [dostep: 28.07.2014].

2 http://www.missionarieclaveriane.org/pol/1pagina.htm; http://www.betanki.pl/nasze-filmi-
ki-3432 [dostep: 28.07.2014].

¥ http://www.michalitki.pl/articles.php?cat_id=6 [dostep: 28.07.2014].
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sg dyskretng reklamg firmy informatycznej). Od podpisu wazniejsze wydajg si¢
srodki jezykowe konstytuujace perspektywe nadawcza i ksztaltt narracji: pierw-
szoosobowej (my, siostry) lub trzecioosobowej (one, siostry). Wybor migdzy tymi
formami nie przesadza o autorstwie tekstow zamieszczonych na stronie.

Wypowiedzi preferujace forme my ujawniajaca si¢ w zaimkach osobowych
i dzierzawczych oraz w formach czasownikowych niosa komunikat o zamiarze
przedstawienia wspolnoty z punktu widzenia jej samej, podkreslajg wartos¢ we-
wnetrznych wiezi 1 spojnos¢ zgromadzenia, sugerujg uwzglednienie rzeczywi-
stych doswiadczen grupowych. Ujecie odwotujace si¢ do kategorii my, o duzej
wartoséci perswazyjnej, podkresla tozsamos$¢ spoteczng (Lysakowski 2005: 35),
uzasadnia okre$lenie celu strony mianem bezposredniej autoprezentacji. Na stro-
nach gtownych pojawiajg si¢ tak pojedyncze zdania tego typu: ,,Stowo o nas: My,
zmartwychwstanki, w specjalny sposob czcimy Chrystusa w tajemnicy Jego
zmartwychwstania™?®; , Jest nas 13.020 — pracujemy w 89 panstwach”?, jak i ob-
szerne, konsekwentnie redagowane teksty:

Kim jesteSmy — ZostaltySmy powotane, by by¢ kobietami, ktére mowig o obecnosci
Boga w naszym $wiecie i kochajg do konca, az do oddania zycia. [...] Jestesmy Zgro-
madzeniem mig¢dzynarodowym, ktore powstato ponad 200 lat temu dzi¢ki odpowiedzi
$w. Magdaleny Zofii Barat na wezwanie Ducha Swigtego. Tak jak ona zaproszone
przez Chrystusa, radosne, bo znalaztySmy skarb, pragniemy byé¢ Sercem Boga
w $wiecie. [...] W naszych wspolnotach dostrzegamy coraz wyrazniej wezwanie, aby
zy¢ naszg dewizg (http://www.siostry-sc.pl [dostep: 28.07.2014]).

Konsekwentne postugiwanie si¢ formami trzecioosobowymi sygnalizuje nato-
miast pewien dystans, czyni tekst bardziej bezosobowym, by¢ moze z zatozenia
bardziej oficjalnym, neutralnym, niejako ukrywa autoprezentacje: postac one (bez
uzycia zaimka) znajdujemy np. we fragmencie: ,,Siostry zapraszajg — Siostry Ur-
szulanki Serca Jezusa Konajacego w czasie wakacji letnich 2014 roku zapraszaja,
jak co roku, na rézne formy rekolekcji, potaczonych z wypoczynkiem wakacyj-
nym”*. Dystans moze by¢ sygnatem dazenia do obiektywizmu, proby stworzenia
wypowiedzi niezaangazowanej, sprawozdawczej, wrecz encyklopedyczne;.

Przytoczone powyzej przyktady, podobnie jak wiele innych, dowodzg domina-
cji form liczby mnogiej. Nie zaprzecza temu sporadyczne zamieszczanie na stro-
nie glownej wypowiedzi autoprezentacyjnych uwzgledniajacych postaé liczby
pojedynczej. Funkcjonuja one jako pars pro toto, przyklad jednostkowy z do-
myslnym kwantyfikatorem wielkim. Zapis typu albertynka oznacza kazdg siostrg
z tego zgromadzenia, wszystkie siostry; ponizszy fragment pokazuje pewien cha-
os w doborze form:

2 http://www.zmartwychwstanki.org.pl [dostep: 28.07.2014].
2 http://www.cmw.osw.pl/Onas/tabid/109/Default.aspx [dostep: 28.07.2014].
30 http://www.urszulanki.pl [dostep: 28.07.2014].
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Siostry albertynki odczytuja swdj charyzmat, wpatrujac si¢ w namalowang przez Ojca
Zatozyciela ikong Ecce Homo. [...]

Albertynka ma stuzy¢ najbardziej potrzebujacym bliznim i to tym ofiarniej, im bar-
dziej wizerunek synostwa Bozego wydaje si¢ by¢ zatarty czy zagubiony [...]
Albertynka winna zatem cechowac si¢ dobrocig na wzor chleba. [...]

Siostry chca takze upodobni¢ si¢ do Chrystusa, ktory dla nas stat si¢ ubogim. (http://
www.albertynki.pl, tekst: Duchowos¢ [dostep: 28.07.2014]).

Informacje na temat zaktadanego odbiorcy sg nader ograniczone i nie wykazu-
ja jawnego zwigzku z omdéwionymi powyzej modelami narracji pierwszo- lub
trzecioosobowej. Trzeba zatem zalozy¢, ze wirtualnym odbiorca moze by¢ kazdy:
osoba poszukujaca danych encyklopedycznych, ciekawostek dotyczacych zycia
konsekrowanego, dziennikarz, badacz, przypadkowy internauta®'. Owa niemoz-
nos¢ precyzyjnego okreslenia odbiorcy moze mie¢ wptyw na pewng przewidy-
walnos$¢ przekazu pod wzgledem tematycznym i formalnym, na schematyzacje
ujecia. Bywa ona widoczna tak wyraznie, ze budowa strony — mimo ksztattu hi-
pertekstowego — databy si¢ porownac do spisu tresci tradycyjnej publikacji druko-
wanej* lub do ustalonej struktury formularza. Réznice migdzy stronami
poszczegdlnych zgromadzen mogg dotyczy¢é miejsca umieszczenia wybranych
pojec, a w efekceie: lokalizacji podobnych blokéw tematycznych. Dominuje utyli-
tarny, sformalizowany przekaz o funkcji informacyjnej; na dalszy plan przesuwa-
ne sg ewentualne elementy fatyczne oraz ocieplajace wizerunek. Zaleta pewnej
przewidywalnos$ci segmentow tresciowych jest szansa na dotarcie do podstawo-
wego korpusu danych oraz mozliwo$¢ dokonywania ich poréwnawczych zesta-
wien. Organizacja hipertekstowa pozwala czytelnikowi na wybor porzadku
przegladania zblizonych tre$ci. Zindywidualizowanie konstrukeji stron przejawia
si¢ najwyrazniej w formach pozatekstowych, takich jak konsekwentnie dobierana
symboliczna kolorystyka podstron (czerwien — adoratorki Krwi Chrystusa, domi-
nacja blekitu — marianki), ciekawe rozwiazania graficzne przeciwstawiajgce si¢
wizualnemu szablonowi lub przypadkowosci, efekty akustyczne (podktad mu-
zyczny towarzyszacy przegladaniu strony — adoratorki), dobrze zorganizowany
dziat multimediow. Zabiegi tego typu, sensownie zaplanowane, ulatwiaja wyod-
rebnienie niektorych stron z ich ogromnego zbioru, zapamigtanie cech szczegol-
nych, pewnych elementow tresciowych oraz potencjalny powrdt do wyrdzniajacych
si¢ autoprezentacji.

Strony internetowe zgromadzen zakonnych, zwlaszcza mniej znanych zako-
now klauzurowych, stanowig niewatpliwie przyklad zjawiska mediatyzacji, czyli
,procesu posrednictwa medidw w poznawaniu §wiata, wptywania przez media na

31 Istnieja, co prawda, dwie grupy wyrdézniane na niektorych stronach — s to wspoétsiostry

(tresci dla nich przeznaczone wymagaja logowania) oraz osoby mtode, zwtaszcza zainteresowane
rozeznawaniem powotania, wprost nazywane kandydatkami.

32 Schematyzacja uktadu tre$ci niektorych stron internetowych nasuwa skojarzenie z uktadem
ksigzki B. Lozinskiego Leksykon zakonow w Polsce (1998).
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postrzeganie przez czlowieka rzeczywistosci niedostepnej bezposredniemu do-
$wiadczeniu” (Kotodziej 2006: 118). Pogodzenie przejrzystosci i kompletnosci
przekazu o tematyce religijnej, jego tresci oraz atrakcyjnej formy uznac nalezy za
wyzwanie, ktorego konsekwencja staje si¢ napigcie migdzy tatwo osiggalnym
schematem i ryzykiem zbyt daleko idacego eksperymentu. Napigcie to nie pozo-
staje bez wplywu na wartoSci poznawcze komunikatu werbalnego i graficznego.
Analizowany material zaprasza do kontynuowania badan — w planach pozostaje
analiza genologiczna i stylistyczna tekstow lokowanych na stronach interneto-
wych stuzgcych autoprezentacji zgromadzen zakonnych.
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