Poznanskie Studia Polonistyczne
Seria Jezykoznawcza
t. 20 (40),z. 1

Agnieszka Kula

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

O pewnych zasadach sztuki publicystycznej
W prasie opiniotwdrcze;j:
temporalnos¢ i argumentacyjnos¢

Termin ,,publicystyka” czgsto stosowany jest przez jezykoznawcoOw czy
medioznawcoéw, wskazujacych podstawowe rodzaje dziennikarskie: funkcja
impresywna, interpretacyjna gatunkow publicystycznych przeciwstawiana
jest tu zwykle funkcji powiadamiania w gatunkach informacyjnych. Jesliby
przyjrze¢ si¢ sposobom pojmowania publicystyki, okaze si¢, ze kilkadziesiat
lat temu i dzi§ — mimo rewolucji, jaka zaszta wlasciwie w kazdym typie me-
diéw — postrzegana jest podobnie. Michal Szulczewski kilkadziesiat lat temu
zdefiniowatl publicystyke jako ,.aktualne, publiczne, intencjonalne o$wietla-
nie wszelkich zagadnien spotecznych™. W Biblii dziennikarstwa wydanej
w 2010 roku Kamil Durczok pisze, iz ,,istota publicystyki jest [...] pytanie
«dlaczego»??, a Jerzy Baczynski i Mariusz Janicki stwierdzaja: ,,publicystyka
jest publiczna wypowiedz interpretujaca i oceniajgca fakty, ktorej celem jest
ksztaltowanie opinii publicznej”. T dodajg: ,,Publicystyka tym si¢ rdézni od in-
nych form dziennikarskich, ze zajmuje si¢ nie pojedynczymi zdarzeniami, ale
problemami. Opisuje rzeczywisto$¢ przez pryzmat pogladoéw autora™. Wydaje
sie wiec, ze nie tylko rola publicysty jako ,,przewodnika po wspotczesnosci’™
nie stracita na wartos$ci, ale rowniez perspektywa nadawcza i podstawowe za-
dania publicystycznych przekazow medialnych pozostaly podobne.

' M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, Warszawa 1976, s. 24.

2 K. Durczok, Widowisko na powazny temat. Publicystyka w telewizji, w: Biblia dzienni-
karstwa, red. A. Skworz, A. Niziotek, Krakow 2010, s. 587.

3 J. Baczynski, M. Janicki, Jak chleb z ekstraktem. Publicystyka w prasie, w: Biblia dzien-
nikarstwa, red. A. Skworz, A. Niziotek, Krakow 2010, s. 599.

4 Ibidem.

5 M. Szulczewski, op.cit., s. 8.
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Badacze nie sg zgodni co do zestawu gatunkow, jakie nalezatoby okre-
$li¢ mianem ,,publicystycznych” (oczywiscie w duzej mierze jest to spowo-
dowane modelowoscia uktadu cech genologicznych poszczegdlnych typow
tekstow 1 jednoczesnie hybrydalnym charakterem wspotczesnych przekazow
medialnych). Trudno$ci wokoét rozwazan dotyczacych wihasciwosci publicy-
styki poteguje fakt, iz artykul publicystyczny, uwazany za formg¢ najczesciej
reprezentowang w prasie opiniotworczej (do tego pojecia wroce za chwilg),
to jednocze$nie w najmniejszym stopniu wyodrgbniony kompozycyjnie oraz
stylistycznie gatunek®. Niejednokrotnie okreslenie tekstu mianem ,,artykutu
publicystycznego” wynika z braku narzedzi do nazwania go w sposob bar-
dziej precyzyjny. Tym samym ,,artykut publicystyczny” staje si¢ hiperonimem
dla innych gatunkéw, odpowiednikiem okreslenia ,tekst publicystyczny”
(najpewniej wpltyw na to ma rowniez potoczne uzycie okreslenia ,,artykut”,
oznaczajace praktycznie kazdy wigekszy materiat prasowy). Stownik terminow
literackich wskazuje, iz artykul publicystyczny to ,,wypowiedz publicystyczna
na aktualne w danym momencie tematy polityczne, spoteczne, kulturalne itp.,
w ktorej wywod podporzadkowany jest wyraznie sformutowanym tezom™”.
Postawienie 1 udowodnienie pewnej tezy to bez watpienia zadania kazdego
gatunku publicystycznego, podobnie jak zatozenie dotyczace aktualno$ci po-
ruszanych tematow (aktualno$¢ wskazuje si¢ przeciez jako jeden z podstawo-
wych wyznacznikow prasowos$ci). Badacze® zauwazajg, iz warto$¢ artykutu
wyznacza w duzej mierze sposob docierania do odbiorcy — dobor srodkow,
komunikatywno$¢, oryginalnos$¢ propozycji. Autorzy, swiadomi zadan stawia-
nych im przez redakcje, wykorzystuja rézne metody zdobywania czytelnika.

Wybor prasy opiniotworczej jako materiatu analitycznego pozwala na
zawgzenie przedmiotu badan, jednak ze wzgledu na nieokreslono$¢ pojecia
1 niedostepnos¢ opracowan dotyczacych tego segmentu rynku medialnego ko-
nieczne wydaje si¢ nakreslenie podstawowych ustalen.

Pomijam jednoczesnie drugie, odmienne znaczenie okreslenia ,,media opi-
niotworcze”, ktore pojawialo si¢ w raportach publikowanych przez instytucje
badawcze’ zajmujgce si¢ analizg przekazéw medialnych. Poziom opiniotwor-

¢ Zob. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i Swiat mediow, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 2000, s. 160.

7 Stownik terminow literackich, red. J. Stawinski, Wroctaw 1988.

8 Zob. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie; M. Wojtak, Gatunki dziennikarskie, Lublin 2004;
K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka,
Jjezyk, Warszawa 20006; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005; W. Pisarek,
Nowa retoryka dziennikarska, Krakow 2002; M. Szulczewski, Publicystyka, Warszawa 1961.

° Pojecie ,,instytucja medialna”, stanowigce hiperonim okreslenia ,,instytucja nadawcza”,
obejmuje swoim zakresem nie tylko radio, telewizje, prasg, internet, ale takze agencje prasowe
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czosci mediow mierzony jest w tym kontekscie liczbg cytowan w innych me-
diach, co prowadzi do sformutowania definicji: ,,media opiniotworcze to me-
dia najczgsciej cytowane przez inne media”. O przyczynach tego pominigcia
pisze w innym miejscu'’, tu wskaze tylko, iz w pierwszej pigtnastce mediow
najczesciej cytowanych w 2012 roku znalazty si¢ dzienniki ,,Fakt” oraz ,,Su-
per Express” (odpowiednio na miejscach jedenastym i dwunastym)!!. Miejsce
czternaste w tym czasie przypadio tygodnikowi ,,Polityka”.

Z dotychczasowych ustalen na temat prasy opiniotworczej wytania sie kil-
ka odniesien.

1. Tematyka: sprawy spoleczne, polityczne, gospodarcze i1 kulturowe —
cztery zakresy, ktore umozliwiaja odniesienie si¢ dziennikarza czy publicy-
sty do podstawowych zagadnien sfery publicznej (chocby w ujeciu Jiirgena
Habermasa);

2. Ujecie tematu, perspektywa:

— rezygnacja z perspektywy prywatnej na rzecz publicznej; naswietlenie
zagadnienia z perspektywy makro pozwala mowi¢ o zjawiskach, mechani-
zmach, umozliwia problematyzowanie rzeczywisto$ci; ujmowanie wydarzen
na réznych poziomach abstrakcji zamiast dgzenia do konkretu;

— niespecjalistyczno$¢ (teksty nieprzeznaczone dla specjalisty);

—wieloaspektowos¢ (wyklucza tym samym media niekomercyjne, ktorych
podstawowym celem jest przekonanie odbiorcy do wyraznie okre§lonej ide-
owo koncepcji);

— rozleglto$¢ perspektywy czasowej (terazniejszos¢ z uwzglednieniem hi-
storii i umiejetnoscia projektowania przysztosci — przy wykorzystaniu zalez-
nosci przyczynowo-skutkowych);

3. Nadawca: istotna wydaje si¢ fachowos¢ nadawcy, znajomos¢ dziedziny,
ktorej dotyczy problem przekazu; dystans nadawcy wobec wlasnej wypowie-
dzi, przekonanie o wzglednosci wlasnych pogladéw, dopuszczanie mozliwosci
innego patrzenia na t¢ samg kwestie;

4. Odbiorca: niezbgdna wydaje sie¢ umiejetnos$¢ przetaczania kodu, czyli
latwo$¢ operowania zaréwno kodem ograniczonym, jak i rozwinietym; dyspo-
nowanie podstawowa wiedza ogdlna pozwalajaca na nadbudowywanie i inter-
pretowanie przekazywanych przez media tresci.

czy reklamowe, Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji czy chocby firmy zajmujace si¢ monito-
rowaniem mediow.

10°A. Kula, Media opiniotworcze — proba definicji, w: Przeobrazenia w jezyku i komuni-
kacji medialnej na przetomie XX i XXI wieku, red. M. Karwatowska, A. Siwiec, Chetm 2010,
s. 285-292.

' Por. http://www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_najbardziej opiniotworcze me-
dia_2012.pdf [dostep: 12.06.2013].
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Analizie poddane zostaty tygodniki zaliczane do spoleczno-politycznych
oraz spoleczno-kulturalnych, materiat pochodzi z dziatow gtownych kazdego
z nich (w ,,Newsweeku” to dziat POLSKA, w ,,Polityce” oraz w ,,Uwazam
rze” to TEMAT TYGODNIA oraz KRAJ, we ,,Wprost” to dzial POLITYKA,
w ,,Przekroju” — dziat PRZEDE WSZYSTKIM). Mozna uzna¢, ze czgsci sta-
nowigce trzon kazdego z tytutdw zawieraja najbardziej reprezentatywne dla
nich artykuly publicystyczne, ujawniajace podstawowe mechanizmy i zatoze-
nia redakcji dotyczace prezentowania tresci.

Wskazywane w literaturze przedmiotu posrednio i bezposrednio zasa-
dy sztuki publicystycznej wyznaczajg porzadek argumentacyjny jako odpo-
wiedni i pozadany w tekstach publicystycznych. W strukturach rozwazajaco-
-komentujacych, jak je okresla Aleksander Wilkon, witasciwych tekstom
o funkcji komentujacej, ,,obowigzuje logiczny tok myslenia i perswazji, zasada
cigglosci werbalizowanych zagadnien, specyficzna budowa tekstu, wysoki sto-
pien dygresji, uogélnien, a takze srodkow metatekstowych”'?. Taki porzadek
tekstu pozwala na odtworzenie jego struktury i schematu argumentacyjnego
przy wykorzystaniu wypowiedzen tematowych akapitow analitycznych, $rod-
tytulow. Teksty charakteryzuja si¢ duza czgstoscig wystepowania stownictwa
abstrakcyjnego, umozliwiajacego nadawcy uogodlnienie zagadnienia — w ten
sposob autor przechodzi od szczegoétu lub szczegotow, ktore staty sie przy-
czynkami do stworzenia artykutu, do ogotu, od §wiata w perspektywie mikro
do ogladu makro (ukaranie ograniczeniem wolnosci w postaci pracy spotecznej
biskupa Piotra Jareckiego za jazde po pijanemu — tekst o zasadnosci karania
pracg spoteczng'’; uruchomienie systemu zwanego Centrum Automatycznego
Nadzoru nad Ruchem Drogowym — tekst o metodach karania kierowcow za
przekraczanie predkosci'¥; Euro 2012, Olimpiada w Londynie, walki Radwan-
skiej — artykul na temat roli sportu we wspdtczesnym spoteczenstwie').

Duza frekwencja tekstowa wypowiedzi z verba dicendi, sentiendi, co-
gitandi (mysle, ze...; podejrzewam, iz...; wydaje sie, Ze...) wskazuje autoréw
prowadzacych czytelnikow przez tekst, ujawniajacych sposob rozumowania,
zaktadajacych jednocze$nie wzglednos¢ wtasnych pogladéw i zachowujacych
dystans wobec wlasnych wypowiedzi (na marginesie warto zauwazy¢, ze to
kolejna — obok tatwos$ci w postugiwaniu si¢ materiatem abstrakcyjnym — wta-
sciwo$¢ cechujaca uzytkownikow kodu rozwinigtego).

2°A. Wilkon, Spdjnosé¢ i struktura tekstu. Wstgp do lingwistyki tekstu, Krakow 2002,
s. 157.

13 Polityka” 2012, nr 44, s. 30-31.

4 Polityka” 2012, nr 37, s. 26-28.

15 Polityka” 2012, nr 35, s. 14-16.



O pewnych zasadach sztuki publicystycznej w prasie opiniotworczej 35

Wilkon wskazuje, iz

wypowiedzi komentujgco-rozwazajace tworza typ wypowiedzi intelektualnych,
stuzacych: udowodnieniu czegos, problematyzacji, przekonaniu odbiorcy o stusz-
nos$ci pogladéw, dopetnieniu informacji poprzez jej interpretacje, przeksztatceniu
erudycji czy pewnego zasobu wiedzy faktograficznej, empirycznej w konstrukcje
refleksyjng lub teoretyczno-uogdlniajaca'.

Przeksztalcanie, problematyzowanie, uogolnianie prowadzi do kondensa-
cji znaczen, systemowos¢ tekstow pozwala na budowanie zwartych struktur
wypetnionych trescig, umozliwiajacych odbiorcy wypetnianie luk w wiedzy,
uzupetnianie znaczen i gromadzenie nowych argumentow. Rzecz jasna nie
przektada si¢ to bezposrednio na ekonomicznos¢ struktur: niejednokrotnie
kompetencje retoryczne autora pozwalaja na zastosowanie dygresji czy ztozo-
nych struktur metatekstowych. (Na marginesie pozostawiam zaleznos¢ tekstu
publicystycznego od tekstu informacyjnego, ktorg Jerzy Bartminski opisuje
w kategoriach derywacji tekstowej'”).

Dotychczasowe ustalenia wskazuja jednoznacznie, iz zadaniem publicy-
sty jest zaproponowanie czytelnikowi najistotniejszych wnioskéw plynacych
z zestawienia okreslonych wydarzen.

Dobra publicystyka nie traktuje o pojedynczych faktach, lecz o trendach, tenden-
cjach, sekwencjach wydarzen z pozoru odlegtych, jednak majacych nieoczekiwany
cickawy wspolny mianownik. [...] Tematem nie jest wi¢c na ogoét jedno zdarzenie,
zachowanie — sam kongres jakiej$ partii, pojedyncza ustawa, jedna wypowiedz,
nawet waznego polityka, czy wynik jednego sondazu opinii publicznej — ale jakas
seria, prawidlowo$¢, tendencja, zjawisko'®.

Tymczasem coraz czesciej publicysci proponuja odbiorcy samodzielng
probe zorientowania si¢ w zawitosciach na przyktad polityki czy gospodar-
ki: narracja temporalna porzadkujaca fragmenty tekstow pozwala raczej na
sledzenie wydarzen ,,klatka po klatce”, znaczaca przewaga akapitow narracyj-
nych w tekstach pomieszczonych w tygodnikach opinii buduje opowiadanie
badz seri¢ opowiadan. Dodac¢ nalezy, iz analizowane artykuty nie zostaty — jak
inne w analizowanych tytutach — oznaczone jako reportaze, sprawozdania etc.,
a miejsce ich publikacji oraz obudowa (lidy, nadtytuty, sroédtytuly, wyrdznione
cytaty) sugeruja, iz mamy do czynienia z artykutem publicystycznym.

16 A. Wilkon, op.cit., s. 157-158.

17 J. Bartminski, Streszczenie w aspekcie typologii tekstow, w: Typy tekstow. Zbior studiow,
red. T. Dobrzynska, Warszawa 1992, s. 7.

18 J. Baczynski, M. Janicki, op.cit., s. 602.
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Klub parlamentarny tez si¢ roztazi. Przedostatnie posiedzenie. Postowie zjechali
z calej Polski 1 oczekuja powaznej dyskusji z liderami oraz konstruktywnych
wnioskow. [...] Tydzien pozniej kolejne posiedzenie. Tym razem sa wszyscy [...].
(Michat Krzymowski, Grzegorz L.akomski, Plywanie jest najwazniejsze, ,, Wprost”
2011, nr 13, s. 24)

Kulminacyjna fala powodziowa przechodzi przez Warszawe. Czgs¢ watdw prze-
sigka. W ,Kropce nad i’ (TVN 24) prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz-
-Waltz wskazuje winnego: sg nim ekolodzy i ,,Natura 2000”. Prezydent przeko-
nuje, ze ma w budzecie zagwarantowane ponad 10 milionéw ztotych na remonty
walow, ale nie moze tych pieniedzy przekaza¢ marszatkowi wojewoddztwa, po-
niewaz prace blokuja wlasnie ekolodzy. (Agnieszka Fiedorowicz, Renata Kim,
Niedobrze, bobrze, ,,Przekr6j” 2010, nr 22, s. 16)

Nowe zadanie mediow, jakim jest dawanie §wiadectwa, zaswiadczanie (dy-

stansujace cele tradycyjne: relacjonowanie, przedstawianie $wiata), o ktorych
pisze Zbigniew Bauer w kontek$cie rozwazan nad internetowa przestrzenig
komunikacyjng, mozna dostrzec we wspotczesnych realizacjach w tygodni-
kach opinii. Krotkie zdania, wypowiedzenia nominalne, czasowniki w formie
osobowej, w czasie terazniejszym — czytelnik nie ma zadnego ktopotu z ich
zrozumieniem. Co charakterystyczne, eksponuje si¢ w analizowanych frag-
mentach odpowiedzi na pytania: gdzie? oraz kiedy?, w dalszej kolejnosci kto?
oraz co?:

Sobota, 10 kwietnia. Kompleks cmentarzy katynskich. Przemawiajg Wta-
dimir Putin, Donald Tusk, Lech Kaczynski. Stuchaja ich na miejscu rodziny
zamordowanych przed 70 laty polskich oficerdéw, zaproszeni oficjele, a za po-
srednictwem taczy satelitarnych caly §wiat. Podniosly nastréj, niespotykana
wcezesniej randa wizyty i istotne stowa padajace z ust najwyzszych przedstawi-
cieli wtadz Polski i Rosji w jednym z najwazniejszych miejsc naszej pamigci
narodowej. [...]

23 lutego wiceminister spraw zagranicznych pisze do szefa Kancelarii Prezyden-
ta prosbe o potwierdzenie uczestnictwa Lecha Kaczynskiego w uroczystosciach
10 kwietnia. Wiadystaw Stasiak odpowiada tego samego dnia. (Marek Pyza, Ko
rozdzielil wizyty, ,,Uwazam rze” 2011, nr 8, s. 24-25)

Wtorek, 22 marca, wczesne popoludnie. Na najwazniejszych portalach pojawia
si¢ informacja, ze Jarostaw Kaczynski wybrat si¢ do sklepu spozywczego, by zre-
wanzowac si¢ Donaldowi Tuskowi za nieudang debate przed wyborami parlamen-
tarnymi w 2007 roku. Rowniez na Twitterze, zyskujacym coraz wigksza popu-
larno$¢ serwisie spoteczno$ciowym, umozliwiajacym btyskawiczng komunikacje
W czasie rzeczywistym, prawie wszyscy aktywni w tym momencie uzytkownicy
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zwracaja uwage na ten temat. (Michat Kolanko, Kto internetem wojuje, od inter-
netu ginie. Czasami, ,,Uwazam rze” 2011, nr 8, s. 28)

Sztab Bronistawa Komorowskiego na Wiejskiej w Warszawie, wczesny pora-
nek kilkanascie dni temu. Trwa narada, gdy otwierajg si¢ drzwi i wchodzi pre-
mier w towarzystwie Igora Ostachowicza. Sztabowcy sg zaskoczeni. Szef rzadu
nigdy nie byt jeszcze na ich spotkaniu, co bylo zreszta jedng z przyczyn pogtosek,
ze mu na wyborze Komorowskiego nieszczegdlnie zalezy. — Igor ma pomyst —
rzuca krotko Tusk. Ostachowicz thumaczy [...]. Premier triumfuje. (Andrzej Stan-
kiewicz, Piotr Smilowicz, Szaman premiera, ,Newsweek” 2010, nr 23, s. 30)

Czytelnik poznaje odpowiedzi na podstawowe pytania istotne w konstru-
owaniu informacji dziennikarskiej — aktualno$¢ tych odpowiedzi nie pozwa-
la jednak na uznanie ich za niezbedne dla zachowania rzetelnosci i precyzji
nadawczej. Stworzenie rodzaju sprawozdania stanowi swoisty etap przejscio-
wy w pracy publicysty — dla czytelnika element naddany, nadmiarowy. To na
jego podstawie publicysta formutuje zatozenia oraz wnioski. Czytelnik, osa-
dzony w okreslonym czasie i okreslonej przestrzeni, §ledzi elementy historii —
mozna by zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze zostaje obdarowany iluzja uczestnic-
twa w przekazie /ive.

Pojawienie si¢ kategorii przekazow ,,na zywo”, zwigzane z rozwojem ra-
dia i telewizji, uruchamia zjawisko iluzji rownoczesnosci: odbiorca ma wra-
zenie, ze wszystkie przekazy audialne i audiowizualne sg tworzone doktadnie
w tym samym czasie, w ktorym nastgpuje ich odbior. Synchroniczno$¢ prze-
kazu zapewnia jego wickszg wiarygodnos¢ — bezposrednios¢ kontaktu z od-
biorca staje si¢ nie do przecenienia: ,,coraz wyrazniej okazywato sie, ze za
«prawdziwe» uznaje si¢ jedynie to, co dociera do publicznos$ci bezposrednio,
rownoczesnie z przebiegiem zdarzenia”". Nierzadko przeciez o przekazach
medialnych mowi si¢ jako o spektaklach, odwotlujac si¢ choéby do ustalen
Ervinga Goftmana z ksigzki Czlowiek w teatrze zZycia codziennego, trzeba
mie¢ jednak §wiadomos¢, iz media mogg przedstawiac ,,zdarzenie w trakcie
nabierania przez nie ksztattu, wraz z ryzykiem zwigzanym z tym procesem”%,
Tym samym obok zjawiska rownoczesnosci pojawia si¢ rowniez kwestia przy-
padkowosci, doraznos$ci, spontanicznosci w przekazach medialnych. Czytel-
nik prasy, majac §wiadomos¢ dystansu, ktory musi pojawiac si¢ migdzy wyda-
rzeniem, jego opisaniem, skomentowaniem a odbiorem, byt (i jest) w sposob

9 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, Krakow
2009, s. 63.

20 R. Berger, Restrukturyzacja mitu, przet. B. Kita, w: Pejzaze audiowizualne. Telewizja —
wideo — komputer, red. A. Gwozdz, Krakow 1997, s. 121.
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naturalny, ,,z przyczyn technicznych” pozbawiony tej iluzji bezposredniego
kontaktu z nadawca 1 uczestnictwa w tworzeniu przekazu. Wydaje si¢ jednak,
ze niektdrzy publicysci probuja przekonac odbiorce, ze wspoéttworzy, ze ma
jedyna i niepowtarzalng okazje wzia¢ udziat w jakiej$ tajemnicy, w podglada-
niu zza kulis.

W ten mechanizm wpisuje si¢ rowniez nieco inne zjawisko, wytaniajace
si¢ z porzadku temporalnego: swoisty autotematyzm analizowanych tekstow.
Autor lub autorzy, stosujac pierwsza osobe liczby pojedynczej lub mnogiej,
opisuja swoje dziennikarskie poczynania, spotkania z konkretnymi osobami,
stanowigcymi zrodta informacji, problemy z weryfikacja danych, niekiedy
z ich pozyskaniem:

Jeste§my w sejmowej restauracji, pytamy o PJN i Adama Bielana. Rozmé6weca na-
chyla sig, $cisza glos: — On ma nawet takie powiedzenie, ze kazdemu mozna wy-
baczy¢ jedna zdradg, bo btadzi¢ to ludzka rzecz. [...] Ryszard Czarnecki, europoset
PiS i gléwny zwolennik powrotu Bielana, z typowa dla siebie gracja naprowadza
nas na trop. (Michat Krzymowski, Grzegorz Lakomski, Plywanie jest najwazniej-
sze, ,,Wprost” 2011, nr 13, s. 24)

Chcieli$my zapyta¢ Ewe Sowinska o jej biezaca dziatalno$¢ i plany. Do jej biura
z prosba o spotkanie zadzwonilisSmy w czwartek 21 wrzesnia. Sekretarka o$wiad-
czyla, ze pani minister jest przez dwa dni zaj¢ta, a potem na tydzien wyjezdza
za granice. Ponownie do biura zadzwonilisSmy w piatek 28 wrzesnia. Tym razem
Przemystaw Predygier, rzecznik prasowy Ewy Sowinskiej, obiecal, ze zorganizu-
je rozmowge i zadzwoni w poniedzialek. Nie zadzwonil. We wtorek nie udato si¢
nam go zasta¢ w biurze. Za to w $rode o§wiadczyl: — Mamy strasznie duzo pracy.
Prosze¢ zadzwoni¢ gdzie$ za trzy tygodnie. Do Ewy Sowinskiej wystalismy tez py-
tania e-mailem. (Igor Ryciak, Opera z operetkq, ,,Newsweek” 2006, nr 41, s. 37)

Rozmawiamy w niewielkim pokoju w Katedrze Migdzynarodowych Studiéw Po-
réwnawczych na warszawskiej SGH. Leszek Balcerowicz tu wyktada. [...] W bez-
posredniej rozmowie profesor zyskuje. Owszem, nadal pryncypialny i pewny
swych pogladéw, ale wyglasza je ze swada, inaczej niz w oficjalnych wypowie-
dziach. [...] Co wigc ma nam dzi$ do powiedzenia Leszek Balcerowicz? (Rafat
Kalukin, Bez znieczulenia, ,,Wprost” 2010, nr 51, s. 16-20)

Uwage zwraca precyzyjno$¢ opisu (rozmowca nachyla sie, sScisza glos;
rozmawiamy w niewielkim pokoju) 1 wielo$¢ szczegdétow — dodaé nalezy,
szczegotdw niepotrzebnych odbiorcy (w konkretnej, analizowanej sytuacji ko-
munikacyjnej). Oczywiscie dostrzec mozna funkcje poczynionych zabiegow:
czytelnik staje sie §wiadkiem, towarzyszem, wspotuczestnikiem wydarzen. Nie
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sposob jednak nie zauwazy¢, iz podobne zabiegi, wykorzystujace nadawcze
,»Mmy” 1 naiwng reporterska perspektywe opisu, stosujg adepci dziennikarstwa,
piszacy swoje pierwsze teksty. Teksty, ktore (jak pokazuje praktyka) zawsze
mozna skrécic.

Atrakcyjnosc ,,storytellingu”, czyli opowiadania historii, badacze dostrze-
gli dawno temu — rowniez w odniesieniu do tekstow uzytkowych. W czesci
tekstow historie, casusy, anegdoty stanowig narzedzie egzemplifikacyjne,
wplywaja na wicksza obrazowos¢ czy dynamiczno$¢. Mozna jednak wyod-
rebni¢ dos¢ liczng grupe artykutdow pomieszczonych w pismach opiniotwor-
czych, w ktorej opowiadanie historii stanowi punkt wyjscia i dojscia, zastgpuje
inne sposoby realizacji tematu. Ustalenie podstawowych wyznacznikéw teks-
towych zjawiska redundancji umozliwi odpowiedz na pytanie o mechanizmy
rzadzace wspolczesnymi gatunkami publicystycznymi. Temporalnos¢ oraz ar-
gumentacyjno$¢ implikujg relacje opozycyjne: konkretnos¢ — abstrakcyjnosé
czy perspektywa prywatna — perspektywa publiczna. Warto w tym miejscu
zada¢ pytanie o inne opozycje, przywotywane czesto w kontekscie rozwazan
nad przekazami medialnymi: kultura popularna — kultura elitarna; przekaz ta-
bloidowy — przekaz opiniotwdrczy. Zbigniew Bauer w taki wlasnie biegunowy
sposob charakteryzuje fragment medialnej rzeczywisto$ci: ,,kultura tabloidal-
na — niezaleznie, co si¢ o niej sadzi — wytwarza co$ na ksztatt rodzinnych,
konfidencjonalnych zwigzkéw migdzy medium a odbiorca, personifikuje rze-
czywisto$¢, a nie — w odroznieniu od prasy opinii — spoglada na nig z abstrak-
cyjnej, mocno zdepersonifikowanej perspektywy’??!.

Konkludujac:

— w kontekscie ostatniego cytatu trzeba zauwazy¢, ze przeobrazenia w j¢-
zyku tygodnikow, istniejagcych w polskiej przestrzeni od kilkudziesigciu lat, im-
plikuja problemy definicyjne, cho¢by wokdt pojecia ,,prasa opiniotworcza”;

— doktadniejszego zbadania wymagaja zalezno$ci miedzy pojeciami ,,pu-
blicystyka” a ,,media opiniotworcze”, przy czym jest to zadanie dla badaczy,
ktorzy poza zacigciem medioznawczym dysponuja jeszcze kompetencjami
lingwistycznymi;

— ustalenia we wskazanym ukladzie pojeciowym beda miaty niebagatelny
wplyw rowniez na sposob postrzegania zalezno$ci genologicznych w przeka-
zach dziennikarskich (medialnych);

— przeobrazenia struktur komentujacych, ich intelektualny charakter moga
wptywac na zmiany w relacjach nadawczo-odbiorczych i zasadniczo przeor-
ganizowa¢ mys$lenie o roli dziennikarza (publicysty) oraz kategorii odbiorcy
wymagajacego;

21 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow..., s. 179.
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— na marginesie warto podkresli¢, ze wspolczesnie opisywane zalezno$ci
i odniesienia stanowia jedynie elementy nieustannego procesu przeobrazen
medialnych 1 — co za tym idzie — tekstowych; zbyt czesto i zbyt pochopnie
sa warto§ciowane negatywnie, kategoryzowane jako zjawiska destrukcyjnie
wplywajace na odbiorce; problem, moim zdaniem, nie polega na popularnosci
czy atrakcyjnosci tych zjawisk, lecz na niejednorodnosci pojec¢, umozliwiaja-
cej niektorym nadawcom manipulowanie odbiorcami.

Agnieszka Kula

Several rules of opinion journalism in opinion newspapers:
temporality and provision of arguments

The rules of opinion journalism, presented in numerous source materials, indicate
that an opinion article is constructed in line with the argumentative order: the right
selection of arguments is to result in proving a thesis put forward in the text. However,
more and more frequently opinion journalists offer the readers an attempt at finding out
about the meanderings of politics or the economy single-handedly: temporal narration
ordering fragments of texts allows to trace events “frame by frame”. Short sentences,
nominal statements, verbs impersonal forms, in the present tense: the reader has no
problem with following them. The reader learns about the answers to basic questions
important in construing journalism information. Creation of some sort of a report is
a transformation stage in an opinion journalist’s work; to a reader this is an extra and
superfluous element. The phenomenon of temporality is also related to the fact that the
analysed texts are about themselves: by resorting to the first person singular/plural, the
author or authors describe their journalist activities, meetings with specific individuals
(sources of information), problems with data verification, sometimes with obtaining
data. In the course of analyses, the following relation emerges: redundancy — con-
densation necessitating a more in-depth analysis with respect to the rules underlying
contemporary opinion journalism genres.

KEY worbs: opinion journalism, opinion article, temporality, arguments, condensa-
tion, redundancy, opinion media.
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