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Blogowanie jako forma komunikacji:
performatywnos¢ zjawiska szafiarzy

Obserwowane przez nas blogi szafiarskie tworza tzw. blogosfere, jak roéw-
niez wspolpracuja z aplikacjami typu social networking, a wigc takimi, ktorych
celem jest utworzenie sieci znajomych, wymiana pogladow, zdje¢, nagran etc.
Zjawisko blogow szafiarskich i ich kooperowanie w sieci byto czesto omawia-
ne w réznorodnych publikacjach — rowniez tych internetowych. Dziennikarka
Beata Ratuszniak w pracy Blogerki — trendsetterki opisata fenomen polskich
blogow szafiarskich. We wstepie artykutu Ratuszniak prezentuje swoje bohater-
ki: ,,Nie chadzaja po wybiegach, a cz¢s$¢ ubran w ich szafie nigdy nie widziata
markowej metki. Mimo to potrafig ubra¢ si¢ dobrze, modnie, nieraz zabawnie.
Swoje wirtualne szafy otwieraja dla wszystkich. Oto szafiarki”'. Polska spo-
tecznos¢ ,,wielbicielek wlasnych trendow” zaczela powstawaé w 2007 roku.
Jej inicjatorka zostata uzytkowniczka portalu gazeta.pl, dwudziestosiedmiolet-
nia Ryfka z Krakowa, czgsto zabierajaca gtos na forum modowym. Dziewczy-
na zapragneta mie¢ wlasng strong, na ktorej moglaby zamieszczaé autorskie
projekty, pomysty, fotorelacje z poszukiwan oryginalnych ubran, dodatkow,
butow. Na jej blogu, Szafasztywniary.blogspot.com, przeczyta¢ mozna: ,,0 co
tu chodzi? Jak si¢ czasem fajnie ubiorg, to robi¢ zdj¢cie 1 wrzucam na bloga.
Ideologia / zalozenia programowe? Brak. Dlaczego? Troche z préznosci i po-
trzeby «artystycznego» wyzycia si¢, ale glownie dla zabawy i doborowego
towarzystwa’. Na zatgczonych zdjeciach Ryfka wyglada jak nastolatka. Do
amatorskich sesji pozuje na tle skal, nad rzeka, w drzwiach malowniczego

! B. Ratuszniak, Blogerki — trendsetterki, www.studente.pl/artykuly/8484/Blogerki-trend-
setterki [dostep: 20.10.2010].

2 Wypowiedz pochodzi ze strony internetowej: www.szafasztywniary.blogspot [dostep:
20.10.2010].



42 Anna Wasilewska-Stawiak, Kamila Mikotajczyk

dworku. Za kazdym razem ubrana jest bardzo oryginalnie, a dodatkami do jej
strojow sa kapelusze, przerézne torebki oraz duze okulary. Na stronie Ryfki
znalez¢ tez mozna relacje ze spotkan szafiarskich i Wiadomosci z ciuchofron-
tu — tj. zapowiedzi szafiarskich imprez (m.in. wymiany ubran we Wroctawiu,
Babiego Targu w Poznaniu). Wtascicielka Szafy Sztywniary w nastgpujacy
sposob charakteryzuje wtasng dziatalno$¢:

Nie mam obsesji bycia ,.,trendy”. Kupuj¢ Elle 1 regularnie odwiedzam kilka blo-
gbéw o modzie, ale raczej w poszukiwaniu inspiracji niz po to, zeby wiedziec,
co trzeba nosi¢, zeby by¢ na czasie. Zawsze powtarzam: Nie pytajcie, co moze-
cie zrobi¢ dla mody, tylko co moda moze zrobi¢ dla was [...]. [...] nie ma sensu
dostosowywac swojego stylu pod dyktando trendow. Lepiej si¢ nimi inspirowac,
a w najnowszych kolekcjach szuka¢ po prostu pomyshu na siebie’.

Szafiarki kreujace wlasng blogosfer¢ nie publikujg zbyt wiele informacji
o sobie —dla czytelnikow ich dziennikow wazne majg by¢ modowe propozycje
dziewczyn, a nie dane personalne, notki o ukonczonych studiach czy o wyko-
nywanych zawodach. Modowy blog czgsto staje si¢ przyczynkiem do zawarcia
znajomosci z inng szafiarkg. Go$cie, wpisujacy swe komentarze na stronie,
prosza o rady na temat poprawienia wizerunku, zakupu jakiej$ garderoby, szu-
kaja adresu konkretnego sklepu, salonu mody.

Inna blogerka, opisana przez Beat¢ Ratuszniak, prowadzi strong poswie-
cong tzw. modzie ulicy — podpatruje trendy lansowane w poszczegolnych mia-
stach Europy, wprowadza je w swej rodzinnej miejscowosci. Dziewczyna sy-
gnuje si¢ nickiem Pyza, a autorski blog nazwata chicandcheap.blox.pl.

Uwielbiam odwiedza¢ blogi o street fashion i chetnie zagladam do gazet o modzie,
ale najbardziej inspirujace sg chyba filmy i stare albumy rodzinne. Czasami mozna
tam podpatrze¢ pomysty, ktore wyprzedzaja trendy. Bo przeciez moda kreci si¢
w kotko — twierdzi. — Kiedy zaktadalam swdj blog, peina para funkcjonowata chy-
ba tylko szafa Ryfki. Stowo ,,szafiarka” wtasciwie nie istniato. Do glowy by mi nie
przyszto, ze tak si¢ to wszystko rozwinie. M6j blog miat by¢ miejscem, gdzie mo-
glabym sig¢ realizowaé tworczo, taczac to, co lubie: modg, fotografie i internet®.

Pyza fotografuje pomysly modowe i zamieszcza je na blogu w postaci ko-
lazy. Prezentuje nie tylko ciekawe zestawy ubraniowe, ale i pickne materiaty,
ktore mozna wykorzysta¢ do uszycia oryginalnych spodni, ptaszczy, bluzek
czy sukienek.

3 B. Ratuszniak, op.cit.
4 Wypowiedz pochodzi ze strony: www.chicandcheap.blox.pl [dostep: 20.10.2010].
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Ostatnio w sklepach internetowych oferujacych nietuzinkowa odziez lub bi-
zuterig, jak rdwniez na stronach polskich szafiarek kroluje vintage. Dotyczy on
garderoby stylizowanej na staro$wiecka acz ,,charakterng”, a takze dodatkow.
Szafiarki lansuja wigc starodawne kapelusze z piorkiem, korale, koronkowe
rekawiczki czy zwiewne apaszki. Statej inspiracji dostarczaja blogi modowe
z Nowego Jorku, Londynu, Mediolanu, Paryza i Berlina. O tym, co aktualnie
jest modne w tych $wiatowych metropoliach, informuja takie strony jak:

— shop.creaturesofcomfort.us (ceny w dolarach amerykanskich — zakiety,
topy, naszyjniki sa pogrupowane i utozone na odpowiednich ,,pétkach”, kto-
rych zawarto$§¢ mozna obejrze¢ po kliknigciu);

— penelopepupsvintage.com (zawarto$¢ ,,szafy” ze Stanéw Zjednoczonych
podzielona zostata na trzy sektory: sklep, blog i portal Facebook — ciekawostka
sg zeskanowane fotografie kreacji z dawnych pism modowych);

— peppermintvintage.com (amerykanski butik online powstat — jak suge-
ruje para jego zatozycieli — z milosci do stylu vintage — trend ten objat nawet
gadzety kuchenne i stroje kapielowe dla pan i panow; za symboliczne piec
dolar6w mozna kupi¢ na przyktad okulary przeciwstoneczne wykonane z ko-
lorowego tworzywa sztucznego lub dekoracyjne motyle — naszywki);

— etsy.com (blog ten prezentuje indywidulanych tworcow odziezy — autorzy
dziennika zachecaja swych gosci nie tylko do fascynowania si¢ stylem vintage,
ale i do recyklingu czy do samodzielnej produkcji ciekawych koszulek, wisior-
kow, kalendarzy — portal ma propozycje modowe migdzy innymi dla przysztych
mam, dla rowerzystow, dla rodzicow matych dzieci i dla wlascicieli zwierzat).

Artykul o szafiarkach zamieszczony na stronie studente.pl reklamuje tez
polskie blogi modowe. Na przyktad:

—aevintagestore.com (osoby polujace na,,zdobycze” w stylu vintage chwa-
la si¢ swymi zakupami dokonanymi w paryskich lub mediolanskich sklepach
z odzieza uzywana — na zdjgciach kroluja bluzeczki w kwiatuszki i w groszki,
uciete modnie dzinsy, marynarki w kolorach inspirowanych pasiastym umasz-
czeniem zebry lub cetkowang sierScig geparda — kolejne wpisy wzbogacane sa
nagraniami ulubionych piosenek, filmikami z pokazéw mody, dostepnymi na
stronach multimedialnych);

— aevintagestore.com (sklep A&E Vintage Store ma siedzib¢ w Gdyni,
ale swoj asortyment popularyzuje w catym kraju — nowos$ci na internetowych
»potkach” pochodza glownie z dziatéw spring lookbook, vintage luxury, mini-
mal 905, french prep).

Poczatek roku 2010 to — dla polskich szafiarek — czas ,,lJudowosci”. Na
swoich stronach internetowych zatozyciele blogow oraz ich uzytkownicy licy-
tujg si¢ w podawaniu adresow witryn oferujacych wyroby inspirowane sztuka
ludowa, folklorem, rekodzietem:
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— ludowomi.pl (w ofercie portalu mnostwo dodatkow: breloczki dziergane
na szydetku czy etui na telefon komorkowy z nadrukiem matrioszki — nie brak
takze papierowych 0zdob do dekoracji domu czy starannie zaprojektowanych
e-kartek, ktore mozna odptatnie wysta¢ pod wskazany adres; jesli kto§ szu-
ka recznie wykonanych kolczykow z satyny czy filcowej broszki w ksztalcie
aniofa, to artysci zrzeszeni pod nazwa ,,Ludowo Mi” na pewno sprostajg ocze-
kiwaniom swych potencjalnych klientow);

— pakamera.pl (portal ten reklamuje si¢ nie tylko na szafiarskich blogach,
ale i w magazynach kobiecych, dekoratorskich, czy tych traktujacych o etnolo-
gii, tradycji ludowej, sztuce lokalnej — z oferty wyzej wymienionego interneto-
wego sklepu chetnie korzystaja na przyktad mtode pary szukajace ciekawych
dodatkéw do swoich uroczystych strojow §lubnych);

— wylegarnia.pl (zdecydowanie najpopularniejsza strona wsrod polskich
szafiarek — w ofercie e-sklepu znalez¢ mozna wszystko, co miesci si¢ w kate-
gorii recznie wykonane arcydzieta — atrakcjg Wylegarni sg ciekawie nazwane
kategorie towarowe: do ucha, na szyje, na palec, w podrozy, decoupage itp.).

Czytajac wypowiedzi szafiarek, nietrudno oprze¢ si¢ wrazeniu, iz dla nich
ubranie to poniekad ,,przebranie” — zabawa stylem, efekt wielogodzinnych
poszukiwan, okazja, by wreszcie zatozy¢ na siebie t¢ jedyna, niepowtarzalng
rzecz:

Poluje w réznych miejscach. W lumpeksach, siecidowkach, na Allegro czy w skle-
pach internetowych. Gdzie mozna si¢ lepiej ubra¢? Zalezy co kto lubi. W ciucho-
landach na pewno mozna znalez¢ ubrania unikatowe, ale to czasem szukanie igly
w stogu siana — przyznaje Ryfka. — Z kolei w sieciowkach mamy wszystko na tacy,
ale ubieranie si¢ od stop do gtéw w rzeczy z ,,normalnych” sklepéw to dla mnie
troche pdjscie na tatwizng. Moze to zabrzmi dziwnie, ale Zle si¢ czujg, jesli nie
mam na sobie cho¢ jednej rzeczy z lumpeksu. Lubig¢ taczy¢ zdobycze z rd6znych
zrodel.

Nie tylko pte¢ zenska uzurpuje sobie prawo do ustalania innowacyjnych
trendow. Radeg, pochodzacy z Torunia, od ponad roku prowadzi blog old-
schoolowaszafa.blogspot.com. Juz jako student zaczat zajmowac si¢ kreowa-
niem wizerunku wlasnego i swoich znajomych, gdyz — jak sam zaznacza — nie
chce, by meski styl ograniczony byt tylko do wariacji ubraniowych z T-shirtem
i para dzinsow w rolach gtéwnych. Dwudziestoparoletni wielbiciel tzw. sty-
lu oldschoolowego fotografuje si¢ (oczywiscie w interesujacych zestawach
ubraniowych) podczas wernisazy i wystaw, w ktorych aktywnie uczestniczy,
czy tez w takich miejscach w Toruniu, ktére — jego zdaniem — sg atrakcyjne

5 B. Ratuszniak, op.cit.
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turystycznie 1 modowo. Radeg poleca: stroje wygodne do jazdy na rowerze,
doradza panom, w jakiej torebce (saszetce) nosic rzeczy, ktore nieustannie wy-
pychaja kieszenie me¢skich spodni, w ktorych sklepach szukaé oryginalnych
plakietek do wpinania w poly marynarek, jak stylowo wyglada¢, gdy jezdzi
si¢ na deskorolce, jak si¢ twarzowo czesaé, badz jakie spinki wybra¢ do dane;j
koszuli. Poradnictwo modowe jest czes$cig blogosfery. Mozna w niej nie tylko
szuka¢ inspiracji do wzbogacenia wlasnego wizerunku, ale réwniez zada¢ py-
tanie szafiarzom lub podzieli¢ si¢ swoimi przemys$leniami z innymi uzytkow-
nikami blogoéw. Szafiarki zaprezentowane w artykule Ratuszniak same wyli-
czajg pozytywne aspekty swych modowych pasji — ciesza si¢, ze ich grono
systematycznie si¢ powigksza:

Im nas wigcej, tym wigcej inspiracji i zabawy — mowi Pyza. — Uwazam, ze to
wspaniaty trend i ciesze sie¢, ze przybrat takie rozmiary. Dzigki niemu dziewczyny
si¢ rozwijaja, nabierajg pewnosci siebie, poznaja nie tylko mode, ale tez mozli-
wosci, jakie daje internet, programy do obrobki zdje¢, podstawowe zasady edycji
stron internetowych czy fotografowania®.

W tworzeniu szafiarskich blogow pomagaja serwisy internetowe. Do naj-
bardziej znanych, powstalych za granica, naleza: Wardrobe Remix dziatajacy
na Flickr.com lub Modepass.com. Pierwszy z serwisow zamieszcza odsyla-
cze do stron indywidualnych szafiarek. Mozna wsrod nich znalez¢ propozycje
modowe od zdeklarowanej pani domu (ciekawe zestawy do pracy w ogrodzie
oraz kolorowe ubranka dla nastolatkow), jak i od przedsigbiorczych singielek,
$miato siegajacych po $wiatowe trendy. Z kolei Modepass.com zbiera nurty
modowe z r6znych stron $wiata — obecnie propagowane sg szafiarki ze Stanow
Zjednoczonych (najwigcej wpisow zawiera rubryka zatytutowana Vintage —
Must have), z Ukrainy (glos zabieraja liczni ukrainscy ,,fashionisci’’), z Francji
(uwage uzytkownikow blogdéw przykuwaja nie tylko lansowane ubrania, ale
i artystyczne zdjecia, majace je godnie wypromowac), ze Szwecji (szwedz-
kie szafiarki chetnie radzg, jak samodzielnie uszy¢, przerobi¢ wybrang czgsé
garderoby) i z Islandii (do proponowanych kompletéw odziezowych dobrana
zostata ,,nalezyta” fryzura, ,,pasujaca” charakteryzacja). W Polsce za$ uznanie
szafiarek zdobyty portale: Stylio.pl, Stylistka.pl, Mojeciuchy.pl, Szafiarnia.pl,
Szafa.pl. Natomiast spis wszystkich blogow szafiarek znalez¢ mozna pod ad-
resem polskie-szafy.blogspot.com.

Aby zjawisko komunikowania si¢ za pomoca blogéw szafiarskich okresli¢
mianem zdarzenia performatywnego, nalezy najpierw doprecyzowac pojecie

¢ Ibidem.
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nowych mediow oraz hasto ,,performance”. O istnieniu nowych mediéw — na
podstawie analizy innowacyjnych technik cyfrowych — pisato i stale pisze
wielu wspotczesnych badaczy zajmujacych si¢ przedmiotami $cistymi, jak
rowniez dziedzinami humanistycznymi. Autorzy Nowych mediow nastgpujaco
wyjasniajg tytut swojego dzieta:

Uzywajac terminu ,,nowe media”, jedni moga mie¢ na mysli okreslong rzecz (na
przyktad Internet), inni natomiast moga mysle¢ o czyms$ zupehie innym (telewi-
zji cyfrowej, nowych sposobach wizualizacji ciata, sSrodowisku wirtualnym, grze
komputerowej czy blogu)’.

Termin jest bowiem powszechnie uzywany w odniesieniu do catego szere-
gu roznych zjawisk. Okreslenie to odnosi si¢ wige do:

— nowych do$wiadczen tekstualnych — w wypadku blogdéw szafiarskich
stanowic¢ je moga wszelkie opisy tych portali, autoprezentacje blogerdéw, cha-
rakter rozmow na forach, nicki uzytkownikow itd. Nowe media tycza si¢ row-
niez: nowych form gatunkowych (blog szafiarski, a wigc dziennik sieciowy
wyspecjalizowany w konkretnej dziedzinie jest, bez watpienia, nowym gatun-
kiem internetowym);

— nowych sposobow reprezentacji §wiata (immersyjne srodowiska wirtu-
alne daza do ustalenia pryzmatu, przez jaki beda weryfikowac otaczajaca je
rzeczywistosc);

—nowych relacji pomiedzy podmiotami, a takze technologiami medialny-
mi — zwigzane jest z tym zagadnienie nowych sposobow uzytkowania i odbio-
ru obrazu (tresci zamieszczanych w sieci, istotnych dla szafiarzy);

—nowych doswiadczen relacji miedzy cielesnoscia, tozsamoscia i spotecz-
noscig (jak zaznaczajg autorzy Nowych mediow, inaczej odbieramy siebie ,,ze-
stawionego z realiami sieciowymi” (np. szafiarz modny w swoim lokalnym
srodowisku moze by¢ zupetnie ,,nie na czasie”, gdy poréwna wilasne stroje
z tymi aktualnie noszonymi przez mieszkancéw USA, Japonii itp.), inaczej
takze interpretujemy miejsce, w ktorym przebywamy — dlatego wielu szafiarzy
promuje swe rodzinne miasta i miasteczka, fotografujac je w nietypowy spo-
sob — np. sesje modowe odbywaja si¢ na tle starych budynkow mieszkalnych,
fabryk lub na tonie natury);

— nowych koncepcji ciala biologicznego (szafiarze swoja pasja modowa
czestokro¢ ,,zarazaja” najrozniejszych odbiorcow — gosci blogow — wowczas
przestaje si¢ liczy¢ wyglad osoby kupujacej, nasladujacej dany styl szafiarza,

7 M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, 1. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, przet.
M. Lorek, A. Sadza, K. Sawicka, Krakow 2009, s. 19.
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wazne jest to, jak czlowiek ten poczutl si¢ w konkretnej koszuli czy w wybra-
nym przez siebie trenczu);

— medidw technologicznych oraz wzorcéw organizacji i produkcji (blogi
szafiarskie korzystaja z najnowoczesniejszych technik cyfrowych — do prze-
widzenia jest wigc, ze niektorzy ich autorzy za parg lat wprowadza mozliwos¢
ogladania zdj¢¢ wykonanych w technice 3D, a wirtualne sprawdzenie, ,,jakby
sic wygladato w okreslonym swetrze lub ptaszczu”, stanie si¢ mozliwe dzie-
ki nowoczesnym programom komputerowym. Na blogach szafiarskich — jak
prorokuja Martin, Dovey, Giddings, Grant i Kelly — zaczng pojawiac si¢ nie
anonimowe wpisy, lecz cale nasze awatary, gotowe do e-przebieranek). Dzi$
juz nie wystarcza sie¢ peer-to-peer, tj. tatwa i szybka wymiana plikow me-
dialnych. Dzi$ internet oferuje nam ,,spacer po innym wymiarze”. Dlaczego
blogi szafiarskie miatyby nie korzysta¢ z takiej mozliwosci wspotbudowania
cyberprzestrzeni? Zwlaszcza ze juz od dawna przestata by¢ ona nazywana
,»dziurg w zyciu codziennym” (okreslenie to cz¢sto pojawia si¢ w Nowych me-
diach — jest ono zapozyczone z wypowiedzi Daniela Chandlera, ktory w latach
dziewigcdziesigtych XX wieku nazwal tak dziecigca kultur¢ komunikowa-
nia cyfrowego). Cyberprzestrzen blogéw szafiarskich ma bowiem charakter
otwarty — kazdy uzytkownik internetu moze odwiedzi¢ wybrany przez siebie
»web-pamigtnik” (do przejrzenia niektoérych potrzebne jest, uprzednio zatozo-
ne, wlasne konto), kazdy tez — bez wigkszych restrykcji ze strony administra-
torow sieci — moze prowadzi¢ wlasny poradnik modowy. Kazdy moze zostaé
szafiarzem!

Co ciekawe — blog jako forma medialna wypart nawet strony domowe,
ktore do niedawna cieszyty si¢ duza popularnoscia wsrod réoznorodnych hob-
bystow, pisarzy pamigtnikow, fotografow oraz trendsetterow:

W ostatnich latach osobista strona domowa utracita pozycje glownego interne-
towego $rodka wyrazania siebie na rzecz profesjonalnych i nieprofesjonalnych
blogow. Gtowna roznica polega na tym, ze w przypadku bloga nie jest koniecz-
na znajomos¢ jezyka HTML, edytoréw ani FTP: chronologiczny uktad narzuca
okreslong strukture, tre$¢ i sposob zaprezentowania swoich wpiséw (mniej lub
bardziej regularne uaktualnianie swoich mysli, obserwacji, komentarzy i odno-
$nikow do innych blogéw lub interesujacych stron), a dostepne oprogramowanie
umozliwia innym blogerom komentowanie zamieszczonych tresci i kopiowanie
odno$nikéw do nich. Dzigki temu blog utatwia i podtrzymuje komunikowanie
w znacznie wigkszym zakresie niz strona domowa [...]. O ile strony domowe byty
miejscami prezentacji siebie i konstruowania tozsamosci poprzez ,,bricolage” za-
interesowan, obrazow i odnosnikéw, o tyle osobiste blogi i profile na portalach
spoteczno$ciowych mozna uznaé za sposob ciggltego odgrywania (performance)
tozsamosci, zarowno indywidualnie, jak i zbiorowo, za pomoca sktadajacych si¢
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na Web 2.0 technik multimedialnych oraz metod zarzadzania trescia, budowania
sieci i nieustannego komunikowania®.

To wtasnie owo ,,odgrywanie tozsamos$ci” uznaje¢ za akt performatywny,
odbywajacy si¢ na stronach blogoéw szafiarskich.

Nie jest to zjawisko nowe — jego obecnos¢ sygnalizowato wielu wybitnych
obserwatoréw spolecznosci sieciowych. Performatywnos¢ platform interneto-
wych, poniekad, omawiat francuski filozof wspotczesnej kultury wirtualnej,
wyktadowca na wydziale hipermediéw w Universite Paris VIII, Pierre Levy.
Jego wyklad, zatytutlowany Drugi potop. Ogolnie o wirtualnosci, wydany zo-
stat w Nowych mediach w komunikacji spotecznej w XX wieku (projekt tej
ciekawej antologii powstat dzigki profesor nauk humanistycznych pracujacej
w Instytucie Badan Literackich PAN — Maryli Hopfinger)’. Levy opowiada
o uniwersalizacji cyberkultury, ktéra to uniwersalizacja upowszechnia wspot-
obecnos$¢, jak rowniez interakcje wszelkich punktéw przestrzeni fizycznej,
spotecznej albo informacyjnej. Dla przyktadu: informacja zamieszczona w in-
ternecie, dotyczaca na przyklad zbiorow zdje¢ modowych ktoregos z sza-
fiarzy ma swoje okreslone miejsce na blogu tegoz pomystodawcy trendow.
Jednoczesnie informacj¢ t¢ mozna przywota¢ w kazdym z wirtualnych miejsc
w sieci, w ktorym akurat si¢ znajdujemy. Goscie zalogowani na kilku blogach
wklejaja linki z jednego portalu do drugiego, internetowi uzytkownicy kopiuja
interesujace ich wiadomosci, a osoby nadzorujace zawarto$¢ sieci przepusz-
czaja ja przez rozne filtry. Deterytorializacja tresci sieciowej naznaczona jest
wszakze performatywnoscia. Zeby w petni wytlumaczy¢ takie ,,naznaczenie”,
nalezy poznac¢ etymologi¢ pojecia ,,performance”.

Stowo ,,performance” pochodzi z jezyka angielskiego i oznacza przed-
stawienie, wykonanie. Utarto si¢ przekonanie, iz jest to sytuacja artystyczna,
potrzebujaca do swego zaistnienia fizycznej obecnosci performatora. Tymcza-
sem, jak wida¢ cho¢by na przyktadzie blogow szafiarskich, akty performatyw-
ne zachodza bez bezposredniego kontaktu miedzy performatorami (blogera-
mi) a ich odbiorcami (osobami ,,goszczonymi” przez szafiarzy). Performator
czyni wskazane przez siebie rzeczy, sytuacje, konteksty performatywnymi
przez to, jak dziata na nie w swoim otoczeniu, dzigki wlasnym, okreslonym
srodkom artystycznym. Na przyktad szafiarki ubierajg si¢ w skomponowane
przez siebie zestawy ubraniowe — samo przebieranie, ubieranie, naktadanie
rzeczy bywa uwieczniane na zdjeciach oraz krotkich filmikach, zalaczanych
na blogach, jednakze dopiero §wiadomy i w petni zaplanowany perfomance

§ Ibidem, s. 398-399.
> Nowe media w komunikacji spolecznej w XX wieku, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002.
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stanowi zdjecie czy nagranie z takiej sesji. Ukazani na blogu modele eksponu-
ja swoj pomyst na wlasng kreacje, wtasny trend. Akt performatywny zachodzi
za§ wtedy, gdy trendy te s ogladane, komentowane i by¢ moze powielane
przez uzytkownikéw blogdw — przez gosci poszukujacych na blogach inspi-
racji modowych, a czestokro¢ i przez statych wielbicieli wybranych blogow,
wybranych szafiarzy.

Na stronie internetowej Witryny czasopism przeczyta¢ mozna:

Performance uwazany jest za sztuk¢ zywa rozumiang dwojako: z jednej strony
jako osobisty, personalny pokaz artysty przed publiczno$cia i bezposredni z nig
kontakt, z drugiej — jako sprzeciw wobec tego, co skonwencjonalizowane. [...]
Performance dazy do zaskoczenia i poruszenia publicznosci. Bywa przez to przed-
stawieniem wysoce kontrowersyjnym, a czgsto kontrowersyjnos$¢ owa jest wrecz
pozadana'®,

Performatywne sg wigc wszelkie kontrowersje zwiazane z funkcjonowa-
niem blogéw szafiarskich. Na przyktad fakt, iz redaguja je najczesciej ama-
torzy, niezrzeszeni w zadnych grupach projektantow, stylistow czy kreatorow
mody. Pasjonaci szafiarstwa oraz kolekcjonerzy oryginalnych ubran tworza
swe pami¢tniki w sieci po to, by pokazaé¢ swiatu, jak mozna ciekawie si¢ ubraé
albo gdzie szuka¢ nietuzinkowej garderoby. Dzielenie si¢ wlasng pomysto-
woscig czy wyczuciem modowym ma charakter spoteczno$ciowo-autoprezen-
tacyjny. Blogi szafiarskie tworzg sie¢ kontaktow ludzi majacych takie samo
hobby. Ludzie ci dostaja szans¢ na budowanie swych wirtualnych wizerun-
kéw, na wymiane opinii, mys$li, wnioskow na temat mody. [ nie tylko. Szafiarki
podkreslaja, ze dzigki swoim blogom komunikujg si¢ z wieloma roznymi uzyt-
kownikami sieci. Najprawdopodobniej, gdyby nie internetowa droga porozu-
mienia, wiele relacji nie zostaloby nigdy nawigzanych. A ile inspiracji modo-
wych nie zostatoby nigdy zaczerpnietych? Performance sprawia, ze szafiarki
chcg kreowac¢ wlasng rzeczywisto§¢ modowa — s nasladowane, obserwowane,
zagadywane przez inne fanki szafiarstwa. Oddziatujg tym samym na wirtualng
przestrzen wokot siebie.

Performance wyzej zarysowanego zjawiska ma wptyw takze na warstwe
leksykalng blogow szafiarskich. Elementy wypowiedzi autoréw portali, wy-
specjalizowane stownictwo dotyczace nazywania 1 opisywania kolejnych
czgSci prezentowanej garderoby, skroty oraz nazwy wiasne pojawiajace si¢
na stronach ,,web-dziennikow” o modzie — wszystko to tworzy specyficzna
cyberprzestrzen. Jej performatywnos¢, czyli merytoryczng nieprzecig¢tnosé

10 B. Ratuszniak, op.cit.
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(a czasem 1 kontrowersyjnos¢) podkreslaja i przyktady innowacji leksykal-
nych, i nowatorski sposob komunikowania si¢ szafiarzy ze $wiatem siecio-
wym. Jezykiem porozumienia jest moda, natomiast kodyfikacja wypowiedzi
zajmuja si¢ sami blogerzy, jak réwniez ich liczni goscie. Mozna wigc postawic
pytanie, czy to ubrany cztowiek jest wazny dla szafiarzy, czy tez wazniejsze
dla nich sa kreacje, ktore ten cztowiek wybiera, wzbogaca, kompiluje? Garde-
roba pokazywana na stronach omawianych blogéw szokuje czasem swa ory-
ginalnoscia, czasem tez zaskakuje prostota form, doborem kolorow. Blogerzy,
przez ubranie, chcg wyrozniac si¢ z ttumu, ale celem prowadzonych przez nich
dziennikow staja si¢ relacje: ja — moda, ja — inni szafiarze, ja — pasjonaci mody
szukajacy inspiracji na blogach szafiarskich. W tych relacjach dopatrujemy si¢
performansu — zdarzenia §wiadomego i w swej istocie do$¢ zlozonego. Ciato
performatora — w przypadku blogoéw szafiarskich — staje si¢ miejscem do eks-
pozycji strojow. Jest bardzo istotne, bo buduje wiarygodnos¢ eksponowanych
na blogach propozycji modowych. Nadaje komunikat: ,,Tak wygladam w tym
ubraniu”, ,,Tak wygladaja w nich moi znajomi, ludzie stuzgcy za modele pod-
czas szafiarskich sesji”.

Niekiedy prezentowane zestawienia garderoby szokujg swa nietuzinkowo-
$cig. Ciala modeli sg wowczas ich ,,umotywowaniem” w §wiecie. Performa-
tywne jest rowniez oddziatywanie emocjonalne na uzytkownikow blogdéw sza-
fiarskich. O tym, jak intensywnie publikowane zdjecia wplywaja na odbiorcow,
$wiadczg czgsto komentarze zamieszczane pod prezentowanymi obrazkami.
Emotikony i wykrzyknienia, zapytania, zachwyty, cytaty i rysunki pojawiaja
sie wtedy, gdy goscie czytajacy ,,web-dzienniki” chcg podzieli¢ sie¢ swoimi
wrazeniami po wizycie na danym blogu. Oto niektore z wybranych wpisow'!:
Candy Pee na blogu Fashionatki skomentowata zdjecia blogerki (pozujacej na
whasnej dzialce) ubranej w ciemng marynarke, dzinsy i skérzane sandaty na
obcasach: ,,Lubie takie zestawy. A buty rewelacyjne upolowatas. U mnie tez
jest w miarg¢-nie pada,ciepto tylko najwazniejszego brak-stonka”!?; playwith-
fashion na blogu Ewe ocenila zdjecia blogerki (pozujacej na tle drzwi garazo-
wych) ubranej w ptocienne teniséwki, dzinsy rurki i w szary T-shirt z nadru-
kiem stuchawek: ,,Fajnie, na luzie! Koszulka jest mega:)”’'*; Angela na blogu
Natalii wyrazita uznanie dla zdjecia blogerki (pozujacej na balkonie) ubrane;j
w szarg tunike, ozdobiong skdrzanym szerokim paskiem i jasng skorzang to-
rebka na ramie: ,,Sukienka, pasek torebka <33”'%; anal131 na blogu Johanny
nastepujaco wypowiedziala si¢ o sesji blogerki (réznorodne fotografie ubran

" We wszystkich cytowanych komentarzach zachowujemy oryginalng pisownig.

Whis na stronie internetowej: darkmoon.pinger.pl [dostep: 20.10.2010].
Whis na stronie internetowej: dramofglam.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
Whpis na stronie internetowej: aneteli.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
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prezentowanych na wieszakach i na modelkach): ,,Zakochatam si¢ w tym sta-
niku w kwiaty!”!%; Talia na blogu Grandy skomentowata stylizacyjne starania
blogerki (pozujacej przy klombie niezapominajek) ubranej w spodnie dzwony,
niebieski top, barwng chustke zawigzang na gltowie: ,,cudowna chusta i scene-
ria ;) Wiele projektantow prezentuje teraz chusty jako ozdoba wlosow, wigc
trafitas§ w 10 ;)”'; baglady na blogu facetwszafie.blogspot.com pochwalita
zdjecia blogera (pozujacego przy oknie) ubranego w ciemny T-shirt i prezentu-
jacego ogolona na tyso gtowe: ,,powiem ci,ze naprawde fajnie wygladasz! [...]
i ogromny plus ode mnie za «fryzure»:) juz nie moge patrzec na emo grzywki
i inne dziwadla na meskich gtowach”!’. Wpisy uzytkownikoéw blogdéw szafiar-
skich mozna pogrupowaé nastepujaco:

— dzielenie si¢ wlasnymi uczuciami na temat komentowanego stroju oraz
na temat stanu ducha, aktualnej pogody, planow na przysztosc itp.;

— skrétowce typu: mega, spoko, luz, w porzo, oks;

— emotikony: <3 (serce), xD (u$miech), B-) (usmiech okularnika), :P (po-
kazanie jezyka);

— opinie o aktualnych trendach modowych — o nowych pomystach
projektantow;

— wykrzyknienia, oznaczajace entuzjastyczne przyjecie propozycji
modowych;

— pytania o to, gdzie mozna kupié¢, zdoby¢ konkretny element garderoby;

— poréwnania do wlasnych zbiorow (tez mam takq apaszke, kupitam w...,
kosztowata ... zf),

— zacheta do dalszego dziatania, do dalszego prowadzenia blogu, do wkle-
jania wickszej liczby zdjec¢ itp.

Pojawia si¢ wigc pytanie, czy taka forma komunikacji blogerow ze swo-
imi czytelnikami wypetnia podstawowe hasto performansu? Hasto to juz w la-
tach trzydziestych XX wieku brzmiato: bezposrednio ujawnij swoje wnetrze.
Pokaz, co myslisz i czujesz, bez zahamowan, bez stosowania utartych form
i schematow porozumiewania si¢. Czy anonimowe wpisy pod retuszowany-
mi zdjeciami ubran stanowia juz dziatanie performatywne, czy sa dopiero za-
powiedzig nowej — interaktywnej rzeczywistosci modowej? Ta wykreowana
w sieci internetowej rzeczywisto$¢ — w calym swym bogactwie doznan i relacji
migdzyludzkich — bytaby wowczas przestrzenia do dziatan performatywnych.
Jej poszczegolne elementy, pozbawione otoczenia ,,blogowego”, nie trafilyby
do tak wielu odbiorcow, nie miataby swej sity oddziatywania na ludzkie gusta,
upodobania modowe.

15 Wpis na stronie internetowej: bloo90fashion.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
16 Wpis na stronie internetowej: grandaja.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
17 Wpis na stronie internetowej: facetwszafie.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
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Najistotniejsze w omawianym przez nas performansie blogow szafiarskich
sa dwa filary catego przedsiewzigcia. Pierwszy to moda i jej spoteczne po-
strzeganie. Kombinacje stylowe, ktorych pomystodawcami sg blogerzy, moga
wyznacza¢ nowy kierunek w sztuce uzytkowej — ,,net art”, ktoéry polega na
czerpaniu inspiracji z regut funkcjonowania réznorodnych portali spoteczno-
sciowych, dziennikoéw tematycznych, stron WWW, zrzeszajacych sympaty-
kéw wybranej dziedziny zycia. Drugi filar to autor bloga szafiarskiego, osoba
inicjujaca dziatalno$¢ strony — internetowego pamigtnika. Performatora tak
opisuje w ,,Didaskaliach” Lukasz Guzek:

Przekaz ptynacy ze sztuki performance to wiara w sztuke, w moc sztuki i w szcze-
g6Ing role artysty, ktory jest straznikiem jej wartosci (warto$ci sztuki samej w so-
bie, a nie tylko konkretnego jej nurtu) oraz petni funkcje wobec spoteczenstwa —
jako jego krytyk i sumienie, straznik wolnosci i moralnosci. Artysta w sztuce
urynkowionej zawsze jest podejrzany, ze méwi i robi co$ dla reklamy swojego
produktu — przez co wiarygodnoéé spoteczna sztuki staje sie niska'®.

Za Johnem L. Austinem (wyktady z lat pigcdziesigtych XX wieku doty-
czace filozofii jezyka) przytaczamy trzy reguly performansu: doswiadczenie
intensywnosci, zasada odstepstwa (niespodzianki) oraz zasada wyrazisto$ci'.
Intensywno$¢ polegataby na wspomnianym juz kontakcie blogera z fanem sza-
fiarstwa. Jest to kontakt niebezposredni, umozliwiony dzigki nowoczesnym
technikom informatycznym. O jego mocy niech zaswiadczg kolejne, wybrane
przeze mnie przyklady. Na swoim blogu szafiarskim Patrycja Antonina w par-
ku obok domu prezentuje zdjecia stroju, ktory wybrata na egzamin maturalny.
W opisie sesji zastanawia si¢, czy szerokie spodnie — alladyny — pasuja do
eleganckiej marynarki. Jej watpliwosci rozwiewajg z pewnoscia komentarze
gosci, umieszczane pod sesja. Anhelli pisze: ,,Jestes dla mnie zjawiskiem :P
Kiedy tak patrze na te twoje szerokie, kolorowe spodnie i sliczne, takie deli-
katne czotenka, niczym cizemki, stale pojawia si¢ przed moimi oczami obraz
z dziecinstwa... Fantaghiro. Kojarzysz? Jeste$ tak samo barwng, pelng Zycia
postacia jak ona :) A park jest $liczny! Pozdrawiam ciepto :)”?°. Alicja w kra-
inie handmade na swym blogu zamieszcza fotorelacj¢ z odwiedzin u babci
na wsi. Blogerka, odpowiednio wystylizowana, pozuje na tle drewnianego
ptotu, przy ogrodowej altanie. Jej pomyst na strdj oraz na sesj¢ komentuje
miegdzy innymi Mata Mi: ,,Sukienka i kardigan §liczne. Ja niestety nie mam
tyle szczgs$cia i nie posiadam babci mieszkajacej w drewnianym domku, dla-

8 ¥.. Guzek, Przez performance do sztuki, ,,Didaskalia” 2005, nr 69, s. 10.
Y E. Fischer-Lichte, Estetyka performatywnosci, Krakow 2008, s. 13—17.
2 Whpis na stronie internetowej: feetonhorizon.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
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tego tym bardziej zazdroszczg. :P Na bloga juz zagladam od dtuzszego cza-
su 1 z przyjemnos$cig obserwuj¢ jak si¢ rozwija. :) Chciatam tez zaprosi¢ do
siebie, poniewaz dopiero zaczynam i kazda opinia i rada sg dla mnie bardzo
wazne. Pozdrawiam serdecznie i do nastgpnego razu. :)”*'. Od przytoczonych
pochwat, od pozytywnych komentarzy zdarzajg si¢ tez odstgpstwa, czyli ko-
lejne przejawy performansu. Na swym blogu Lucja zamiescita zdjecie kol-
czykow wiasnego wyrobu — zmontowanych z kapsli od butelek po piwie. Nie
wszystkim jej gosciom pomyst si¢ spodobal: ,,kapsli w zyciu bym nie zatozy-
ta”? (madzikzet). Retro str6j Karoliny skomentowany zostal przez biotechno-
logy: ,,Sukienka w potaczeniu z botkami wyglada dobrze, ale zdecydowanie
wole wersje bez kurtki”?. Blogerka Blue Note sama szyje barwne sukienki
i zamieszcza zdjecia swych wyroboéw na stronie ridewiththemoon.blogspot.
com. Jednak nie wszyscy goscie portalu zachwycili si¢ oryginalnymi projek-
tami — o sukience zdobionej wizerunkami kolorowych papug riennahera napi-
safa: ,,Jak dla mnie prosi si¢ o stylizacje indie zamiast niby retro”?*. Blogerka
Candice mieszka i studiuje w Hiszpanii, ale na jej szafiarski blog zagladaja
glownie goscie z Polski — oceniajg nie tylko stroje prezentowane przez autorke
wpisow, ale tez figurg, usmiech i fryzurg blogerki: Mg pisze ,,Kazdy ma swoj
styl, swoje upodobania. ale brzydko ci w tych wlosach. Ladniej wygladatas
w poprzednich:) Pozdrawiam:) Jak rozpuszczone sg to jeszcze jest okey ale te
zwigzane to juz nie za dobrze”.

Mnogos¢ wpiséw dostarcza blogerkom wielu informacji zwrotnych:

— o tym, ze sg czytane;

— o tym, ze ich pomysty ciesza si¢ zainteresowaniem oraz uznaniem in-
nych szafiarek;

— o tym, jakie inne inspiracje modowe warte sa nasladowania;

— o tym, jak samodzielnie wykona¢ dodatki ubraniowe lub gdzie mozna
znalez¢ tadne, niedrogie, oryginalne rzeczy;

— o wszelkich imprezach modowych organizowanych w kraju i na $wiecie;

— o istnieniu innych blogow szafiarskich i o tym, co nowego na nich si¢
dzieje.

Jesli, czerpiac z tak no$nego zrodta informacji, blogerki spetnig trzeci wy-
znacznik performansu, prowadzone przez nie ,,web-dzienniki” majg szans¢ na
popularno$¢ w sieci. Trzecim bowiem wspomnianym przez Austina wyznacz-
nikiem jest wyrazisto$¢. Komentarze zamieszczane na blogach, opisy zdje¢ czy

2 Wpis na stronie internetowej: czarnakura.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].

Whis na stronie internetowej: luciaspatterns.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
Whis na stronie internetowej: carolinadelarmario.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
Whis na stronie internetowej: /ridewiththemoon.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
Whpis na stronie internetowej: candice88.blogspot.com [dostep: 20.10.2010].
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sam wyglad portalu — wszystko to powinno jednoznacznie §wiadczy¢ o mo-
dowym zainteresowaniu blogerki, jak réwniez o charakterze informacyjno-
-artystyczno-spotecznosciowym blogu szafiarskiego.

Anna Wasilewska-Stawiak, Kamila Mikotajczyk

Blogs as a form of communication: the performativity of fashion
bloggers

This article is dedicated to fashion blogging and its existence in the blogosphere.
The authors present the history of fashion blogging in Poland, focusing on the perfor-
mativity of fashion blogs expressed in the way in which the authors of web logs com-
municate with their readers, fans and in creating new fashion trends as part of street
fashion.
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