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Marcin Poprawa jest jednym z badaczy zajmujacych si¢ wspotczesnym
dyskursem medialnym i zagadnieniami komunikacji politycznej. Ze wzgledu
na swoje filologiczne wyksztatcenie szczegdlny nacisk ktadzie na perspektywe
jezykoznawcza omawianych zagadnien. W pracy naukowej skupia si¢ na jezy-
ku polityki, ideologicznych aspektach komunikacji oraz perswazji i manipula-
cji w dyskursie, w ujgciu zarbwno synchronicznym, jak i diachronicznym.

W swojej ksiazce prezentuje sposoby komunikacji politykéw i dziennika-
rzy podczas wystapien w telewizyjnych programach publicystycznych. Przed-
stawia aktorow telewizyjnej publicystyki oraz unaocznia znaczenie autopre-
zentacji w tego typu programach.

Celem pracy jest opisanie, ,,jakie sa formy teatralizacji telewizyjnego
spektaklu z udziatem politykow i dziennikarzy oraz jakie kategorie zachowan
komunikacyjnych wyznaczaja granice wspotczesnego dyskursu publicznego,
ktorego jedna z najbardziej symbolicznych, atrakcyjnych i no$nych medial-
nie form okazuja si¢ telewizyjne debaty politykoéw” (s. 12). Autor stara si¢
przedstawic z perspektywy zaréwno teoretycznej, jak i empirycznej strategie
komunikacyjne, tekstowe oraz pragmatyczne stosowane przez politykow (oraz
dziennikarzy) podczas wystapien publicznych. Wszystko opisane jest w kon-
tekscie zagadnien dyskursu telewizyjnego, czy raczej — szerzej — publicznego,
ale w bezposrednim zwiazku z poetyka telewizyjnego wydarzenia komunika-
cyjnego o okreslonych parametrach i funkcji.

Praca sktada sig ze Wstepu (s. 11-18), oSmiu rozdziatow: Dyskurs publicz-
ny—ujecie teoretyczne (s. 19-38), Jezyk polityki — stanowiska badawcze i wspol-
czesne tendencje rozwojowe (s. 39-52), Jezyk telewizji na tle teorii komunikacji
(s. 53-73), Aktorzy telewizyjnej publicystyki i ich role w dyskursie (s. 74-142),
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Autoprezentacja w telewizyjnych dyskusjach politykow (s. 143—189), Autopre-
zentacja w swietle pragmatyki jezykowej (s. 190-212), Autoprezentacja a zmia-
ny telewizyjnego uktadu komunikacyjnego (s. 213-226), Analiza konwersacyjna
telewizyjnej debaty politycznej. Studium przypadku (s. 227-263), a takze Za-
konczenia (s. 264-266), Aneksu (s. 267-290) oraz Bibliografii (s. 291-312).

Zawarto$¢ merytoryczng mozna podzieli¢ na trzy zasadnicze czg$ci: za-
gadnienia teoretyczne, opis poszczegdlnych kategorii zachowan oraz globalna
analiza wybranej debaty politycznej. W czg¢sci teoretycznej autor charaktery-
zuje tto komunikacyjne omawianych problemow, czyli jezyk telewizji i poli-
tyki, a takze przedstawia zjawisko dyskursu i jego wszechstronno$¢ oraz inter-
dyscyplinarny charakter. We wtasciwej czgsci analitycznej, w korej mozemy
wyrézni¢ dwa gtowne elementy: przedstawienie poszczegdlnych rol komuni-
kacyjnych oraz wnikliwy opis strategii autoprezentacji, najwigcej uwagi po-
$wigcono deskrypcji technik autoprezentacji politykow.

W rozdziale dotyczacym aktorow telewizyjnej publicystyki autor prezen-
tuje odbiorcg telewizyjnego, warianty zachowan politykow oraz formy re-
akcji dziennikarzy prowadzacych. Celem tej czg$ci jest zaprezentowanie rol
spotecznych uczestnikow zdarzenia komunikacyjnego (na podstawie wyko-
rzystywanych strategii perswazji werbalnie zaktocajacych rozmowe, a ukie-
runkowanych na pozyskanie odbiorcy — audytorium). Autor dokonuje tego
przez charakterystyke poszczegdlnych aktoéw mowy wraz z opisem tta dyskur-
sywnego. Przy wymienianiu symbolicznych i konwersacyjnych rol aktoréw
politycznych opisuje typowe dla nich cechy zachowan jezykowych, przedsta-
wiajac poszczegolne konstrukcje i $rodki jezykowe, a takze figury retoryczne.
Ukazujac strategie komunikacyjne stosowane przez dziennikarzy, skupia si¢
natomiast na zaczepkach stownych, konstrukcji pytan (z wyodrebnieniem py-
tan pozornych) oraz specyfice deklaratywnych i apelatywnych aktow mowy.

W czgsciach dotyczacych autoprezentacji autor omawia zjawisko z per-
spektywy psychologicznej, medioznawczej, jezykowej oraz komunikacyjne;j.
Stawia teze, ze dziatania komunikacyjne politykoéw sg skierowane na zjedna-
nie sobie audytorium telewizyjnego, a osiagane to jest dzigki roznorodnym
formom autokreacji, ktora ukryta jest w wypowiedziach uczestnikow debat.
Z tego wzgledu mocno wyeksponowane sa strona jezykowa i aspekt filolo-
giczny: zjawiska wyzwalajace autoprezentacje, typowe $rodki leksykalne oraz
grupy leksemow, realizacje zdan ze stownictwem normatywnym, grupy tresci
fakultatywnych (konotowanych i naktaniania), metafory, wartosci pozytywne
i negatywne w formie aktéw rady czy negatywnych metonimii, leksemy obra-
Zujace rzeczywisto$¢ potepiang oraz ekspresywizmy. Niezwykle wazne jest to,
ze kazda z czgsci analitycznych ilustrowana jest licznymi przyktadami, ktore
ze wzgledu na duza réznorodnos¢ utatwiaja lekturg ksiazki. Autor najwiecej
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miejsca poswigca analizie poszczegolnych aktoéw mowy, wchodzac bardziej
szczegotowo w pewne zagadnienia.

W ostatnim rozdziale przeprowadzona zostaje analiza konwersacyjna de-
baty telewizyjnej na konkretnym przyktadzie, ktéra rowniez uzupetnia wcze-
$niejsze opisy tego gatunku o strukture globalna i zaktdcenia majace wptyw na
ksztalt gatunku. Globalna organizacja telewizyjnej debaty politykow zostaje
ustrukturyzowana przez autora przez podzial na typy zachowan oraz fazy de-
baty. W kazdej z trzech faz (otwarcie, wyznaczanie tematow, zakonczenie)
wymieniane sa charakterystyczne zabiegi komunikacyjne ukazane na konkret-
nych przyktadach, takie jak: w fazie otwarcia — okreslenie intencji, rozklad te-
matow, funkcja 1 struktura kognitywna, w fazie wyznaczania tematow — przy-
ktady emocjonalnych reakcji, strategie komunikacyjne i zabiegi przerywajace
dyskusje. W drugiej czg$ci zas — dotyczacej zaktocen komunikacyjnych — autor
skupia si¢ na poszczegdlnych technikach, strategiach i mechanizmach jgzyko-
wych oraz tekstowych rozbijajacych strukture konwersacyjna wypowiedzi.

Whikliwa analiza i interpretacja materialu pozwalaja autorowi pokazaé
ogo6lne prawidlowosci debat publicznych. Niezwykle interesujacy jest sposob
opisania zachowan komunikacyjnych, ktore pomimo surowych analiz jezyko-
wych dzigki odniesieniu do szerszego kontekstu wydarzenia komunikacyjnego
zyskuja charakter interdyscyplinarny i pozwalaja umiejscowi¢ konkretne stra-
tegie autoprezentacyjne w dyskursie publicznym.

W czgsci teoretycznej — poprzedzajacej analizy zachowan komunikacyj-
nych — opisane zostaty dotychczasowe stanowiska badawcze powiazanych za-
gadnien oraz poszczegolne perspektywy tta dyskursywnego. Zabrakto wpro-
wadzenia do samej historii debat politycznych i modyfikacji tego gatunku na
przestrzeni wiekow. Bardzo mocno wyeksponowane zostaty za$ strategie au-
toprezentacji, co bardziej uwydatnito funkcje debat telewizyjnych niz sam ga-
tunek publicystyczny (znalazto to uzasadnienie w tle dyskursywnym). Dopiero
ostatni rozdzial pokazuje zastosowanie poszczegdlnych strategii autoprezenta-
cji w debacie polityczne;.

Aspekt jezykowy w opisywanej ksiazce zostat ujgty w szerokiej charak-
terystyce oraz analizie aktow mowy i ogélnej analizie dyskursywnej. Kon-
kretne konstrukcje czy formy jezykowe zostaty przywotane jedynie w pew-
nych strategiach wypowiedzi. Znaczna czg$¢ stanowia za$ opisy sytuacji
komunikacyjnej i tla dyskursywnego. Niemniej jednak warto zwroci¢ uwage
na duzg liczbg réznorodnych przyktadow obecnych na kazdym etapie analiz
dyskursywnych.

Najwigksze zaskoczenie wywotuje fakt, iz w czeéci poswigconej studium
przypadku wybranej debaty telewizyjnej analiza nie nast¢puje wedhlug kolej-
nosci wypowiedzi poszczegdlnych uczestnikow, ale wedlug wybranych przez
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autora czynnikow ksztattujacych globalna strukturg tekstu oraz zaktocenia
w komunikacji. Idealnym dopetnieniem i podsumowaniem czgéci analitycz-
nej byloby omowienie fragmentu debaty z wyszczegdlnieniem, w jaki sposob
poszczegblne strategie i zachowania komunikacyjne wzajemnie si¢ nakta-
daja i uzupeliaja. Uwidocznitoby to ztozono$¢ zjawiska teatralizacji debat
politycznych.

Uzupetieniem charakterystyki dyskursu publicznego na przyktadzie debat
telewizyjnych, czyli rozdziatow [-VIII, jest Aneks zawierajacy analize konwer-
sacyjna z ,,wieloaspektowym zapisem proceséw konwersacyjnych, uwzgled-
niajacy poszczegdlne jednostki lokalnej organizacji wypowiedzi (przeplyw
tur, naktadanie si¢ wypowiedzi, zrywanie transferu, przejmowanie gtosu) wraz
z deskrypcja elementow pragmalingwistycznych i znaczacych sygnatéw prok-
semicznych i kinezycznych” (s. 16). Jest to niewatpliwie uzupetnienie roz-
dzialu VIII, ale wciaz pozostawia niedosyt, gdyz zaréwno studium przypadku,
czyli struktura globalna i zaktocenia komunikacyjne (rozdziat VIII), jak i cha-
rakterystyka poszczegolnych strategii nie doczekaty si¢ wspodlnego zestawie-
nia, najlepiej na podstawie analizy konwersacyjnej zawartej w Aneksie.

Ksiazka zostala napisana przyjaznym czytelnikowi jezykiem, a forma
przedstawiania kolejnych zagadnien sprzyja rozumieniu problematyki wspot-
czesnego dyskursu publicystycznego. Chociaz podstawa do analiz dyskur-
sywnych w duzej mierze sa komunikaty jezykowe, interdyscyplinarny cha-
rakter tej pozycji sprzyja wykorzystywaniu jej w réznych badaniach. Wazne
jest zatem, ze bedzie ona zrozumiata dla studenta zaréwno jezykoznawstwa,
jak 1 dziennikarstwa, czy tez socjologii lub politologii. Na uwage zastuguje
rowniez obszerna i bardzo precyzyjnie sporzadzona bibliografia, ktéra zawiera
istotne opracowania, szczegdlnie dotyczace zagadnien jezykowych zwiaza-
nych z podejmowang problematyka.

Opisywana ksiazka jest interesujaca z kilku powodow. Oprocz przedsta-
wienia strony jezykowej, w ktérym poszczegolne strategie i zachowania ko-
munikacyjne zostaly poddane wnikliwej analizie, scharakteryzowane zostaty
takze te zabiegi w szerszym kontekscie dyskursu publicznego. Ponadto pod-
kreslenie roli autoprezentacji zwraca uwagg na zupetnie nowy aspekt komuni-
kacji politycznej, czyli reklamg polityczna.

Whiosek z analiz Marcina Poprawy jest zatem taki, ze debata jako forma
zaistnienia na forum telewizyjnym stuzy gtéwnie celom autoprezentacyjnym.
Autoprezentacja za$ jest czescia reklamy politycznej, ktéra odsyta do marke-
tingu politycznego oraz szeroko rozumianych zagadnief public relations. Pu-
blicystyka i debaty polityczne staty si¢ znakomita okazja do promocji wlasnej
osoby oraz reprezentowanego stanowiska politycznego.
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Celem autora bylo przedstawienie formy teatralizacji oraz kategorii za-
chowan komunikacyjnych wyznaczajacych granice wspoétczesnego dyskursu
publicznego i zostato to w ksiazce zrealizowane. Wielo$¢ strategii komunika-
cyjnych, zwiazanych zwlaszcza z autoprezentacja, i ich doktadny opis stano-
wia doskonatly przyktad teatralizacji tego gatunku publicystycznego, a charak-
terystyka jezykowa wybranych zachowan komunikacyjnych uzupehia catos¢
analiz, podkre$lajac dyskursywnos$¢ opisywanego zjawiska.

Katarzyna Wardzata



