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1. Wstep

Artykut publicystyczny to wypowiedz dziennikarska, ktorej najwyzsza wartos¢
tkwi w rzetelnosci polegajacej nie tylko na przedstawieniu autorskiego punktu
widzenia, ale takze umiejetnym przekonaniu do niego odbiorcy. Pozyskaniu
przychylnosci czytelnika stuzy m.in. obiektywna prezentacja innych punk-
tow widzenia, logicznie poprowadzona argumentacja podparta m.in. cytatami,
wypowiedziami konkretnych osob czy zebrang dokumentacjg [zob. Pisarek
2006: 11]. Nawet jesli w artykule publicystycznym — czym w duzej mierze
odznaczaja si¢ jego tekstowe realizacje — forsowany jest autorski punkt widze-
nia, poglady redakcji czy wydawcy, nawet jesli tekst jest podporzadkowany
z gory ustalonej tezie, to nadal powinien stanowi¢ konfrontacje¢ wielu punktow
widzenia, opiera¢ si¢ na analizach faktow i miesci¢ w ramach szeroko poje-
tej publicystyczno$ci — zarowno formy, jak i jezyka [zob. Kasiak 2015ab]".
W artykule publicystycznym mozliwe jest jednak wystepowanie srodkow prag-
matycznych przeznaczonych do pelnienia funkcji perswazyjnej?, co moze zbli-
za¢ oczekiwania wobec jezyka artykutu publicystycznego do przyzwyczajen
zwiagzanych ze zjawiskiem tabloidyzacji.

Tabloidyzacj¢ kojarzy si¢ przede wszystkim z tabloidami. Cho¢ stowo
tabloidyzacja powstato przez dodanie sufiksu -yzacja do stowa tabloid, to
samo zjawisko okres$lane tabloidyzacjg — jak konstatuje Danuta Kepa-Figura
[2010: 127] — znacznie wyprzedzito pojawienie si¢ tabloidow. Prasa tablo-
idowa jest w jakis sposob skutkiem tabloidyzacji. Niewatpliwie jednak oba

1 Kategoria genologiczna ‘artykut publicystyczny’ jest przedmiotem moich szerszych badan.

2 Srodki perswazyjne posrednio i bezposrednio stuzace perswazji wymienia Walery Pisarek.
Wskazuje m.in. $rodki fleksyjno-sktadniowe, wyrazy i wyrazenia nacechowane emocjonal-
nie czy modalno$¢ przekazu [zob. Pisarek 1976].
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leksemy nazywaja zjawiska warto$ciowane ujemnie, np. media tabloidowe
uznaje si¢ za podrzedne wobec mediow informacyjnych, wulgarne i kontro-
wersyjne, bo nastawione na sensacj¢ i zysk. Media tabloidowe okres$lane sa
w $rodowisku medialnym i medioznawczym mianem mediow plotkarskich,
brukowcow, a kolokwialnie nawet szmattawcow. Co wiecej, coraz czgsciej
zwraca si¢ uwage na tabloidyzacje medidw opiniotwoérczych, zachodzaca
zar6wno w warstwie tematyczno-tresciowej (m.in. przez szukanie tematow
sensacyjnych), jak i w warstwie formalno-j¢zykowej (np. przez wykorzystywa-
nie tabloidowej szaty graficznej, dominacj¢ obrazu nad tekstem, wykorzystanie
leksyki z potocznego rejestru stylistycznego, czgsto stownictwa kolokwialnego,
obnizanie stopnia oficjalnosci przekazu, przewage interpretacji faktow nad
informacja itd.).

Celem artykutu jest ukazanie przejawow tabloidyzacji artykutow publicy-
stycznych w tygodniku ,,Wprost™, a przez to tabloidyzacji catej gazety, ktorej
profil z zatozenia jest opiniotworczy. Zjawisko tabloidyzacji zostanie zobra-
zowane na przyktadzie tekstow z lutego i marca 2015 roku, przedstawiajacych
prywatne i zawodowe zycie Kamila Durczoka.

Chcialbym zaznaczy¢, ze nie lezy w moim zamy$le ocenianie stusznos$ci
krytyki, ktorej zostal poddany Durczok. Przedstawi¢ sposoby ukazania tego
tematu w tekstach o charakterze publicystycznym, a przy okazji zastanowi¢
si¢ nad rzeczywistym celem zajecia si¢ ta sprawa przez tygodnik opinii. Przy-
taczam przy tym komentarze srodowiska dziennikarskiego dotyczace analizo-
wanych przeze mnie publikacji ,,Wprost”.

2. Sposoby rozumienia tabloidyzacji

Jak sygnalizowalem we wstgpie, w swoich rozwazaniach odchodze¢ od tra-
dycyjnego mys$lenia o tabloidyzacji jako zjawisku bedacym konsekwencija
pojawienia si¢ tabloidow 1 pomijam historyczne ujecie tabloidu?®.

Mowiac o tabloidyzacji juz w odniesieniu do mediow, nalezy zauwa-
zy¢, ze media ulegaja tabloidyzacji nie ze wzgledu na rozwoj tabloidow, np.
prasy brukowej, ale ze wzgledu na przemiany ogdlnokulturowe. Tabloidyza-
cje mediow takze nalezy traktowac jako cze$¢ szerszych zjawisk spoteczno-
-kulturowych, takich jak konsumpcjonizm, globalizacja czy komercjalizacja.
W tym konteks$cie warto zauwazy¢ m.in. zmiang roli mediow, ktore przestaja
informowac, opiniowa¢, wychowywac czy edukowac, a coraz czegsciej stuza

3 Wieloaspektowe ujecie tabloidyzacji odnajdujemy w dyskusjach naukowych wydanych
w dwoch tomach poswigconych tabloidyzacji wroctawskiej serii wydawniczej ,,Oblicza
Komunikacji” [zob. Kaminska-Szmaj, Piekot, Poprawa, red. 2011].
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rozrywce. Nadawcy medialni zwracaja uwage nie na jakos¢ przekazywanych
tresci, rzetelnos¢ dziennikarska czy obiektywizm, a przede wszystkim na szyb-
kos¢ 1 atrakcyjnos¢ przekazu.

W refleksji naukowej odnajdujemy rézne perspektywy ogladu tabloidy-
zacji. Zbigniew Bauer w swoich rozmyslaniach ujmuje tabloidyzacj¢ wielo-
poziomowo, taczac ja ze zjawiskami charakterystycznymi dla wspodtczesnych
mediéw. Badacz koncentruje si¢ na rosnacej roli nowych mediow, komer-
cjalizacji medidow, urynkowieniu systemu medialnego, ale uwzglednia takze
specyfike generowanych przez media tresci oraz jezyk wspotczesnych mediow
[zob. Bauer 2010]. Jak zauwaza badacz, tabloidyzacja jest wypadkowa kilku
czynnikow. Wptyw nowych mediow, gtownie Internetu, powoduje obnizenie
jakosci tekstow medialnych, zaczynaja krélowacé ,,gotowce”, teksty kopiowane,
krotkie, memy itd. Postgpujaca komercjalizacja mediéw powoduje, ze infor-
macja staje si¢ towarem, a odbiorca klientem. Konsekwencja tego jest wzrost
konkurencyjnosci na rynku medialnym. Podmioty medialne rywalizujg wigc
nie tylko o odbiorcow, ale takze o sponsoréw. Media stale si¢ unowocze$niaja,
co nie do konca wptywa na nie pozytywnie. Nowoczesnos¢, zdaniem badacza,
wyraza si¢ w masowosci, taniosci, skrotowosci i btyskawicznosci medidow, co
mozna zrealizowa¢ przez minimalizacj¢ tresci i odpowiednie ich uksztatto-
wanie. Dominujg zatem teksty silnie zwizualizowane, np. memy internetowe,
artykuty wiralowe, ale i teksty tatwo trafiajace do odbiorcy, o atrakcyjnym
przekazie i aktywizujace. Bauer przytacza kilka przyktadow.

Nadawcy medialni wlaczaja odbiorcow w przekaz za pomoca sformutowan
typu: skontaktuj sie z nami, kto wyglgda lepiej, napisz do nas, zadzwon juz teraz,
uzywaja komunikatéw hastowych, chetnie wykorzystuja slogany reklamowe,
na bohateroéw tekstow medialnych wybieraja albo celebrytow i gwiazdy (zja-
wisko celebrytyzacji), albo ,,zwyktych obywateli” (czynigc pozory moéwienia
o problemach zwyktych ludzi), rezygnuja z tabu, méwia i piszg o wszystkim,
takze o tematach intymnych, epatujg zbrodnig, skandalem, $miercia, seksem,
tamiac wszelkie granice i1 reguly, wlacznie z pokazywaniem zwlok, nagosci,
fatszowaniem rzeczywisto$ci — wszystko wedlug zasady ,,do celu po trupach”.
Obserwujac pewne ogolne tendencje, Bauer zauwaza, ze wspoétczesne dzienni-
karstwo jest nastawione na rynek, i to za bardzo, dlatego media odwotuja si¢
do emoc;ji bliskich odbiorcy. W $wietle ustalen badacza tabloidyzacj¢ wigzaé
nalezy przede wszystkim z konkretng funkcjg medidéw, dla ktorych liczy si¢
jak najszybszy zysk — bedzie on mozliwy przez pozyskanie masowego odbiory
[zob. Bauer 2010: 37-47].

Inne ujecie zjawiska tabloidyzacji mediow, koncentrujac si¢ na przeka-
zie medialnym, prezentuje Malgorzata Lisowska-Magdziarz. Jak zauwaza
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badaczka, tabloidyzacja polega¢ ma na ,,zblizaniu si¢ formy, jezyka, obrazu
$wiata w mediach gtéwnego nurtu do treéci, formy, jezyka i obrazu §wiata
prasy tabloidowe;j” [Lisowska-Magdziarz 2009: 199]. A zatem to nie miejsce
publikacji pewnych tresci, tekstu czy ich oprawa §wiadcza o tabloidowym
charakterze danego medium badz konkretnego tekstu, ale sposob ich wyraze-
nia. Mediami tabloidowymi sa wigc nie tylko media okreslane jako tabloidy,
ale takze takie, ktore — jak twierdzi Lisowska-Magdziarz — charakteryzuje styl
uprawiania dziennikarstwa czy sposob pisania tekstow nastawiony na fragmen-
taryzacje rzeczywistosci, sensacyjnos¢. W konsekwencji powstajace teksty sa
tatwo przyswajalne i nie wymagaja od czytelnika wysitku poznawczego [zob.
Lisowska-Magdziarz 2009: 199]. Co wazne dla moich rozwazan — tabloidyzacji
moga zatem ulec wszystkie rodzaje medidw, w tym takze prasa uchodzaca za
opiniotworcza.

Podobne rozumienie, cho¢ osadzone w tradycji lingwistycznej, prezentuje
Danuta Kepa-Figura. Ze wzgledu na jezykoznawcze sprofilowanie moich badan
przyjmuje proponowane przez badaczke ujecie tabloidyzacji. Kepa-Figura
[2010: 127] zauwaza, ze tabloidyzacja to nie tylko ,,czynienie podobnym tablo-
idom”, bo wtedy podkresli¢ nalezaloby znaczny wplyw tabloidéw na rozwdj
medioéw i uznanie tabloidyzacji jako pochodnej tabloidu. Warto przy tym dodac,
ze takie rozumienie bytoby do$¢ duzym uproszczeniem réznych tendencji
charakterystycznych dla zjawiska tabloidyzacji. Lubelska badaczka wysuwa
wiec teze o pierwotno$ci wystgpowania zjawiska tabloidyzacji, ktorej jednym
z efektow, a zarazem skrajnym sposobem realizacji sg tabloidy. Tabloidyzacje
mediow, wedtug Kepy-Figury, nalezy faczy¢ ze zmianami jako$ciowymi pole-
gajacymi na wykorzystywaniu okreslonych srodkéw jezykowych. Konsekwen-
cja tych przemian jest przede wszystkim podporzadkowanie wszelkich dziatan
nadrzednej warto$ci, jakg jest optacalno$¢ mierzona zyskiem, nawet jezeli
dzieje si¢ to kosztem obnizenia elitarno$ci mediow [zob. Kepa-Figura 2010:
127-128]. Media staja si¢ wigc egalitarne, a komunikacja publiczna ulega
umasowieniu. Media beda optacalne, jesli zblizg si¢ do odbiorcy, spetniajac
jego oczekiwania. Wobec tego, puentuje badaczka, mozemy mowic¢ o dwdch
wymiarach tabloidyzacji. Po pierwsze, o tabloidyzacji zwigzanej z wyborem
tematu atrakcyjnego dla szerokiego odbiorcy (tabloidyzacji tresci i zawartosci).
Po drugie, zwigzanej z realizacja tematu (tabloidyzacji jezyka i formy), czyli
dostosowaniem przekazu do odbiorcy, tak by byt on przez niego zrozumiaty
1 spdjny z jego wizja $wiata, a przez to mu bliski [zob. Kepa-Figura 2010:
128-129]. Przejawem pierwszego wymiaru tabloidyzacji jest m.in. dominacja
przekazu pozawerbalnego nad werbalnym, zmiana formatu lub profilu medium,
cho¢by z informacyjnego na infotainment. Tabloidyzacj¢ drugiego wymiaru
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laczy¢ mozemy np. z obecnoscia stownictwa nacechowanego emocjonalnie,
obnizeniem stopnia oficjalnosci przekazu, wykorzystaniem jezykowych $rod-
kow manipulacyjnych czy stosowaniem gier jezykowych. Intensyfikacja tego
typu $rodkéw i sposobow konstruowania wypowiedzi, tekstow czy szerzej —
sposobow ksztattowania mediow, tabloidyzuje wypowiedz, tekst czy cale
medium [Kepa-Figura 2010: 128—-129].

3. Analiza przykladu — serialowy cykl prasowy

Jak zapowiedzialem we wstepie, badane artykuly publicystyczne tygodnika
,»Wprost” dotycza sprawy Durczoka. Wybrane teksty opublikowane zostaty
w 2015 roku w lutowych i marcowych wydaniach czasopisma. Warto zauwa-
zy¢, ze cykl artykutdw dotyczacych sprawy Durczoka sklada si¢ na ,,serial”
prasowy o charakterze §ledczym, ukazujacy sie na tamach ,,Wprost” mig-
dzy 2 lutego a 8 marca 2015 roku. 2 lutego pojawit si¢ tekst wprowadzajacy
W sprawe, inicjujacy ja, jednak nieujawniajacy bohatera. W kolejnych wyda-
niach, z 16 1 23 lutego, publikowane sa teksty demaskujace Durczoka. 2 marca
pojawia tekst niejako podsumowujacy zakonczone sledztwo.

Czy tygodnik ,,Wprost” relacjonowat sprawe Durczoka w sposéb rze-
telny, zgodny z etyka dziennikarska, czy moze mamy do czynienia z manipu-
lacjg, falszowaniem faktow, kreowaniem rzeczywistosci i szukaniem sensacji?
Szczegbdlowej analizie jezykowej poddam najbardziej kontrowersyjny artykut
publicystyczny opublikowany w 8 numerze tygodnika z 16 lutego. Pozostale
czesci serialowego cyklu artykutéw publicystycznych przedstawie jako uzu-
pehienie analiz.

Serialowy charakter badanego cyklu ma zaspokaja¢ oczekiwania odbiorcy
nastawionego na tresci tabloidowe, a takze na sposob ich prezentowania. Na seria-
lowo$¢ badanego cyklu wskazuje zarowno wybor Sledczego tematu spajajacego
wszystkie teksty, jak i stopniowe ujawnianie w kolejnych czgsciach cyklu (jak
w odcinkach) nowych watkow, bohateréw i zdarzen, ale caly czas w ramach
jednego tematu. W konwencji §ledczej zbudowane zostaty takze same teksty.
Sktadniki struktury pratekstowej funkcjonuja jako dowody w sprawie Kamila
Durczoka, a nagromadzenie okre§lonych srodkow jezykowych, np. srodkow
perswazyjnych, stownictwa nieokreslonego znaczeniowo, jezyka $rodowisko-
wego, np. elementdéw zargonu policyjnego i jezyka narkomanow, stownictwa ze
sfery erotyki, powoduje, Ze tekst odbierany ma by¢ jako sensacyjny i tajemniczy.

3.1. Tematyka — $ledztwo w sprawie Durczoka
Serialowy cykl §ledczy ,,Wprost” koncentruje si¢ na konkretnym bohaterze.
W pierwszym tekscie z 2 lutego bohatera nazywa si¢ m.in. znang osobg ze
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swiata mediow. W kolejnych odcinkach cyklu z 16 i 23 lutego ujawnia sig,
ze bohaterem jest Durczok. Dziennikarze koncentrujg si¢ na niecodziennej
sytuacji, w ktorej znalazt si¢ gtéwny bohater — oskarzajg go najpierw o mole-
stowanie wspotpracownic, a nastgpnie demaskuja jego zycie prywatne — opisuja
zainteresowania erotyczne. Poruszony zostaje temat zwigzany z erotyka, ktory
famie tabu obyczajowe i nabiera charakteru skandalu.

»Wprost” 2 lutego 2015 roku publikuje artykut publicystyczny, w ktérym
przedstawia anonimowa relacje jednej z ,,dziennikarek czotowej polskiej stacji
telewizyjnej” na temat molestowania w redakcji tejze stacji. Molestowania
miat sie dopusci¢ jeden z kierownikow stacji. Juz ten materiat dziennikarski
spotkat si¢ z negatywnym odbiorem srodowiska medialnego. Tekst oceniono
jako sensacyjny i nastawiony na wywotanie kontrowersji, ale przede wszyst-
kim nalezy podkresli¢, ze jego bohaterami byly osoby anonimowe, zar6wno
oskarzony o molestowanie, jak i poszkodowana. Tekst zatytutowany Ukryta
prawda anonsowano na okladce zapowiedzia Ukryta prawda. O przemocy
seksualnej. Znana telewizyjna dziennikarka opowiada nam o molestowaniu
przez swojego szefa. W tekScie gtownym przedstawiono relacje anonimowe;j
dziennikarki, ktorg nazywa si¢ takze znang dziennikarkq. Miala ona pas¢ ofiarg
molestowania seksualnego. Oprawce nazywa si¢ w tekscie m.in. byfym szefem,
popularng twarzg telewizyjng czy szefem zespotu jednej ze stacji:

Ofiary molestowania seksualnego w Polsce spotyka ostracyzm. W spole-
czenstwie panuje przekonanie, ze na pewno same chcialy, a teraz si¢ mszcza.
Opowiada znana dziennikarka: — Sprawa dotyczy mojego bytego szefa, bar-
dzo popularnej twarzy telewizyjnej, szefa zespotu w jednej ze stacji. W tele-
wizji podlega mu spora grupa dziennikarzy. Moje ktopoty z nim zaczgty
si¢ od tego, jak powiedziatam mu ,,nie”. Ktorego$ dnia podszedt do mnie
z tekstem: ,,Widzg, ze nie masz majtek pod dzinsami. Jedziemy do mnie?”.
Rzucit tez, niby w zartach: ,,Oprzesz sig¢, suko, o $ciang, a ja wejde od tytu”.
Bytam tak zawstydzona, ze mnie sparalizowato. Oczywiscie odmowitam.
Od tej pory statam si¢ dla niego géwnem. Wiem, ze inne dziennikarki miaty
z nim podobne przejs$cia. Niektore robig dzi$ zaskakujace kariery. [,, Wprost”
2015 (2 lutego)]

Szczegotowe i bardzo intymne zwierzenia bohaterki, przedstawionej jako
kobieta molestowana seksualnie, takze przytaczanie doktadnych dialogow maja
uwiarygodni¢ anonimowa relacje. Tekst ma by¢ jedynie zacheta do $ledzenia
kolejnych wydan tygodnika. Jest zapowiedzig wickszego $ledztwa dotyczacego
znanego dziennikarza. Pierwszy odcinek serialu §ledczego wyr6znia anonimo-
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wos¢ bohaterow, zagadkowos¢ ukazywanego zdarzenia i sensacyjny charakter
sledztwa, ktore jest bliskie skandalowi.

Kolejne szczegdly sledztwa ujawniane sg w nastepnych wydaniach
»Wprost”. Artykuty publicystyczne z 16 i 23 lutego kontynuuja sensacyjny
temat. O charakterze cyklu §wiadczy nadany mu tytut: Sledztwo Tygodnika
., Wprost”, a takze powierzenie sprawy zespotowi dziennikarzy/autoréw (Oldze
Wasilewskiej, Michalowi Majewskiemu, Marcinowi Dzierzanowskiemu oraz
Sylwestrowi Latkowskiemu). Jeden z autorow byt wowczas redaktorem naczel-
nym tygodnika, co dodatkowo mialo podnie$¢ prestiz. Stylizowanie pracy
zespohu dziennikarskiego na prace zespotu $ledczego oddawaé miato profe-
sjonalizm prowadzonej sprawy.

Tekst z 16 lutego konczy si¢ sformutowaniami Za tydzien — dalszy cigg
Sledztwa ,, Wprost” dotyczqcego molestowania i mobbingu w stacji telewizyjnej.
Ponownie wskazano na §ledczy charakter przygotowywanego cyklu. O ile ten
material pokazywatl motywacj¢ i powody stosowania przez Durczoka zachowan
niepozadanych w pracy (kontekstem i zrodlem ujawnionych w pierwszych
odcinkach cyklu zachowan Durczoka wobec pracownic miaty by¢ jego ,,nickon-
wencjonalne” zainteresowania seksualne), o tyle w kolejnym tekscie z 23 lutego
2015 roku jego autorzy wracaja do sprawy wyjsciowej, a wiec molestowania
i mobbingu. Artykul publicystyczny z 23 lutego jest kontynuacja sledztwa. Juz
jego konstrukcja tytutowa podpowiada nam uktad prezentowanych wydarzen
irelacji: Kamil Durczok. Molestowanie Seksualne. Mobbing. Zmowa milczenia
(tytut oktadkowy), Sledztwo ,, Wprost”’: Molestowanie i mobbing (tytut cyklu),
Od czego sie zaczelo. Nietykalny (tytul gtowny wewnetrzny), Magdalena mowi
nie / Odpowiada: | Mieszkam niedaleko | Lepiej odejdz sama ($rodtytuty).
Kolejne czesci tekstu prowadza czytelnika przez sprawe. Przedstawiono postac
dziennikarza-oprawcy jako nietykalnego, a takze zeznania ofiary o imieniu
Magdalena; pod koniec tekstu pojawia si¢ jednak informacja — Imig bohaterki
na jej prosbe zmieniono. Ponownie wystepuje anonimowosc.

Niektore materiaty serialowego cyklu wykraczaja poza sprawe Durczoka,
jednak tematycznie spaja je problematyka molestowania seksualnego. Wszyst-
kie teksty cyklu mozna podzieli¢ na trzy grupy. Po pierwsze, wyrdzni¢ nalezy
teksty bezposrednio méwiace o sprawie dziennikarza TVN, a wigc materialy
nalezace do regularnego $ledztwa dziennikarzy zaangazowanych w sprawg.
Do takich tekstow nalezy analizowany artykut publicystyczny z 16 lutego pt.
Kamil Durczok. Fakty po ,, Faktach”. Po drugie, wyodrebni¢ mozna materiaty
uzupetniajace teksty pierwszej grupy, a wiec wywiady ze specjalistami na temat
molestowania seksualnego, komentarze prawnikow itd., dla ktorych to tekstow
sprawa Durczoka jest gtéwnym kontekstem. To np. artykut publicystyczny
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System Durczoka z 23 lutego wyjasniajacy mechanizmy niepozadanych zacho-
wan w redakcji ,,Faktow”, ktorego celem jest zbadanie skali zjawiska w stacji.
Po trzecie, trzeba powiedzie¢ o tekstach nienawigzujacych bezposrednio do
sprawy Durczoka, ale poruszajacych przy okazji inne tematy. Wywotana przez
,,Wprost” sprawa stala si¢ pretekstem do podjecia szerszej dyskusji. Beda to
wiec teksty o problemie uzaleznienia os6b publicznych od substancji psycho-
aktywnych czy poruszajace temat przemocy fizycznej i psychicznej w relacji
pracodawca — pracownik, szef — podwtadna. W tej grupie nalezy umiescic np.
tekst z 23 lutego pt. Z wizji do wiezienia, traktujacy o molestowaniu seksualnym
w mediach w Europie Zachodniej i wskazujacy na powszechnos$¢ tego proce-
deru, czy wywiad z Ewa Wanat pt. Stop molestowaniu seksualnemu z 2 marca.

3.2. Paratekst — wizualizacja $ledztwa

Elementy struktury paratekstowej funkcjonuja jako dowody w sprawie Dur-
czoka. Majg stuzy¢ wizualizacji zarzutow wobec oskarzonego. W takiej funkcji
umieszczone sg zdjecia w tekscie z 16 lutego. Juz na przeksztatconym graficz-
nie zdjeciu oktadkowym Durczok kreowany jest na oskarzonego. Widzimy
posepnego Durczoka przedstawionego na szaro-biatej fotografii, ktora nawia-
zuje do zdje¢ o0sob skazanych i poszukiwanych za dziatalno$¢ przestepcza.
Biel, szaros¢ i czern sg intensyfikowane. Twarz Durczoka jest przyciemniona.
Zdjecie koresponduje z metaforycznym tytutem oktadkowym Ciemna strona
Kamila Durczoka i czerwonymi napisami. Nie bez znaczenia jest symbolika
czerwieni, ktora kojarzy si¢ w tym konteks$cie z krwia, wing i pozwala nadac
badanej sprawie zbrodniczy wrecz charakter.

Liczba fotografii wykracza poza schemat strukturalny artykutu publicy-
stycznego®*. Mozemy wigc mowic o rozbudowanym paratekscie. Oprocz zdjecia
oktadkowego pojawiajg si¢ takze zdjecia bezposrednio przy tekscie glownym.
Co ciekawe, poza zdjeciami nie mamy innych graficznie wyodrebnionych sktad-
nikow, np. tabel, wykresow, skanow dokumentow, ktore w artykutach sledczych
penig funkcje dokumentacyjng i udowadniajg wyprowadzane tezy. Mozna wiec
wnioskowac, ze zdjecia te pozorujg przeprowadzang przez autoréw argumenta-
cje, sa podporzadkowane tezie o winie Durczoka. W badanym tekscie opubli-
kowano az 16 zdj¢¢. Redakcja tygodnika przeznaczyta na nie 4 strony. Zdjecia

4 Conajmniej jedno zdjgcie jest obligatoryjnym sktadnikiem struktury paratekstowej artykutu
publicystycznego. Moje analizy artykutéw publicystycznych opierajg si¢ takze na analizach
jako$ciowych. Badajac tygodniki opinii, takie jak: ,,Newsweek”, ,,Polityka”, ,,wSieci”,
,,Wprost”, zauwazytem, ze powtarzalng praktyka jest obecno$¢ zdj¢cia glownego, prezen-
tujacego najczesciej bohatera tekstu lub wizualizujacego watek podejmowany w artykule
publicystycznym. Rzadko pojawiaja si¢ zdjecia uzupetiajace zdjecie glowne.
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tworza relacje fotograficzng o strukturze kolazowej, dzigki czemu zyskuje sie
wrazenie, ze zajmuja cale strony tekstu, wydaja si¢ by¢ nieuporzadkowane. Takie
utozenie zdje¢ oddaje dynamizm sprawy i prace zespotu Sledczego. Zdjecia sa
sensacyjne i skandalizujace, kojarza si¢ bardziej z czasopismami przeznaczo-
nymi dla dorostych czytelnikow. Przedstawiaja przedmioty zwigzane z erotyka,
np. gadzety erotyczne, zuzyte prezerwatywy, filmy pornograficzne, a takze nar-
kotyki, leki, papierosy, notatki, dokumenty i rzeczy osobiste, np. uzywane,
pomiete ubrania. Nalezy podkresli¢, ze zachowaniu $ledczej konwencji stuzy
powiekszenie zdje¢ lub ich fragmentow ukazujacych prywatne materiaty Dur-
czoka, takie jak recznie sporzadzone notatki, listy, zapiski oraz fotografie ukazu-
jace najbardziej kontrowersyjne przedmioty, tamigce tabu obyczajowe. Sposrod
gadzetow 1 filmow erotycznych wyeksponowano te zwigzane z fetyszyzmem,
awigc elementy pornograficzne, np. dmuchane lalki, filmy sadomasochistyczne
czy zdjecia aktorek pornograficznych w zaawansowanej ciazy. Szokujace maja
by¢ nie tyle erotyczne zainteresowania Durczoka, ile ich specyfika.

Obraz zdecydowanie dominuje nad trescia. Pojawiaja si¢ jedynie krot-
kie, hastowe opisy zdje¢. Zreszta nie wszystkie fotografie zostaly podpisane.
Niektore wprost wskazuja na Durczoka jako wtasciciela porzuconych rzeczy
(np. Notatki z planami ,, Faktow” TVN na firmowym papierze stacji, E-mail
do Kamila Durczoka od nauczycielki jezyka angielskiego, W jednej z walizek
krawaty szefa Faktow). Inne pozwalaja domniemywac, ze wiascicielem rze-
czy moze by¢ Durczok (np. 15-metrowa linka. Na niej kartka z nazwiskiem
dziennikarza). Wickszo$¢ zdje¢ opisano w sposob ogdlny, posrednio wskazujac
na Durczoka jako ich uzytkownika lub wiasciciela. Pojawia si¢ m.in. zdjgcie
damskich lateksowych butow i ich opis: Buty, w meskim rozmiarze, porzucone
w sypialni. W presupozycji ukryto tu tre$¢, ze Durczok nosit buty i wykorzy-
stywat je w celach seksualnych. Inne podpisy odnoszg si¢ do lekéw i substancji
odurzajacych, np. Talerz z resztkami biatego proszku i rulonem do wcigga-
nia, Adpiex — nielegalny lek z grupy amfetamin, Torebki z resztkami bialego
proszku —1 presuponujg, ze dziennikarz odurzat si¢ nielegalnymi substancjami.
Niektore zdjecia sg opisane w tekscie gtdéwnym, przez co kontrowersyjnosc
przekazu jest wzmocniona, np. opis zdj¢cia walizki, w ktorej znajdujg si¢ filmy
pornograficzne: W tej samej walizce plyta z filmem o tresci zoofilskiej. Na filmie
kobieta uprawia seks z koniem.

Rozbudowanie paratekstu, a wlasciwie jednego sktadnika struktury para-
tekstowej — zdjecia — do postaci relacji fotograficznej, eksponujacej jedynie
sensacyjne i kontrowersyjne, a jednoczesnie niejasne, bo nieweryfikowalne
materialy dowodowe, nie tylko pozwala podwazy¢ sledczy charakter tekstu,
ale takze wptywa na jego tabloidyzacje.
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3.3. Analiza tresci i jezyka — relacja $ledcza

Tekstem demaskujacym w bezposredni sposob Durczoka jako oskarzonego
w $ledztwie ,,Wprost” jest artykut z 16 lutego 2015 roku, zatytutowany Kamil
Durczok. Fakty po faktach. W sposéb oczywisty tytut nawigzuje do prowa-
dzonych i wydawanych przez dziennikarza programéw informacyjnych TVN
Fakty 1 Fakty po faktach. Postuzono si¢ wigc gra jezykowa, czynigc w tytule
aluzj¢ do rzeczywistej ,,twarzy” Durczoka. Sugeruje si¢, Ze nie jest osoba, za
ktora byt uwazany. Tekst jest czescig Sledztwa dziennikarzy ,,Wprost” na temat
,ciemnej strony Kamila Durczoka”. Ma pokazywa¢ drugg twarz, ,,ciemna
strong” dziennikarza, demaskowac jego zycie prywatne czy wregcz intymne.
Wykorzystane potocyzmy i jednostki leksykalne nacechowane emocjonalnie,
np. leze¢ w bartogu, wisie¢ na telefonie, ciemna strona Kamila Durczoka,
wciggac bialy proszek, seks, uprawia¢ seks; leksyke charakterystyczna dla
jezyka $ledczego, np. sledztwo ,, Wprost”, teczka Durczoka, policja zabezpiecza
Slady, funkcjonariusz od narkotykow, ktos z kryminalnej, sSwiadek, detektyw,
wynajmowac detektywa, badac sprawe, interweniowa¢ w Komendzie Gtownej
Policji, plastikowe torebki, pies policyjny; leksyke zwigzang ze Srodowiskiem
narkotykowym np. rulon do wciggania, bialy proszek, dziesigtki torebek z reszt-
kami biatego proszku, karta do wciggania, ubrudzona karta, narkotyki, adipex,
pochodna amfetaminy; leksyke zwiazang z erotyka, np. nieprawdopodobna
ilos¢ pornografii, gadzety erotyczne, seks z koniem, zoofilia itp.

Sensacyjno$¢ wzmacniana jest okresleniami przymiotnikowymi i liczeb-
nikami, np. nieprawdopodobng ilos¢, mnostwo osobistych rzeczy Durczoka,
resztki biatego proszku, dziesigtki torebek, a takze wielkimi kwantyfikatorami,
np. wszystko wymieszane z akcesoriami erotycznymi, czy wyrazeniami nacecho-
wanymi emocjonalnie, np. upchnigte w walizce papiery, roztrzaskana w drobny
mak kamera i zgniecione, rozbite telefony komorkowe, potamane karty SIM.
Nagromadzenie tego typu srodkow nie tylko opisuje miejsce ,,zbrodni”, ale
takze, wartosciujac negatywnie opisywang sytuacje, narzuca opini¢ na temat
Durczoka. Intensyfikacje takich $rodkoéw dostrzec mozemy juz w strukturze
tytulowej, w ktorej forsowana jest ocena bohatera §ledztwa. Durczok przedsta-
wiony zostal w tytulach jako oskarzony, zamieszany w sprawe narkotykowa,
uczestnik $ledztwa: Sledztwo Tygodnika ,, Wprost”. Ciemna strona Kamila Dur-
czoka (tytut oktadkowy), Kamil Durczok. Fakty po ,, Faktach” (tytut gtéwny
wewngtrzny), Teczka Durczoka, Rulon do wciggania, Redaktor zmienia wersje,
Bialy proszek i notatki z ,, Faktow”, Policja zabezpiecza slady (Srodtytuly).
Wszystkie tytuly sa wyraznie manipulacyjne i prowokacyjne, traktowane tacz-
nie jako ciagg tytutowy nawigzuja do konwencji komunikatoéw udramatyzowa-
nych. Dodatkowo sg wyrdznione graficznie, w ich konstrukcji wykorzystano
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przede wszystkim czerwony kroj pisma, co —jak wspomniatem — dopetnia¢ ma
zbrodniczy wizerunek dziennikarza. Presuponuje si¢ w ten sposob, ze ztamat
on prawo, jest zamieszany w nielegalny proceder.

Trudno moéwi¢ o konfrontacji punktow widzenia, co jest jedna z wlasci-
wosci artykulu publicystycznego. Co znamienne, nie podaje si¢ takze zrodet
informacji. Mozemy mowi¢ o poszlakach, domniemaniach. Brakuje takze
danych na temat swiadkow, osob zamieszanych w $ledztwo. Kategoryzacja
bohateréw zdarzen i samych zdarzen przebiega na zbyt wysokim poziomie
ogolnosci. Dominujg okreslenia ogdlne. Mamy wigc jednego z warszawskich
biznesmenow, pracownice, 29-letniq menadzerke zajmujgcq sie PR-em, Zong
przedsigbiorcy, 29-letnig lokatorke, wspolpracownika Durczoka, pewng histo-
rie, bialy proszek przypominajgcy narkotyki, substancje, ktora przypomina nar-
kotyk, policjantke, tajemnicze mieszkanie. W catym teks$cie z nazwiska wymie-
niany jest tylko Durczok oraz rzecznik Komendy Glownej Policji Mariusz
Sokotowski, ktory potwierdza jedng informacj¢ — wylegitymowanie przez
funkcjonariuszy Durczoka 16 stycznia 2015 roku w apartamentowcu, miejscu
przywotywanych wydarzen. Dziennikarze ,, Wprost” przytaczaja rOwniez roz-
mowe telefoniczng z Durczokiem. Podkreslaja przede wszystkim niespojnosé
jego wypowiedzi, zdenerwowanie i unikanie odpowiedzi. Dialog nie zostal
jednak przytoczony w catosci. Cz¢$¢ odpowiedzi Durczoka i pytan dziennika-
rzy ,,Wprost” zostaje zacytowana, a cz¢$¢ sparafrazowana, np.:

Dziennikarz unika odpowiedzi, jest wyraznie zdenerwowany. W ciaggu krotkiej
rozmowy kilkakrotnie zmienia wersje. Jego thumaczenia nie sg spdjne. — Nie
zamierzam si¢ do tego ustosunkowywaé — rzuca na poczatek. — Dlaczego. —
Dlatego, ze nic si¢ nie wydarzyto w moim zyciu na Gérnym Mokotowie, Zzebym
musiat o tym opowiada¢. — Ale zostawite§ bardzo duzo swoich rzeczy [...] —
Niczego tam nie zostawilem. — Tam s3 twoje rzeczy. WidzieliSmy je. — Moje?!
Durczok jest coraz bardziej zdenerwowany. Najpierw sugeruje, ze to nie on przy-
nidst swoje rzeczy do tajemniczego mieszkania. [...] Zwracamy uwagg, ze to
nielogiczne, bo w apartamencie s na przyktad odreczne notatki z przygotowania
,»Faktow”, ktorymi kieruje. Odpowiada, ze ztodzieje mogli mu zabrac rzeczy.

W opisie reakcji dziennikarza TVN i w parafrazach pytan ,,Wprost” zasto-
sowano sktadni¢ interpretujaca, zdania przeciwstawne (np. tak, ale zostawites
bardzo duzo swoich rzeczy), przyczynowe (np. zwracamy uwage, ze to nielo-
giczne, bo w apartamencie sq na przyktad odreczne notatki). Didaskalia méwia
o zdenerwowaniu Durczoka, jego niechgci do rozmowy i niespdjnosci jego
relacji nie tylko w sposob posredni (np. rzuca na poczgtek, a wigc rzuca mimo-



236 Mateusz Kasiak

chodem), ale i bezposredni (np. dziennikarz unika odpowiedzi / jest wyraznie
zdenerwowany | Durczok jest coraz bardziej zdenerwowany | najpierw sugeruje
/ potem zmienia wersje | dziennikarz unika odpowiedzi / jego ttumaczenia sq
niespojne). Jednoczesnie maja przekonywac¢ o dobrych intencjach i profe-
sjonalizmie dziennikarzy ,,Wprost”, ktorzy powotuja si¢ na autorytet policji,
a takze autorytet atrybutu — tj. dowodu w sprawie: Zwracamy uwage, ze sq
dowody. Ze jednak byt w tym mieszkaniu | Policja potwierdza. Wiekszo$¢ pytan
formutowanych jest w formie parafraz. Dostrzec mozna takze nagromadzenie
pytan atakujacych i pozornych, tak naprawde¢ twierdzen, jedynie narzuca-
jacych odpowiedz, np. Dlaczego zabarykadowat sie w cudzym mieszkaniu?
Z jakiego powodu ucieki, a potem szarpat si¢ z wlascicielem mieszkania? I co
tam robila substancja, ktora przypomina narkotyk?. W rzeczywisto$ci pytania
te wyrazajg sady o Durczoku. Sugeruja, ze zabarykadowal si¢ w mieszkaniu,
uciekt i szarpat si¢ z wlascicielem, a w opuszczonym mieszkaniu byty narko-
tyki. Takze przytaczane dostownie wypowiedzi ,,Wprost” (jedynie dwie) maja
charakter atakujacy, budowane sg przez zaprzeczenie odpowiedzi Durczoka:
Tam sq twoje rzeczy. Widzielismy je | Ale zostawites bardzo duzo swoich oso-
bistych rzeczy. Budowanie pytan i opisow w liczbie mnogiej sugerowa¢ ma
praceg catego zespotu sledczego, a takze wyrazi¢ profesjonalizm prowadzenia
$ledztwa, np. Zeby calq sprawe wyjasnic¢, dzwonimy do Durczoka | Zwracamy
uwage, ze to nielogiczne.

4. Medialne echa sledztwa ,,Wprost”

Wywolany przez ,,Wprost” temat natychmiast podchwycity inne tygodniki
opiniotworcze, m.in. ,,Newsweek”, ,,Polityka” czy ,,wSieci”. Wlasciwie juz
publikacja przez ,,Wprost” pierwszego materiatu, anonimowej relacji ,,jedne;j
z dziennikarek czotowej stacji telewizyjnej” na temat molestowania, rozpoczeta
publiczna dyskusje i wywotala spekulacje. Obserwatorzy i komentatorzy zycia
publicznego negatywnie odniesli si¢ do §ledztwa ,,Wprost”, oceniajac teksty
publicystyczne tygodnika jako sensacyjne, pozbawione dostatecznych dowo-
dow 1 nastawione na wywotanie kontrowersji. Oceniajgc ,, Wprost”, postugi-
wano si¢ takze okresleniem tabloid. Na poparcie tych uwag przytocze kilka
wypowiedzi. Edward Miszczak, cztonek Zarzadu TVN, udzielilt wypowiedzi
serwisowi wirtualnemedia.pl, w ktorej stwierdzit, ze nie zamierza zajmowac
si¢ sprawa, a posrednio, w presupozycji pragmatycznej, zawarl przekonanie,
ze opiniotworczy tygodnik ,,Wprost™ jest tabloidem:

Nie znamy faktow, w zwigzku z tym nie bgdziemy si¢ zajmowac insynuacjami.
Nie chciatbym, zeby tabloidy zarzadzaly naszym zespotem dziennikarskim
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[...]. Gdyby$my znali fakty, na pewno podjelibysmy aktywnosci [...]. TVN
jest duza korporacja i wie jak si¢ zmierzy¢ z takimi problemami [...]. O tych
historiach nie méwi si¢ glosno, nie komentuje si¢ ich. Czasem tylko kto$ udzieli
jakiej$ ghupiej wypowiedzi w drodze solidarnosci. [Wirtualne Media 2015]

Wiele oséb zwigzanych z mediami oraz dziennikarzy krytycznie odniosto
si¢ do omawianego cyklu ,,Wprost”. Uznali sposob przedstawienia sprawy za
bliski opisywaniu $wiata w kategoriach celebryckich — sensacji, skandalu, spe-
kulacji, plotki, oszczerstwa. Podkreslano rowniez, ze teksty wygladaja, jakby
byly pisane na zlecenie w celu kompromitacji i usuniecia ze sfery publicznej
znanych przedstawicieli mediéw. Dodatkowo wskazywano na che¢ zysku
przez wzrost sprzedazy kolejnych numerdéw tygodnika. Wéréd komentatorow
znalezli si¢ m.in. medioznawca prof. Maciej Mrozowski ze SWPS w Warsza-
wie, wiceprezes Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich i szefowa TV Bielsat
Agnieszka Romaszewska-Guzy, byly naczelny ,,Forbes” Kazimierz Krupa,
redaktor naczelny Grupy ,,Super Express” Stawomir Jastrzebowski, Wojciech
Czuchnowski z ,,Gazety Wyborczej”, redaktor naczelny ,,Gazety Bankowe;j”
Wojciech Surmacz, redaktor naczelny ,,Rzeczpospolitej” Bogustaw Chrabota,
dyrektor zarzadzajacy Grupy ,,naTemat” Tomasz Machata. Opinie specjalistow
zebral opiniotworczy portal medioznawczy wirtualnemedia.pl [zob. Brzezicki
2015]. Przywota¢ mozna komentarze i opinie na temat §ledztwa tygodnika
»Wprost” w sprawie Durczoka:

Co do sprawy Kamila Durczoka mamy do czynienia z dzialaniami na pogra-
niczu zniestawienia, jesli tygodnik przedstawi jakie$ rzeczowe dowody co do
czynow karalnych, sprawg winna zajac si¢ oczywiscie prokuratura [...]. Czy
materialy ,, Wprost” to tylko tabloidalna pogon za podbijaniem sprzedazy? Czy
jaka$ przedziwnie rozumiana misja? Tego do konca nie wiem. Niewatpliwe
takie materialy przektadaja si¢ na nakltad, ale zarazem zycie w $wiecie, gdzie
kazdy jest narazony na zagladanie pod przescieradto wydaje si¢ koszmarem.
Wtasnie to zagladanie Fibakom i Durczokom w bielizne sytuuje ,,Wprost”
blizej tabloidow, niz prasy opiniotworczej. [Brzezicki 2015 (wypowiedz Bogu-
stawa Chraboty)]

Droga, na ktorej niezle si¢ ostatnio rozpedzilismy doprowadzi¢ nas bowiem
moze do oktadkowych zdje¢ z sypialni kazdego z nas. I tytutlow duzg czcionka
o ciemnej stronie. Nawet ja, zyjac codziennie w internecie, a wigc dos$¢ dra-
pieznym srodowisku, nie pozadam takiego swiata. [Brzezicki 2015 (wypo-
wiedz Tomasza Machaly)]



238

Mateusz Kasiak

To kolejny pokaz braku elementarnego pojecia o zawodzie dziennikarza.
Dziennikarstwo $ledcze polega na tym, ze prowadzi si¢ ,,sledztwo” na zasadzie
kojarzenia faktow, zbierania informacji drogg legalng, czasami mozna posungé
si¢ do prowokacji. Ale ja nie wyobrazam sobie wejscia do miejsca, w ktérym
prywatnie przebywa Kamil Durczok i grzebania w jego rzeczach. [Brzezicki
2015 (wypowiedz Wojciecha Surmacza)]

Zapewnienie, ze tekst o Kamilu Durczoku jest elementem wigkszego sledz-
twa traktuj¢ jako niemoralny chwyt, bo przeciez molestowanie seksualne jest
wazniejszym tematem od gumowych lalek. Niemoralno$¢ polega tu przede
wszystkim na tym, Ze jest to rodzaj szantazu wobec 0sob, ktore sa zdziwione
publikacja i naruszeniem prywatno$ci Durczoka. [...] Publikacja ,,Wprost”
opisuje tlo sledztwa dziennikarskiego, a od tla nie powinno si¢ zaczyna¢ poka-
zywania obrazu, tak jak od komina nie rozpoczyna si¢ budowy domu. [Brze-
zicki 2015 (wypowiedz Wojciech Czuchnowskiego)]

Intencje autoréw sa az nazbyt wyraziste: za wszelka cene 1 wszelkimi sposo-
bami zniszczy¢ gwiazde TVN. Fakty w tym tekscie si¢ nie licza, bo zadnych
faktow, ktore mialyby kompromitowac dziennikarza tam po prostu nie ma.
Chodzi wytacznie o mechanizm ,,unurzania”, czyli skojarzenia szefa ,,Faktow”
z czyms$ niewlasciwym. Temu stuzy po pierwsze jezyk autoréw: ,,zostat przy-
lapany przez policje, jak ucieka z mieszkania”. Przytapany? Ucieka? Przeciez
to nachalnie prostacka nieprawda i caly tekst taki jest. [...] Ten materiat, ktory
wejdzie do historii polskiej dziennikarskiej hanby, konczy si¢ kuriozalnie
»Za tydzien dalszy ciag §ledztwa ,,Wprost” dotyczacego molestowania i lob-
bingu w stacji telewizyjnej”. Jaki dalszy ciag $ledztwa, skoro oni nie przepro-
wadzili zadnego $ledztwa, natomiast wyshuchali zwierzen jakiej§ pani? Ten
tekst cuchnie sadem kapturowym. [Brzezicki 2015 (wypowiedz Stawomira
Jastrzgbowskiego)]

,Wprost” jest tabloidem, a tabloidy spelniajg role asenizacyjng w zyciu
publicznym — jak hiena, ktora zjada padling i oczyszcza las. Ja osobiscie nigdy
bym nie chciata pracowaé przy asenizacji i $mieci wywozi¢ — zaznacza wice-
prezes SDP. [Brzezicki 2015 (wypowiedz Agnieszki Romaszewskiej-Guzy)]

Durczok jest prezenterem, osobg znang publicznie, ale nie jest osobg publiczna.
Wykonuje pewna prace, ktora polega na tym, ze si¢ pokazuje na wizji. Nato-
miast jego zycie prywatne dopoty jest chronione, dopoki kto$ mu formalnie nie
zarzuci czegos$, co pozostaje w zwigzku z pracg [...]. Jesteémy w sytuacji, ze
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jaka$ dziennikarka co$ anonimowo powiedziata, kto$ co$ skojarzyt, a do tego
pojawily si¢ fakty, ze kto§ gdzie§ mieszkanie przeszukal. Z tych szczatkow
redakcja tygodnika ,,Wprost” zaczyna uktadaé bardzo brukowsg i szmirowatg
opowies¢, ktora by¢ moze bazuje na ludzkich utomnosciach, stresie, prze-
pracowaniu, moze na jaki$ dewiacjach, a moze jest zwyczajnym gnojeniem
publicystycznym. [Brzezicki 2015 (wypowiedz prof. Macieja Mrozowskiego)]

Gtos w sprawie zabrala takze 18 lutego 2015 roku Helsinska Fundacja
Praw Cztowieka (HFPC), powotujac si¢ m.in. na Europejski Trybunal Praw
Czlowieka. Fundacja zaznacza, ze dziennikarz jest osoba publiczna, ale nie
petni funkcji publiczne;j, jest jedynie ,,strézem publicznym”:

Osoby publiczne nie sa calkowicie pozbawione prawa do prywatnosci,
a zasada ,,grubszej skory” nie oznacza przyzwolenia na publikacje wszelkich
informacji z ich zycia prywatnego, nawet jesli sg one prawdziwe. W dodatku
dopuszczalny poziom ingerencji w zycie prywatne takich oséb publicznych
jak dziennikarze, prawnicy, sportowcy czy artysci jest odpowiednio mniejszy
niz w przypadku osob petnigcych funkcje publiczne®.

Sam Durczok oskarza tygodnik ,,Wprost” o stabloidyzowanie jego zycia
prywatnego. 16 lutego w wywiadzie dla radia TOK FM ocenit prowadzone
przeciwko niemu dziennikarskie $ledztwo: 7o jest potworny rodzaj dzienni-
karstwa, dziennikarstwo hybrydowe. ,, Wprost” przez dwa tygodnie stworzyt
grunt do fali poteznej spekulacji’. W obronie meza stan¢ta jego zona, Marianna
Dufek-Durczok, takze dziennikarka, ktéra zarzucita tygodnikowi brak rzetel-
nos$ci dziennikarskie;j:

Kamil w poniedzialek znalazt si¢ w powaznym stanie w szpitalu. Znalaz}
si¢ tam w wyniku Waszych publikacji, skonstruowanych tak, ze stanowia
publiczny lincz na Kamilu i medialng egzekucj¢ w odcinkach. W dwa tygodnie

5 Zasadg ,,grubszej skory” odnosi si¢ do zachowania 0s6b publicznych. Zasada ta oznacza,
ze w stosunku do takich os6b dopuszczalne sa tzw. szersze granice swobody wypowiedzi.
Wiaze si¢ to ze zwickszonym zainteresowaniem nimi przez opini¢ publiczng. Zasada ta nie
oznacza jednak mowienia i pisania wszystkiego o osobach publicznych. Osoby publiczne to
osoby wazne dla danej dziedziny Zycia spotecznego, m.in. artysci, politycy, dziennikarze,
sportowcy itd.

6 Stanowisko w imieniu Helsinskiej Fundacji Praw Czlowieka wyrazita Danuta Przywara
[2015].

7 Dostepne takze online na kanale radia TOK FM na Youtube [zob. radio TOK FM 2015].
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publikujac nieudokumentowane zarzuty oraz wchodzac z butami w prywatne
zycie zniszczyliscie czlowieka, naraziliScie jego zdrowie oraz zycie jego, moje
i bliskiej nam osoby. [...] Pomyliliscie role dziennikarzy z rolg pséw gonczych
tropigcych ofiare. To nie jest rzetelne dziennikarstwo, to w ogoéle nie jest
dziennikarstwo [...]. M6j dorobek i doswiadczenie uprawniaja mnie by z cata
stanowczoscig o§wiadczy¢ — to co zrobiliScie i nadal robicie jest obrzydliwe
i urgga wszelkim standardom dziennikarskiej etyki. [Dufek-Durczok 2015]

5. Whnioski

Tygodnik ,,Wprost” ukazal sprawg Durczoka w sposéb fragmentaryczny
i selektywny, jednocze$nie wydajac osad na dziennikarzu. Zaré6wno przepro-
wadzone analizy, jak i zebrane wypowiedzi obserwatorow medialnego serialu
upublicznionego na tamach ,,Wprost” z Durczokiem w roli glownej pozwalaja
dostrzec dwa wymiary tabloidyzacji. Po pierwsze, tabloidyzacja zachodzi przez
wybor nosnego tematu — oto znany dziennikarz zamieszany jest w seksualne
skandale. Po drugie, tabloidyzacj¢ dostrzec mozna w realizacji tematu — forma
ukazywanych zdarzen bliska jest prasie brukowej, pojawiajg si¢ sensacyjne
zdjecia, tamiace tabu obyczajowe i perswazyjne tytuty. Wreszcie mozemy
mowi¢ o manipulacyjnym ukazywaniu zdarzen przez nagromadzenie okreslo-
nych $rodkow jezykowych. Pojawiajg si¢ presupozycje pragmatyczne, pytania
w formie twierdzen, sktadnia interpretujaco-komentujaca, stownictwo warto-
sciujace, leksyka srodowiskowa i nacechowana stylistycznie, a takze informa-
cje nieweryfikowalne, relacje anonimowych §wiadkow itd.

Autorzy analizowanych artykutow publicystycznych zdaja si¢ przelamy-
wac genologiczng spojnosc¢ tekstow przez co artykuty publicystyczne adaptuja
elementy innych tekstow medialnych. Teksty zwigzane ze sprawg Durczoka
opublikowane przez tygodnik ,,Wprost” w okresie od 2 lutego do 8 marca
w ramach cyklu Sledztwo Tygodnika Wprost sktadaja si¢ na $wiadomie zapla-
nowany parasledczy serial prasowy. Serialowos¢ cyklu zbliza go do tekstow
prasy plotkarskiej®. W ramach artykuhu publicystycznego pojawia si¢ bowiem
rozbudowana relacja fotograficzna charakterystyczna dla tabloidow, plotka,
domniemania i insynuacje. Sledczy charakter serialu jest jedynie manifesto-
wany. Sledztwo ,,Wprost” traktowa¢ nalezy wiec jako cykl tekstow stabloidy-
zowanych, konstruowanych w konwencji serialowej. Sensacjonalizacja tekstow

8 O serialowosci prasy plotkarskiej pisata Ewa Bulisz. Badaczka zauwaza, ze serialowos$¢
prasy plotkarskiej wynika z powtarzalno$ci pewnych typdéw zdarzen i dziatan obecnych
w zyciu medialnych bohateréw: ,,Zycie opisywanych gwiazd i celebrytow przypomina
telewizyjny serial, ktorego kolejna emisja jest nowe wydanie magazynu” [Bulisz 2015: 68].
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z zalozenia opiniotwoérczych stuzy komercjalizacji. Przypisywana tradycyjnie
artykutowi publicystycznemu rola obja$niania odbiorcy rzeczywistosci i wyja-
$niania mu jej elementdéw przestaje by¢ istotna. Autorzy dostosowujg tekst
do oczekiwan masowego odbiorcy, ktorego komunikacyjne zaangazowanie
pozwoli przynies¢ wymierne zyski.

Czy wilasdnie takie intencje przy$wiecaly dziennikarzom tygodnika
»Wprost”, ktorzy rozpoczgli medialny serial o Durczoku? Czy wybor tematu
1 sposob jego przedstawienia byt celowym i $wiadomym zabiegiem nastawio-
nym na zysk, czy moze intencje byly zgota odmienne? Odrzucajac rdzne teorie
spiskowe, ktore pojawily sie¢ w srodowisku medialnym w trakcie Sledztwa
»Wprost”, i zapominajac o decyzji sagdu w sprawie Durczoka®, warto przyto-
czy¢ statystyki dotyczace sprzedazy tygodnika z okresu obejmujacego wydania
z publikacjami na temat Durczoka. Dwa wydania ,,Wprost” z 16 i 23 lutego
2015 roku, z Durczokiem na oktadce, uzyskaty dwa razy lepszy wynik sprze-
dazy niz pozostate lutowe numery. By¢ moze, spodziewajac si¢ lepszej sprze-
dazy, wydawca $wiadomie zwickszyt naktad wydania z 23 lutego. W sumie
»Wprost” w lutym 2015 roku wynikiem 68 152 tys. egzemplarzy osiagnat $red-
nig sprzedaz wyzsza od wyniku z analogicznego okresu w 2014 roku o0 31,24%
[zob. Pallus 2015]. W 1. kwartale 2015 roku sprzedaz tygodnika réwniez byta
wyzszanizw 1. kwartale 2014 roku i wyniosta 120 025 tys. egzemplarzy. Nato-
miast w 1. kwartale 2016 roku, rok po ujawnieniu sprawy Durczoka, ,,Wprost”
zanotowal najwiekszy spadek sprzedazy sposrod wszystkich tygodnikéw opi-
nii w poréwnaniu do 1. kwartatu 2015 roku. Srednia sprzedaz zmniejszyta
si¢ 0 44,27% [zob. Kurdupski 2016]. Na postawie tego zestawienia mozna
wyciaggna¢ wniosek, ze o ile w prasie opiniotworczej rzetelno$¢ sprawdzi sie
zawsze, o tyle jej tabloidyzacja optacalna jest na chwilg. Jak widag¢, trudno jest
odbudowac zaufanie czytelnikdw.

Tabloidyzacja jest zjawiskiem zlozonym i wieloaspektowym. W kontekscie
przeprowadzonych analiz mozemy to zjawisko ujmowac takze jako sposob
manipulowania rzeczywisto$cig. Media wykorzystuja swojg uprzywilejowang
pozycje i falszuja pewne elementy rzeczywistosci. Bardzo czesto wigc media
rzetelne zaczynaja wykorzystywaé elementy dziennikarstwa bulwarowego.
Mysle, ze zjawisko tabloidyzacji moze by¢ ocenione wtasnie jako przejaw lub
skutek kryzysu wspotczesnych mediow. Ow kryzys nalezy ujmowaé w szer-
szym kontekscie, odnosi¢ do mediow jako instytucji, taczy¢ z wprowadzanymi

9 9 maja 2016 roku Sad Okregowy w Warszawie w nieprawomocnym wyroku przyznat
Durczokowi zado$¢éuczynienie w wysokosci 500 tys. zt. Redakcja ,,Wprost” zostata takze
zobowigzana do zamieszczenia przeprosin na swoich tamach.
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rozwigzaniami, dziatalno$cig podmiotow medialnych, w tym takze modyfikacja
roli dziennikarza lub ogolniej — z polityka medialng. Tabloidyzacja przebiega
takze w sensie ideowym. Zmienia si¢ bowiem rola mediéw. Trudno mowicé
nawet o deklarowanej misyjnosci medidw, ich roli edukacyjno-wychowaw-
czej, kulturotworczej czy kontrolnej. Wartosci te zdaja si¢ ustgpowac miejsca
sensacjonalizacji. W tak skonstruowanym $wiecie medialnym nie liczy si¢ kon-
kretny tekst, tym bardziej jego bohater, nie liczy si¢ jego autor-dziennikarz, nie
liczy si¢ nawet gazeta X ani radio Y, umniejszona zostaje takze rola wydawcy.
Tabloidyzacja mediow taczy si¢ bowiem z ich upolitycznieniem, z postepujaca
komercjalizacjg i podporzadkowaniem celom konsumpcyjnym. W rzeczywi-
stosci wspolczesne media uzaleznione sg od reklamodawcow, producentéw
1 sponsorow. Postepujaca fuzja mediéw odbiera autonomi¢ pojedynczym pod-
miotom medialnym, ktdre staja si¢ jedynie malymi elementami, narzedziami
rynku medialnego i trybikami w medialnej maszynie do zarabiania pieni¢dzy.
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Mateusz Kasiak
Tabloidisation of press opinion-forming on the example of journalistic articles
in weekly magazine “Wprost”

Article is focused on the problem of tabloidisation of contemporary opinion journalism.
The author argues with traditional understanding of tabloid, showing as an example
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tabloidisation of weekly opinion. The aim of the article is to show how the tabloidisation
in journalistic articles of weekly “Wprost” looks like. The phenomenom of tabloidisa-
tion is illustrated based on the analysis of articles describing Kamila Durczok. How
the tabloidisation was achieved there? It is more than one way. Analyses of texts show
a few methods. Both the choice of subject and the construction of text, visual structure
and language of text determine the tabloidisation. Analyses show also the real functions
of using tabloidisation in the weekly opinion.

Keyworbps: tabloidisation; tabloid; opinion-forming press; journalism; journalistic
article; manipulation.
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