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The paper deals with blends — compound words which are formed by blending of form and me-
aning of two (or more) words — in contemporary Croatian language. Due to their structural pecu-
liarity and expressiveness, they have been very frequent in Croatian language of commercials and
media during the last decade or so. On the basis of corpus collected from Croatian commercials,
electronic publications and news portals from 2009 to 2016, the paper analyses the structure of
blends, their meanings and their place in the lexical system of Croatian language.
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1. Uvod

Unazad desetak godina u hrvatskome su jeziku ucestale tvorenice na-
stale stapanjem dijelova (najcesce) dviju rijeci, pri ¢emu do stapanja dolazi
1 na razini oblika i na znacenjskoj razini. Kako je glavnim obiljezjem sto-
pljenica izrazita ekspresivnost, veoma su ¢este u jeziku reklama i medija.

U ovome ¢e se radu taj novi tip tvorenica analizirati s obzirom na nji-
hovu strukturu, znaéenje i status u leksiku hrvatskoga jezika.

Korpus za nase istrazivanje ¢ine stopljenice ekscerpirane iz hrvatskih
promidzbenih poruka, elektronickih izdanja dnevnih novina (Jutarnji list,
Novi list, Vecernji list, 24 sata) i s informativnih portala (www.dnevno.hr,
www.halter.hr, www.index.hr, www.dragovoljac.com, www.net.hr, www.
tportal) u razdoblju od 2009. do 2016. godine.
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2.1. Opéenito o stopljenicama

Nazivom stopljenice prema Ivanu Markovicu (2013, 93) oznacujemo
rije¢i nastale kombiniranjem i fuzioniranjem nemorfemskih dijelova dviju
(rijetko viSe) punoznacnica.

Koncept umetanja, stapanja, spajanja — kako formalnoga tako i sa-
drzajnoga — u temelju je naziva za takve tvorenice i u drugim jezicima.
Primjerice u njemackome nalazimo nazive Kofferwort, Portmanteauwort,
Wortkreuzung, Wortmischung, Wortverschmelzung, Zusammenzichung,
u engleskome amalgam, blend, contamination, crossing of words, fusion,
hybrid, port-manteau word, telescoped word, a u francuskome contamina-
tion, mot valise. U hrvatskome se za same tvorenice rabe nazivi slivenice
i stopljenice, a za tvorbeni postupak kojim nastaju sazimanje, kontami-
nacija, stapanje i leksi¢ka fuzija.

lako stopljenice u hrvatskome jeziku, osobito razgovornome (npr. fi-
guar < fico + jaguar, skodilak < §koda + kadilak, dovidorno < dovidenja +
tal. buon giorno), ni do sada nisu bile nepoznate, posljednjih desetak godi-
na dolazi do njihove hipertrofije, i to ponajprije pod utjecajem engleskoga
jezika, pa se mozemo sloziti s Rankom Bugarskim (2002; 2013) da je rijec
o sociolingvisticki motiviranome procesu.

Naime u engleskome se jeziku stopljenice (engl. blends) javljaju veé
od dvadesetih godina prosloga stoljeca (brunch < breakfast + lunch, mo-
tel < motor + hotel, rockabilly < rock and roll + hillbilly, smog < smoke
+ fog), a sam je tvorbeni postupak stapanja (engl. blending) Cest i uobi-
cajen. Pod utjecajem engleskoga kao globalnoga jezika, a nesumnjivo
1 zbog novih izrazajnih moguénosti koje takve tvorenice pruzaju, stapanje
se prosirilo i1 u drugim svjetskim jezicima: primjere stopljenica nalazimo
u francuskome' (musicassette < musique + cassette, franglais < francais
+ anglais, Avantime < fr. avant + time,* Eauscar < fr. eau + engl. Oscar®),
talijanskome (fantascienza < fantasia + scienza, narcotraffico < narcoti-
ci + traffico, cartolibreria < cartoleria + libreria),* njemackome jeziku

'Primjeri prema Muhvi¢-Dimanovski (2005, 100).

2Rije¢ je o tipu Renaultova automobila. Zanimljiva je i jer je rije¢ o englesko-francus-
kome hibridu.

*Rije¢ je o nazivu nagrade za najbolju vodu u ambalaZi.

4Primjeri prema Muhvi¢-Dimanovski (2005, 101).
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(Medizyniker < Mediziner + Zyniker, Ostalgie < Osten + Nostalgie, Stag-
flation < Stagnation + Inflation)...

Da znatno povecanje broja stopljenica nije samo pojava koja se javlja
u suvremenome hrvatskome jeziku ve¢ 1 u drugim slavenskim jezicima,
svjedoce slavisticki radovi nastali posljednjih petnaestak godina.

Pisuci o takvim tvorenicama, R. Bugarski (2002; 2013) rabi sintagme
,reci skrivalice” 1 ,,leksicke skrivalice” te istiCe da su upravo zbog svojega
Saljivoga karaktera osobito Ceste u jeziku medija i reklama. Definira ih
kao rije¢i gdje se ,,slivanjem prvoga dela jedne reci i drugoga dela druge
obrazuje trec¢a re¢, koja 1 semanticki predstavlja kombinaciju tih dveju”
(Bugarski, 2002, 219).

Elena Koriakowcewa (2006, 122—-131) osvrée se na odnos oblika
i znacenja takvih tvorenica i rabi termin rje¢otvorna kompresija kako bi
naznacila da pri tvorbi stopljenica dolazi do komprimiranja i forma i sa-
drzaja rijeci ¢iji se dijelovi stapaju.

Istrazivanja Irene Stramlji¢ Breznik (2010a, 2010b, 2012) pokazuju
da su stopljenice Ceste i u slovenskome jeziku reklama i medija ponajprije
zbog svoje ekspresivnosti i efekta zacudnosti koji izazivaju.

O plodnosti toga novoga tvorbenog nacina svjedo¢i nedavno objavljen
Hrvatski rjecnik stopljenica® autora Ivana Markovica, Ivane Klindi¢ i Tve
Borkovi¢ koji obaseze vise od 5000 takvih rije¢i iz veoma raznorodnih
vrela: od publicistike preko znanstvenih i leksikografskih radova do blogo-
va i reklama. Dakle stopljenice kao tvorenice u kojima dolazi do stapanja
dviju (ili viSe) rijeci, kako na razini forme tako i na razini sadrzaja, po-
sljednjih se desetljeca pod utjecajem engleskoga ucestalije javljaju u jezi-
cima svijeta, pa tako i u hrvatskome jeziku.® Kako je rije¢ o ekspresivnome
leksiku, najéesce su u jeziku medija ili reklama.

2.2. Strukture stopljenica

Za razliku od drugih rjecotvorbenih na¢ina u hrvatskome jeziku (izvo-
denje, slaganje) stapanje ne ovisi o morfemima, tj. ne poc¢iva na morfem-
skoj ras¢lambi rijeci i ulancavanju morfema, nego se rije¢i dozivljavaju

SRje¢nik je objavljen nekoliko mjeseci nakon $to je ovaj rad dovrSen i predan, pa nije
posluzio kao izvor za ekscerpciju nasega korpusa.
®Bagi¢ (2015) njihovo pojavljivanje ¢ak smatra pouzdanim znakom vremena.
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kao fonetski materijal koji se moze rezati i spajati u ,,tvorbeni krpez” (Mar-
kovi¢, 2009, 224).” Dakle proizvoljno se izdvajaju dijelovi dviju ili rjede
viSe rijec¢i koji se potom spajaju. Pri tome nerijetko dolazi i do preklapanja
fonetskog materijala koji pripada rije¢ima koje se stapaju, pa je unutar
stopljenice tesko jasno odrediti koji dio potjece od koje rijeci.

U nasem su korpusu potvrdene sljedece strukture stopljenica:

a) stapaju se prvi dio prve i drugi dio druge rijeci, tj. A (ab) + B (cd) > C
(ad).® npr. Sretan Coksic! (< Coksa + Bozi¢),” Dikolores (Dikan + Dolores),"
katolibanija (< katolici + talibanija), Viktator (< Viktor Orban + diktator);

b) stapaju se prvi dio prve rijeci i cijela druga rijec, tj. A (ab) + B (cd)
> C (acd), npr. Karapozai¢ (Karamarko + Pozaic), Karamarkié(ka) (Kara-
marko + Markicka)," karamuéak (Karamarko + muéak), Karavaso (Ka-
ramarko + Milijan Vaso Brkic);,

¢) stapa se cijela prva rije¢ s drugim dijelom druge rijeci, tj. A (ab) +
B (cd) > C (abd), npr. baumaximalno (< Baumax + maksimalno), freelika
(< free + prilika), freestupacan (< firee + pristupacan), Ledonardo (< Ledo
+ Leonardo);

d) stapaju se cijela prva i cijela druga rije¢ pri cemu se dio fonetskoga
materijala obiju rijeci preklapa, A (ab) + B (cd) > C (abcd), npr. kerumo-
bolno (Kerum + umobolno), sprinternet (< sprint + internet).

Na temelju nasega korpusa moze se zakljuciti da u hrvatskome jezi-
ku obi¢no dolazi do stapanja dviju imenica, no zabiljezeni su i slucajevi
stapanja stranoga pridjeva i imenice, npr. freelika < (engl. free + prilika),
freestupacan (< engl. firee + pristupacan).

Osobito u jeziku reklama Cest dio stopljenica ime je robne marke ili
tvrtke, npr. Sretan Coksi¢ (< Coksa + Bozi¢), baumaximalno (< Baumax +
maksimalno), Onetastican (< City Centar One + fantastican).

"Isti autor stopljenice naziva i ,rije¢ima hermafroditima™ aludirajuéi na taj nacin na
klasi¢nu tradiciju (Hermafrodit kao sin Hermesa i Afrodite).

8Rije¢ je o modelu koji Bugarski (2002, 223) naziva klasi¢nim.

“Rijec je o predbozi¢nom reklamnom sloganu hrvatske tvornice slatki$a Kra$ u kojem se
stapa naziv vrste ¢okolade Coksa s imenom blagdana Bozic.

0Rije¢ je o poznatome paru iz hrvatskoga javnoga Zivota. O stopljenici ¢e jo§ biti rije¢i
u dijelu posvecenome znacenju.

"1z ovoga je primjera vidljivo kako se dijelovi rije¢i koje se stapaju glasovno mogu
preklapati (Karamarko + Markicka), pa ponekad nije moguée jasno odrediti koji dio sto-
pljenice potjece od koje rijeci sastavnice.
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Nerijetke su i stopljenice koje sadrze osobno ime poznate osobe iz ja-
vnoga zivota ili se ¢ak sastoje od dvaju imena, npr. Kerumarko (Zeljko Ke-
rum + Tomislav Karamarko), Karavaso (Tomislav Karamarko + Milijan
Vaso Brkic), Karamarkicka (Tomislav Karamarko + Zeljka Markié(ka)).
Nase je istrazivanje pokazalo da se kao dijelovi stopljenica — uz rijetke
primjere imena osoba iz svijeta ,,bogatih i slavnih” (npr. Dikolores) —
najcesce javljaju imena politiCara (Rankozy < Ranko Ostoji¢ + Sarkozy,
Sex < Vladimir Seks + sex, Viktator < Viktor Orban + diktator). Takve su
tvorenice vezane za publicisticki stil.

2.3. Znacenje stopljenica i njihova stilska vrijednost

Ve¢ smo spomenuli da se stapanje odvija i na razini forme i na razini
sadrzaja. Ranko Bugarski (2002, 2013) piSu¢i o stopljenicama u srpskome
jeziku, istie da je rije¢ o tvorenicama Saljivoga, Seretskoga karaktera.

Ta tvrdnja vrijedi i za stopljenica u hrvatskome jeziku. Primjerice sto-
pljenicama figuar (< fico + jaguar) i Skodilak (< Skoda + kadilak) maloga
se ficu izjednacuje s luksuznim jaguarom, a skromnu Skodu s cadillacom.
Rijetke su stopljenice — primjerice radoholicar (< rad + alkoholi¢ar)* —
koje su postale dijelom stilski neobojenoga leksika hrvatskoga jezika.

Kresimir Bagi¢ (2015) zakljuCuje da je znacenje stopljenice nadre-
deno znaenjima polaznih rijeci i da je stopljenica ,,ekspresivan leksem
koji karakteriziraju enigmati¢nost, ludi¢nost, humornost i kriticki poten-
cijal. Iza nje u pravilu proviruju namjera i svjetonazor, zaigrani tvorac ili
osvijesteni korisnik. Stopljenica je izrazito vezana za kontekst, prigodu,
dogadaj, osobu ili (kada je knjizevnost u pitanju) osobit karakter fikcio-
nalnoga svijeta”.

Nase istrazivanje pokazuje da — iako poigravanje jezikom i jezi¢na za-
frkancija jesu u temeljima stapanja kao tvorbenoga nacina — stopljenice
nisu nuzno Saljivoga karaktera. Osim toga znacenje stopljenica iz jezika
reklama i medija veoma je Cesto teSko odrediti izvan konteksta novinar-
skoga teksta u kojem su upotrijebljene, odnosno izvan reklamne kampanje
za Cije su potrebe skovane.

12Rije¢ je zapravo o kalku prema engleskome modelu workaholic (< work + alkoholic).
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Glavni cilj reklamne industrije jest privuéi pozornost potrosaca i na-
govoriti ga na kupnju proizvoda. Stoga ne ¢udi da su stopljenice — kao
tvorenice pri €ijem stvaranju marketinski struénjaci svojoj kreativnosti
i ludizmu mogu dati maha — Ceste i kao imena proizvoda i kao dijelovi
reklamnih slogana. Osim §to svojim oblikom privlace pozornost potrosaca,
Cesto se reklamna poruka moze izreé¢i jednom jedinom rijecju.

Tako stopljenice freelika i freestupacan uporabom engleskoga pridjeva
free u znacenju ‘besplatan’ aludiraju na to da nije rije¢ o tek josS jednoj do-
broj prilici, ve¢ gotovo o besplatnoj prilici te da freestupacan internet nije
samo cjenovno povoljan, ve¢ gotovo besplatan.

Imenom keksica krasotice (Kras + krasotice) tvrtka Kras osim §to isti-
e vlastito ime, progovara i o visokoj kakvo¢i svojih keksica koji su prave
krasotice.

Tvornica sladoleda Ledo poziva svoje klijente da budu kreativni poput
Leonarda da Vincija i osmisle vlastitu kombinaciju sladoleda koji ¢e se
zvati Ledonardo (Ledo + Leonardo).

Stara je strategija reklamne industrije ukljucivanje poznatih osoba
u promidzbenu kampanju koje bi svojim imidzom trebale uvjeriti potro-
Sace u kupnju proizvoda. Osim §to je nogometa$ Ivica Oli¢ bio zaStitno
lice reklamne kampanje jednoga teleoperatera, njegovo je ime ukljuceno
i slogan kampanje Oli¢an (< Oli¢ + odlican) internet kojim se insinuira da
je internetska usluga koja se nudi brza, spretna, vjesta poput omiljenoga
igraca.

Dakle u jeziku reklama stopljenice se ponajprije rabe za privlacenje
pozornosti potroSaca i kratko (na razini jedne rijeci) isticanje pozitivnih
svojstava vlastitoga proizvoda, kao i isticanje imena tvrtke ili robne marke.

Nase istrazivanje stopljenica u jeziku medija pokazalo je da se najce-
$¢e javljaju u tekstovima koji prema ToSovicu (2002, 250) pripadaju ana-
litickome 1ili knjiZzevnopublicisti¢kome stilu, tj. uglavnom ih nalazimo
u kolumnama ili blogovima kao vrstama koje omogucuju najvecu autorsku
slobodu 1 stilsku individualnost u izri¢aju. Tematska analiza samih teksto-
va iz kojih su ekscerpirane stopljenice pokazala je da se u najveéem broju
slucajeva radi o tekstovima koji se bave druStveno-politickim zbivanjima,
a novinari se stopljenicama kao rezultatima domisljatoga poigravanja jezi-
kom sluze ne bi li efektnije izrazili svoje (kriticke) stavove prema temama
kojima se bave.
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Provedeno je istrazivanje pokazalo i da je znacenje stopljenica u pu-
blicistickome stilu Cesto tesko isc¢itljivo ne samo bez konteksta vec i bez
poznavanja druStveno-politickih prilika.

Ve¢ smo govoreci o strukturama stopljenica spomenuli da ih je u na-
Sem korpusu potvrden znatan broj nastao stapanjem osobnih imena. Tako
su po uzoru na posudenicu Brangelina (< Brad Pitt + Angelina Jolie) ko-
jom se oznacuje poznati, glamurozni ameri¢ki bra¢ni par'?, u hrvatskome
nastale stopljenice Dikolores (< Dikan Radeljak + Dolores Lambasa)"™
i Faker (Fani Horvat + Zeljko Kerum)."

Samim ¢inom stapanja imena poznatih parova aludira se i na posudenu
stopljenicu Brangelina i time na ,,zvjezdani” status hrvatskih parova, even-
tualno uz blagi podsmijeh.'®

Medutim stapanje osobnih imena nadislo je svijet glamura i prenijelo
se 1 u svijet politike, pa su u nasem korpusu potvrdene i stopljenice Kara-
markicka (< Tomislav Karamarko"” + Zeljka Markié(ka)'®), Karapozaié (<
Tomislav Karamarko + Valentin Pozaié"), Karavaso (< Tomislav Karama-
ko + Milijan Vaso Brki¢®®) kojima se uvijek aludira na politicku i intere-
snu povezanost osoba ¢ija se imena stapaju. Uz uporabu takvih stopljenica
vezana je veoma izrazena kritika, ¢esto i grubo izrugivanje. Primjerice,
tvorenicu Karapozai¢ prvi je upotrijebio zastupnik SDP-a Zeljko Jovano-
vi¢ (poslije se prosirila elektronickim medijima) koji je njome posprdno
1 kriticki aludirao na zajednicke svjetonazorske stavove i politicke ciljeve
HDZ-a i Katolicke crkve.

Na zajednicke interese i spregu dvojice politicara ukazuje se i tvore-

13 Zanimljivo je da ta stopljenica ve¢ ima i status natuknice u Wikipediji (en.wikipedia.
org/wiki/Brangelina; bs.wikipedia.org/wiki/Brangelina).

“Dikan Radeljak hrvatski je poduzetnik poznat i kao ljubitelj lijepih Zena, a Dolores
Lambasa bila je hrvatska glumica.

15 Zeljko Kerum kontroverzni je splitski poduzetnik, bivii splitski gradonagelnik i sabor-
ski zastupnik, a Fani Horvat je njegova druga, znatno mlada supruga.

1*Tako se, primjerice, novinari 24sata u naslovu zabrinuto pitaju Ante i Simona gube
bitku s Dikolores?, tj. je li Dikolores popularnosc¢u prestigla do tada po skandalima vodec¢i
hrvatski par iz svijeta poznatih Antu i Simonu Gotovac.

17 Celnik konzervativne stranke HDZ i prvi potpredsjednik Vlade. U nagem je korpusu
njegovo prezime najces¢i dio stopljenica ¢ijim je dijelom osobno ime.

18 Celnica katoli¢ko-konzervativnoga pokreta U ime obitelji.

Pomo¢ni biskup zagrebacki.

X Tajnik stranke HDZ.
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nicom Karavaso u tekstu vezanom uz plagirani diplomski rad Milijana
Brki¢a u kojem se novinarka pita: ,,Sto je to Karamarko duzan KaraVa-
si*' kad toliko brani jednog dokazanog prepisivaca?”’ (www.novilist.hr,
29.03.2014).

Nakon §to je otkrivena povezanost supruge Tomislava Karamarka
s vrtkom MOL?, novinari su odmah osmislili i ime afere: KaraMOL (Ka-
ramarko + MOL)?.

BivSega ministra unutarnjih poslova Ranka Ostoji¢a novinari su pro-
zvali Rankozyjem® u trenutku kada je spomenuo Cestu umijeSanost pri-
padnika romske manjine u kriminalne radnje, pa ga se novim nadimkom
izjednacivalo s biv§im francuskim predsjednikom Sarkozyjem kritiziranim
zbog deportacija Roma iz Francuske.

Na necasnost politi¢ara Tomislava Karamarka aludira se i stopljenicom
izrazito deprecijativnoga znacenja Karamucak (< Karamarko + mucéak)®.

Podsmijeh politicarima koji s nestrpljenjem i$¢ekuju predizborne an-
kete, a potom se — ovisno o tome jesu li za njih povoljne ili ne — na njih
pozivaju ili ih kritiziraju, sadrzan je u stopljenici anketamini (< anketa +
amfetamini), Cije bi se znacenje moglo opisati kao ‘anketa koja djeluje
poput amfetamina’?,

Ostra kritika sadrzana je u stopljenici katolibanija (< katolici + tali-
banija) kojom je opisano gostovanje Zeljke Marki¢ u televizijskoj emi-
siji Nedjeljom u 2 i kojom se aludira na njezine vjerske i svjetonazorske
stavove koje autor teksta smatra ekstremnima i izjednacuje ih s onima
talibana.?’

2 Uporabom velikoga slova u ovome su primjeru istaknuti sastavni dijelovi stopljenice.

2RH s tom tvrtkom trenutno vodi dva arbitrazna postupka.

3 Stovise, ponasanje HDZ-a u sluéaju «KaraMOLy» mozemo smatrati samo logiénom
posljedicom izostanka katarze u slucaju Sanader, jer je HDZ umjesto samokritike i ozbilj-
nog utvrdivanja rasirenosti korupcije unutar stranke u¢inio sve da izolira Sanadera i pomete
problem pod tepih, pri ¢emu svakako moramo imati na umu kako je za takav porazan ishod
najodgovorniji upravo Karamarko, koji je stalno tvrdio da je stranka potpuno Cista” (www.
novilist.hr, 20.05.2016).

2 www.novilist.hr, 30.03.2012.

2 Osim §to u hrvatskome jeziku imenica mucak zna¢i pokvareno jaje ima i figurativno
znacenje pokvarene, nec¢asne osobe.

U ¢lanku naslovljenom Karamarko na anketaminima, www.novilist.hr, 5.01.2016.

Y metro-portal.rtl.hr, 16.03.2016.
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Blagi podsmijeh laznim intelektualcima izraZen je stopljenicom sno-
belovac (< snob + nobelovac) ¢ije bismo znacenje mogli opisati kao ‘snob
koji knjige pojedinih autora pocinje Citati tek kada postanu nobelovcei’
u primjeru: ,,Koliko su se kupci jagmili za novim nobelovcem i koliko je
medu njima bilo snobelovaca vidjelo se nakon dva-tri mjeseca, kada se
u nekim knjizarama nije mogao pronaci prvi tom «Tumacay, ali je zato
drugoga toma bilo — vulgarno ali bukvalno — na bacanje” (www.novilist.
hr, 13.10.2015).

Kritika naplac¢ivanja pristupa Svetoj potvrdi, Krizmi motivom je na-
stanka stopljenice katakrizma (< (financijska) kataklizma + Krizma)®.

Analiza znaenja stopljenica u publicisti¢kome stilu potvrdila je da
je rije¢ o tvorenicama ekspresivnoga znacenja koje je Cesto iscitljivo tek
iz konteksta, a nerijetko je potrebno i poznavanje izvanjezi¢ne stvarnosti,
tj. druStvenih i politi¢kih prilika na koje se odnose.?” To se osobito odnosi
na stopljenice ¢ijim su dijelom osobna imena jer bez poznavanja nositelja
imena, njihova drustvenoga polozaja i svjetonazorskih stavova razumije-
vanje stopljenice nije moguce.

Humoristi¢nost kao ¢esto isticano svojstvo stopljenica u nasem korpu-
su nije izrazena. Cak ako je i prisutna humoristi¢na komponenta, obi¢no
je rije¢ o podsmijehu ili posprdnosti. Od humoristicnosti mnogo su cesce
ironi¢nost, kriti¢nost ili deprecijativnost. Dapace na temelju analiziranoga
korpusa moze se zakljuciti da novinari ovaj u hrvatskome jeziku relativno
novi tvorbeni nacin koji pruza velike moguénosti za poigravanje jezikom
koriste ne bi li kratko i saZeto, na razini tek jedne nove rijeci izrazili svo-
je (kriticke) stavove o temi o kojoj pisu. Osim §to uporabom stopljenice
isprva izazivaju ¢udenje ili zbunjenost Citatelja 1 poticu ga na ,,desifrira-
nje” znacenja novotvorbe, novinari veoma efektno iznose svoje stajaliSte.
Mogli bismo Cak re¢i da se u jeziku medija stopljenice Cesto koriste kao
rijeci koncentrati jer se u samo jednoj rije¢i koncentrira autorov kriticki
stav. Stoga uporaba stopljenice ima znatno jaci stilski efekt nego uporaba
viSe rijeci (anketamini umjesto anketa koje na politicare djeluju poput am-
fetamina, snobelovac umjesto lazni intelektualac koji interes za pojedine
autore pocinje pokazivati tek kada postanu nobelovci).

3 Clanak je naslovljen Tarifa za katakrizmu, www.novilist.hr, 30.03.2012.
¥ O figurativnome potencijalu sloZenica v. http://www.stilistika.org/bagic.
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2.4. Mjesto stopljenica u leksickome sustavu

Za razliku od stopljenica kao Sto su figuar, skodilak, radoholicar koje
su postale dijelom hrvatskoga leksika, tvorenice su iz nasega korpusa pri-
godnice®. Vesna Muhvi¢-Dimanovski (2005, 6) piSuci o novotvorenicama
u hrvatskome jeziku, razlikuje dva tipa neologizama: stilisticke i denomi-
nativne. Stilisticki neologizmi — u koje spadaju prigodnice — rabe se pri-
godno, u odredenom kontekstu i imaju veoma male Sanse da udu u opéu
uporabu.

Irena Stramlji¢ Breznik (2010b, 355) takoder vezanost za kontekst isti-
¢e kao jedno od glavnih obiljezja okazionalizama koje je ujedno i razlo-
gom zasto se ne leksikaliziraju.

lako u kroatistici postoji 1 misljenje da je glavno obiljezje prigod-
nica potvrdenost u samo jednom izvoru, kod jednoga pisca®', u slucaju
novotvorenica iz nasega korpusa to svojstvo izostaje. To je uvjetovano
i prirodom korpusa i suvremenim telekomunikacijskim moguénostima.
Naime dovoljno je da jedan kolumnist u svojem tekstu upotrijebi osobito
uspjelu stopljenicu® i da tekst toga novinara prenesu i drugi elektronicki
mediji, pa da novu rije¢ pocnu rabiti i Citatelji u svojim komentarima
uz ¢lanke u elektroni¢kim izdanjima novina, korisnici foruma u svojim
raspravama.

U jeziku reklamne industrije stopljenice se i stvaraju da bi ih se po-
navljalo unutar jedne reklamne kampanje i da bi ih se zbog neobi¢noga
oblika u svijesti potrosaca vezalo uz odredeni proizvod ili robnu marku.

Dakle iako su potvrdene vise od jedanput, stopljenice iz nasega kor-
pusa imaju druga obiljezja prigodnica®: jedinstvenost (i formalnu i zna-
Cenjsku), osobitu funkciju koja se ostvaruje kao koncentracija informaci-
ja 1 ostvarivanje posebnih stilskih efekata, ovisnost o kontekstu (na razini
¢lanka, u drustveno-politickom kontekstu ili u reklamnoj kampanji) i ne-
leksikaliziranost. Upravo neleksikaliziranost ¢ini glavnu razliku u odnosu

30U kroatistici se kao istozna¢nice rabe i nazivi hapaks, okazionalizam.

31Simeon (1969, 957) hapaks definira kao ,,rije¢, oblik, uporabu za koju imamo samo
jedan primjer kod pisaca (osobito starih) ili u pojedinoga pisca”.

32Uspjelu u smislu da je Citatelji i kolege novinari ocijene kao duhovitu, osobito po-
godnu za izrazavanje odredenoga stava, osobito kriticku.

3 Prema Tomasikova (2008, 247).
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na neologizme.** Ukoliko neologizme definiramo kao leksikalizirane, a pri-
godnice kao neleksikalizirane elemente, tada moramo prihvatiti da izmedu
njih postoji veoma §iroko prijelazno podrucje. Naime hoce li se prigodnica
leksikalizirati ili ne¢e ovisi o nizu ¢imbenika kao §to su potreba za takvim
oznaciteljem, tvorbena regularnost prigodnice, odnos prema konkurent-
skim oznaciteljima. Veoma vazan ¢imbenik pri razgrani¢enju prigodnica od
neologizama jest i vrijeme. Wolfgang Teubert (1998, 134) govori o paradok-
su da se u germanistici kao jedan od glavnih kriterija za razlikovanje pri-
godnica 1 neologizama smatra ,,novost” jer istie da se o neologizmu moze
govoriti tek kada se odredena rije¢ u odredenom korpusu rabi duze vrijeme
i s ve¢om ucestaloscu, Sto znaci da zapravo vise nije nova.

Smatramo da su izgledi da se stopljenice iz naSega korpusa leksika-
liziraju iznimno male upravo zbog njihove tvorbene neobicnosti, izrazite
stilske obojenosti i vezanosti uz odredeni kontekst. Dovoljno je s pomoc¢u
internetskih trazilica potraziti potvrde za neke od starijih stopljenica iz na-
Sega korpusa (npr. Rankozy, Oli¢an, Sretan Coksi¢) i ustanovit ¢emo da
posljednje potvrde potjecu od prije nekoliko godina.

3. Zakljudak

Stopljenice kao tvorenice nastale formalnim i znacenjskim stapa-
njem (najcesce) dviju rijei posljednjih desetak godina veoma su ucestale
u hrvatskome jeziku. S jedne je to strane posljedica utjecaja engleskoga
kao globalnoga jezika, a s druge strane novih izrazajnih moguénosti koje
takve tvorenice pruzaju. Zbog svoje ekspresivnosti uglavnom su vezane za
jezik reklama i jezik medija.

Struktura stopljenica ne pociva na morfemskoj ras¢lambi rijeci, veé
na proizvoljnom izdvajanju i stapanju dijelova dviju ili rjede vise rijeci.
U hrvatskome su jeziku potvrdene sljedece strukture stopljenica: stopili
su se prvi dio prve i drugi dio druge rijeci (Viktator < Viktor Orban + dik-
tator), prvi dio prve rijeci i cijela druga rije¢ (Karamucak < Karamarko +
mucéak), cijela prva rije¢ i drugi dio druge rijeci (freelika < free + prilika)
te cijela prva i cijela druga rijec (sprinternet < sprint + internet).

3*v. Fleischer i Barz (1995, 24).
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U jeziku reklama dijelom stopljenica ¢esto je ime tvrtke ili robne mar-
ke (krasotice < Kras + krasotice, Ledonardo < Ledo + Leonardo), dok su
u jeziku medija Ceste stopljenice ¢ijim je dijelom osobno ime (Dikolores <
Dikan + Dolores).

Uporabom stopljenica u jeziku reklama nastoji se privu¢i pozornost
potrosaca te ih se takvom reklamnom porukom koncentriranom u jednu
rije¢ uvjeriti u prednosti reklamiranoga proizvoda i potaknuti na kupnju.

U jeziku medija stopljenice nalazimo u kolumnama i blogovima, tj.
vrstama koje pruzaju najvecu autorsku slobodu. Novim oblicima autori
se koriste za efektno izrazavanje vlastitih stajaliSta prema drustveno-po-
litickim zbivanjima, pa je znacenje stopljenica u novinarskim tekstovima
Cesto veoma tesko iscitljivo bez konteksta i bez poznavanja druStveno-po-
litickih prilika.

Upravo zbog vezanosti za kontekst stopljenice iz nasega korpusa pri-
godnice su i smatramo da njihova leksikalizacija®® nije izgledna®. Medu-
tim, zbog mogu¢nosti koje stopljenice kao relativno novi tip tvorenica pru-
zaju, zbog njihova jedinstvenoga spoja forme 1 sadrzaja smatramo da ¢e
se 1 dalje intenzivno upotrebljavati u hrvatskome jeziku medija i reklama.
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