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This article is devoted to the names of commercial and service points on the
Crimean Peninsula. Onomastic research focuses on answering the question of
how the creators of names reflect the Black Sea and the entire coastal space. The
author also seeks answers to the question regarding general naming tendencies
that can be noticed in the analyzed units. The analyzed material showed that two
types of names dominate in Crimea. These are traditional and modern names.
The Black Sea depicted in them appears to be benevolent, but also dangerous.
The trade names therefore show that the inhabitants of the Crimean Peninsula
appreciate their past and tradition, but are also aware of and need for changes
regarding services, goods and their naming.
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Kazdy, kto jest na Krymie, rozstajac sie z nim,
zabiera z sobg zal i lekki smutek, jaki wywotuja
wspomnienia dziecinstwa, oraz nadzieje na
ponowne zobaczenie tej ziemi poludnia
K.I". TTaycToBckuii, Yeproe mope:
Ilosecmp. Pacckasvt. Bocnomunanus®

Krym omywajg wody Morza Czarnego®. Linia brzegowa tej krainy
geograficznej siega 1000 km. Polwysep jest obszarem rowninnym. Dwie
trzecie jego terytorium zajmujg stepy, na ktorych potozone s3 stone je-
ziora. Krym charakteryzuje duze zroznicowanie klimatyczne. W polu-
dniowej czesci wystepuje klimat subtropikalny, na wybrzezach wschod-
nimizachodnim $rédziemnomorski, a w gltebiladu umiarkowany suchy?>.
Na Krymie znalez¢ mozna blisko 500 km nadmorskich plaz, malowni-
cze skaliste zatoki, a takze gory z licznymi jaskiniami, wodospadami
i wawozami. Krym jest skarbnicg zabytkow licznych kultur. Zobaczy¢
tam mozna ruiny greckich miast, skalne domostwa Karaimow, carskie
palace, kurhany tatarskie, miejsca kultu religijnego charakterystyczne
dla prawostawia i islamu (Wolobujew, 1980, 8-13).

Potwysep Krymski jest szczegolnym obszarem. Na jego wyjatkowosc
skladaja sie niezwykle bogata i burzliwa historia, wzgledy polityczne,
ale przede wszystkim aspekty narodowosciowy i religijno-kulturowy.
Od dawien dawna Tauryda* stanowila ,konglomerat narodowosciowy”
(Wisniewski, 2016, 73). Przez jej terytorium przetoczylo sie wiele naro-

1 Przekiad - S.T.

2 Morze Azowskie jest uwazane za czes¢ Morza Czarnego; v. Azowskie, Morze,
https://tinyurl.com/4jacpwwy. (15.11.2023). W niniejszym artykule analizom pod-
dany zostanie rowniez material z azowskiego wybrzeza Krymu.

3 Teoepagua Kpvima, https://outdoorukraine.com/ru/a/38/. (23.11.2023).

4 Krym w Starozytnosci nazywano Tauryda. To historyczne wskazanie jest
wykorzystywane, np. w nazwie Uniwersytetu (Taurydzki Uniwersytet Narodowy
im. Wiadimira Wiernadskiego), v. History Of V.I. Vernadsky Taurida National University,
https://tn.university/history. (9.11.2023) lub w nazwie muzeum IJenmpaabHbiii my3eti
Taspudet (S£.), v. https://tavrida.museum.crimea.ua/. (16.11.2023).
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dow, np.: Kimeryjczycy, Taurowie, Scytowie, Grecy, Goci, Hunowie, Po-
lowcy, Tatarzy, Rosjanie i Ukraincy (Wisniewski, 2016, 73).

Rafal Wisniewski zwraca uwage, ze w pierwszym stuleciu przyna-
leznosci Krymu do Imperium Rosyjskiego doszlo do wyréwnania po-
tencjalow ludnosciowych i do przewyzszenia liczebnego Stowian (glow-
nie Rosjan i Ukraincow) nad ludami tureckimi, Tatarami, Karaimami,
Krymczakami (Wisniewski, 2016, 84). Najwiekszy wplyw na zmiany
narodowosciowe, a wiec i zwigzane z rozpowszechnieniem jezykow
etnicznych na Krymie, mialy czynniki polityczne, ekonomiczne oraz
straty ludnosciowe zwigzane z dzialaniami wojennymi (Wisniewski,
2016, 85). Nalezy podkreslic, ze w czasach Zwigzku Radzieckiego Krym
byl miejscem wypoczynku dla wielu obywateli zsrr. Hasto: ,Krym to
sanatorium calego ZSRR” (przel. ST) (ros. Kpvim — écecorosnas 30pasuuya)
pomagato w procesie przeksztalcania Polwyspu z carskiej rezydencji
w miejsce odpoczynku godne cztowieka pracy’. Naturalng stala sie wiec
potrzeba dostosowania nadmorskiej infrastruktury do potrzeb mniej
wymagajacych, przecietnych, przyjezdnych. Nalezy przy tym wspo-
mnie¢, ze juz w czasach ZSRR poludniowy brzeg Krymu byl porowny-
wany do Riwiery Francuskiej.

W spisie powszechnym przeprowadzonym na Krymie w 2001 roku
79,1% ludnosci zadeklarowalo jezyk rosyjski jako jezyk ojczysty. Jezyk
ukrainski i jezyk krymskotatarski podato natomiast po 9,6% ludnosci®.
Wspolczesnie najbardziej rozpowszechnionym na Krymie jest jezyk
rosyjski (Titarenko, 2017, 89). Jelena Jakowlewna Titarenko podkresla,
ze jezyk rosyjski, jako najczesciej uzywany na Krymie, silnie wplywa
na uzywane tam jezyki minorytarne (Titarenko, 2017, 89). Mozna wiec
oczekiwac, ze jezyk rosyjski bedzie glownym tworzywem krymskich
chrematonimow marketingowych.

Celem niniejszego artykutu jest znalezienie odpowiedzi na pytanie,
jaki obraz Morza Czarnego kreowany jest za pomoca krymskich chre-
matonimow marketingowych. Na podstawie zgromadzonego materiatu

5 Cf. I'de omdoxryms c demovmu 6 Kpoimy: petimunz canamopues u nancuoramos, https://
tinyurl.com/32hrwétg. (29.11.2023).

6 Ilpo kinvkicms ma ckaad HaceaenHA Yipainu 3a nidcymkamu Beeykpaiticokozo nepenucy
HaceneHHs 2001 poky, https://tinyurl.com/bdewmdsy. (6.11.2023).
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postaram sie rowniez wskazac ogdlne tendencje nazewnicze popularne
na Potwyspie Krymskim. Jako chrematonimy marketingowe, za Artu-
rem Gatkowskim, rozumiec¢ bede ,zasob chrematonimow uzytkowych,
ktore desygnujac proprialnie towary, ustugi i przedsiebiorstwa, uczest-
niczg jako stale denominacje w okreslonych procesach gospodarczych
oraz stanowig inherentny skladnik jezyka marketingu” (Gatkowski,
2008, 61). Chrematonimy marketingowe to nazwy, ktore najszybciej
reagujg na spoteczne potrzeby i nastroje lub zmiany o charakterze
administracyjnym. Jednostki tego typu zdaja sie byc w tej materii naj-
plastyczniejsze. Nazwy obiektow handlowo-ustugowych duzo latwiej
modyfikowac, a nawet calkowicie wymieniac¢ w zaleznosci od potrzeb,
np. stawianych przez obowigzujace ustawodawstwo, konkurencje lub
klientow. Podczas ekscerpcji materiatu, z uwagi na zaanonsowany pro-
blem badawczy, niezbedne bylo przeprowadzenie selekcji zgromadzo-
nych jednostek.

Badacze zwracaja uwage, ze dzieki nazwom wilasnym kresli sie
pewnego rodzaju obraz przestrzeni, tj. onimiczny obraz $wiata (Gro-
tek, 2020; Gatkowski, 2023). W niniejszym artykule poszukiwac bede
obrazu morza, jaki na Krymie maluje sie¢ nazwami marketingowymi.
Analiza materiatlu badawczego pokaze, w jaki jest sposob Krymczanie
dokumentuja w chrematonimach marketingowych walory regionu. In-
teresowac mnie beda nie tylko nazwy zbudowane z uzyciem hydro-
nimu Morze Czarne (oraz jego ekwiwalentow w innych jezykach), ale
rowniez i wszystkie nazwy marketingowe, ktore posrednio wskazuja
na geograficzng bliskos¢ morza i zwigzane z nim symbole. Materiat
badawczy, ktory poddam analizom, to nazewnictwo obiektow zwig-
zanych z obsluga ruchu turystycznego’. Jednostki sugerujgce bliskosc
morza zauwazytam wsrod nazw miejsc noclegowych, lokali gastrono-
micznych oraz muzeéw®. Z uwagi na cel badawczy nie bede oddzielnie

7 Warto rowniez zwrdci¢ uwage na nazwy wlasne wskazujace na bliskos¢
morza, lecz nalezace do kategorii toponimoéw. To nazwy miejscowosci nadmorskich,
ktore jednoznacznie odnoszg si¢ do charakteru i przeznaczenia miejsca: bepezosoe,
Kypopmonoe, Ilpumopckul.

8 Morze jest rowniez obecne w innych krymskich chrematonimach. Wy-
notowatam nazwy instytucji badawczych i edukacyjnych, ktére odnoszg sie¢ do
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analizowac kazdej z tych grupy. We wszystkich onimach poszukiwac
bede morskich nawigzan.

Material badawczy pochodzi ze stolicy Krymu, Symferopola®, oraz
z najwiekszych kurortow Pétwyspu'®. W stolicy, mimo ze potozonej
w centralnej czesci Polwyspu, znajdujg sie wszystkie najwazniejsze
instytucje komercyjne i panstwowe. To rowniez czesty punkt prze-
siadek dla osob zmierzajacych na wybrzeze, a wiec przestrzen, kto-
ra powinna by¢ gotowa na przyjecie wielu przyjezdnych. W mniej-
szych miejscowosciach, w ktorych dzialalnos¢ lokalnej spotecznosci
opiera sie glownie na obstudze ruchu turystycznego tez nie brak jest
miejsc stuzacych rozrywce oraz roznego rodzaju punktow handlowo-
-uslugowych. Miasta wybrzeza Morza Czarnego bezposrednio korzy-
stajg ze wszystkich zalet swojego polozenia geograficznego i majg cha-
rakter kurortow odwiedzanych nie tylko przez przyjezdnych z kraju, ale
i zagranicy.

Analizujac propria pochodzace z miejscowosci oddalonych od wy-
brzeza, nie odnalazlam jednostek o ,charakterze morskim”. Materiat
badawczy wyekscerpowatam ze stron internetowych poswieconych tu-
rystyce na Potwyspie Krymskim i poszczegolnym jego miastom, witryn
informujacych o lokalnej gastronomii i portali oferujacych rezerwacje
noclegu w dowolnym miejscu na Krymie. Interesowaly mnie rowniez

morza. Nie mozna jednak uznac ich za takie, ktore kreowatyby lub odzwiercied-
laly obraz Morza Czarnego. Pod tym wzgledem onimy tego typu uznac nalezy za
neutralne. Wazng funkcja tych jednostek jest przekazywanie informacji o obiek-
cie, np.: Boicutee oenHo-mopckoe yuuauuje um. I1.C. Haxumosa (Sw.), Kepuenckuii mopcxoti
mexnuveckuti koanedw (K.), Mopckas cpednas obujeobpasosamenvian wikoaa um. B.A. Je-
pazuna (Sd.), Mopckoii ungopmayuo-koHcyssmayuoHHoiii yenmp (Sw.), Ilepeas okearo-
epaguueckas naamgopma (lub pelna nazwa: CmayuonapHas okeanozpaduueckas naam-
dopma Ikcnepumenmanvrozo omdeneHua Mopckozo zudpodusuueckozo uHcmumyma
Hayuonaavhoti akademuu nayk Ykpaunot (Kt.), Cesacmonoavckas mopckas akademus (Sw.),
YepHomopckoe ebicuiee 60eHHO-MOpcKoe yuuauwe opdena Kpacnoe 3se30vt um. I1. Haxumosa
(Sw.). W nawiasach, obok onimu, podaje miejsce wystepowania danego obiektu.

9 Nazwy lokali gastronomicznych w Symferopolu badala J.A. Wasiljewa (Ba-
CHJIBEBA, 2018).

10 Analizom poddatam material pochodzacy z kurortow: Atupka, Aluszta,
Balaklawa, Czornomorskie, Euparoria, Jalta, Kercz, Nowootradnoje, Saki, Sewa-
stopol, Sudak, Szczotkine, Teodozja.
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nazwy obiektow takich jak muzea lub punkty o charakterze rozryw-
kowym. W niniejszym artykule stosowac bede forme onimoéw zastang
w zrodlach podczas pracy nad tekstem, tj. w drugiej polowie 2023 roku.

Badania nad nazewnictwem marketingowym w przestrzeni miasta
byly podejmowane juz wielokrotnie. Przedstawiciele wszystkich sto-
wianskich szkot onomastycznych prowadzg analizy tego typu jednostek
juz od lat 60. xx wieku (Breza, 2005, 346)"". Nazewnictwo o charakterze
komercyjnym do dzis dostarcza jezykoznawcom wielu inspiracji badaw-
czych. Potwierdzenie tej tezy przynosi program xx111 Miedzynarodo-
wej i Ogolnopolskiej Konferencji Onomastyczne;j'®.

Jerzy Bartminski podkresla, ze jezyk utrwala i informuje o war-
tosciach jego uzytkownikow (Bartminski, 2003, 59). Badacze onoma-
Sci zwracajg uwage, ze i analiza onomastykonow lokalnych dostarcza
istotnej wiedzy na temat poszczegolnych etnosow i ich dziatalnosci
(Wolnicz-Pawlowska 2007, 144; Siwiec, 2012, 98; Rutkowski, 2023).
Ewa Wolnicz-Pawlowska pisze, ze ,kazdy, kto kiedykolwiek podejmo-
wal badania onomastyczne, moze odpowiedzialnie potwierdzic, ze na-
zwy wlasne sg skarbnicg wiedzy o przesztosci danego narodu, o daw-
nych stosunkach osadniczych, o wyznawanych przez ludzi wartosciach,
ich kulturze materialnej i duchowej” (Wolnicz-Pawlowska, 2007, 143).
Slowa badaczki mozna réowniez odniesc do wspolczesnosci. Dzisiejsze
nazewnictwo, szczegolnie to widoczne w przestrzeni miasta, jest nie
tylko zrodlem wiedzy o przesztosci, ale i o terazniejszosci. Jak papierek
lakmusowy reaguje ono na zmiany dotyczgce sytuacji etnicznej, kultu-
rowej, politycznej i gospodarczej opisywanego regionu.

Anna Zasun i Malgorzata Kus podkreslaja, ze sposob, w jaki syste-
matyzowana i wykorzystywana jest przestrzen jest pewnego rodzaju
ponadczasowym komunikatem wysylanym przez nadawce innym lu-
dziom lub calemu spoteczenstwu (Zasun, Kus, 2015, 107). Komunikat,
jaki odczytujemy po dziesiecioleciach obserwacji, glosi bowiem, ze Pot-
wysep Krymski jest docenianym miejscem wypoczynku. Zgodnie z tezg
badaczek mozna zalozyc¢, ze analizowane chrematonimy Krymu beda

11 Niezwykle bogata stowianska bibliografia poswiecona nazewnictwu punk-
tow handlowo-ustugowych zastuguje na ponowne zebranie i omoéwienie.
12 V. Program Konferencji, https://tinyurl.com/yjaxx7sb. (30.11.2023).
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oddziatywac na ich odbiorcow, przyjezdnych, nie tylko pod wzgledem
marketingowym (stymulowanie popytu, zjawisko konkurencji*? itp.),
ale — jako zbidr onimow - beda budowac i utrwalac¢ w odbiorcach ob-
raz calego regionu. Polwysep Krymski, a szczegolnie jego potudniowa
czes¢ jest znanym i docenianym regionem turystycznym i sanatoryj-
nym. Mozna wiec przyja¢ wstepne zalozenie, ze poszczegolne onimy
marketingowe beda taki obraz promowac.

Zdaniem Marty Cobel-Tokarskiej w opisywaniu przestrzeni klu-
czowy jest czynnik antropogeniczny. Badaczka pisze: ,niezamieszkale
morskie wybrzeze nie bedzie stanowic przestrzeni spotecznej, dopdki
nie pojawig sie tam ludzie i nie zagospodarujg plazy, nie zbuduja drog,
hoteli itd” (Cobel-Tokarska, 2012, 45). Autorka podkresla dalej, ze ob-
serwujac plazowiczow zajmujacych piasek i wode, ogladac¢ bedziemy
nie tylko ekofakt. Zobaczymy wytwor kultury, ktora rejestruje kapiele
wodne i stoneczne jako jeden ze sposobow wypoczynku w miejscowo-
sci nadmorskiej. Cobel-Tokarska zwraca uwage, ze wspomniana kultu-
ra preferowac bedzie okreslone rozwigzania architektoniczne i infra-
strukturalne (Cobel-Tokarska, 2012, 45). Obserwowac bedziemy rowniez
konkretne zachowania ludzkie. Badaczka podkresla, ze wszystko to po-
zostaje w nierozerwalnym zwigzku z przestrzenia wybrzeza morskie-
go, i nalezy te spoteczng rzeczywistosc analizowac w kontekscie tejze
przestrzeni. Czlowiek i przestrzen miejscowosci nadmorskiej wzajem-
nie na siebie wplywaja. Ludzie majg inne potrzeby i inaczej zachowujg
sie na plazy, a inaczej na srodmiejskiej ulicy (Cobel-Tokarska, 2012, 46).

W tym miejscu konieczne jest dodatkowe zastrzezenie. W wielu wy-
padkach analizom poddawatam nazwy pochodzace ze stosunkowo nie-
wielkich miejscowosci'4. Oznacza to, ze w tych osrodkach liczba obiek-
tow przeznaczonych dla turystow nie jest duza. Nalezy wiec przyjac, ze
znalezienie, stworzenie ,wolnej nazwy”, unikanie powtarzania nazw
konkurencji nie powinno by¢ dla nominatora trudnoscig. Dos¢ czesto

13 Szczegolowo o funkcji marketingowej nazw wiasnych pisze A. Gatkow-
ski (2008, 335-339).

14 Symferopol, stolica i najwieksze miasto Krymu, w 2022 roku liczyt okoto
500 tys. mieszkancow, v. Baacmu Cumdeponoas oyeHusaom uucieHHOCMb HaceAeHUS
20poda 8 500 muic. uenosek, https://tinyurl.com/sn6fuams. (23.11.2023).
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jednak nazwy w roznych miejscowosciach (niekiedy rowniez w obrebie
jednego miasta) powtarzajg sie lub sg do siebie bardzo podobne. Moze
to swiadczy¢, z jednej strony, o istnieniu ,,ogolnokrymskich” tendencji
nazewniczych. Jednoczesnie przeglad tych nazw pozwala na wyrazne
wskazanie wartosci cenionych przez lokalnych nominatorow.

Wsrod wyekscerpowanych przeze mnie onimow zauwazam takie,
ktore okresli¢ mozna mianem ,tradycyjnych” i ,nowoczesnych”. Wyso-
ce prawdopodobne, ze nazwy tradycyjne nawigzuja do dawnych oby-
czajow nazewniczych'. Natezenie nowoczesnosci w poszczegolnych
jednostkach onimicznych moze by¢ rozne. Mowi¢ nalezy raczej o pew-
nej przestrzeni, w ktorej wskaza¢ mozna prototypy nazwy tradycyjne;j
i nowoczesnej. Prototypem nazwy tradycyjnej bedzie dla mnie onim
JKemuyseuna (].)'S. Prototypem nazwy nowoczesnej bedzie za$ Aquamarine
Resort & spa (Sw.). Juz na pierwszy rzut oka wida¢ miedzy nimi znaczace
roznice. Nazwy tradycyjne charakteryzowac¢ mozna takze okresleniem
,sowieckie”. Nie nalezy traktowac tej cechy jako negatywnej, niepozada-
nej. Mam na mysli jednostki zgodne z duchem epoki, w ktorej pojecie
luksusu wiazalo sie z tym, co odnalez¢ mozna w granicach Kraju Rad.
Nazwy, ktore zdawaly sie byc zgodne z ideg czy nawet kursem panstwa,
w pewien sposob pozostawaty atrakcyjne. Niektore z nich przetrwaty do
dzis. Dzisiejsze nazwy tradycyjne to nazwy zbudowane na gruncie je-
zyka dominujacego w regionie. Zazwyczaj s czytelne i ,bezposrednie”,
tj. takie, ktorych odczytanie i zrozumienie nie powinno sprawic prze-
cietnemu uzytkownikowi trudnosci. Jednostki tego typu nie wymaga-
ja od niego rozwigzywania pewnej ,zagadki”. W zZsRR jezyki obce nie
byly zbyt rozpowszechnione. Cenione wartosci mozna byto markowac
w nazwach w inny sposob, np. poprzez wskazania na rodzime bogac-
two naturalne. Tendencje te obserwowac bedziemy i dzis, w grupie nazw
tradycyjnych. Nazwy, ktore okreslam jako nowoczesne, wykorzystuja

15 Czes¢ z analizowanych przeze mnie jednostek onimicznych odnalaztam
rowniez w przewodnikach turystycznych z lat 1980 (Wotobujew, 1980) i 1982
(Sosnowskij, 1982). To potwierdzenie, Zze niektére dwczesne obiekty przetrwaty
do dzis.

16 Litery w nawiasach oznaczajg nazwy nadmorskich miejscowosci. Wykaz
skrotow znajduje sie na koncu artykutu.
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niekiedy jezyki obce, moga mie¢ posta¢ gier stownych. Ich odczytanie
iinterpretacja moze przypominac¢ rozwigzywanie tamiglowki. Onimy
te odwoluja sie do wartosci lokalnych oraz miedzynarodowych. Moga
wymagac od odbiorcy posiadania pewnej wiedzy i spostrzegawczosci.
Sg swego rodzaju gra nominatora (prawdopodobnie wlasciciela obiek-
tu) z klientem, odbiorcg nazwy.

Analiza wyekscerpowanych jednostek onimicznych pozwala zauwa-
zy¢, ze to marketing w duzej mierze wptywa na obraz morza, jaki ,serwo-
wany" i sugerowany jest krymskim gosciom. Nazwa punktu handlowo-

-uslugowego ma przemawiac do odbiorcow i spelnia¢ rozmaite funkcje,
m.in. zacheca¢ konsumenta do wyboru danego lokalu i ,neutralizowac*
nazwy konkurencyjnych podmiotow.

Przeglad materiatu rozpoczne od onimow, ktore okreslam trady-
cyjnymi. Czesto sa one powtarzalne. To jednostki, ktore nie dostarcza-
ja trudnosci interpretacyjnych, ale i satysfakcji zwigzanej z odkryciem
zakamuflowanej w nich informacji. To najczesciej odniesienia do po-
wszechnie znanych symboli morza i nadmorskiego wypoczynku. Oni-
my tego typu spotykam w wielu krymskich kurortach. Zakladam, ze
z powodzeniem moglyby one rowniez funkcjonowa¢ w innych regio-
nach Morza Czarnego. To najczesciej nazwy krotkie, stworzone z uzy-
ciem apelatywow semantycznie zwigzanych z morzem, jego atrybutami
oraz popularnymiwakacyjnymi aktywnosciami. Z uwagi na ograniczo-
ng objetos¢ tekstu skupie sie na omowieniu jedynie najbardziej repre-
zentatywnych przyktadow'”.

Chrematonimy marketingowe bez watpienia budujg w swiadomosci
ich odbiorcow obraz Morza Czarnego. Widziane z krymskiego wybrze-
za Morze Czarne jest morzem cieptym i pieknym, jego wody maja od-
cienie lazuru. Swiadcza o tym m.in. jednostki: Axeamapun'® (].), Foay6oii

17 Nalezy podkresli¢, ze nazwy, ktore w niniejszym tekscie nazywam tra-
dycyjnymi sg bardzo podobne do jednostek obecnych w kurortach innych czesci
basenu Morza Czarnego. Bulgarskie nazwy tego typu rozpatrywat Patryk Boro-
wiak (2021).

18 Leksem akwamaryn najprawdopodobniej zostal zaproponowany w 1609 roku
przez Anselmusa de Boodta, v. Akwamaryn. Kamien jubilerski — barwa i wlasciwosci,
https://tinyurl.com/hczbwjrm. (12.11.2023).
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3aaus (].), Jlasypras meaodus (At.), Tasyps (Sw.), Cunee mope (J.). Klimat, dzieki
delikatnemu wiatrowi sprzyja wypoczynkowi: Bpus (J.; N.), Bemepox (T.),
Cepebpanviii 6pu3 (E.). Dostepnos¢ i przyjaznos¢ nadmorskich plaz doku-
mentujg natomiast nazwy: 3o1omuie necku (E.; T.), Iasxc (T.), ILnascroui (].).
Interesujace dla przyjezdnych uksztaltowanie linii brzegowej potwier-
dzajg propria: Byxma (].), [oay6oii 3aaus (].), 3aaus (K.), lazyna (E.; Sw.), ITe-
counas 6yxma (Sw.), bepezosoti (At.), 3o10moii 6epez (B.; E.), FOxcnoii Gepez (Al.),
Apxuii bepez (Sw.), Habepescnaa (Al.), Pusvepa (Sz.). Z krymskich chremato-
nimow marketingowych ptynie rowniez informacja, ze jest to miejsce
pelne dzikiej zwierzyny, np.: Aas6ampoc (AL.; Sw.), Jeaspun (T.; Sw.; Sz.),
Yaiixa (Al; Sk.), Medy3a (Al.), Paxywxa (].), Tyney (T.). Morze Czarne dostar-
cza tez pozywienia: Tyney (T.), Japot mopa (E.) oraz cennych mineralow:
JKemuysmcuna (J.), Onan(].), Kopaan (J.). Atrakcji moze dostarczyc architek-
tura nadmorska. Swiadczy o tym onim Masx, ktéry notowatam cztero-
krotnie (E.; ].; K.; Sw.). Wyekscerpowalam tez podobne: [Jga maska (Sw.)
i Ceem Masxa (K.).

Nieco wiecej uwagi poswiece chrematonimom marketingowym, kto-
re lokuje w grupie nowoczesnych.

Ilpuuaa N21 (J.; ros. npuyai — ‘nabrzeze, molo, przystan’) to onim,
ktory posrednio odsyta do morza. To miejsce granicy pomiedzy ziemia
a woda, miejsce styku dwoch swiatow. Nazwe te mozna odczytac jako
wskazanie przestrzeni, gdzie morze spotyka sie z ladem. Gos¢ lokalu
odnajdzie zaréwno to, co pochodzi z 1adu, jak i to, co pochodzi z morza.
IIpuuas to element infrastruktury przemyslowej, technicznej. Przysta-
nie zwykle nie byly miejscem przeznaczonym do spacerowiodpoczyn-
ku. Taka funkcje pelnily nadmorskie deptaki, parki i bulwary. Przysta-
nie byly czesto miejscem ciezkiej, codziennej pracy. Od jakiegos czasu
w kulturze mozna obserwowac zainteresowanie tym, co techniczne
i przemystowe. Interesujemy sie tym, co kiedys pozostawalo za fabrycz-
nymi murami i zakladowymi bramami. Ciekawia nas (uzytkownikow
przestrzeni, ale tez konsumentow) miejsca kiedys nieprzyjazne. Coraz
czesciej zwiedzamy trudno dostepne przestrzenie: stocznie, kopalnie,
przedsiebiorstwa produkcyjne i komunikacyjne. Zwrot ku przemystowi,
fabrycznosci mozemy obserwowac takze przez pryzmat zmieniajacych
sie nazw wlasnych. Zainteresowanie nazwami przemystowymi cigg-
le rosnie, przybywa onimow wykorzystujacych apelatywy wskazujace



Obraz Morza Czarnego w krymskich chrematonimach marketingowych 353

,nieciekawe”, niebezpieczne kiedys miejsca (cf. nazwy typu: Farbiarnia,
Stary Browar, Cukrownia Znin).

Nalezy takze zwrocic uwage na drugi element analizowanego onimu.
Numer jeden moze, z jednej strony, wskazywac lokalizacje obiektu (obok
molo nr1). Z drugiej zas strony — na jakos¢. Numer jeden to cos najlepsze-
go (cf. ,to jest moj numer jeden” lub ,numer jeden na liscie przebojow”).
Numer jeden moze tezwskazywac na cos najstarszego, a wiec pozadane-
go zewzgledu na swoja tradycyjng forme (wiernosc tradycji) i ugruntowa-
ng pozycje. Sformutowanie ,numer 1” pojawia sie wnazwach innych lo-
kali gastronomicznych, np. Cmoaosas N21, Bapenuunas N21. Wybor formy
zapisu (za pomocg symbolu oznaczajacego numericyfry 1) takze dodaje
technicznego, przemyslowego charakteru. Nie bez znaczenia jest takze
pozorny brak nazwy. Nazwa restauracji IIpuuaa N21 pozornie sugeruje
niski stopien proprialnosci. Piotr Tomasik okresla takie jednostki mia-
nem pseudoapelatywow (Tomasik, 2022). [Ipuuaa N21to nazwa udajaca

~conajwyzej” deskrypcje, a wiec nazwe o niewielkim natezeniu proprial-
nosci. Kluczowe jest tu jednak stwierdzenie, ze na pozdr deskrypcyjna
nazwa wcale deskrypcja nie jest. Wskazuje ona bowiem nie miejsce cu-
mowania statkow lub todzi (oznaczone numerem jeden), a restauracje.

Y npuuana (Sw.) i Cexkmop mops (K.) to onimy, ktore réwniez budzg tech-
niczne skojarzenia. Cekmop mops to nazwa restauracji, ktora jednoznacz-
nie odnosi sie do przestrzeni wypoczynku na plazy. Warto zaznaczyc,
ze w Zwigzku Radzieckim popularne byto dzielenie plaz na sektory oraz
czeste betonowanie ich fragmentow. W wielu miejscach taki sposob or-
ganizacji funkcjonuje do dzis.

Inaczej odbieram nazwe Haymuayc (E.; T.). To nazwa wieloznacz-
na, pozwalajgca na co najmniej dwa sposoby jej interpretacji. Pierwszy
z nich moze wskazywac na zwiazek z todzikiem, morskim glowono-
giem (ros. HayTHJIyC). Druga mozliwa motywacja odwotuje si¢ do na-
zwy statku Haymuayc, ktorego konstruktorem i dowddcg byt kapitan
Nemo, bohater powiesci Juliusza Verne’a Dwadziescia tysigcy mil podmor-
skiej zeglugi oraz Tajemnicza wyspa'®. W obu przypadkach nazwa wykorzy-

19 Nalezy takze zwrocic uwage, ze w latach 80. xx wieku w Zwigzku Radziec-
kim istnialy dwie grupy muzyczne postugujace sie nazwg Haymuayc. Oba zespoly
wykonywaty muzyke rokows. Jeden z nich (zwany moskiewskim) opuscil scene
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stuje silne morskie skojarzenia. Obie mozliwe interpretacje wymagaja
od odbiorcy pewnej wiedzy. Lodziki nie s3 organizmami powszechnie
znanymi, a odczytanie drugiej mozliwosci motywacji wymaga znajo-
mosci literatury zagranicznej. Nazwa jest wiec atrakcyjna zarowno dla
0s0b pasjonujacych sie morskim zyciem, jak i dla entuzjastow literatury.

Okreslonej wiedzy odbiorcy wymaga takze onim Azvie napyca (Al; T.).
To jednostka, ktora stanowi pelne przeniesienie tytulu powiesci Alek-
sandra Grina Szkarlatne Zagle (ros. Aasie napyca). Akcja powiesci dzie-
je sie w miejscowosci nadmorskiej. Blisko lokuje rowniez jednostke
Acconv-mope (].). To nazwa wykorzystujgca imie zenskie Accoas, ktore sta-
Yo sie bardzo popularne w Zwigzku Radzieckim dzieki Assol, bohaterce
Szkartatnych Zagli (Grin, 1986).

Do wlasciwego odbioru nazwy Anapmamenmot na 10511 (].; 105xHOGe-
pexxHoe mrocce) niezbedna jest wiedza krajoznawcza. To nazwa, ktora
dla 0sob nieznajacych Krymu moze byc¢ nieczytelna. Uzyty w niej skrot
nawigzuje do podobnego, cho¢ bardziej znanego 105K - potudniowego
brzegu Krymu (ros. roxxHbi 6eper Kpsima). Potudniowy brzeg uznawa-
ny jest za najatrakcyjniejszg czesc¢ Polwyspu. Skrot rosmr umiejg roz-
szyfrowac jedynie wtajemniczeni, bywalcy Krymu. Rozszyfrowanie go
moze dawac pewnego rodzaju satysfakcje, by¢ dowodem znajomosci
i pewnego ,zakotwiczenia” na Krymie. Po rozszyfrowaniu skrotu do-
wiadujemy sieg, ze obiekt o nazwie Anapmamenmet Ha IOBII znajduje sie
w poblizu szosy. Szosa Poludniowokrymska (fragment trasy Jatta - Do-
nieck) jest wazng arteriag komunikacyjng z duzym ruchem pojazdow.
Odpoczynek przy szosie nie wydaje sie by¢ atrakcyjny. W tej nazwie
przyciagajace s3 jednak inne elementy. Poludniowy brzeg Krymu, wi-
doczny w nazwie arterii komunikacyjnej, wydaje sie zagluszac halas
szosy. Atrakcyjnosc¢ nazwy zwigzana jest z satysfakcja z jej zrozumie-
nia, tj. rozszyfrowania skrotu.

Odnalaztam kilka obiektow o nazwie Jlaeyna (E.; Sw.; T.). Nazwe te
uznaje za tradycyjna. Nieco nowoczesniejsza wydaje mi sie jednak Ad-
mupanvckasn aazyna (Sw.). Bedziemy ja odnosic¢ do propriéw, przy pomocy

bardzo szybko, drugi (swierdtowski) dziatal kilkanascie lat i postugiwal sie pozniej
rozszerzonym wariantem nazwy Haymuayc Ilomnuauyc (zapisywany tez w warian-
cie wykorzystujacym alfabet tacinski Nautilus Pompilius).
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ktorych nominatorzy podkreslajg wysoki status miejsca, jego elegancje
i prestiz. Nie wykorzystano tu popularnych przymiotnikow wartosciu-
jacych. W tym celu uzyto przymiotnika odnoszacego sie do najwyzszego
w marynarce wojennej stopnia oficerskiego. Nalezy przyja¢, ze admi-
ral bedzie korzystat jedynie z ustug najwyzszej jakosci. Morze nie ma
przed nim tajemnic, a wiec oferowana mu jakosc¢ powinna odpowiadac
jego nieprzecietnym i wyszukanym wymaganiom.

Markerem prestizu jest takze zabieg zwigzany z jezykowa modyfi-
kacja nazwy. Jako kilka kolejnych przyktadow zaprezentuje nazwy kre-
owane z wykorzystaniem jezykow obcych.

W chrematonomastykonie marketingowym Krymu odnajdziemy
liczne jednostki bedace przeniesieniem hydronimu Yeproe mope. W ten
sposOb wyroznione sg np. hotele w Teodozji, Jalcie i Eupatorii. Nazwe te
zaliczam do kategorii tradycyjnych. Nazwa hotelu polozonego w Sewa-
stopolu, Black Sea, jest natomiast nowoczesnym nawigzaniem do wspo-
mnianych wyzej. Jest, rzec by mozna, remake’iem tradycyjnej jednostki.
Zostata wykorzystana ta sama motywacja, jednak w innej wersji jezyko-
wej. Odswiezenie badz tez unowoczesnienie nazwy zmienia jej charak-
ter. Staje sie ona miedzynarodowa, czytelna dla turystow wladajacych
jezykiem angielskim. Zastepowanie jezyka narodowego elementami je-
zyka angielskiego (wspolczesna lingua franca) wpisuje sie w nowoczesne,
globalne trendy nazewnicze.

Riviera Sunrise Resort and sPA (].) to nazwa nowoczesna, wskazujaca na
miedzynarodowe aspiracje nominatorow. Wazne jest tu wykorzystanie
jezyka angielskiego oraz odniesienie do upragnionej riwiery. Przypo-
mne, ze w czasach Zwigzku Radzieckiego riwierg, na wzor tej francu-
skiej, zaczeto nazywac poludniowe wybrzeze Krymu. Interesujacy jest
rowniez pewnego rodzaju zwrot od tradycyjnych krymskich sanatoriow
ku luksusowemu i zagranicznemu SPA.

Inng wartg uwagi jednostka jest nazwa hotelu Porto Mare (At.). Onim
Porto Mare zostat stworzony od apelatywow pochodzacych z jezyka wlo-
skiego. To kolejne odwotanie do infrastruktury nadbrzeznej i dzialalno-
sci cztowieka na morzu. W niniejszych rozwazaniach istotny jest fakt, ze
wspolczesnie jezyk wloski traktowany jest jako marker poludnia (Gal-
kowski, 2023) i wszystkich jego zalet. Najczestsze konotacje zwigzane
z Wlochami odnoszg sie do znakomitej kuchni, niezawodnej pogody,
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przepieknych widokow. Wlochy to dla przedstawicieli wielu narodo-
wosci wymarzony kierunek wakacyjny. Uzycie jezyka wloskiego ma by¢
wiec aluzjg do wypoczynku w warunkach zblizonych do tych wloskich.

Innym ciekawym zabiegiem nazewniczym jest przedstawienie Mo-
rza Czarnego za pomocg jednej z dawniej uzywanych nazw tego akwe-
nu. Onim Pycckoe mope (E.) odwotuje sie do historycznego wskazania
Morza Czarnego stosowanego od vI do xvI1I wieku (BC3, 37, 452). Bez
watpienia, jego wlasciwa interpretacja wymaga od odbiorcy okreslonej
wiedzy historyczne;j.

Interesujaca jest takze nazwa restauracji Mope sxyca (E.). Wiaze sie
ona nie z podstawowym, a z przenosnym znaczeniem slowa mope, od-
noszacym sie, rowniez w jezyku rosyjskim, do bardzo duzej ilosci lub
objetosci czegos (cf. karuis B Mope, kropla w morzu potrzeb). Na szyl-
dzie lokalu w sgsiedztwie plazy dostrzec mozna wskazowki wzgledem
obu znaczen. Onim odczyta¢ mozna byloby takze jako ,ogrom smakow
morza”. W tym wypadku bedziemy miec do czynienia z wieloscig i roz-
norodnoscig smakow oferowanych przez kucharzy. Nie mozna przy tym
zapominac, ze jednostka ta, dzieki podstawowemu znaczeniu leksemu
mope, podkresla nadmorskie polozenie obiektu.

Oprocz nazw odwotujacych sie do luksusu i wysokiej jakosci ofero-
wanych ustug, notuje tez takie, ktore odwoluja sie do skromnosci i pro-
stoty. To, np. ZJomux y mopa (Sz.) oraz Xama pwibaka (Sd.). Onimy te stoja
wopozycji do nazw podkreslajacych luksus i prestiz miejsca. To sSwiadec-
two checi powrotu do domowych przyzwyczajen, niezbyt wyszukanej,
ale przystepnej oferty. Uznaje je za nazwy wpisujace sie w nowoczesne
trendy nazewnicze. Coraz czesciej zauwazamy chec korzystania z naj-
prostszych rozwigzan, wspominamy przasnosc¢ babcinej kuchni i od-
poczynek w niezbyt wyszukanych, np. wiejskich warunkach. Trend ten
widoczny jest rowniez w Polsce i potwierdzaja go nazwy jak np.: Zagroda
Martyny, Chtopska chata, Pod strzechq.

Chrematonimy marketingowe, ktore przedstawitam powyzej daja
pozytywna charakterystyke Morza Czarnego oraz terenow nadmor-
skich. Wynotowatam rowniez jednostki, ktorych intencjg jest przyciag-
niecie klientow poprzez negatywne odczucia i skojarzenia. Axsu.on (J.)
i Henmyn (T.) to nazwy, w ktorych odnajdziemy odniesienie do potegi
morza i zywiolu wody. Potega ta jest wyrazona poprzez odniesienie do
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rzymskich bostw Akwilona i Neptuna. Obaj bogowie s3 zwigzani z mo-
rzem. Neptun uznawany jest za boga morza, chmur i deszczu. Akwilon
to natomiast bog wiatru niebezpiecznego dla zeglarzy (Parandowski,
1992, 106; 305-306). Onim HenmyH y pexu (Al.) lokuje bardzo blisko. Za-
wiera ona dodatkowy element lokalizujgcy obiekt®°. Site morza suge-
ruje tez nazwa muzeum Myseti kamacmpod Ha 0dax (Al.).

Wolnicz-Pawlowska podkresla wartos¢ pewnych nazw dla narodo-
wej kultury i zwraca uwage, ze niektore jednostki moga miec wieksze
znaczenie niz inne (Wolnicz-Pawlowska 2007, 146; Rutkowski, 2023).
Slowa badaczki mozna rowniez odnies¢ do wyekscerpowanego zbio-
ru krymskich nazw marketingowych. W analizowanym onomastyko-
nie obserwowatam wartosci cenne dla regionu. To wlasnie od tworcow
nazw marketingowych zalezy, w jaki sposob charakteryzujg oni region,
jakie wzorce dokumentuja, a jakie kamufluja. Niektore nazwy marke-
tingowe moga na trwale zakorzeni¢ si¢ w swiadomosci ich odbiorcow
i w ten sposob budowac¢ w ich pamieci okreslone wspomnienia i aso-
cjacje.

Zasun i Ku$ podkreslaja, ze dzialania prowadzone w ramach $ro-
dowiska zycia ludzi toczg sie jednoczesnie w przestrzeni odziedziczo-
nej po przodkach i wypozyczonej od przesziych pokolen (Zasun, Kus,
2015, 108). W tym kontekscie pojawiaja sie dwie wzajemnie przenikajace
sie warstwy: poszanowania przesztosci, zachowania specyfiki miejsca,
utrwalenia oznak zycia dawnych kategorii spotecznych, niegdys wply-
wowych, waznych, ktorych obecnie juz nie ma, oraz optymalnego zu-
zytkowania dostepnych srodkow technicznych i finansowych, a takze
wykorzystania catej gamy odmiennosci nurtow, wartosci i stylow zycia,
ktore oferuje nam doba pluralizmu kulturowego. Wartosci, o ktorych
pisza badaczki, znajdujemy w waskim fragmencie krymskich chrema-
tonimow marketingowych. Dzieki nazwom obecnym w nadmorskich
miejscowosciach, a motywowanych historig regionu, stowianska litera-
tura i kulturg znajdujemy odniesienia do spuscizny i przeszlosci narodu.
Tylko harmonijne polgczenie aspektoéw wspomnianych przez badaczki
daje gwarancje takiego zorganizowania przez czlowieka przestrzeni

20 Atluszta lezy nad rzekg Dzemerdzi.
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spotecznej, by stala sie ona sferg pamieci, obrazem przeszlosci i teraz-
niejszosci (Zasun, Kus, 2015, 108).

Zgromadzony material badawczy pozwala na sformutowanie wnio-
skow dotyczacych obrazu Morza Czarnego i regionow nadmorskich,
jaki przedstawiany jest w krymskich chrematonimach. Latwo mozna
zauwazyc, ze morskos¢ poddaje sie na Krymie prawom marketingu.
Uzycie wnazwach jezykow obcych lub zapis rosyjsko brzmigcych nazw
lacinka zdradza globalne aspiracje regionu i tamtejszych nominatorow.
Oznacza to, ze zdaniem tworcow nazw marketingowych morze omywa-
jace Krym zasluguje na docenienie nie tylko przez rosyjskojezycznych
przyjezdnych, ale i turystow z calego swiata. Morze i morskosc zdajg sie
dominowac w chrematonomastykonie marketingowym Krymu. Z mo-
ich wstepnych obserwacji wynika, ze morski charakter moze miec na-
wet 30% analizowanych onimow. Patrzac przez pryzmat chrematono-
mastykonu, Morze Czarne zdaje sie by¢ najwiekszg atrakcja Polwyspu,
najsilniejszym magnesem przyciggajacym turystow.

Przeanalizowane chrematonimy marketingowe kreuja obraz Morza
Czarnego i calego wybrzeza jako regionu idyllicznego. Przyjezdzajacy
na Krym, zgodnie z komunikatami zawartymi w nazwach, znajda tam
wspaniale plaze, lazurowa wode i dzikg przyrode. Doswiadczg zaréwno
potegimorza, jakijego laski. Wspomniane przeze mnie we wstepie inne
atrybuty Krymu, jak np. jego wielokulturowos¢, s w nazwach marke-
tingowych duzo mniej wyraznie akcentowane.

Analizy zaprezentowane w niniejszym szkicu jedynie sygnalizu-
ja pewne watki problemowe, ktore nasuwa temat. Obrazuja, ze nazwy
punktow handlowo-ustugowych zalezg od pewnych faktow i zjawisk
kulturowych. Do analizy tych nazw mozna zastosowac rézne modele
interpretacyjne. Zgromadzony material jest roznorodny. Tradycyjne na-
zwy marketingowe wspolistniejg na Krymie z nazwami obcymi nasla-
dujacymi zachodni styl. Zauwazam, ze nazwy dokumentujace tenden-
cje globalne (np. Aquamarine Resort & SPA, Fish Market, Green Cafe Breeze,
Marine, Porto Mare, Riviera Sunrice Resort & spa, Sea Apartments, Sea Fore-
ver, Yellow Submarine) staraja sie przeciwstawia¢ jednostkom majacym
charakter nazw tradycyjnych i lokalnych (np. Azvte napyca, Acconv-mope,
Baadumupckuii npuuaa naroc, [Jea mopa, Kemuyscuna Eenamopuu, Omens Ha
Yepromopckoti, Yeproe mope). Warto podkresli¢, ze nazewnicza dychotomia
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wylania sie juz na poziomie jezyka nazw. Wykorzystanie jezykow opar-
tych na alfabecie lacinskim podkresla globalne aspiracje regionu i prze-
ciwstawia sie nazwom stworzonym na bazie cyrylicy i jezyka rosyjskie-
go, ktore niewatpliwie podkreslaja lokalnosc i mniejszy, bo ograniczony
glownie do rosyjskojezycznych odbiorcow, zasieg nazw. Gdy te nazwy
zestawic, ukaze sie nominacyjna roznorodnos¢. Roznorodnosé jest ce-
chg charakterystyczng Potwyspu Krymskiego (Siwiec, 2012, 98).

Na uwage zastugujg rowniez nazwy krymskich win. Jednostki tego
typu nalezy rozpatrywac oddzielnie, poniewaz stawia im si¢ inne wy-
magania, anizeli nazwom punktow handlowo-ustugowych. Wynoto-
watam, np.: Coaneunas doaura, Yepruiii dokmop, IOxucHobepesxcnotii. Warto
zwrdcic¢ uwage, ze jednostki te nie przypominaja klasycznych nazwwin,
tj. nie informujg o szczepach winorosli, z jakich zostaly przygotowane
oraz nie uszczegolawiajg informacji o miejscu produkcji trunku. Intere-
sujacyjest natomiast fakt, ze s3 to nazwy uniwersalne. Z powodzeniem
moglyby zostac¢ uzyte w nominacji innych towaréw, a nawet punktow
handlowo-uslugowych.

Zapoczatkowane przeze mnie badania nalezy kontynuowa¢. Ko-
nieczna jest dalsza analiza krymskiego chrematonomastykonu. Warto
sledzic rozwaj tych proprioww odniesieniu do przemian zachodzacych
w regionie i zastanowic si¢, jak wspomniane transformacje oddzialuja
na swiatopoglad i upodobania lokalnych nominatorow. Nalezy obser-
wowac tendencje nazewnicze w onimii marketingowej i sledzic, czy ka-
non wartosci zwigzanych z morzem i odpoczynkiem nadmorskim ulega
zmianie. Wsparciem tych planow bedg slowa Bartminskiego i Grzesz-
czak, ktorzy pisza: Istnienie kanonu zaklada z jednej strony jego stalosc,
niezmiennos¢, a z drugiej - dopuszcza jednak jego dynamike i rozwoj,
bo kanon - jako czes¢ kultury - podlega ewolucji w czasie” (Bartmin-
ski, Grzeszczak, 2013, 22).

W przysztosci interesujace bylyby rowniez badania nad pelnym zbio-
rem chrematonimow marketingowych Krymu. Nalezy pamietac o wie-
lokulturowosci tego regionu. Badania tego typu pomoglyby zaobserwo-
wac kanon wyznawanych tam wartosci. Mozliwe, ze analiza pelnego
zbioru nazw marketingowych pozwolitaby na dokumentacje wartosci
innych niz stowianskie.
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Wykaz uzytych skrétéw

Al. - Aluszta Sd. - Sudak

Cz. - Czornomorskie Sf. — Symferopol
E. - Euparoria Sk. — Saki

J. —Jalta Sw. - Sewastopol
K. —Kercz Sz. — Szczolkine
Kt. — Katsiweli T. - Teodozja

N. - Nowootradnoje
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