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In this article | describe contemporary processes of marking identity in the context of the phenom-
enon and concept of “lans”. The text consist of four parts. Part One, | describe changes that have
taken place in recent centuries and their consequences for identity nowadays. In the second part
| outline the characteristic of lans, paying attention to its potential in explanation sign-functions. Part
Three contains the main conclusions of the semiological analysis of lans. In the final part I summa-
rise the article.

KEYWORDS: identity, self presentation, distinction, lifestyle, consumption, lans

Kontekst

Tozsamo§¢ jest jednym z tych fenomenéw, ktérym w naukach spotecz-
nych 1 humanistycznych po$wieca sie wiele uwagi. Dzieje sie tak gtéwnie
dlatego, ze, jak wielokrotnie zauwazano, stata sie ona dzi§ problemem —
zaréwno poznawczym, definicyjnym!, jak i1 praktycznym, gteboko proble-
matyzujacym naszg codzienno$¢?. Nalezy zgodzi¢ sie z Manuelem Castel-
Isem?, ktory traktuje tozsamos$¢ jako najwazniejsza kategorie regulujaca
1 porzadkujaca relacje wiazace cztowieka 1 spoleczenstwo. Wyznacza ona
sens zdarzen, pozwala kategoryzowaé §wiat oraz lokalizowa¢ siebie 1 innych
w strukturze spolecznej. Jest istotna dla czlowieka w kontekscie psycho-

L Por. P. Werbner, T. Modood (eds.), Debating Cultural Hybridity: Multi-Cultural Iden-
tities and the Politics of Anti-Racism, London 1997; M. Sokefeld, Debating self, identity,
and culture in anthropology, “Current Anthropology” 1999, Vol. 40, No. 4 (August/October),
pp. 417-448; M.R. Leary, J.P. Tangney (eds.), Handbook of Self and Identity, New York,
London 2012.

2 M. Golka, Cywilizacja wspétczesna i globalne problemy, Warszawa 2012, s. 301; tutaj
takze: S. Hall, Cultural identity and diaspora, [in:] Identity, Community, Culture, Differen-
ce, ed. J. Rutherford, London 1990, s. 222-237; K. Gergen, The Saturated Self: Dilemmas of
Identity in Contemporary Life, New York 1991; G. Baumann, Contesting Culture: Discourses
of Identity in Multi-ethnic London, Cambridge 1996; D.T. Meyers, Being Yourself. Essays on
Identity, Action and Social Life, New York, Toronto, Oxford 2004.

3 M. Castells, Sita tozsamosci, przet. S. Szymanski, Warszawa 2008.
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logicznym (tozsamo$é¢ jednostkowa), poniewaz pozwala na odpowiedZ na
pytanie ,kim jestem?”, jak i konteks$cie spotecznym (tozsamo$éé spoteczna).
Dla funkcjonowania jednostki w rzeczywisto$ci spolecznej wazna jest row-
niez wzgledna spdjno$é pomiedzy jednostkowa koncepcja ,ja” a tym, co
mowia, 1 jakie cechy przypisuja jej ludzie. Im spdjnosé ta jest wieksza, tym
latwiej jednostce definiowac siebie, a takze sytuacje spoleczne oraz miejsce
w strukturze, w ktorym sie znajduje. Jest to wiec wazne zaréwno ze wzgledu
na zdrowie psychiczne, jak i interakcje spoleczne. Kontekst tozsamosciowy,
oprécz poziomu jednostkowego, jest rowniez istotny dla zbiorowosci (tozsa-
moé¢ grupowa, tozsamo§¢ narodowa, tozsamo§¢é etniczna), ktora konstytuuje
oraz dzieki ktérej pozwala odrdzniaé sie od innych.

Klopoty z tozsamoscia uwazane sa za relatywnie nowe, powstate jako
skutek przemian spoteczno-kulturowych, politycznych oraz ekonomicz-
nych, ktore definiuja czasy nam wspotczesne. Jeszcze w Sredniowiecznej
Europie pozycja spoleczna, status ekonomiczny, pteé, jak réwniez tozsa-
mo$¢ byly relatywnie niezmienne, a jesli juz ulegaly przeobrazeniom, to
odbywato sie to wedlug Scisle ustalonych regut 1 w oparciu o jasno posta-
wione kryteria. W czasach przednowoczesnych mysélenie o jednostce, jej
wyjatkowosci 1 mozliwoéci swobodnej samorealizacji byly raczej trudne
do wyobrazenia. Indywidualnoéé ceniono i rozumiano na tyle, ze odno-
szono ja do specyficznych mozliwoéci konkretnej osoby*. Mozna zatem
zaryzykowacé stwierdzenie, ze tozsamos$c¢ jest problemem przybierajacym
na znaczeniu w nowoczesnosci, wynikajacym z indywidualizmu gteboko
zakorzenionego w tradycji zachodnioeuropejskiej, a przybierajacym na
sile w p6znej nowoczesnosci. Tozsamo$¢ jest dzi§ jednym z podstawowych
problemoéw egzystencjalnych?®, refleksyjnym projektem®, komplikujacym sie
w obliczu wzmozonej ruchliwo$ci spotecznej, nieostrosci statuséw, a tak-
ze braku wiedzy o sobie samym. Wobec wymienionych procesow, a takze
konsumpcjonizmu 1 globalizacji, Zygmunt Bauman konstruuje koncepcje
plynnej nowoczesnosé, ktora wigze sie ze swoistg emancypacja’. Niejasno$é
1 nieostro$¢ podzialéw spotecznych, ale takze kulturowych czy politycznych
z jednej strony, wyzwala jednostke — z drugiej natomiast obarcza kolejny-
mi problemami i generuje nowe obowiazki. Indywidualizacja sprawila, iz
tozsamos$é jednostki, rozumiana wezeéniej, jako ,nadana” (uwarunkowana

4 A. Giddens, Nowoczesnosé i tozsamosé: ,Ja” i spoleczeristwo w epoce péznej nowocze-
snosci, Warszawa 2001, s. 104.

> M. Golka, dz. cyt., s. 302.

6 A. Giddens, dz. cyt., s. 105.

7 7. Bauman, Liquid Modernity, Cambridge 2006; tenze, Liquid Times Living in an
Age of Uncertainty, Cambridge 2008.
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strukturalnie, instytucjonalnie), zostata powierzona czlowiekowi jako swo-
sty cel, ktéry nalezy osiagnaé. Konsekwencje zmiany podmiotu odpowie-
dzialnego za tozsamos¢, jak 1 sposéb realizacji projektu tozsamos$ciowego
pozostaja natomiast w gestii jednostki®. Innymi stlowy, tozsamosci czlowiek
nie otrzymuje wraz z urodzeniem, ale staje sie ona zyciowym projektem,
ktéry w trakcie zycia stara sie on urzeczywistnié. Zadanie to jest niezwykle
trudne, poniewaz ludzka biografia sktada sie z dziatan, epizodéw i watkéw,
ktére w obecnych czasach trudno utozyé w spéjna catosé®. Paul Ricoeur za-
proponowat dwudzielna koncepcje tozsamosci, jako catoéci zlozonej z dwéch
elementow: identyfikacji oraz r6znicy'®. Wspdlczesénie jednak koncepcja ta
wydaje sie redukowana gtéwnie do jednego jej elementu — réznicy. Procesy
dystynktywne staja sie zatem niezmiernie istotnym elementem tozsamo-
§ciowym, zarysowujac granice pomiedzy jednostka a innymi jednostkami
lub catym spoleczenstwem.

Tozsamo$§¢ zaczyna byé¢ wiec wyrazana w takich konstytuujacych ja
narracjach, w ktorych jednostka stara sie zaznaczaé swoja indywidual-
nos¢, réoznice wzgledem innych. Budowanie tej ,,opowiesci” zachodzi za
pomoca réznych proceséw, z ktérych jedna z bardziej wyrazistych jest,
moim zdaniem, autoprezentacja''. Proces ten dobrze ttumaczy teoria dra-
maturgiczna Ervinga Goffmana, w ktérej porownuje on zycie z teatrem?2.
Nawiazujac do tej teorii, autoprezentacja zachodzitaby na scenie (przed
innymi aktorami oraz przed widownia), a opierala gléwnie o fasade oso-
bista, skladajaca sie z powierzchownosci oraz sposobu bycia. Piszac o fa-
sadzie osobistej, Goffman miatl na myS$li przede wszystkim ciato, jednak
wskazywat réwniez na rekwizyty, a wiec przedmioty uzywane w trakcie
przedstawien. W kontekscie budowania tozsamos$ci w oparciu o autopre-
zentacje istotne jest, by te przedmioty byly znaczace — istotne z punktu
widzenia charakterystyki ,odgrywanej postaci”, z silnym tadunkiem se-
miotycznym i réznicujace.

8 Tenze, Liquid Modernity..., s. 31-32.

9 Wiaze sie to z calym szeregiem lekéw i ryzyk, opisywanych przez wspomnianego juz
Zygmunta Baumana (2006, 2008), jak réwniez Ulricha Becka (2002) (por. U. Beck, Spote-
czeristwo ryzyka. W drodze do innej nowoczesnosci, Warszawa 2002). Problemy tozsamo§cio-
we dotycza przy tym zardéwno zbiorowosci (tozsamo$é zbiorowa), jak 1 pojedynczego aktora
(tozsamo$é jednostkowa, tozsamo§é spoteczna). W artykule skupiam sie przede wszystkim
na perspektywie jednostkowej.

10 P, Ricoeur, O sobie samym jako innym, przet. M. Kowalska, Warszawa 2005, s. 188-212.

1 Autoprezentacje rozumiem jako pewien nieustanny proces konstruowania i pokazy-
wania siebie, a wiec element wspomagajacy budowanie tozsamosci.

12 B, Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, przel. H. Datner-Spiewak, P. Spie-
wak; oprac. 1 stowem wstepnym opatrzyt J. Szacki, Warszawa 2008.
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Lans — zarys koncepcji

Lans jest stosunkowo nowym zjawiskiem; nie zostal dotychczas wy-
starczajaco przeanalizowany 1 opisany w polu nauki (chociaz z powodze-
niem funkcjonuje w zyciu codziennym 1 mowie potocznej). Jako pojecie
porzadkujace 1 opisujace praktyki aktoréw spotecznych dobrze wpisuje sie
w zarysowany powyzej kontekst spoleczno-kulturowy. Odwotujac sie do
etymologii slowa, jak i1 analiz pojecia, mozna okre§li¢ lansem pewne for-
my promowania kogo$ (réwniez siebie) lub czego§, ktore przyjmuja dosyé
ostentacyjna forme 1 sgq zapo$redniczone silnie semiotyzowana konsumpcja.
Istotny jest réwniez fakt, iz lans odbywa sie zawsze dla kogo$ lub przed
kims$ — bez widowni dziatania z nim zwiazane tracilyby sens i doniosto§é'?.
Pojecie wkomponowuje sie dobrze w watki autoprezentacyjne, zwlaszcza
w tych aspektach, w ktérych zaposredniczona jest ona poprzez konsump-
cje. Podobnie jak w przypadku opisywanej przez Thorsteina Veblena klasy
prézniaczej't kiedys, tak w przypadku wlasciwie kazdej kategorii spotecz-
nej obecnie, nabywanie débr i ustug stanowi wazny wyznacznik statusu
1 pozycji spolecznej. W pracy Veblena konsumpcja na pokaz byta silnie
skorelowana z pochodzeniem oraz stopniem zamoznosci'®. Obecnie jednak,
dzieki wiekszej dostepnosci débr 1 ustug, mozliwosci pionowej ruchliwo-
$ci spotecznej, a takze utatwionemu dostepowi do zasobéw finansowych
(system kredytowania), konsumpcja dobr (réwniez tych najbardziej cenio-
nych) stata sie bardziej egalitarna i w duzym stopniu uniezaleznila sie od
statusu i pozycji (cho¢ w dalszym ciagu istnieja istotne bariery w dostepie
do réznych produktow 1 ustug, ktére uwarunkowane sa czynnikami poza-
ekonomicznymi, jak na przyklad czlonkostwo w klubie golfowym). Jednak
zapoéredniczone dobrami materialnymi i pozamaterialnymi lansowanie sie

13 Lansowi po$wiecilem moja prace magisterska Lans w miescie. Préba charakterystyki
zjawiska na przyktadzie Poznania, ktora obronitem w Instytucie Socjologii Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Promotorem pracy byt prof. dr hab. Marek Krajewski.
W wymienionej pracy szerzej omawiam interesujace mnie zagadnienie, odnoszac sie zar6wno
do etymologii stowa, jak 1 wspélezesnych obszaréw jego funkcjonowania oraz spolecznych
przyczyn i skutkéw jego wystepowania. Ponadto analiza znaczeniowa pojecia oraz rézne kon-
teksty jego uzytkowania w dyskursie zawartem w artykule Lans w miescie. Préba definicji
zjawiska w kontekscie miejskiego stylu zycia (2016) w monografii po§wieconej wizualnosci
wspoélczesnej ikonosfery miejskiej pod redakcja Lukasza Rogowskiego oraz Jacka Kubery
(P. Rura, Lans w mieScie. Proba definicji zjawiska w kontekscie miejskiego stylu Zycia [w:]
Miasto w oczach ludzi. Wizualno$é wspdétczesnej ikonosfery miejskiej, red. L. Rogowski, J. Ku-
bera, Poznan 2015).

T, Veblen, Teoria klasy prézniaczej, przel. J. 1 K. Zagérscy, Warszawa 1971.

15 Tamze, s. 69.
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jest wciaz istotne — zwlaszcza w przelotnych kontaktach charakterystycz-
nych dla wiekszych osrodkow miejskich®®. Jak zauwaza w tym kontekscie
Georg Simmel: ,Jednakze, jezeli zastanowié sie nad stosunkiem bogacza
do przedmiotéw nabytych za pieniadze, a nawet nad ogdélnym charakte-
rem, jaki nadaje przedmiotom powszechna dzi§ mentalno$é¢, to ocenianie
przedmiotéw z punktu widzenia ich warto$ci pienieznej staje sie zjawiskiem
godnym uwagi”'". Przelotne spojrzenia oraz wstepne osady ufundowane sa
wiec na lansowanych w autoprezentacji znakach i1 znaczeniach. Poprzez
ich egalitarnos$é rozmywaja sie granice klasowe czy statusowe — nie za-
mazuja sie one jednak zupelnie. Zaktadajac wzglednie niski poziom nie-
réwnoéci finansowych, istotnego aspektu wyboru przedmiotéw i znaczen
dostarcza to, co Pierre Bourdieu okresla gustem, a wiec ,,zdolnoscia do
oceny estetycznych wartoSci w bezposredni 1 intuicyjny sposob”, ktory
uwarunkowany jest habitusem!'®. Lansowanie sie 1 wybory w jego trakcie
podejmowane wplataja sie w style zycia ludzi, poprzez ktére mozna rozu-
mie¢ ,zakres i formy codziennych zachowan jednostek lub grup, specyficzne
dla ich usytuowania spolecznego, tzn. manifestujace potozenie spoteczne
oraz postrzegane jako charakterystyczne dla tego potozenia, a dzieki temu
umozliwiajace szeroko rozumiana spoteczna lokalizacje innych ludzi [...]""°.
Budowana w oparciu o wybory 1 wynikajaca z realizowanego stylu zycia
autoprezentacja, opiera sie gléwnie na fasadzie osobistej, czyli Srodkach
wyrazu, ktore sa zwiazane z wykonawcg roli 1 przemieszczajg sie razem
z nim (sa nieodlaczne). Fasade te tworza powierzchowno$¢, czyli zewnetrz-
ne atrybuty aktora (np. strdj, wyglad, gadzety) oraz sposéb bycia, czyli
konkretne dzialania podejmowane w okreSlonej sytuacji oraz konteks$cie
(np. sposéb moéwienia, ton glosu etc.). Stanowi to element lokowania sie-
bie 1 innych w rzeczywistosci spotecznej, znakuje tozsamosé, co pozwala
ja doprecyzowywac 1 prowadzi do autoafirmacji jednostki. Lans jest wiec
do tego odpowiednim narzedziem, wykorzystujacym system znakdéw do
utrwalania opisanego powyzej procesu, ulokowanym pomiedzy wyrazana,
poprzez autoprezentacje tozsamoscig a realizowanym stylem zycia, kto-
rego moze stanowi¢ modus.

16 G. Simmel, Mentalnosé mieszkarncéw wielkich miast, [w:] tegoz, Socjologia, Warszawa
2005, s. 309.

" Tamze, s. 309.

18 P, Bourdieu, Dystynkcja. Spoteczna wtadza sqdzenia, ttum. P. Bilos, Warszawa 2005,
s. 129.

9 A. Sicinski, Styl Zycia — problemy pojeciowe i teoretyczne, [w:] tegoz, Styl Zycia. Kon-
cepcje i propozycje, Warszawa 1976.
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Semiotyka przedmiotow i praktyk lanserskich

Lans opiera sie przede wszystkim na praktykach nadawania, odbiera-
nia, a takze modyfikacji znakow 1 ich znaczen. Spoteczno-kulturowe analizy
zjawiska lansu ogniskuja sie zatem wokoét procesow zwigzanych z ich kraze-
niem. Samonarzucajacym sie postepowaniem jest wiec skorzystanie z siatki
pojeciowe] oraz technik analiz wypracowanych w semiologii. Taka optyka
teoretyczno-analityczna jest tym bardziej zasadna, iz, jak zaznacza Theo van
Leeuwen, semiotyka nie jest sama w sobie teoria, a zyskuje na znaczeniu,
gdy odnosi sie ja do konkretnych probleméw i1 kontekstéw, taczac z innymi
dziedzinami®. Autor wymienia réwniez cztery wymiary analizy semiotycznej:
dyskurs (ktory jest kluczowy z punktu widzenia uzywania zasobéw semio-
tycznych w konstruowaniu reprezentacji tego, co dzieje sie na $wiecie 1 jak on
funkcjonuje), gatunek (ktory jest istotny w kontekscie badania sposobéw wy-
korzystywania zasobéw semiotycznych w celu zapobiegania oddziatywaniu
komunikacyjnemu), styl (kluczowy z punktu widzenia analiz prezentowania
przez ludzi ,,gatunkéw” oraz wyrazania swojej tozsamoéci 1 wartoscl z tym
zwigzanych), a takze modalnoé¢ (ktéra jest kluczem do badania, w jaki spo-
s6b ludzie wykorzystuja zasoby semiotyczne do tworzenia wartosci prawdzi-
wych lub rzeczywistych ich reprezentacji i do komunikowania). Wymienione
wymiary nie stanowig kategorii roztacznych — przeciwnie, przenikaja sie
1 zaleza od siebie?!. Biorac jednak pod uwage specyfike lansu, najistotniejsze
wydaja sie dwa ostatnie — styl 1 modalnoéé, poniewaz te dwa wymiary sa naj-
wazniejsze z punktu widzenia znakowania tozsamosci jednostkowej. Tym, co
moze budzi¢ watpliwo$§¢, jest jednak fakt, 1z semiologia zostala sformulowana
jako podejécie analityczne dotyczace jezyka 1 méwienia??, podczas gdy lans
opiera sie gléwnie na wizualno$ci (Jezyk oraz zachowania schodza na plan
dalszy). Jednak juz sam Roland Barthes poddawat analizie semiologicznej
mode?, a kolejni autorzy 1 autorki z powodzeniem odniesli jg do kultury
wizualnej oraz innych obszaréw badawczych?*. Biorac pod uwage specyfike
lansu, najbardziej uzyteczna kategorig znaku semiologicznego, ktora moze
przystuzy¢ sie opisowi praktyk zwiazanych z lansem, jest funkcjoznak. Jest

20T, van Leeuwen, Introducing Social Semiotics, London 2005, s. 1.

2l Tamze, s. 91.

22 R. Barthes, Podstawy semiologii, przet. A. Turczyn, Krakéw 2009.

2 Tamze, s. 86—88.

24 por. J.E. Williamson, Decoding Advertisements: Ideology and Meaning in Advertising,
London 1978; M. Bal., N. Bryson, Semiotics and art history, ,,The Art Bulletin”, Vol. 73, No. 2,
1991; T. van Leeuwen, Introducing Social Semiotics, London 2005; G. Rose, Interpretacja
materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badarn nad wizualnoscia, thum. E. Klekot,
Warszawa 2010.
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to taki rodzaj znaku, ktéry ma charakter uzytkowy (funkcjonalny)?. Ponizej
przedstawione zostaly gtéwne wnioski z prowadzonych przeze mnie analiz
wraz z ich omdéwieniem z odniesieniem do przyktadow?S.

Po pierwsze, w lansie wykorzystywane sg znaki 1 znaczenia funkcjonuja-
ce w kulturze popularnej. Oznacza to, ze procesy majace na celu znakowanie
czy tez oznaczanie tozsamos$ci zachodza w oparciu o elementy powszechnie
znane, dobrze przepracowane kulturowo 1 spolecznie, a takze funkcjonujace
w mediach (nowych oraz tradycyjnych). Wéréd nich najwiekszym uznaniem
ciesza sie produkty spozywcze, ubrania oraz elektronika, a wiec stuzace au-
toprezentac)i — rekwizyty wspottworzace fasade osobista: ,,Czyli beda to buty,
bedzie to okrycie wierzchnie, czyli dajmy na to ciuchy réznej masci, do tego
bizuteria. W réznego rodzaju sposobach lansowania sie te jakby elementy
sq state” [R6M2] (wykaz marek oraz produktéw wskazanych przez respon-
denta ,elementéw statych” przedstawia tabela). W zdecydowanej wiekszo$ci
sa to rzeczy, ktére Marek Krajewski okresla jako przedmioty osobiste, czyli

,obiekty, ktore reprezentuja indywidualno$é jednostki, jej statusy 1 cechy
charakterystyczne, jej przekonania, wartosci, w ktore ona wierzy, ale tez
ktére pozwalaja wszystkie te elementy tworzy¢’?”. Jednoczeénie nalezy
zwroci¢ uwage, 1z nie sg to po prostu przedmioty, ktére spelniaja funkcje
uzytkowa. Wazne jest, by byly one odpowiedniej marki i umieszczone byto
na nich jej logo lub byly zaprojektowane w charakterystyczny sposéb.

Wykorzystywane funkcjoznaki sa wiec o tyle istotne, ze maja relatywnie
trwate znaczenie 1 warto$¢ spoteczng. Chociaz reprodukuje to kody? rekla-
modawcéw czy 0s6b odpowiadajacych za wizerunek firmy, to jest to pewna

,stala”, ktora pozwala dookreslaé swoja, tozsamos§é. Innymi slowy, wzglednie
stabilny wizerunek débr funkcjonujacych w kulturze popularnej staje sie
powszechnie znanym i rozumianym punktem odniesienia dla ludzi, ktérzy
w oparciu o wyrazonga w nich warto$¢, lokuja, siebie i1 innych w strukturze
spotecznej. Jednoczeénie jednak, co jest istotne w kontekécie hierarchii
spolecznej, reprodukuja systemy znaczen zaprojektowanych odgérnie, co

% R. Barthes, dz. cyt., s. 29.

26 Wnioski wypracowane zostaly w oparciu o analize danych pozyskanych podczas pro-
wadzonych przeze mnie w Poznaniu badan, ktére miaty miejsce w 2015 roku. Realizowane
byly za pomoca ankiety internetowej, wywiad6éw poglebionych oraz obserwacji uczestniczace;.
W artykule odnosze sie do wybranych wynikéw z kazdej czeéci badawczej, ktére w najwiek-
szym stopniu odnosza sie do znakowania tozsamosci. Szczegbélowe wyniki oraz metodologia
badania zawarta zostata w mojej nieopublikowanej pracy magisterskiej Lans w miescie. Préba
charakterystyki zjawiska na przyktadzie Poznania.

2T M. Krajewski, Sq w zyciu rzeczy... Szkice z socjologii przedmiotow, Warszawa 2013,
s. 118.

28 S. Hall, Encoding/decoding, ,,Culture, Media, Language: Working Papers in Cultural
Studies” 1980, s. 128-138.
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w odniesieniu do teorii Pierre’a Bourdieu moze byé rozpatrywane w kate-
gorii przemocy symbolicznej®.

Tabela 1. Rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie:
,Jakie zna Pani/Pan marki/produkty, ktére stuzg do lansu?” [N = 152]

Zrédto: Opracowanie na podstawie badan wlasnych.

Odpowiedzi Odpowiedzi Odpowiedzi

Marka/produkt (w %) Marka/produkt (w %) Marka/produkt (w %)

Apple 52,9 Nike 19,4 Versace 4,1

iPhone 14,7 Armani 7,6 Michael Kors 7,6

iPad 3,5 Dolce&Gabana 4.7 Ray Ban 14,7

Macbook (iMac) 2,4 Converse 2,9 Chanel 8,2

Inne telefony

1 urzadzenia 14,1 Lacoste 4,7 Modne miejsca 7,1

elektroniczne

BMW 15,9 Prada 47 | Zyvmosé ekof 4,1
vege

Mercedes 7,1 Vans 4,1 Guccel 3,5

Audi 4,1 Adidas 6,5 Hunter 3,5

Inne samocho- 14.1 Inna 9d21ez/ 55.3 Starbucks 20,0

dy obuwie

Porsche 5,9 Burberry 2,4 BlZUte?lal 7,1
zegarki

Ferrari 3,5 Rolex 3,5 Inne 44,7

Beats by .

Dr Dre 2,9 Tommy Hilfiger 4,7 New Balance 3,5

Louis Vuitton 5,3

Po drugie (co rowniez wynika poniekad z tabeli), w lansowaniu wy-
korzystywane sa znaki i1 znaczenia uniwersalne 1 powszechnie dostepne.
Opatrzone w odpowiednie logo produkty znanych marek sga dzi§ dostepne
w ofercie konsumpcyjnej niemal w kazdym centrum czy domu handlowym,
na ulicach miast, stowem — wszedzie. Wtaéciwie jedynym progiem doste-
pu do nich jest status ekonomiczny, ktéry nie jest juz tak miarodajny, jak
w przesztoéci. Szeroka oferta kredytowa bankéw, sklepy typu outlet, se-

2 P. Bourdieu, L.J.D. Wacquant, Zaproszenie do socjologii refleksyjnej, przet. A. Sawisz,
Warszawa 2001, s. 131-170.
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cond-handy, a takze rynek podrobek sprawiaja, ze niemal kazdy moze sie
lansowa¢ zaréwno perfumami Chanel, jak i nowa elektronika firmy Apple.
Dobra, uwazane wczes$niej za luksusowe, zostaly wpisane w logike kon-
sumpcjonizmu, ich produkcja umasowiona, co obnizyto réwniez ceny takich
débr, a dzieki czemu ,luksus stracit blask”°. Dwa powyzsze wnioski suge-
ruja zatem, ze wykorzystywane podczas lansowania kody znaczeniowe sa
charakterystyczne raczej dla klasy $redniej, ktora potozona jest w srodku
hierarchii spotecznej, poprzez co z jednej strony stara sie odréznié od klas
nizszych, a z drugiej stara sie dogonic¢ klase wyzsza. Uzywane przez nia kody
reprodukuja strukture spoleczna i stanowia wyraz przemocy symboliczne;j.
Weiaz jest to jednak proces zréznicowany tak, jak zréznicowana jest klasa
$rednia. Wynikaja z tego trzy kolejne obserwacje.

Lans umacnia preferowane odczytania uzywanych znakéw. Dzieki se-
miotyzowaniu konsumpcji, w ktorej produkty 1 ustugi maja relatywnie stata
warto§¢ oraz przypisywane sa do okreslonych styléw zycia, cztowiek lokuje
siebie 1 innych w strukturze spotecznej. Dosy¢ jasny staje sie kontekst sy-
tuacyjny, w ktorym aktor uzywa sprzetu Apple, w jego szafie znajduje sie
odziez Versace, a w garazu stoi trzyletnie Audi. Oprécz tak sprecyzowanych
funkcjoznakow rynek dostarcza jednak zdecydowanie szerszej oferty. Nie
w kazdym przypadku dobér produktéw i znaczen z nimi zwigzanych jest
tak spojny 1 klarowny.

Lans sktada sie z dosy¢ eklektycznych praktyk, co w niektérych przy-
padkach sprawia, iz modyfikowane sg znaczenia przedmiotéw uzywanych
w procesach tozsamosciowych. Jest to rOwniez zwigzane z podwdjna, per-
spektywa — lansera 1 odbiorcéw lansu. Dobrym tego przyktadem sa hipste-
rzy — konstruujac swoj wizerunek, kupujg uzywana odziez (lub taka, ktora
jest na uzywana stylizowana). Tym samym nie wpisujg sie w estetyke klasy
$redniej, a wedlug dominujacego kodu moga by¢ postrzegani jako osoby
niemajetne, o nizszej pozycji spotecznej. Jednoczeénie wprowadzaja do swo-
jego wizerunku takie funkcjoznaki, jak iPhone czy kosztowne okulary Ray
Ban — z perspektywy hipstera moze to sie wydawacé spojne wizerunkowo
1 wptywacé stabilizujaco na tozsamoé§é, z innej natomiast moze to kompliko-
wac spoteczny odbiér takiej osoby.

Opisywana wolno$¢ w konstruowaniu wizerunku wiaze sie jednak
z jeszcze jednym aspektem —lans przejawia elementy innowacyjne. Zwiaza-
ne jest z nim nadawanie nowych znaczen, rozumianych zaréwno jako wpro-
wadzanie do obiegu nowych funkcjoznakéw, jak 1 osadzanie istniejacych juz
znakow w nowych kontekstach znaczeniowych. Pierwsza z wymienionych
form wiaze silnie lansowanie z moda i trendami. Sprawia, ze (odwotujac

30 D. Thomas, Luksus. Dlaczego stracit blask, ttum. E. Mclver, Warszawa 2010.
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sie do powyzszego przykladu) zniszczony sweter moze zostaé wlaczony do
obiegu jako oznaka przynaleznos$ci to okreslonej grupy (hipsteréw). W dru-
gim przypadku chodzitoby natomiast o uwarunkowane specyfika grupy
(warto$ciami, normami, stylem zycia) zmiany znaczeniowe przedmiotow.
Podczas gdy dla hipsteréw iPhone moze by¢ atrybutem konstytutywnym
dla tozsamos$ci, dla nizszej kadry specjalistycznej moze byé przedmiotem
pozadania zwiazanym z awansem zawodowym oraz spotecznym (poniewaz
telefon ten przypisany jest na przyktad do wyzszej kadry). Nadawane przed-
miotom znaczenia w sensie ogdlnym moga réznié sie zatem w poszczegélnych
grupach kontekstem wystepowania 1 oznaczaé nieco inne sytuacje, podczas
gdy pozostaja one istotne z punktu widzenia lansu.

Podsumowanie

W ptynnych czasach istotne dla funkcjonowania czlowieka w rzeczy-
wisto$ci spotecznej sa pewne oznaki staloéci, ktore pozwalaja zachowaé
wlasnag tozsamo$é. Przejawiaja sie one w wielu procesach, sposrod ktérych
jednym z wazniejszych jest autoprezentacja. Konstruowanie oraz poka-
zywanie wizerunku stanowi wazna cze$S¢ lokowania siebie oraz innych
w strukturze spolecznej, zaréwno wynika, jak 1 wplywa na realizowany styl
zycia. Interesujacym zjawiskiem jest w tym kontekécie lans, ktory z jedne;j
strony dobrze wpisuje sie w praktyki konsumpcyjne, z drugiej natomiast
skutecznie diagnozuje wspotczesnie wystepujace funkcjoznaki. Poddanie
zjawiska analizom semiologicznym stanowi wobec tego podwdjna korzysé —
pozwala éledzi¢ zmieniajace sie znaczenia przypisywane produktom kultury
popularnej oraz zmieniajace sie preferencje odczytan znakéw przypisanych
produktom i1 ustlugom rynkowym. Jest to szczegélnie istotne i przydatne
w kontekscie wspotczesnych proceséw znakowania tozsamosci.
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