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The aesthetic band — in contrast to the bandwidth, i.e. the distribution channel — is a socially and
historically conditioned cluster of aesthetic expectations presented by readers-buyers, represented
by their majority, which in the egalitarian, post-modern, and free market society, determines the
shape of the publishing market and the circuits it consists of. The author believes that the aesthe-
tic band should be analyzed in the context of both individual and collective expectations of the
reading audience in relation to the book content and its subject-matter, as well as in relation to
the literary and non-literary production. In the last part of the paper, the author puts forward
a proposition that the aesthetic band might be considered as a tool of ideology.

Postawmy na poczatek troche naiwne pytanie: dlaczego w ogéle czy-
tamy ksigzki? Biorgc pod uwage to, ze od lat szescédziesigtych ubieglego
stulecia zyjemy w do$é hedonistycznej masowej kulturze konsumpgji,
chcialoby sie powtéorzyé za Rolandem Barthes’em!, ze czytamy dla przy-
jemnosci, dla ,rozkoszy” obcowania z tekstem. Zasadna wydawataby sie
przynajmniej trywialna sugestia czytania dla rozrywki lub z czystej cie-
kawosci. Przypuszczenie takie nabiera prawdopodobienstwa chociazby
w konteks$cie rozwazan Michata Glowinskiego, ktory ,estetyzujacy styl
odbioru” wigzal wlasnie z kultura masowa i jej wytworami2.

Problem staje sie jednak bardziej skomplikowany, kiedy dysponuje-
my danymi na temat rynku ksigzki w Polsce i zamierzamy je jako$ spo-
zytkowaé. Wynika z nich, ze przychody ze sprzedazy ksigzek naukowych
1 podreczniké6w wyniosty w latach 2001-2006 $rednio 53,6 proc., nato-
miast sprzedaz literatury pieknej wahatla sie §rednio na poziomie 18,9
proc. w skali calego rynku3. Pozostate 27,5 proc. stanowita literatura
dziecieca, religijna, ksigzki ilustrowane i lektury szkolne, ktére w staty-

1 R. Barthes, Przyjemnosé tekstu, przet. A. Lewanska, Warszawa 1997.

2 M. Glowinski, Dziefo wobec odbiorcy. Szkice z komunikacji literackiej, Krakéw
1998, s. 148-149.

3 Wyliczenia na podstawie raportu Lukasza Golebiewskiego: Rynek ksiqzki w Polsce
2007, t. 1: Wydawnictwa, Warszawa 2007, s. 88.
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stykach na przyklad Lukasza Gotebiewskiego zostaly wyodrebnione jako
swoisty podzbidr literatury pieknej.

Gdyby zatem lekture tej ostatniej chciato sie wigzaé¢ z motywacja
»przyjemnosciowy” tudziez ,rozrywkowa” (a sg przeciez jeszcze bardziej
subtelne, o ktérych wspomina chociazby Robert Escarpit®), to tak czy
inaczej nie spos6b zignorowac¢ faktu, ze czytamy réwniez z obowiazku:
gléwnie z konieczno$ci ksztalcenia i podnoszenia kwalifikacji zawodo-
wych. Czytelnictwo, wynikajace ze spotecznego przymusu, nie jest zresz-
ta domeng li tylko podrecznikéw czy ksigzek naukowych. Odnosi sie
takze do literatury pieknej, na co zwracal uwage chociazby Barthes
w skandalizujacej Przyjemnosci tekstu, zauwazajac, ze ,,co drugi Francuz
nie czyta” i piszac o ,wykluczeniu przyjemnosci (i, co wiecej, rozkoszy) ze
spoleczenstwa, w ktéorym obowigzuja dwie moralnosci: wiekszo$ciowa
moralno$é pospolitosci i elitarna moralnosé obowigzku (politycznego i/lub
naukowego)”S.

Nawet jezeli diagnoza Barthes’a wydaje sie nazbyt uwiktana w dys-
kurs polityczny, to francuski semiolog wskazuje na dwie zasadnicze mo-
tywacje czytelnicze: pierwszg, nazwijmy jg ,przyjemnoSciowg” oraz te,
wynikajaca z ,0obowigzku”. IdZmy dalej tym tropem, nie tracac jednak
z oczu innych uwarunkowan, takich na przyktad, jak pobudki snobi-
styczne czy potrzeby poznawcze.

Motywacja przyjemnoSciowa i rozrywkowa (traktuje je tutaj tacznie,
zdajac sobie sprawe z tego, ze u Barthes’a nie sg one tozsame) maja cha-
rakter do$¢ relatywny, chociazby ze wzgledu na trudnosci z obiektyw-
nym zlokalizowaniem tych wtasciwosci przedmiotu, ktére mialtyby owg
przyjemno$¢ wywotywac i zaspokaja¢. Mozna jednakze powiedzieé przy-
najmniej tyle, ze motywacja ta jest zwigzana z czasem wolnym od pracy,
ma charakter indywidualny, estetyczny, wzglednie psychologiczny.
Z kolei druga, ktérej domene stanowig przede wszystkim lektury szkol-
ne, podreczniki i ksigzki naukowe, jest cze$cig ksztalcenia oraz/albo zy-
cia zawodowego. Ma zatem wyrazny wymiar praktyczny i socjologicz-
ny, dlatego ze jest wymuszona przez mechanizmy spoteczne.

4 Tamze.

5 Robert Escarpit stwierdza, ze ,edytorstwo literackie usiluje pozyskaé czytelnika
literatury drogg motywacji nieliterackich, takich jak nawyki, snobizm, ostentacyjna kon-
sumpcja, poczucie winy kulturowej albo subtelne wykorzystanie wspomnianej strefy poza-
jezykowej, marginalnej strefy struktur ukrytych, w ktérej dziatajg miedzy innymi przy-
musy spoleczne, wytwarzajace u czytelnika potrzebe uSmierzenia na pét §wiadomych
obsesji, statystycznie uchwytnych zagrozen, jak choroba, niepewno$¢ zatrudnienia, pro-
blemy wspétzycia z partnerem, lek przed wojng itd.” (Zob. R. Escarpit, Literatura a spofe-
czeristwo, przel. J. Lalewicz, [w:] W kregu socjologii literatury, red. A. Mencwel, t. 1, War-
szawa 1980, s. 242).

6 R. Barthes, Przyjemnosé tekstu, dz. cyt., s. 65-66.
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Obie motywacje, jakkolwiek z pozoru wydajg sie przeciwstawne, nie
sg catkowicie rozlgczne, chociazby z tego powodu, ze indywidualne wybo-
ry czytelnicze réwniez moga by¢ pochodng stymulacji spotecznych, tyle
ze subtelniejszych niz instytucjonalne naciski. W gre wchodza tutaj cho-
ciazby recenzje prasowe, opinie znajomych czy pobudki snobistyczne,
bedace w istocie czym§ w rodzaju wysublimowanego kulturowego przy-
musu. Poza tym ksigzka, ktéra czytamy ze spolecznego obowigzku, moze
nam dostarczyé przyjemnosci i na odwrot, lektura tekstu, po ktory sie-
gamy, suponujac, ze dostarczy nam rozrywki, moze okaza¢ sie katorgag
nie do wytrzymania.

Tak czy inaczej, kiedy wchodzimy na obszar teorii recepcji, a zbliza-
my sie doni nieuchronnie, wkraczamy na grzaski teren. Nawet jesli zato-
zymy, jak czyni to chociazby Hans Robert Jauss, ze recepcja sterowana
jest przez tekst?, to, pomingwszy indywidualne reakcje psychiczne, ktére
trudno badaé, pojawia sie pytanie o spoleczne ,style odbioru™, podlega-
jace obecnie nieustannym przewartosciowaniom nie tylko ze wzgledu na
samg literature, ale réwniez z powodu $rodkéw masowego przekazu®.
Wszak Michal Glowinski stusznie zauwazat przed laty, ze konkretyzacja,
bedaca czescia procesu recepcji, ,nalezy do uktadu synchronicznego, two-
rzonego przez te kulture literacka, w ktorej obrebie znajduje sie czytel-
nik. Proces odbioru to w jakiej§ mierze sprowadzanie dziet, nalezacych
do réznych epok historycznych, do tej wielkiej synchronii, w ktérej doko-
nywana jest konkretyzacja”10. Idac dalej tym tropem, mozna by zatem
zapytaé, czy akt percepcji i recepcji dziela literackiego ,sterowany” jest
wylacznie przez tekst, czy moze stanowi produkt kultury, w ktérej zanu-
rzony jest czytelnik, a ktorg obecnie zasadnie byloby nazwaé audiowizu-
alng kultura masowa?

Kiedy mowa o problematyce recepcji, to sitg rzeczy narzuca sie kate-
goria publicznos$ci bedacej suma nie tyle abstrakcyjnych ,wirtualnych
odbiorcéw”1! czy ,czytelnikéw modelowych”'2, ile indywidualnych wybo-
réw lekturowych i nabywczych, ktére szczegélnie dzi$§ decyduja o uczest-
nictwie danej ksigzki w dominujgcym obiegu popularno-komercyjnym.
Janusz Lalewicz stwierdzat:

7 H.R. Jauss, Historia literatury jako prowokacja, przet. M. Lukasiewicz, Warszawa
1999, s. 146.

8 Termin Michala Glowinskiego, por. tegoz, Dzieto wobec odbiorcy..., dz. cyt., s. 136-
153.

9 Por. koncepcje Marshalla McLuhana (zob. np. tegoz, Wybdr tekstéw, przet. E. Ré-
zalska, J.M. Stoktosa, Poznan 2001.

10 M. Glowinski, Dziefo wobec odbiorcy..., dz. cyt., s. 101.

11 Por. tamze, s. 63-90.

12 Zob. U. Eco, Lector in fabula, przel. P. Salwa, Warszawa 1994, s. 72-96.
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Czytelnik moze byé rozpatrywany jako odbiorca pewnego utworu literackiego,
ale kiedy méwi sie o recepcji literatury w ogélnosci, jako odbiorce trzeba rozpa-
trywac publicznosé. Pojecie literatury nie miatoby sensu, gdyby jako adresat
produkgji literackiej i partner ,aparatu literatury” nie wystepowala zbiorowosé.
Literature odbiera sie czytajac, czytanie za§ ma nieredukowalnie indywidualny
charakter, ale jesli chcemy rzetelnie zanalizowaé czytanie i czytelnika, musimy
rozpatrywac go jako uczestnika procesu wyzszego rzedu: recepcji zbiorowe;j!s.

I dodawal, uzasadniajac konieczno$é badania publicznosci jako zin-
tegrowanego zbioru indywidualnych recepcji:

Ot6z przyjmujgce, ze publiczno$é jest tylko zbiorem czytelnik6w, a funkcjonowa-
nie publiczno$ci suma, Srednig czy wypadkowa zachowarn indywidualnych —
i dajacych sie wyjasnié jako indywidualne — tych czytelnikéw, niepodobna zro-
zumied, jak i dlaczego jaka$ ksigzka zaczyna w pewnym momencie cieszyé sie
powszechnym (w danej zbiorowos$ci) zainteresowaniem, staje sie przedmiotem
ozywionych dyskusji zaré6wno w publicystyce i w zyciu naukowym, jak i w zyciu
towarzyskim — staje sie ksigzkg modng albo wrecz bestsellerem — by po pewnym
czasie wypasé z obiegu, podczas gdy réwnie powszechne zainteresowanie prze-
nosi sie na inne ksigzkil4.

Zachowania te jednak, wbrew temu, co twierdzil Lalewicz, wymyka-
ja sie tradycyjnym strukturalistycznym konstrukcjom mys$lowym zakla-
dajacym dychotomie indywidualne — zbiorowe czy spontaniczne — zorga-
nizowane. Sg one by¢ moze uwarunkowane przez skomplikowane sploty
zachodzgce na linii produkcja — dystrybucja — konsumpcja pomiedzy
dwoma pasmami: pasmem przenoszenia i pasmem estetycznym.

Pasmo przenoszenia jest stosunkowo proste do zdefiniowania, dlate-
go ze wigze sie ono z kanatami dystrybucyjnymi, ceng ksigzki, reklama,
udziatem Srodkéw masowego przekazu, rolg recenzji prasowych tudziez
nagréd w procesie rozpowszechniania i sukcesu rynkowego.

Pasmo estetyczne ma charakter mniej uchwytny, dlatego ze pod ta
nazwa kryje sie spotecznie i historycznie uwarunkowany zespoét este-
tycznych oczekiwan czytelnikéw nabywcow, reprezentowany przez wiek-
szo§¢, ktora w dzisiejszym egalitarnym, ponowoczesnym spoteczenstwie
wolnorynkowym decyduje o ksztalcie rynku wydawniczego i sktadaja-
cych sie nan obiegéw. Oczekiwania te sa zaréwno ksztaltowane przez
konkretne teksty i konwencje gatunkowe (bo pasmo powstaje na pod-
stawie wcze$niejszych do§wiadczen czytelniczych oraz tych, zwigzanych
z innymi mediami, takimi jak telewizja czy film), jak i przez nie zaspo-
kajane (dlatego, ze tekst adresowany do masowego odbiorcy powinien

13 J. Lalewicz, Socjologia komunikacji literackiej. Problemy rozpowszechniania i od-
bioru literatury, Wroctaw 1985, s. 118.
14 Tamze, s. 127.
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uwzglednia¢ jego potrzeby oraz zakres przyswajalnosci percepcyjno-re-
cepcyjnej). Pasmo estetyczne ma wiec aspekt po pierwsze socjologiczny,
dlatego ze stanowi spoteczny zbiér konwencji i nawykéw odbiorczych,
poza tym jest tworzony przez co$§ na ksztalt nieformalnej wspélnoty gu-
stéw 1 upodoban. Po drugie ma wymiar tekstowy, a nawet czysto mate-
rialny (kiedy mowa o ksigzce), poniewaz jest zbiorem cech, ktére musi
wyréznia¢ kazdy tekst (ksigzka), aby stanowié¢ skuteczna ,odpowiedz”
na biezace zapotrzebowanie. Ow zesp6t cech, o ktérych mowa, obejmuje
wszystkie elementy tekstu/ksiazki, poczawszy od sktadni, tematu, ga-
tunku, a skonczywszy na oktadce, ilustracjach (lub ich braku), charakte-
rze czcionki czy jakosSci papieru.

Pasmo estetyczne jako kategoria teoretyczna sila rzeczy musi nasu-
waé skojarzenia z pojeciem ,horyzontu oczekiwan”, sformutowanym
przez Jaussa. Rzecz jednak w tym, Zze u niemieckiego badacza kategoria
ta ma charakter przede wszystkim wewnagtrztekstowy:

Dzielo literackie, nawet gdy wydaje sie nowe, nie przedstawia sie jako absolutna
nowo$¢ w informacyjnej prézni, ale przez zapowiedzi, jawne i ukryte sygnaly,
cechy swojskie albo implicite zawarte wskazéwki przygotowuje publicznosé do
§ciéle okreslonego sposobu recepcji. Wywotuje wspomnienia rzeczy juz czyta-
nych, wprawia czytelnika w okre§lony stan emocjonalny i juz swym poczatkiem
wzbudza oczekiwania co do ,Srodka i zakoriczenia”, oczekiwania, ktére w miare
lektury, zgodnie z okreslonymi regutami gatunku albo rodzaju tekstu mogg by¢
podtrzymane, zmienione, inaczej ukierunkowane albo tez ironicznie rozbite. To,
co zachodzi w psychice przy odbiorze tekstu, nie jest w pierwotnym horyzoncie
estetycznego do$wiadczenia bynajmniej tylko dowolnym ciggiem wylgcznie su-
biektywnych wrazen, ale realizacjg okreslonych instrukcji, procesem sterowanej
percepcji: mozna uchwycié — a takze opisaé w kategoriach lingwistyki tekstu —
konstytuujace go motywacje i sygnaly wywotawcze!s.

Powyzsza definicja, przyznac¢ trzeba do$é abstrakcyjna, zawiera
oczywista sprzeczno$é. Z jednej strony ,horyzont oczekiwan” jawi sie ja-
ko zjawisko obiektywne, ktorego reguly sa wyznaczane przez teksty
iich wieksze zbiory, czyli gatunki. Z drugiej jednakze strony rekonstruk-
cja owego horyzontu”, bedgca w istocie zadaniem dla filologa, sama
w sobie jest pewnego rodzaju interpretacja tekstu, zdeterminowang
przez perspektywe badawcza i przyjete supozycje.

Problem, jak sie wydaje, polega na tym, ze Jauss bagatelizuje role
czytelnika, sprowadzajac go do roli biernego konsumenta ,sterowanego”
przez tekst. Badacz stwierdza wprawdzie, ze utwoér ,wprawia czytelnika
w okreSlony stan emocjonalny”, w kolejnym zdaniu zaznacza jednak, ze
reakcje psychiczne odbiorcy nie sg jego prywatnymi reakcjami, ale dajg

15 H.R. Jauss, Historia literatury jako prowokacja, dz. cyt., s. 145-146.
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sie zobiektywizowaé poprzez tekst. Mozna by zatem odwrécié problem
i zadaé pytanie, dlaczego w takim razie ten sam tekst jest w stanie wy-
wotaé u odbiorcow tak rézne reakcje: od przyswojenia, lekturowego spel-
nienia, po niezrozumienie lub nawet obrzydzenie? Gdyby, upraszczajac,
sprowadzié lekture wylacznie do kryterium przyjemnosci, to nalezatoby
zauwazyC, ze owszem, kazda ,przyjemno$¢” ma swoje ,zrédto”, jednak-
ze do$wiadczenie ,przyjemnosci” jest zwigzane z odbiorcg-podmiotem,
nie za$ ze ,zroédlem”. Dlatego jedni uwielbiajg krewetki, a inni ich nie
ZN0Sz3g.

W warunkach wolnorynkowych, w ktérych literatura podlega tym
samym prawom podazy i popytu co ksigzki nieliterackie, taka ,tekstuali-
zacja” odbiorcy ma sens wylacznie woéwczas, kiedy zostanie dopetniona
o empirycznego czytelnika nabywce, decydujacego o by¢ albo nie by¢ da-
nego tytulu w réznych obiegach. Whbrew slangowemu powiedzeniu wy-
dawcéw, ze ,ksigzka sie sprzedaje”, ksigzka wcale sie ,nie sprzedaje”, ale
sJest kupowana” przez konsumentéw. Co wiecej, owi konsumenci stano-
wig sume indywidualnych kazdorazowych decyzji.

Indywidualne - zbiorowe

Jesli zatem spojrzeé na pasmo estetyczne, odnoszac je do powyzszych
ustalen, to trzeba by stwierdzié¢, ze ma ono charakter zaré6wno indywi-
dualny, jak i zbiorowy. Indywidualne pasmo stanowiloby tutaj zbiér
jednostkowych gustéw czytelniczych, uksztaltowanych w duzej mierze
przez to, co Pierre Bayard nazywa ,wewnetrzng bibliotekg”6. W wymia-
rze zbiorowym pasmo byloby zaréwno sumg indywidualnych upodoban,
jak i — w wymiarze spolecznym — konsekwencja edukacji, méd czytelni-
czych, kulturowego statusu ksigzki jako przedmiotu, wreszcie skutkiem
nawykow percepcyjnych, zwigzanych z mediami elektronicznymi. Roz-
réznienie to jest istotne, chociazby dlatego, ze jakkolwiek czytelnicy, pro-
szeni o sporzadzenie rankingu ulubionych utworéw, wskazujg na rézne
tytuly, to sa oni produktem podobnego kanonu lektur, co wiecej uczestni-
czg na co dzieh w tej samej kulturze MP3, telewizji i internetu.

Badanie indywidualnych pasm estetycznych z empirycznego punktu
widzenia jest obecnie duzo bardziej realne niz w czasach, kiedy Jauss
formutowat swojg koncepcje ,horyzontu oczekiwan”. Internet jako me-
dium w zasadzie nieograniczonej swobody wypowiedzi pozwala na §le-
dzenie recenzji pisanych z perspektywy ,zwyklego”, empirycznego czy-

16 P. Bayard, Jak rozmawiaé o ksiqzkach, ktorych sig nie czytato?, przel. M. Kowal-
ska, Warszawa 2008, s. 70.
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telnika. Opinie internautéw o ksigzkach, sktadajace sie na cos, co mozna
by nazwaé ,propaganda szeptana”, maja nie mniejsza sile spotecznego
oddziatywania niz fachowe werdykty krytykéw, zamieszczane w wyso-
konaktadowych czasopismach.

Kiedy pytamy o empiryczna publiczno$é i jej estetyczne oczekiwania,
to interesujacym materialem badawczym stajg sie listy bestsellerdw,
ktore ogtaszaja wielkie sieci detaliczne, tworzace gléwny obieg. Wiary-
godnos¢ wynikow sprzedazy bierze sie z faktu, ze konsument nie wykta-
da pieniedzy za towar, co do ktorego podejrzewa, ze go rozczaruje. Mo-
zemy wiec zaktadac a priori istnienie u potencjalnego nabywcy czegos, co
mozna by nazwaé¢ suponowana recepcja pozytywna (zwigzang chociaz-
by z komunikacyjna przyswajalnoscig tekstu), ktorej rzeczywista war-
tosé trzeba by oczywiScie weryfikowaé poprzez indywidualne, interneto-
we opinie.

Poza tym listy bestselleréw stanowig impuls dla dwdéch niezwykle
waznych kierunkéw badawczych: po pierwsze, w my$l koncepcji Jaussa,
mozna by przesledzié i pogrupowaé najczesciej kupowane ksigzki pod
katem ich tekstowych regul, szczegélnie gatunkowo ,sterowanej recep-
¢ji”. Konfrontacja wynikéw sprzedazy z lingwistycznymi cechami utwo-
réw, ktore sie na owe wyniki skladajg, zapewne stworzytaby jaki$ obraz
wspolczesnego czytelnictwa i jego profilu na poziomie czysto tekstowym,
chociaz jest to niewatpliwie zadanie dla calego sztabu badaczy. Po wtére,
kiedy mowa o nabywcach, biorgcych ksigzke pierwszy raz do reki z prze-
konaniem o zakupie produktu ,wysokiej jakoSci”, pojawia sie pytanie
o zupelnie inng kategorie teoretyczng, czyli o pre-recepcje, poprzedza-
jaca lekture. Jej mechanizmy, jak wolno przypuszczaé, nie wigza sie bez-
posrednio z tekstem wtasciwym (bo nie byl on przeciez jeszcze przeczy-
tany), ale sg zapoSredniczone przez opisy handlowe, opinie i recenzje.

Materia i znaczenie

Kiedy traktujemy ksigzke jako pewna calosé, to od razu powinniSmy
zaltozyé, ze pasmo estetyczne odnosi sie nie tylko do wyizolowanego tek-
stu-komunikatu, ale r6wniez do innych, czysto materialnych elementéw.
Wynika to nie tyle z konkretnych, atrakcyjnych wydan ksiazki, ile z jej
ontologii. Robert Escarpit stusznie zauwazyl, ze

literatura jest sztukg nieczystg. W rzeczy samej, ktora stanowi jej specyficzny
$rodek wypowiedzi i od ktérej pochodzi jej nazwa, jest jednocze$nie przedmiotem
i znakiem. Jako przedmiot posiada ona okreslony ksztalt, ktéry postrzegamy,
interpretujemy i oceniamy wedle przyjetego systemu waloréw plastycznych. Ja-
ko znak posiada pewng tre$é, ktérg postrzegamy, interpretujemy i oceniamy
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wedle przyjetego systemu waloréw semantycznych, ktéry bynajmniej nie jest
identyczny z systemem waloréw plastycznychl?.

Janusz Lalewicz natomiast dodawal:

Lektura, w ktérej dokonuje sie komunikowanie, to interpretacja tekstu, ale ku-
puje sie, przechowuje i czyta ksigzke, tj. przedmiot, ktéry ten tekst zawiera. (...)
Kupujac ksigzke, nie kupuje tekstu, lecz caly ten przedmiot (...) wraz ze
wszystkimi jego aspektami. Nie kupuje tekstu ani nawet jedynego zapisu tek-
stu, jest on bowiem powielony, lecz jedynie dostep do tekstu, mozliwos$é lektury.
Jednocze$nie dany mi jest przedmiot, ktéry te potencjalng lekture zawiera, kté-
ry jest niejako jej opakowaniem?!8.

I Escarpit, i Lalewicz zgodnie ktada nacisk na dwoisty charakter
ksigzki, co nasuwa przypuszczenie, ze w przypadku zbiorowego systemu
oczekiwan i sposob6w jego zaspokojenia mamy do czynienia z kilkoma
aspektami: wewnetrznym i zewnetrznym, semantycznym i ma-
terialnym. Na pierwsza z tych par zwracal juz uwage Janusz Lalewicz
w odniesieniu do ksigzki jako takiejl®. Wewnetrzny aspekt doSwiad-
czenia estetycznego czytelnika wigzaltby sie zatem z tekstem gléwnym
oraz (fakultatywnie) ilustracjami, wstepem tudziez postowiem. Aspekt
zewnetrzny dotyczylby natomiast takich elementéw, jak oktadka i to,
co sie na niej znajduje, czyli, méwigc krétko, z ,opakowaniem”, ktére
stanowi pierwszy namacalny kontakt z tekstem. Kiedy mowa z kolei
o nastepnej parze semantyczne — materialne, pierwszy czlton odno-
sitby sie do tego, co jest komunikatem, drugi natomiast, do tego, co
w owym komunikacie materialno-przedmiotowe.

I tutaj dochodzimy do ciekawego problemu: jakkolwiek odbidr ksigz-
ki wyznaczany jest przez opozycje, ktére sugeruja Escarpit i Lalewicz, to
poszczegélne elementy wyszczegélnionych par wchodzié moga ze sobg
w rozmaite kombinacje. Je$li bowiem czynimy rozréznienie na aspekt
semantyczny i materialny, to musimy zauwazy¢ po pierwsze, ze sam
tekst wyposazony jest w signifiant i signifié, czyli ksztalt czcionki i zna-
czenie, poza tym tekst moze pojawiaé sie w wariancie zaréwno we-
wnetrznym (jako tekst gltéwny, czyli ,utwoér” lub zbiér ,,utworéw”20) i ze-

17 R. Escarpit, Rewolucja ksigzki, przet. J. Pariski, Warszawa 1969, s. 31.

18 J. Lalewicz, Komunikacja jezykowa i literatura, Wroctaw 1975, s. 132.

19 Tamze, s. 132-133.

20 Celowo stosuje tutaj termin ,,utwor”, a nie ,,dzielo”, dlatego ze na przyktad dla Bar-
thes’a ,dzielo” to ,przedmiot skoniczony, wymierzalny, ktéry moze wypelniaé pewng prze-
strzen fizyczng (na przyklad zajmowaé miejsce na pélce biblioteki) (...) »Dzielo to rzecz,
ktéra mozemy wziaé do reki, tekst to zjawisko zawdzieczajace swe istnienie jezykowi«”.
(R. Barthes, Teoria tekstu, przet. A. Milecki, [w:] Wspdlczesna teoria badarn literackich za
granicq, red. H. Markiewicz, t. 4, cz. 2, Krakow 1996, s. 200.
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wnetrznym na okladce (w postaci tytulu, nazwiska autora, fragmentu
yutworu” tudziez paratekstowego opisu wydawniczego)?l. I na odwrét:
kiedy mowa o materii ksigzki, objetosci, czcionce czy typie oprawy, to
o ile objetos¢ czy oprawa majg charakter wylgcznie zewnetrzny, o tyle
czcionka ma podwéjny status, o czym byta mowa przed chwilg. Co wiecej,
oprawa czy objeto§¢ nie musi stanowi¢ wcale zadnego ,znaku pustego”,
by powota¢ sie zné6w na Barthes’a??, dlatego ze w sposéb subtelny moze
rozbudzaé oczekiwania wobec zawarto$ci (,gruba ksigzka w twarde;j
oprawie musi by¢ w dobrym gatunku”), a nawet te oczekiwania zaspoka-
jaé (,gruba ksigzka w twardej oprawie, to wydawnictwo luksusowe”).
Podobnie oktadka, ktérej rola wcale nie musi sie sprowadzaé do elemen-
tu dekoracyjnego, ale ktéra moze stanowi¢ réwniez rodzaj komunikatu
1 interpretacji utworu.

Powyzsze opozycje traktowaé zatem nalezy bardziej jako rodzaj po-
mocniczych, teoretycznych wzoréw, skoro jedynie para wewnetrzne —
zewnetrzne wydaje sie naprawde rozlaczna. A i w tym przypadku mozna
przeciez oslabi¢ te dychotomie, pytajac chociazby o status elementéw
pogranicznych, takich jak strona tytulowa, wydawnicza, spis tresci, a na-
wet wstep, ktore lokuja sie gdzie§ pomiedzy bezdyskusyjnie zewnetrzng
oktadka i wewnetrznym tekstem gtéwnym?23,

Niemniej utrzymanie owych opozycji wydaje sie konieczne, jezeli
chcemy zauwazyé wszystkie niuanse pasma estetycznego, aktywizujacego
sie kazdorazowo gdzie§ na styku relacji ksigzka — odbiorca. Nie ulega
rzecz jasna watpliwo$ci, ze oczekiwania czytelnikéw zaspokajane sg
przede wszystkim poprzez teksty-komunikaty, posrednio za$ tylko po-
przez ich ,opakowania”. Twierdzenie czego$ odwrotnego byloby non-
sensem.

Jednocze$nie absolutyzacja lingwistycznego potencjatu tekstu i mar-
ginalizacja jego przedmiotowo-materialnego wymiaru, jak czynita to do-
tad niemal cata tradycja ,recepcjonistyczna” z Romanem Ingardenem,
Wolfgangiem Iserem?¢ i Jaussem na czele, wydaje sie co najmniej
upraszczajgca. Wszak wszelka komunikacyjna transmisja signifi¢ odby-
wa sie poprzez signifiant i jego materialny charakter.

Zmierzam do sedna: jakakolwiek recepcja tekstu literackiego lub
innego poprzedzona jest percepcja. Albo méwigc inaczej: zadna recepcja

21 W sprawie not wydawniczych jako paratekstow zob. I. Loewe, Gatunki parateks-
towe w komunikacji medialnej, Katowice 2007.

22 Por. np. R. Barthes, Mitologie, przel. A. Dziadek, Warszawa 2000, s. 243-244.

23 W sprawie roli tytuléw oraz spiséw tresci zob. D. Danek, Dzielo literackie jako
ksiqgzka, Warszawa 1980.

24 Zob. W. Iser, Apelatywna struktura tekstow, przet. M. Klanska, [w:] Wspdlczesna
teoria badari literackich za granicq, dz. cyt., t. 4, cz. 1, s. 99-127.
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tekstu nie istnieje bez poprzedzajacej ja percepcji wzrokowej i dotykowej
(lub stuchowej — w przypadku audiobookéw). Oczywisto$é tego twierdze-
nia mozna zresztg dowie$é nie tylko w odniesieniu do ksigzek jako
przedmiotéw, ale chociazby w kontekscie naszej codziennej praktyki dy-
daktycznej, zwigzanej z konieczno$cig oceniania referatéw studenckich,
ktore — mimo upowszechnienia komputeréw i internetu — od czasu do
czasu dostarczane sg jeszcze w formie rekopiSmiennej, wzbudzajac z re-
guly cala game negatywnych emocji: od zyczliwego zdziwienia, poprzez
konsternacje po zazenowanie lub wrecz irytacje. Reakcje te wynikajg
rzecz jasna z tego, ze obecnie z punktu widzenia signifiant tekstu wiek-
szoS$ciowe pasmo estetyczne, dotyczace nie opublikowanych prac nauko-
wych, wyznaczone jest przez standardy wydruku komputerowego.

Literackie — nieliterackie

Hans Robert Jauss, piszac o ,horyzoncie oczekiwan” czytelniczych,
ktadzie duzy nacisk na kategorie gatunku literackiego, co stanowi cenny
trop w kontekscie pasma estetycznego, istniejacego gdzie$ pomiedzy we-
wnatrztekstowym projektem odbiorcy i czytelnikiem rzeczywistym. Jed-
nakze redukowanie catej problematyki do wylacznie gatunkéw uwaza-
nych za literackie, grozi badawczym izolacjonizmem i niczego nam dzi$§
nie wyjasni, jeSli na serio zadajemy pytanie, jakie ksigzki sie obecnie
czyta i dlaczego? Mozna by oczywiScie, opierajac sie na wynikach sprze-
dazy, stworzy¢ statystyczng liste poczytnych gatunkoéw literackich na
czele z kryminatem, thrillerem, powiescia fantasy czy proza obyczajowg
adresowang do kobiet. C6z jednak z tego, kiedy stracimy z oczu fakt,
iz obecnie literatura piekna (wszystko jedno czy nalezgca do rejestru
~wysokiego”, czy ,popularnego”) utracila swoja uprzywilejowana role
1 — z komercyjnego punktu widzenia — musi dzieli¢ miejsce w wiekszo-
Sciowym pasmie estetycznym z ksigzkami reprezentujgcymi gatunki nie-
literackie, takie jak poradniki, biografie, wywiady, ksigzki satyryczne,
a z rzadka ré6wniez — naukowe. Jezeli zatem zalezy nam na rekonstrukeji
rzeczywistego ,stylu” czytelnictwa i jego estetycznych mechanizmoéw, to
musi ona uwzgledniaé wielo§¢ produkgji, szczegélnie tej, ktéra pojawia
sie w gléwnym nurcie dystrybucyjnym.

Nie zamierzam oczywi$cie sugerowac, ze w przypadku poradnikow,
ksigzek historycznych czy esejéw naukowych funkcja estetyczna zajmuje
to samo miejsce w wielofunkcyjnej hierarchii, co w odniesieniu do utwo-
réw stricte literackich. Niemniej jednak kazdy tekst ma swoja ,poetyke”,
jest zbudowany w okreslony sposéb, ktory wplywa znaczaco na granice
przyswajalno$ci. Od lat dziewiecdziesigtych popularny poradnik, jesli
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ma ,trafi¢” w wiekszosciowe pasmo, powinien by¢ wyposazony w pewne
cechy: przystepny jezyk, ktory gwarantuje wspélnote kodu, w wyttusz-
czenia czcionki, sugerujace szczegélnie wazne tresci, powinien zawieraé
istotniejsze informacje w ramkach oraz ilustracje. Warto zauwazyé, ze
kazdy poradnik ze wzgledu na swdj gatunkowy charakter kreuje swoisty
tryb lektury ,na wyrywki”, jednoczesnie jednak stanowi ,odpowiedz” na
spoteczne zapotrzebowanie takiego wtasnie trybu. Mamy tutaj zatem do
czynienia z dialektycznym zwiazkiem pomiedzy jednostkowa realizacjg
a konwencjg istniejgcg nie tylko jako obiektywny zbiér cech podobnych
do siebie egzemplarzy, ale funkcjonujacg przede wszystkim w masowych
wyobrazeniach i nawykach czytelniczych.

Obecnie zmiany ksztattu i zakresu pasma estetycznego wiaza sie nie
tylko z konwencjami literackimi czy gatunkami pozaliterackimi, ale
réwniez ze zjawiskami, ktore wykraczaja w ogéle poza kulture slowa
drukowanego w kierunku tego, co wizualne i méwione. Chodzi tutaj nie
tylko o zmieniajgcy ogélna percepcje ,masaz” medialny, na ktéry zwracat
uwage McLuhan?5, ale o kwestie bardziej szczegétowe. Ot6z zespot ocze-
kiwan czytelnikéw, dotyczacy utworéw literackich i ksigzek, w coraz
wiekszym stopniu stymulowany jest przez filmy oraz popularne progra-
my telewizyjne. Powszechna praktyka staly sie wznowienia zekranizo-
wanych powiesci, dokonywane mniej wiecej dwa tygodnie po premierze
filmowej, norma sg takze ksigzkowe wersje znanych programoéw telewi-
zyjnych, szczegélnie o charakterze poradnikowym. Sytuacja ta jest inte-
resujaca chociazby dlatego, ze jednostkowa parole zostaje wowczas skon-
frontowana z dwiema konwencjami o réznym statusie semiotycznym:
z jednej strony z gatunkami literackimi i tymi, ktére maja charakter
pozaliteracki (jak poradniki), ale pozostaja w obrebie kultury druku;
z drugiej za$ strony z genologicznymi regutami przekazu filmowego i te-
lewizyjnego, nie méwiac juz o nawykach percepcyjno-recepcyjnych, wy-
niesionych z sali kinowej i sprzed telewizora.

Skoro myslimy o kulturze literackiej w kontekscie kultury druku
i ksigzki, to wypadaloby réwniez zauwazy¢ niezwykle istotny proces,
ktory dzieje sie na naszych oczach, a mianowicie wzrost roli audio-
bookéw. ,Ksigzki do stuchania” nie sg az takg nowoscia, jak sie potocznie
sadzi, gdyz majg dltugag tradycje w postaci stuchowisk. Niemniej obecna
dynamika rozwoju audiobookéw i ich spotecznego rezonansu daje do
mys$lenia. Inna sprawa, ze nie jest ona az tak oszalamiajaca, jakby sie
wydawalo, o czym $§wiadcza regaly w wielkich sieciach ksiegarskich,
ktore wcale nie wygladaja przesadnie imponujaco. Owa umiarkowana
dynamika rozwoju ilustruje w jakis sposéb spoleczne nawyki percepcyj-

25 Por. M. McLuhan, Wybdr tekstow, dz. cyt., np. s. 335.
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no-recepcyjne, zwigzane z literaturg, w ktérych centralne miejsce zajmu-
je nadal ksigzka jako medium. Nie bez znaczenia, jak sie zdaje, pozostaje
to, ze alternatywny kompaktowy noénik, ktéry pojawit sie na rynku
w 1983 roku, musi byé¢ silg rzeczy kojarzony jednoznacznie z kulturg
masowa: muzyka popularng i przemystem rozrywkowym. Tak czy ina-
czej nowe cechy pasma estetycznego by¢ moze wlasnie sie tworza i trudno
w tej chwili orzec, jak wpltyng na ksztalt obecnego pasma: czy je w jakis
spos6b zdominuja, czy stanowic¢ beda jeden z jego zakres6w. Nie ulega
jednak watpliwosci, ze i w tym wymiarze dawna opozycja ,literackie” —
yhieliterackie” znacznie sie skomplikowala.

Pasmo estetyczne jako narzedzie ideologii

Zdaje sobie sprawe, ze tak zarysowana koncepcja pasma estetycznego
moze spotkac sie z zarzutem, iz jest adresowana gléwnie do specjalistow
od rynku wydawniczego oraz wydawcow. To zmartwieniem tych ostat-
nich jest wyprodukowacé ksigzke, ktora trafi w oczekiwania publiczno$ci
1 je zaspokoi. Niemniej powyzszy zarys problematyki moze przynie$é
duzo pozytkéw takze dla nauki o literaturze. Z punktu widzenia litera-
turoznawczego rekonstrukcja pasma estetycznego na podstawie list best-
sellerow pozwala na opis nie-abstrakcyjnego ,horyzontu oczekiwan”,
wylaniajgcego sie z refleksji teoretykow recepcji, ale oczekiwan rzeczy-
wistych, ktore wigza sie z empirycznymi czytelnikami i ich realnymi
wyborami. Nawet przy zastrzezeniu, ze taka rekonstrukcja poniekad
redukuje pasmo estetyczne do aspektu socjologicznego, ma przynajmnie;j
te zalete, ze tworzona jest na podstawie arytmetyki, nie za§ domystéw.

Obserwacja wiekszoSciowego pasma pozwala ustalié nie tylko to, co
sie w nim znajduje, ale réwniez — co nie mniej ciekawe — zobaczy¢ to,
co stanowi jego ,slaby zakres”, a nawet to, czego w ogéle w nim nie
ma. Ustalié¢ pewne statystyczne prawidlowos$ci gatunkowe, jesli chodzi
o udzial w zestawieniach bestselleréw, to jedno, ale przeciez mozna by
zasadnie zapytac¢ o catkowitg nieobecno$¢ poezji i dramatu. Warto by sie
réwniez zastanowic, jak to sie dzieje, ze na listach najchetniej kupo-
wanych ksigzek pojawiajg sie r6wniez utwory, zaliczane przez krytykow
1 uniwersytety do rejestru ,wysokoartystycznego”. Ttumaczenie tego fe-
nomenu wylgcznie pobudkami snobistycznymi czytelnikéw jest razgcym
uproszczeniem. Gdyby tak bylo, toplista EMPiK-u czy Matrasa sktadata-
by sie wylacznie z ,arcydziel”. Tutaj, jak sie zdaje, otwiera sie droga dla
pozytecznej poznawczo lingwistycznej analizy i do realizacji postulatu
gatunkowego, proponowanego przez tradycyjng teorie recepcji.
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Jestem takze $wiadom, ze obstawanie przy pasmie estetycznym ja-
ko kategorii wigkszoSciowej naraza mnie na zarzut dyskryminowania
Lsmniejszosciowych” oczekiwan czytelniczych. Wszak z teoretycznego
punktu widzenia nie zachodzi tutaj zadna réznica, skoro w kazde bez
wyjatku doswiadczenie lektury wpisany jest zakres jej estetycznej przy-
swajalnosci, ktory w innej czesci tego tekstu nazywam pasmem indywi-
dualnym. Nie chodzi mi oczywi$cie ani o holdowanie egalitarnym gu-
stom, ani nawet o dominacje obiegu popularno-komercyjnego (chociaz
uwazam ja za bezsporng), ale o zasadnicza logike tworzenia literatury
dla publicznos$ci, ktéra powinna byé¢ mozliwie jak najwieksza. Wszak
kazdemu pisarzowi zalezy na tym, by jego ksigzka byta czytana, a kazdy
wydaweca, inwestujac w nig, mysli o finansowym zysku.

Istnieje jeszcze oczywiScie czysto pragmatyczny powodd takiego ro-
zumienia pasma, zwigzany z mozliwoSciami gromadzenia materialu em-
pirycznego i jego przetwarzania. Ogélna dostepno$é wynikéow sprzedazy
dotyczy przewaznie tych ksigzek, ktore osiggajg komercyjny sukces.
Dane na temat ksigzek, ktore nie znalazty odpowiedniej liczby nabyw-
c6w, sa wlasnoscia wydawnictw i gdyby nawet byly ogélnodostepne, nikt
nie bylby w stanie ich zanalizowaé choéby w skali miesigca, biorac pod
uwage ilo$¢é produkcji. Badanie zatem niszowych zespoléw oczekiwan
czytelniczych mozliwe jest w zasadzie jedynie poprzez konstatowanie
nieobecnosci pewnych utworéw tudziez catych gatunkéow w pasmie wiek-
szo§ciowym.

Pasmo estetyczne ma jeszcze inng wlasciwosé, o ktorej dotad nie byto
mowy, a mianowicie podatno§¢é na bycie narzedziem oddziatywa-
nia $wiatopogladowego, ideologicznego, politycznego czy etycznego. Ce-
lowo nie uzywam w tym miejscu takich termindéw, jak ,funkcja perswa-
zyjna” czy ,funkcja ideologiczna” dlatego, ze po pierwsze kojarza sie one
jednoznacznie z realiami PRL-u, po wtére wskazuja na oddziatywanie,
sprowadzone wylacznie do dydaktycznej manipulacji o charakterze poli-
tycznym. Tymczasem problem podatnosci pasma na ideologiczne uzycie
wynika nie tylko z biezacej koniunktury, ale przede wszystkim z budowy
znaku jezykowego, z ktorego z kolei skonstruowana jest kazda jednost-
kowa wypowiedz. Zaden znak jezykowy nie generuje takiego do$wiad-
czenia estetycznego, ktore byloby wolne od elementu znaczonego. Wiele
popularnych utworéw literackich, mimo iz ciggle zaktadamy ich fikcjo-
nalny status, jest w procesie recepcji przyswajanych jako noéniki nie-
fikcjonalnych obrazéw rzeczywistosci, o czym $wiadczy chociazby casus
Kodu Leonarda da Vinci Dana Browna, powiesci, ktéra przejeli sie na-
wet najwyzsi rangg dostojnicy koScielni, przestrajajac z koniecznos$ci
swoj tryb lektury z ,literackiego” na ,naukowy”. W jeszcze wyrazniejszy
sposéb problem ten rysuje sie w przypadku popularnych tekstéw nauko-
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wych, ktére z jednej strony w masowych wyobrazeniach nie majg w ogéle
fikcjonalnego cudzystowu, z drugiej zas$ strony wraz z ponowoczesnym
zwrotem wyzwolily sie od naukowych pozoréw ,obiektywizmu”, upodob-
niajac sie do dyskursu literackiego i podsuwajac estetycznie atrak-
cyjne i przyswajalne interpretacje na temat historii, polityki itp.26
Problem ideologicznego sterowania czytelnika poprzez estetyczne, psy-
chiczne i intelektualne do$wiadczenie lektury nie jest oczywiScie niczym
nowym. Nowe co najwyzej moze byc¢ obecnie to, ze — je§li wierzy¢ Debor-
dowi2’” i innym kontestatorom kapitalistycznego porzadku, jak Terry
Eagleton2® — w ponowoczesnych, pluralistycznych spoteczenstwach kon-
sumpcyjnych owemu ,sterowaniu” towarzyszy pozorowana przezroczy-
sto$é dyskursu wtadzy, ktéry ukrywa swoja obecno$¢ w procesie emisji
obrazéw rzeczywistosci, a nawet usituje ,,rozptynac¢ sie” w ,neutralnych”
samoregulujacych sie mechanizmach przemystu kulturalnego2°.

7 metodologicznego punktu widzenia refleksja na temat pasma este-
tycznego musi silg rzeczy czerpaé z dwoch réznych perspektyw badaw-
czych: teorii recepcji i socjologii czytelnictwa. Hans Robert Jauss z pew-
noscig nie bylby zachwycony propozycja takiego komplementarnego
podejécia, skoro stwierdzat kategorycznie, ze ,nie wolno mylié¢ estetyki

26 Znamienne sg w tym wzgledzie chociazby konstatacje Franklina Ankersmita na
temat konstruowania naukowych wizji historii. Ktadzie on nacisk nie tylko na prymat
interpretacji nad §wiadectwem, ale r6wniez na ,nieprzezroczysto$¢” jezyka historycznego:
»lstota wizji przeszlo$ci przedstawianej w dziele historycznym okreslana jest poprzez
jezyk, ktérego uzywa historyk. Z powodu relacji miedzy wizjg historyczng i jezykiem
uzywanym przez historyka w celu jej przedstawienia — relacji, ktéra nigdzie nie krzyzuje
sie z samg przeszloScig — pisarstwo historyczne posiada taka samg nieprzezroczystosé
i wymiar intensjonalny jak sztuka” (F.R. Ankersmit, Historiografia i postmodernizm,
przel. E. Domanska, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadéw, red. R. Nycz, Krakow
1997, s. 158).

27 Zob. G. Debord, , Spofeczeristwo spektaklu” oraz ,Rozwazania o spoleczeristwie
spektaklu”, przet. M. Kwaterko, Warszawa 2006.

28 T. Eagleton, Kategorie dla krytyki materialistycznej, przel. P. Parlej, [w:] Wspdt-
czesna teoria badan literackich za granicq, dz. cyt., t. 4, cz. 2.

29 Sposob myslenia Eagletona jest, jak sie zdaje, podobny z tg réznica, ze badacz, po-
dobnie jak teoretycy recepcji, absolutyzuje znaczenie literatury we wspétczesnej kulturze,
ponadto traktuje jg jako proteze instrumentalnych dziatarn o charakterze ideologicznym,
nie dostrzegajgc dostatecznie jej estetycznej podatnosci na bycie narzedziem ideologiczne-
go oddzialywania. Ponadto przecenia role instytucji literackich w stosunku do przemystu
rozrywkowego: ,,0d przedszkola do wydziatu uniwersyteckiego literatura jest skutecznym
narzedziem wszczepiania jednostkom wlasciwych dla panujgcej formacji ideologicznej
form odczuwania i symbolizowania, narzedziem zdolnym wykona¢ to zadanie z taka »na-
turalno$cig«, spontaniczno$cia i bezposrednioScig, do jakich nie jest zdolna zadna inna
praktyka ideologiczna. I nie chodzi tutaj jedynie o wykorzystanie konkretnych dziet litera-
tury; chodzi o co§ bardziej zasadniczego: o ideologiczne znaczenie akademickiej i kultural-
nej instytucjonalizacji jako takiej. Tamze, s. 52-53.
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recepcji z socjologia historyczng czytelnictwa0. Okazuje sie jednak, ze
obie te perspektywy nie sa az tak bardzo roztaczne, jak sie wydaje, cho-
ciaz réznia sie roztozeniem akcentéw co do przedmiotu badan: pierwsza
koncentruje sie na wewnatrztekstowych instrukcjach odbioru, druga
z kolei — na empirycznym czytelniku i rzeczywistej lekturze. Obydwa
ujecia maja zresztg pewne niedostatki: pierwsze obcigazone jest sporg
doza subiektywizmu badawczego, ktéry grozi opisem nie tyle ,horyzontu
oczekiwan czytelniczych”, ile ,horyzontu oczekiwan badacza”. Drugie
natomiast, koncentrujace sie na rekonstrukcji mapy rzeczywistego czy-
telnictwa na podstawie wynikéw sprzedazy, ma te wade, ze dotyczy zaw-
sze stanu post factum.

W tym kontekscie pewnej oczywistosci nabiera spostrzezenie Escar-
pita, ,ze wydawanie literatury jest ex definitione nieprogramowalne”.
Jednocze$nie francuski socjolog literatury stwierdza, ze ,niemozliwe jest
wydawanie bez minimum programowania”l. Ta oczywista sprzeczno$é
zmusza do pewnego kompromisu i mdéwienia — w najlepszym razie —
o mozliwo$ci ograniczonego programowania, ktore stanowi de facto
procedure rozpoznania ,wstecznego” w funkcji przyszlego prognozowa-
nia. Efekty tejze procedury nigdy nie sg pewne.

30 H.R. Jauss, Estetyka recepcji i komunikacja literacka, przet. B. Przybylowska, [w:]
Teoria literatury i metodologia badari literackich, red. D. Ulicka, Warszawa 1999, s. 268.
31 R. Escarpit, Literatura a spoteczeristwo, dz. cyt., s. 242.
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