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Problematyka ikoniczno$ci, komunikatéw obrazowych i wielokodo-
wych mediéw coraz wiecej miejsca zajmuje w refleksji literaturoznaw-
czej. A o tym, ze symbioza dwéch réznych punktow widzenia: literaturo-
znawczego 1 kulturoznawczego moze by¢ udana i inspirujaca, najlepiej
przekonuja ksigzki Ewy Szczesnej: Poetyka reklamy i Poetyka mediow,
ktora chcee sie tu blizej zajac.

Poetyka reklamy (Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001,
2003) mimo dwoéch wydan jest pozycja trudno dostepng. Nie stoi na p6t-
kach bibliotecznych, poznikala z publicznych czytelni. I nic dziwnego.
Ksigzka jest znakomita. Charakteryzuje reklame wszechstronnie, co
niewgtpliwie wynika z semiotycznego punktu widzenia przyjetego i kon-
sekwentnie przestrzeganego przez Autorke. A wiec Autorka omawia nie
tylko walory perswazyjne slowa, ale wszystkie znaki aktywizowane
w reklamie zaréwno niewerbalne, jak obraz, ruch i dzwigk, jak i werbal-
ne (z wszelkimi tego konsekwencjami: intertekstualnoscig i funkcjg po-
etycka). Charakteryzuje wnikliwie Swiat przedstawiony: bohatera, prze-
strzen, czas. Ale najwazniejsze, ze patrzy na reklame jako na zjawisko
kulturowe, ktére podlega ewolucji i ktore pociaga za soba Swiatopogla-
dowe konsekwencje. Ten ostatni problem rozwija rozdzial Reklama
w kulturze, w ktérym mamy okazje obserwowacé status i funkcje reklamy
w spoleczenstwie konsumpcyjnym i pokonsumpcyjnym. W ten sposéb
Poetyka reklamy aczy analize warsztatowa z szerokim humanistycznym
horyzontem. I Autorka nie zakoriczyta pracy nad reklamg. Stale pisze
»dalsze ciagi” i dopowiedzenia: o humorze w reklamie, gotycyzmach,
chwytach metajezykowych, stosownosci, perswazji i funkcji wychowaw-
czej. Pokazna liczba tych ,dopowiedzen” (publikowanych w pracach zbio-
rowych i ogélnopolskich czasopismach), a przede wszystkim ich walory
merytoryczne pozwalaja mie¢ nadziejg, ze wkrétce powstanie kolejny
tom studiéw poswieconych reklamie. Sadze, ze beda mialy nie mniejsze
wziecie niz Poetyka reklamy.

Poetyka mediow ma znacznie szerszy zakres i bardziej skompliko-
wang materie niz Poetyka reklamy. Autorka stawia sobie nader ambitne
cele: analize tekstéw kultury, ktére powstaly i funkcjonujg obecnie
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w mediach, ksztattuja swiadomosé i percepcje odbiorcow, a takze wpty-
waja na dotychczasowe formy wypowiedzi artystycznej. Bada wiec teksty
heterogeniczne, taczace stowo, obraz i dzwiek, i przekazywane za pomoca
réznych mediow: ksigzki, filmu, rysunku. Zamierza dowiesc, ze w prze-
kazach zréznicowanych pod wzgledem semiotycznym i medialnym ist-
niejg analogiczne struktury tekstowe (s. 11), ktére wynikajg z uniwer-
salnych mechanizméw procesu myslenia i poznawania. W sytuacji, kiedy
ostatnie dziesieciolecie przyniosto nam prawdziwa rewolucje medialng,
ktora zmienita zachowania spoleczne, obyczaje, nawet zycie codzienne,
ksigzka Ewy Szczesnej stanowi prébe refleksji nad wspélczesng sztukag
istara sie wprowadzi¢ porzadek tam, gdzie — zdawaloby sie — kréluje
tylko chaos. Przed recenzentem staje wiec pytanie zasadnicze — co nowe-
go wnosi monografia Ewy Szczesnej do wiedzy o literaturze i o kulturze,
jaki jest jej stosunek do prac juz istniejacych? Do cennych ksigzek Maryli
Hopfinger, Wiestawa Godzica, Ryszarda W. Kluszczyniskiego?

Ksigzka Ewy Szczesnej nie ma charakteru historycznego, nie siega
do przeszlosci, nie kresli ewolucji poszczegélnych mediéw (jak np. prace
Ryszarda W. Kluszczynskiego). Nie przynosi tez szerokiej diagnozy
kulturowej (jak prace Maryli Hopfinger). Autorka — korzystajac z do-
tychczasowych opracowan zaréwno o charakterze ogélnym, jak i histo-
rycznym — idzie wlasna drogg. Chce pokazaé¢ tajniki multimedialnego
warsztatu, opisa¢ strukture tekstow kultury — drukowanych, audial-
nych, audiowizualnych i interaktywnych, jednym stowem — wszystkich,
ktore funkcjonujg wspéteczesnie w mediach. Ilustruje to doskonale uktad
pracy. Po rozdziale I, zawierajacym zalozenia teoretyczne, nastepuje naj-
obszerniejszy rozdziat II, ktéry liczy ponad 80 stron i jest poswiecony
tropom i figurom. Pozostate to rozdziat III Opowiadanie i media, roz-
dziat IV Interpretacja i polisemiotycznosé, rozdzial V Tozsamosé hybry-
dyczna i rozdzial VI Poetyka w swiecie domen cyfrowych. Praca ma wiec
charakter czysto teoretyczny i — co nalezaloby z satysfakcjg odnotowac
— wyrasta z do§wiadczen wspoélczesnego literaturoznawstwa. Teoretycz-
nej podstawy dostarcza tu semiotyka, a narzedzi analitycznych — poety-
ka. Propozycja Szczesnej jest nowa i oryginalna, i — czego nie ukrywam
— bardzo mi bliska. Chciatabym podkresli¢ przede wszystkim trafny wy-
bor zalozen, szczegélnie Lotmanowskiej definicji tekstu kultury, ktéra
pozwala na szeroki opis zjawisk wizualnych i audialnych, manipulacji
stowem, obrazem i dzwiekiem. W konsekwencji obserwujemy ewolucje
tradycyjnego tekstu, ktory przestal by¢ trwaly i stabilny, przemienit sie
w funkcjonujacy w sieci hipertekst.

Poetyka mediow jest zamierzeniem opartym na mocnych podstawach
teoretycznych, wspétczesnych koncepcjach filozofii, psychologii percepcji
1 teorii narracji, traktowanej jako struktura ponadsemiotyczna, ponad-
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medialna i ponadgatunkowa (s. 133, 166). Przedsiewzieciem zakrojonym
na duza skale, uporzadkowanym i spgjnym. Prezentuje autorskie widze-
nie mediéw, poparte bogata egzemplifikacja. I jako catkowicie nowa pro-
pozycja, prowokuje do rozwazan. Dlatego chcialabym podjaé¢ dyskusje
w kilku merytorycznych kwestiach: w kwestii tropéw, kategorii prze-
strzeni i interpretacji.

Kulturowa koncepcja tekstu pozwala Autorce odrzucié¢ gorset jezyko-
znawczy 1 potraktowaé tropy jako operacje znaczeniowe, niezalezne od
substancji znaku, poniewaz ich Zrédto znajduje sie w ludzkim umysle.
Maja wiec one charakter uniwersalny (a nie czysto jezykowy) i moga
byé dokonywane na réznym materiale: zaréwno na stowie, jak i na zna-
kach ikonicznych. Przyktadéw dostarcza Autorce sztuka surrealistéw
(Ma Gouvernante M. Oppenheim, Terapeuta R. Magritte’a), film (Hero
7. Yimou), widowisko teatralne (Wielopole, Wielopole T. Kantora), a tak-
ze reklama.

Takie postepowanie z gory uniewaznia toczony w latach osiemdzie-
sigtych spor o metafore, ktorego istote doskonale oddawat tytut referatu
Mieczystawa Porebskiego Czy metafore mozna zobaczyé?l. Na tak posta-
wione pytanie cytowany autor odpowiadal, ze jesli kto§ bardzo chce, to
metafore zobaczy wszedzie, ale jest ona zjawiskiem jezykowym i przed-
stawié jej w sztuce nie mozna. Tym tropem poszedt Wiestaw Godzic, kt6-
ry zdefiniowal metafore jako ,proces metaforyczny”, a nie jako figure
retoryczng?. Takze czolowi literaturoznawcy — Maria Renata Mayenowa
iderzy Ziomek podkreslali lingwistyczny charakter tropéw i wbrew me-
dialnej rzeczywistoSci negowali istnienie metafor w sztuce3. Polemizo-
walam z tym stanowiskiem, opierajac sie na badaniach Ernsta Gombri-
cha i Umberta Eco, ktorzy dowodzili, ze znaki ikoniczne sg wynikiem
operacji intelektualnych i podobnie jak znaki jezykowe sa zdolne do
przeksztalcenn znaczeniowych4. Obserwacje semiotykéw znalazly po-
twierdzenie w badaniach kognitywistéw i spor o metafore mozna dzi§
uzna¢ za definitywnie zakonczony. Wychodzac z kognitywnych zalozen,
Ewa Szczesna definiuje metafore jako strukture pojeciowa, ,figure mysli

1 Teksty” 1980, nr 6.

2 Zob. W. Godzic, Film i metafora. Pojecie metafory w historii mysli filmowej, Katowi-
ce 1984, s. 14.

3 Zob. M.R. Mayenowa, Poréwnanie niektérych mozliwosci tekstéw stownych i wizual-
nych ikonicznych, [w:] Semiotyka i struktura tekstu, red. M.R. Mayenowa, Wroctaw 1973
oraz Préba analizy niektdrych znakow wizualnych, [w:] M.R. Mayenowa, Poetyka teore-
tyczna, Wroctaw 1979; J. Ziomek, Metafora i metonimia. Refutacje i propozycje, ,Pamiet-
nik Literacki” 1984, z. 1.

4 Zob. Wizualnosé metafory, [w:] Miejsca wspdlne, red. E. Balcerzan, S. Wystouch,
Warszawa 1984; przedruk w mojej ksigzce Literatura a sztuki wizualne, Warszawa 1994.
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uaktywniong w efekcie interakcji znakéw stownych, obrazowych, dzwie-
kowych”, powolujac sie na Lakoffa i Turnera (s. 81) i analizuje mecha-
nizm trop6éw pojawiajgcych sie w mediach. Bogata i ciekawa egzemplifi-
kacja az sie prosi o audiowizualng prezentacje, aby czytelnik moégt na
wlasne oczy ,,zobaczy¢ metafore”, a nie tylko obcowaé z dyskursem. Jed-
nym stowem, cytaty metafor plastycznych i filmowych powinny by¢ dota-
czone na ptycie DVD. I mam nadzieje, ze w kolejnych wydaniach Poetyki
mediow na plycie je zobaczymy.

Autorka lubi omawiane zjawiska porzadkowaé i klasyfikowaé. Dla-
tego rozdzialy poswiecone poszczegélnym tropom koricza drobiazgowe
klasyfikacje. I tak, uaktywniajac rézne kryteria, Szczesna wyodrebnia az
8 typow metafor (s. 102-104): 1) monosemiotyczne i transsemiotyczne
(z uwagi na uzyte systemy znakowe), 2) monomedialne i transmedialne
(wedtug liczby zaangazowanych mediéw), 3) hybrydyczne i zestawienio-
we (wedlug sposobu 1gczenia elementéw), 4) jednopoziomowe i wielo-
poziomowe (chodzi tu o zlozono§é procesu metaforycznego), 5) proste
i rozbudowane (stopienh rozbudowania), 6) poznawcze, estetyzujace i per-
swazyjne (z uwagi na dominujacg funkcje), 7) in presentia i in absentia
(z uwagi na wspoélobecnoéé elementow), 8) wiasciwe i zleksykalizowane
(stopien leksykalizacji).

Podobnie wyodrebnia rézne rodzaje powtorzen (s. 57-59), postugujac
sie kryterium przynaleznos$ci medialnej (np. powtérzenia monomedialne,
intermedialne, multimedialne), kryterium organizacji semiotycznej (mo-
nosemiotyczne, intersemiotyczne, polisemiotyczne), kryterium czasowym
i przestrzennym (diachroniczne, synchroniczne, diachroniczno-synchro-
niczne), a takze ze wzgledu na stopien podobienistwa (catkowite i czescio-
we), ze wzgledu na stopien komplikacji (proste i zlozone) i jeszcze ze
wzgledu na wspétobecnosé w teksScie (in praesentia i in absentia). Typo-
logie tropéw sa tak bardzo rozbudowane, ze budzg sie watpliwosci, czy
nie lepiej pominaé to, co oczywiste (np. liczbe ,,uzytych” w budowie tropu
mediéw), a méwic jedynie o problemach znaczenia? Jednym stowem, czy
nie lepiej odej$é od formalnych, czesto nuzacych podzialéow i zajaé sie
interpretacja?

Rozwazania o tropach uwazam za dyskusyjne réwniez dlatego, ze
Autorka, zapominajgc o zastrzezeniach Mieczystawa Porebskiego, co do
ekstrapolacji poje¢ jezykowych na teren sztuki, niepotrzebnie koncen-
truje sie na szukaniu odpowiednikéow zjawisk jezykowych, bo przeciez
nie wszystkie tropy jezykowe takie odpowiedniki majg. Méwi wiec nie
tylko o synonimach i homonimach, ale o epitetach i hiperboli. Nie prze-
konaty mnie cytowane przyktady epitetu. Autorka zresztg obok terminu
»~epitet” uzywa mniej zobowigzujacego okreslenia ,epitetyzowanie”, na-
zywajac tym mianem wszystko, co petni funkcje epitetu, to jest wprowa-
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dza emocjonalng atmosfere i charakteryzuje postaé. W efekcie opisywane
zjawisko ,epitetyzowania” dotyczy bardzo réznych spraw: sposobu ujecia
przedmiotu, §wiatlocienia, ruchu, muzyki, slowem wszystkich elemen-
tow pelnigcych funkcje znaczacg. Wprowadzanie tu terminu ,epitet”
uwazam jednak za naduzycie. Podobnie rzecz sie ma z hiperbolg. Wygla-
da tak, jakby Autorka calg uwage kierowata na analogony zjawisk jezy-
kowych, a nie dostrzegala kategorii, ktére nie majg charakteru jezyko-
wego i sg wspélne dla literatury i sztuk wizualnych, jak na przykitad
kategoria przestrzeni, ktéra jest wyraznie zmarginalizowana, podpo-
rzadkowana narracji asocjacyjnej (rozdziat III, s. 155-158) albo sygnali-
zowana okazjonalnie (i w indeksie rzeczowym sie nie pojawia).

Sadze, ze ksigzka Szczesnej zdradza pewng niekonsekwencje. Mimo
kulturowego punktu wyj$cia, tokiem rozwazan, a takze hierarchig pro-
bleméw (widoczng np. w iloSci miejsca, po$wieconego poszczegdlnym
kategoriom) rzadzi nie specyfika mediéw, ale literaturoznawczy punkt
widzenia. Bo jesli specyfika multimediéw jest hybrydyzacja tekstow,
przenikanie sie gatunkéw, tworzenie form palimpsestowych i heteroge-
nicznych: instalacje, happeningi, kolaze i asamblaze (jak czytamy w roz-
dziale VI), to wlasnie ta problematyka powinna sie znaleZzé w centrum
rozwazan. Tymczasem jest potraktowana ogélnikowo (rozdziat V), a na
plan pierwszy wysuwa sie problematyka tropéw.

Bardzo ciekawym zjawiskiem sg tekstowe hybrydy. Nie zostaty ,,wy-
grane” w Poetyce mediow, poniewaz powstaja glownie dzieki rozmaitym
manipulacjom kategorig przestrzeni, ktora Autorka sie osobno nie zaje-
la. Ale wiele hybryd oméwila, eksplikujgc wizualne homonimy czy aso-
cjacje (rysunki Mauritisa Corneliusa Eschera, fragment Shreka, Tango
Carlosa Saury, Twarz Mae West mogqca stuzyé jako mieszkanie Salvado-
ra Dalego). Nawiasem moéwigc, albumowa reprodukcja Twarzy Mae West
jest mylaca, nie jest to bowiem obraz malarski, lecz instalacja, ktora
mozna zobaczy¢ w muzeum Dalego w Figueras. Dali ustawit w pokoju
kominek, przed nim ekstrawagancka kanape w ksztalcie ust i zawiesit
na $Scianie dwa podobne stylowo obrazki. Pokdj wyglada ,normalnie”
izadnych skojarzen z hollywoodzka gwiazda nie budzi. Tylko na pod-
wyzszeniu zostala umocowana specjalna lornetka, otoczona pasmami
dhugich, jasnych wtoséw. I kiedy ciekawski widz przez nig spojrzy, ujrzy
kobieca twarz. Dzieje sie tak, bo widziane przez lornetke wnetrze zostaje
niespodziewanie pomniejszone i ,splaszczone”. I dopiero wtedy kontury
mebli ujawniajg swoja dwuznacznosé. Mamy wiec do czynienia z celowa
manipulacja przestrzenia: eliminacja trzeciego wymiaru. Odwrotnie jest
np. w Gadach Eschera, ktére wyskakuja z powierzchni ptaskiej czy Ry-
sujgcych rekach.
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Inny sposéb tworzenia hybryd to zaklécenie proporcji naktadanych
na siebie obrazéw. Swietny przyktad takiego dziatania Autorka wskazuje
w Tangu Saury, gdzie taniec odbywa sie na nadmiernie powiekszonej
twarzy bohatera wspominajgcego przeszlos¢é. Kreacja przestrzeni w no-
wych mediach jest sztuka nieosiggalng w inny sposéb, kwestionuje
mimesis, a w dalszej konsekwencji prowadzi do §wiata symulakréw.
I w moim przekonaniu ta wlaénie problematyka wymagataby rozwinie-
cia. Tymczasem pojecia reprezentacji i symulakrum nawet nie znalazly
sie w indeksie rzeczowym. Dlaczego? Byla przeciez o nich mowa w teks-
cie rozprawy (rozdzial VI).

Moje watpliwosci budzi takze przedstawiona w rozdziale IV typolo-
gia interpretacji. Autorka definiuje interpretacje szeroko jako proces
rozumienia, podkresla jej skomplikowanie i podmiotowy charakter. I ma
zupelna racje, piszac, ze interpretacja jest jednoczesénie doswiadczeniem
podmiotu i wlasciwoscig tekstu. Ale poédzniej, wbhrew teoretycznej de-
klaracji, dzieli interpretacje na ,wewnatrztekstowg” i ,intermedialng”,
a wewnatrztekstowa z kolei na implicytng i eksplicytng. Ewentualnie
moge zaakceptowaé ,interpretacje intermedialng”, chociaz wolatabym tu
moéwié po prostu o intertekstualnosci, poniewaz przedmiotem interpre-
tacji intermedialnej” sg nawigzania, cytaty, parafrazy innych tekstow
czy stylow. Jako przykiady stluzg Autorce: opis w Hanemannie Chwina,
bardzo pomystowe cytaty dziet malarskich w filmie Frida Julie Taymor,
a takze nawigzujgce do popularnych reklam obrazy Andy’ego Warhola.
Interpretacjami intermedialnymi sg réwniez wszelkie ekfrazy. Nato-
miast interpretacja wewnatrztekstowa eksplicytna obejmuje wypowie-
dzi autotematyczne jak komentarze, autorskie wstepy, tytuly dziet itp.
(s. 185, 188). Gorzej z ,nterpretacja wewnatrztekstowa implicytng”,
w ktorej — jak pisze Autorka — ,wypowiedZ interpretujgca i interpreto-
wana nalezg do jednego tekstu (s. 179) i ktora jest wyznaczana przez
strukture tego tekstu. Przyktadem takiej interpretacji, ktora jest ,wias-
noscig tekstu” ma by¢ wiersz Baranczaka Wypelnié czytelnym pismem,
poniewaz — jak czytamy — ,konfrontacja formy poetyckiej ze stylistyka
i struktura urzedowej ankiety daje efekt niezwyklej gry” (s. 180). Ale
w takim znaczeniu kazda gra sléw, kazdy kalambur, takze metafora (!)
stanowi ,interpretacje wewnatrztekstowa implicytng”. Ergo: kazda wy-
powiedz poetycka to ,interpretacja wewnatrztekstowa implicytna”, bo
kazda — w sposéb bezposredni lub posredni — charakteryzuje kategorie
4Ja” mowigcego.

We wskazanym fragmencie Poetyki mediow interpretacja wcale nie
jest gotowym produktem bedacym ,wlasnoscig tekstu”. Jest ,wlasnoscig”
Autorki, ktora eksplikuje swéj ,proces rozumienia tekstu”. Mowi o zwigz-
kach frazeologicznych, przerzutniach, ktore przeksztatcajg ankiete urze-
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dowa w przestuchanie i przywoluje kontekst polityczny wiersza. Podob-
nie z przyktadem plakatu do filmu Jamesa Camerona Titanic (s. 186), na
ktorym postacie bohateréw sg znacznie wieksze od legendarnego Titani-
ca wtopionego w tto. To Autorka (a nie sam tekst!) interpretuje przed-
mioty przedstawione na plakacie jako znaki dwdéch watkéw: mitosnego
1 historycznego, a zaklécone proporcje jako hierarchizacje tych watkéow.
Mimo Jej zastrzezen, ,interpretacja wewnatrztekstowa” demonizuje sam
tekst i gubi element podmiotowy. Uwazam, Ze pojecie interpretacji ro-
zumiane jest tu zbyt szeroko. Zawsze wigze sie ono z dziataniem podmio-
tu — interpretatora, ktéory moze tak lub inaczej rozszyfrowaé utwoér. Na-
tomiast opisane zjawisko dotyczy nie procesu interpretacji, ale znaczenia
konstytuujacego sie na plaszczyznie struktury utworu i wynikajgcego
z relacji powstajgcej miedzy znakami. Tego typu znaczenie Aleksandra
Okopien-Stawinska nazwala znaczeniem strukturalnym (syntaktycznym),
w przeciwienstwie do znaczenia referencjalnego (wynikajacego z nasta-
wienia na pozatekstowg rzeczywistos$c) i pragmatycznego (z nastawienia
na odbiorce)s. Znaczenia mogg by¢ potencjalnie obecne na réznych plasz-
czyznach tekstu, ale kto$ je musi wydobyé na jaw, podjaé¢ trud inter-
pretacyjny.

Rozwazania o interpretacji kryja jeszcze inng putapke. Autorka mé-
wi o problemie normy, naduzyciach i btedach interpretacyjnych. Za
przyklad takiego naduzycia podaje tytuly dziel surrealistéw (Magritte’a),
nie majace referencjalnego zwiazku z trescig obrazu. Dlaczego ,nierefe-
rencjalny” tytul ma by¢é naduzyciem? Mechanizm jest tu taki sam, jak
w kazdej Smialej metaforze, polega na zestawieniu zjawisk odrebnych.
A interpretacja, szukanie sensu, zwigzkoéw i analogii to wdzieczna rola
dla odbiorcy. Wszystko da sie wyinterpretowaé, tytuty Magritte’a row-
niez. Milczace zaltozenie, ze norma interpretacyjna miataby byé zgodnosé
semantyczna obrazu i tytulu czy — analogicznie — ksigzki i tytutlu z gory
eliminuje wszelkie tytuly metaforyczne lub niekonwencjonalne. Nie
obroni sie Pornografia Gombrowicza ani Kosmos, klopot sprawityby
Dziady... Co wazniejsze, norma interpretacyjna kiéci sie z procesem nie-
skoriczonej semiozy, ktory rowniez zostal zasygnalizowany w Poetyce
medidw (s. 192). Albo godzimy sie na ,zywiol interpretacyjny”, otwartosé
1 ponadczasowos¢ tekstu (i wéwcezas nie moze by¢ mowy o btedach czy
naduzyciach interpretacji), albo wyznaczamy jej jakies (tylko jakie?)
granice...

W rozwazaniach o poetyce mediow jest duzo ciekawych przykladéow
z dziedziny reklamy. W przekonaniu Autorki wlasnie reklama stanowi

5 Zob. A. Okopien-Stawinska, O postaciach znaczenia wypowiedzi, [w:] taz, Semanty-
ka wypowiedzi poetyckiej (Preliminaria), Wroctaw 1985.
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swoiste medialne laboratorium i najlepiej pokazuje warsztat poetycki.
Rozumiem jej fascynacje, chociaz uwazam, ze takim laboratorium jest
animacja, niekomercyjna, nieperswazyjna i znacznie ciekawsza od re-
klamy. Animacja wyprzedzila wideo i technike cyfrowa, byta (i chyba jest
nadal) terenem eksperymentéw w sztuce.

Sformutowane tu uwagi krytyczne nie kwestionujg warto$ci Poetyki
medidw. Sa ceng, jaka Autorka placi za przecieranie nowych szlakéw,
za odwage badan transdyscyplinarnych. Witaénie transdyscyplinarnych,
bo dowodzi, ze operacje znaczeniotworcze dokonywane sa ,w poprzek”
heterogenicznych tekstéw, niezaleznie od uzytego tworzywa: jezykowe-
go, audialnego, wizualnego. Laczac doSwiadczenia literaturoznawcze
1 medialne, pokazuje transgresyjny charakter zjawisk kulturowych,
a tym samym buduje od podstaw kulturows teorie literatury, ktora
jak dotad stale znajduje sie w sferze badawczych postulatéws. Z tych
wlasnie wzgledow monografia Ewy Szczesnej jest pozycja wazng, skia-
niajacg do refleksji i w Srodowisku polonistycznym nie powinna przejs$é
niezauwazona.

Seweryna Wystouch

6 Zob. Kulturowa teoria literatury. Gldwne pojecia i problemy, red. M.P. Markowski,
R. Nycz, Krakéw 2006.
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