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Streszczenie: Celem niniejszego artykutu jest przesledzenie procesu ksztaltowania
si¢ etyki dziennikarskiej w Polsce. Autor zwrocit rowniez uwage na trzystopniowa
samokontrole medidow: na poziomie jednostki, redakcji oraz calego srodowiska za-
wodowego. Jesienig 2019 roku miaty miejsce wybory parlamentarne w naszym pan-
stwie. Okres kampanii wyborczej, zwlaszcza w czasach polityzacji medidow i me-
diatyzacji polityki, niesie rozne pokusy, dziennikarze moga prébowaé¢ wptywac na
wyniki glosowan. Wtedy to teoria (spisane zasady, kodeksy czy regulaminy etyczne)
jest sprawdzana w praktyce. W niniejszym artykule ostatnia cz¢$¢ poswigcona jest
temu zagadnieniu. W tym celu dokonano przegladu wybranych aktow prawnych w ra-
mach podjetej tematyki.

Stowa kluczowe: etyka, dziennikarz, dziennikarstwo, etyka dziennikarska, kodeks,
rada etyki mediow, karta etyki, agenda-setting, gatekeeper

Ksztaltowanie sie etyki dziennikarskiej w Polsce

Jak wiele $rodowisk, rowniez dziennikarze tworzyli swoje kodeksy
etyczne. Pojecie »etyka« pochodzi od greckiego slowa ethos, ozna-
czajgcego zwyczaj, obyczaj, dobro i zto oraz domostwo czy miejsce bez-
pieczne. Stownik jezyka polskiego definiuje etyke jako ,,1. moralno$¢;
0g6t ocen i norm moralnych przyjetych w danej epoce i zbiorowosci spo-
lecznej; 2. nauka o moralnosci” (Stownik...).

Jeden z najstarszych dokumentdw, poruszajacy zagadnienia etyczne
w zawodzie dziennikarza, pochodzi jeszcze z XIX wieku. Jest to Statut
Towarzystwa Dziennikarskiego we Lwowie. W 1896 roku wprowadzono
instytucje sadu polubownego. Instytucja ta umozliwita wymierzanie kar
za naganne zachowania (Kononiuk, 2015).

W 1909 roku Towarzystwo Literatow i Dziennikarzy wydato statut,
w ktérym szczegolny nacisk potozono na poszanowaniu praw autorskich,

! Cytat z Karola Edwarda Holtei’a.
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co mialo ograniczy¢ lub nawet catkowicie wyeliminowa¢ zjawisko pla-
giatu. Wyrazono takze troske na temat 6wczesnego stanu pisarskiego (To-
warzystwo, 1909).

W tamtym okresie miato miejsce zinstytucjonalizowanie zawodu
dziennikarza w Polsce. Za pierwszy przejaw tego zjawiska nalezy uznaé
seri¢ wykladéw z prawa prasowego i etyki dziennikarskiej, prowadzo-
nych przez profesora Juliana Nowotnego na Uniwersytecie Jagiellonskim
w 1911 roku.

Juz rok pézniej powstat Syndykat Dziennikarzy Krakowskich, ktory
byt pierwsza tego typu instytucja na ziemiach nalezgcych umownie do
naszego kraju. Nalezy bowiem przypomniec¢, ze do 1918 roku Polski nie
byto na mapach §wiata.

W roku odzyskania przez nasze panstwo niepodleglosci, posel Jan
Burski ztozyt projekt ustawy o zawodzie dziennikarza. Niestety, projekt
ten nie zostat przyjety, ze wzgledu na powstaly konflikt intereso6w na linii
dziennikarz—wydawca. Na pewno nie pomdgt rowniez szalejacy w tam-
tym czasie wielki §wiatowy kryzys gospodarczy i brak stabilno$ci poli-
tycznej w Polsce (Kononiuk, 2015).

W 1924 roku pojawil si¢ pomyst zintegrowania §rodowiska dzienni-
karzy. Powotano Zwigzek Organizacji Dziennikarskich. W nastepnych
latach powstaly kolejne zrzeszenia: w 1929 roku Polski Zwiazek Wy-
dawcow Dziennikow i Czasopism, w 1931 roku Zwiazek Dziennikarzy
RP (Paczkowski, 1980, s. 341).

Wazny dla dziennikarstwa okazat si¢ rok 1937, kiedy to Ministerstwo
Sprawiedliwosci stworzylo rzadowy projekt ustawy o zawodzie dzienni-
karza. W roku nastgpnym powotano do zycia pierwszg robocza instytucje
Rady Prasowej, jedyng tego typu instytucje w tej czesci Europy. Przed
Radg postawiono pig¢ gtownych zadan. Byty to:

1) budowa wspoélpracy migdzy wydawcami a dziennikarzami;

2) lobbowanie na rzecz korzystnego systemu prawnego;

3) inspirowanie i prowadzenie badan prasoznawczych;

4) edukowanie dziennikarzy;

5) tworzenie jednostek dyscyplinarnych i sagdownictwo dziennikarskie

(Kononiuk, 2015).

21 listopada 1938 roku, dekretem prezydenta, zaczgto obowigzywad
prawo prasowe. Przepisy te byly bardzo restrykcyjne, najostrzejsze w okre-
sie catego dwudziestolecia miedzywojennego. Wszedt w zycie uktad zbio-
rowy pracy dziennikarza. W artykule 10. pojawil si¢ zapis o powotaniu
komisji weryfikacyjnej, ktora miata za zadanie prowadzi¢ rejestr dzienni-
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karzy. Co za tym idzie, pojawita si¢ mozliwos¢ natozenia nowej kary — wy-

kluczenia z zawodu za zte sprawowanie (Dobosz, 2006, s. 27-28).

Tuz po II wojnie §wiatowej, w 1945 roku, miat miejsce I Zjazd Dzien-
nikarzy RP w Szczecinie. Podczas tego spotkania zatwierdzony i przyjety
zostal pierwszy w historii dziennikarski kodeks obyczajowy. Jak bardzo
byt restrykcyjny najlepiej swiadczy fakt, iz zostat obwotany ,,mini-ko-
deksem karnym”. W roku nastgpnym komunistyczne wladze utworzyty
Gtowny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk, tym samym two-
rzac instytucje cenzury prewencyjnej (Dobosz, 2006, s. 31).

W okresie stalinizacji mediow w Polsce dokonano ponownego otwar-
cia zawodu dziennikarskiego. Postawiono na chtopéw 1 korespondentéw
robotniczych, likwidujac istniejace uprzednio rejestry. W 1951 roku od-
byt si¢ II Zjazd Dziennikarzy RP, podczas ktorego zlikwidowano to zrze-
szenie, w jego miejsce powotujgc Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich
(SDP). SDP funkcjonowato do 1981 roku, kiedy to zostalo zawieszone
za brak poparcia dla stanu wojennego. Po kilku miesigcach Stowarzysze-
nie zostato rozwigzane i zastgpione Stowarzyszeniem Dziennikarzy PRL.
SDP odrodzito si¢ w 1989 roku (Koziet, 2015).

W 1984 roku uchwalono obowiazujaca do dzi$ ustawe Prawo praso-
we. W 1995 roku powotano Konferencje Mediow Polskich, praktyczng
rade prasowg tworzong przez samych dziennikarzy. Konferencji zawdzig-
czamy Karte Etyczng Mediow, zbidr 7 zasad, do ktérych niezmiennie
przywiazuje si¢ duze znaczenie. Sg to:

— zasada prawdy — co znaczy, ze dziennikarze, wydawcy, producenci
i nadawcy doktadajg wszelkich staran, aby przekazywane informacje
byly zgodne z prawda, sumiennie i bez znieksztatcen relacjonuja fakty
w ich wlasciwym kontek$cie, a w razie rozpowszechnienia btgdnej
informacji niezwlocznie dokonujg sprostowania;

— zasada obiektywizmu — co znaczy, ze autor przedstawia rzeczywisto$¢
niezaleznie od swoich pogladow, rzetelnie relacjonuje rézne punkty
widzenia;

— zasada oddzielania informacji od komentarza — co znaczy, ze wypo-
wiedz ma umozliwia¢ odbiorcy odréznianie faktow od opinii i pogla-
dow;

— zasada uczciwoS$ci — co znaczy dziatanie w zgodzie z wlasnym su-
mieniem i dobrem odbiorcy, nieuleganie wplywom, nieprzekupnos¢,
odmowe dziatania niezgodnego z przekonaniami;

— zasada szacunku i tolerancji — czyli poszanowania ludzkiej godnosci,
praw dobr osobistych, a szczeg6lnie prywatnosci i dobrego imienia;
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— zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy — co znaczy, ze podstawowe
prawa czytelnikdéw, widzoéw, stuchaczy sg nadrzgdne wobec interesow
redakcji, dziennikarzy, wydawcow, producentdw i nadawcow;

— zasada wolnoS$ci 1 odpowiedzialno$ci — co znaczy, ze wolno$¢ me-
diéw naklada na dziennikarzy, wydawcow, producentéw, nadawcow
odpowiedzialno$¢ za tres¢ 1 forme¢ przekazu oraz wynikajace z nich
konsekwencje (Konferencja, 1995).

Wielopoziomowa samokontrola mediéow

Wszystkie kodeksy etyczne dziennikarzy majg za zadanie wytyczenie
pewnych granic, regut, wedtug ktérych mozna dokona¢ swoistej kontroli
wewnatrz srodowiska. Odbywa si¢ ona na wielu poziomach — od samo-
kontroli pojedynczego przedstawiciela mediow, przez kodeksy etyczne
poszczegdlnych redakcji, kodeksy etyczne stowarzyszen dziennikar-
skich, lokalnych i krajowych przepiséw prawa, prawo Unii Europejskiej
az po ogolnoswiatowg Deklaracj¢ Paryska. Przestrzeganie zasad zapisa-
nych w powyzszych dokumentach ma zapewni¢ odpowiedzialnos¢ me-
didw wzgledem odbiorcy materiatu.

Jak pisze Maciej ltowiecki, doswiadczony dziennikarz, jedyng sku-
teczng metoda kontroli dziennikarzy i mediow jest wlasnie wzajemne
wytykanie sobie btedow i ztych czyndow, mozliwe dzigki samoobserwacji
srodowiskowej (Ifowiecki, 2003, s. 19). Wielopoziomowo$¢ samokontro-
li medidow w Polsce zostanie ukazana na przykladach Regulaminu etycz-
nego TVP, Kodeksu etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich oraz Rady Etyki Mediow.

A. Regulamin etyczny TVP

Jako przyktad regulaminu konkretnej redakcji postuzy Regulamin etycz-
ny TVP. Zasady etyki dziennikarskiej w Telewizji Polskiej zostaly udo-
stepnione na stronie nadawcy publicznego pod koniec wrzes$nia 2008 roku
(obowigzuja od 2006 roku). Zasady zostaly skatalogowane przez podziat
na 15 gtownych hasel, ktorym przyporzadkowano konkretne wskazowki
dobrego zachowania. Przewodnie hasta to:

,,1. Dziennikarz telewizji publicznej wobec odbiorcow; 2. Infor-
macje i opinie; 3. Sprostowania i odpowiedzi; 4. Zbieranie i opra-
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cowanie materiatow; 5. Tajemnica zawodowa; 6. Uczestnicy
programu; 7. Ochrona prywatnosci i intymnosci; 8. Przestgpstwa
i sady; 9. Pokazywanie scen przemocy i nieszcze$cia; 10. Roz-
budzanie nadmiernych obaw lub nadziei; 11. Szacunek dla osob;
12. Rzeczywiste autorstwo; 13. Konflikt interesow; 14. Reklama
i kryptoreklama; 15. Lojalno$¢ i klauzula sumienia” (TVP S.A.,
2008).

Dziennikarz telewizji publicznej jest zobowigzany do przekazywania
informacji bezstronnych, rzetelnych. Winien tez dokonaé¢ wczeséniejszej
weryfikacji w roznych zrodtach. Informacje nie mogg przeinaczac fak-
tow, powinny by¢ po prostu uczciwe. Powinno si¢ unikac¢ okreslen warto-
$ciujgcych i stronniczych (Ibidem).

Telewizja Polska ma réwniez dziatajaca Komisje Etyki TVP S.A.,
do ktorej kazdy odbiorca materialu moze skierowaé swoje watpliwosci
i oczekiwaé rzeczowej oceny, zakonczonej wydaniem opinii. We wrze-
$niu 2015 roku Komisja Etyki TVP S.A. zaktualizowata zasady etyczne,
obowigzujace w telewizji publicznej. W dokumencie mozna przeczytac:

»|--.] Dziennikarz zachowuje rowny dystans wobec politykow
roéznych orientacji. Niedopuszczalny jest lekcewazacy lub stron-
niczy stosunek do kandydatdow w wyborach parlamentarnych,
prezydenckich lub samorzadowych. Dziennikarz nie moze dys-
kryminowa¢ ktoregokolwiek ze swoich rozmowcoOw ani zacho-
wywac biernosci wobec obrazliwych zachowan zaproszonych go-
$ci utrudniajacych wypowiedzi ich oponentom. [...] Dziennikarz
powinien dba¢ o to, by jego prywatne kontakty z politykami lub
ludZmi biznesu nie wplywatly negatywnie na rzetelno$¢ i bezstron-
no$¢ informacji i opinii. [...]” (Komisja Etyki).

Czas wprowadzenia powyzszych zapisow pozwala domniemywac, iz
jest to wynik analizy przebiegu kampanii prezydenckiej z 2015 roku, za-
konczonej zaledwie trzy miesigce wezesnie;.

B. Kodeks etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich

Poziom wyzej obowigzuje regulamin Stowarzyszenia Dziennikarzy Pol-
skich. Przywotuje¢ akurat zasady tego stowarzyszenia, poniewaz to SDP
jest najbardziej znang polska organizacja dziennikarskg. Obecnie skupia
ponad 2700 cztonkéw i to wihasnie wszystkich zrzeszonych obowigzuje
wspomniany Kodeks etyki.
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W jego preambule czytamy:

»Przyjmujac zasady Karty Etycznej Mediow i deklaracji Migdzy-

narodowej Federacji Dziennikarzy, uznajemy, ze:

— zadaniem dziennikarzy jest przekazywanie rzetelnych i bez-
stronnych informacji oraz réznorodnych opinii, a takze umozli-
wianie udzialu w debacie publicznej,

— wolnosci stowa 1 wypowiedzi musi towarzyszy¢ odpowiedzial-
no$¢ za publikacje w prasie, radiu, telewizji czy Internecie,

— dobro czytelnikow, stuchaczy i widzow oraz dobro publiczne
powinny mie¢ pierwszenstwo wobec interesow autora, redakto-
ra, wydawcy lub nadawcy.” (Stowarzyszenie).

Dwadziescia pig¢ zasad zostalo podzielonych na siedem gléwnych
blokéw: informacje i opinie; zbieranie i opracowanie materiatow; dzien-
nikarz wobec odbiorcéw i rozmoéwcoOw; przestepstwa i sytuacje wyjat-
kowe; konflikt intereséw; koledzy 1 przetozeni; odpowiedzialno$¢ i kary.

Znaczna wigkszo$¢ zapisOw pokrywa si¢ niemal w calosci z kodek-
sem obowigzujacym w TVP. Wyrdzniajg si¢ dwa ostatnie punkty, ktore
stanowig o odpowiedzialnosci i karach. Wynika z nich, ze nie tylko autor
publikacji ponosi odpowiedzialno§¢ za naruszenie zasad etyki dzienni-
karskiej. Wspotodpowiedzialno$é ponosi rowniez redaktor, wydawca czy
nadawca. Od wymierzania kar sg specjalnie powotlane sady dziennikar-
skie, ktore — w zaleznosci od skali i rodzaju naruszenia — mogg upomniec,
da¢ nagane, czasowo zawiesi¢ w prawach cztonka SDP czy nawet trwale
usung¢ ze Stowarzyszenia.

C. Rada Etyki Mediow

Kolejny szczebel w procesie samokontroli medidow zajmuje Rada Etyki
Medidéw, powotana w 1995 roku przez Konferencje Mediéw Polskich.
Inicjatorem tego dziatania bylo Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich.
Rada powstata na mocy Karty Etycznej Mediéw i ma za zadanie pil-
nowanie przestrzegania zasad etycznych przez ludzi mediéw. Opiniuje
zachowanie redaktorow, pochyla si¢ nad sprawami waznymi dla me-
diéw czy ludzi, ktérzy zawodowo zwiazani sa ze $rodkami masowego
przekazu.
Do kompetencji Rady naleza:
— Rada wypowiada si¢ w sprawach zwigzanych z przestrzeganiem Kar-
ty Etycznej Mediow;
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— Rada podejmuje uchwaly zwykta wigkszo$cia bezwzgledna gloséw
obecnych z mozliwosécig wypowiedzenia zdania odrebnego;

— Rada Etyki Medidéw okresla tryb i terminy gtosowania uchwat w swo-
im regulaminie;

— w sprawach organizacyjnych i porzadkowych Rada decyduje wigk-
szoscig gltoséw obecnych. W przypadku rownej liczby, rozstrzyga
glos przewodniczacego;

— Rada podejmuje dziatania z wtasnej inicjatywy oraz odpowiadajac na
medialne lub skierowane do Rady sygnaty naruszenia Karty Etycznej
Mediow (Rada Etyki).

Na stronie Rady Etyki Mediéw publikowane sg orzeczenia, dotycza-
ce poszczegdlnych zachowan dziennikarzy, catych audycji Iub artykutow
czy innych spraw dotyczacych mediow w naszym kraju.

Rola telewizyjnych audycji publicystycznych w okresie kampanii
wyborczej w ujeciu etyki dziennikarskiej

Samokontrola §rodowiska dziennikarskiego jest niezwykle wazna, szcze-
goblnie gdy wezmiemy pod uwage fakt, iz w obecnych czasach media ma-
sowe przyjmuja pozycje wladcza wobec systemu politycznego (Onisz-
czuk, 2011, s. 14-15). Okres kampanii wyborczej jest zawsze czasem
szczegdlnym, kiedy to zjawisko dodatkowo si¢ nasila. Istnieja trzy pod-
stawowe zrodla przywotanej wladzy:

1) to media masowe organizujg i prowadza dyskurs publiczny;

2) w przekazach medialnych obecna jest kontrola dostgpu do informacji,
pogladow czy interesow;

3) gospodarcze, spoleczne 1 wreszcie polityczne znaczenie instytucji czy
koncernu medialnego dla wtadzy politycznej 1 szeroko pojetego biznesu.
Tak zdefiniowane i opisane zrodta wtadzy mediow masowych nad

polityka niewatpliwie nawigzuja do koncepcji o trzech formach wiladzy

mediow, zaproponowanej przez Johna Streeta: wiadzy dyskursywnej,

wladzy dostgpu 1 wtadzy zasobow (Street, 2006, s. 198-201).

Wtadza dyskursywna pozwala mediom tworzy¢ hierarchi¢ wazno-
$ci problemow, tematéw czy spraw, o ktorych nastepnie beda dyskuto-
wac ich odbiorcy. Mato tego, to wtasnie sprawami obecnymi w mediach
w pierwszej kolejno$ci zajma si¢ partie polityczne, instytucje biznesowe
czy organizacje spoleczne. To media decydujg o czym akurat bedzie si¢
rozmawialo, nad czym bedzie si¢ debatowalo, jaki temat bedzie zaprzatat
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glowy obywatelom, a jaki w ogdle nie bedzie ich interesowal. Zjawisko
to zostalo nazwane teorig agenda setting (Ibidem). Jak pisze Tomasz Gac-
kowski: ,,okazuje si¢, iz niejednokrotnie politycy dostrzegaja w mediach
gléwnych »ustanawiaczy« (seterow od agenda-setting) tematdw, prze-
szacowujac ich wptyw, kosztem wtlasnej pozycji w procesie komunikacji
politycznej” (Gackowski, 2013, s. 31).

Media kreuja rdwniez pozytywny lub negatywny wizerunek wiadzy,
kontrolujac odpowiednio przeptyw informacji czy opinii na temat rza-
dzacych. Tym samym media na oczach miliondw obywateli-wyborcow
pokazuja 1 oceniajg elite polityczng (Ibidem).

Z kolei koncepcja gatekeepingu glosi, ze media, kierujac si¢ sympatia-
mi czy antypatiami politycznymi oraz zainteresowaniem swoich odbior-
cOw, wypracowuja swoj wiasny, specyficzny zestaw kryteriow selekcji
interesOw, informacji czy pogladow. Mozliwe to jest dzicki odpowied-
niemu doborowi opinii i tematow przedstawianych w réznych mediach
(Oniszczuk, 2011, s. 15).

,Odbiorcy mediéw dopuszczaja media do oddzialywania na nich
przez korzystanie z tych mediow” (Gackowski, 2013, s. 41). Ten rodzaj
wiadzy mediow — wtadza przez oddzialywanie — niewatpliwie wyjasniaja
trzy teorie: koncepcja wskaznikow kulturalnych (teoria kultywacji), hi-
poteza dziennego porzadku (agenda-setting effect) oraz zjawisko spirali
milczenia (Schweigespirale). Teoria kultywacji zaktada, ze media maja
wplyw na spoteczne zachowania swych odbiorcoéw, poniewaz uzytkowni-
cy medidéw za prawdziwy biorg zdeformowany przez media obraz rzeczy-
wisto$ci. Co wiecej, obdarowuja go wigkszym zaufaniem, anizeli rzeczy-
wisto$¢, ktorg samodzielnie postrzegaja. Zgodnie z hipotezg dziennego
porzadku to media skupiajg uwage spoleczenstwa i kierujg ja na sprawy,
ktore same uznaja za istotne. Zjawisko spirali milczenia wigze si¢ z tym,
ze czym wyrazniej] w mediach dominuje jaka$ opinia czy jakie$ prze-
konanie, tym trudniej odbiorcy wyrobi¢ sobie zdanie odrebne, przeciw-
ne, polemizujgce. Odbiorca mediow tatwiej dostosowuje wiasne zdanie
w danej sprawie do tych, ktére akurat panuja w jego otoczeniu (Ibidem).

Podsumowanie
Rola telewizyjnych audycji publicystycznych jest na tyle duza, Zze dzien-

nikarze moga odczuwa¢ pokuse, by w jakikolwiek sposob probowaé
wptynaé¢ na wynik wyboréw (McQuail, 2010, s. 503-536). Dysponuja
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narzedziami, ktére uzyte w mniej lub bardziej swiadomy sposob, bez
watpienia mogg mie¢ wptyw na odbior audycji przez przeci¢tnego wi-
dza. W Polsce, poza tzw. ,,zelaznym elektoratem”, nie ma przywigzania
wyborcy do konkretnej partii politycznej. Analiza wynikow glosowan na
przestrzeni lat pozwala zauwazy¢, ze wyborcy lewicy moga w kolejnych
wyborach odda¢ gtos na prawice i odwrotnie (Wojtaszczyk, 2015). Brak
przywiazania do jednej partii tym bardziej wskazuje na niebagatelng rolg
audycji publicystycznych w okresie kampanii wyborczej. Wielu Polakoéw
wlasnie wtedy podejmuje decyzje, czy uda si¢ na wybory, a jesli tak — na
kogo odda swoj gtos (Osrodek Analiz).

W teorii istnieje wielopoziomowa kontrola etycznos$ci polskiego dzien-
nikarza. W niniejszym artykule formuta ta zostata zobrazowana na przy-
ktadach regulaminu etycznego TVP, Kodeksu etyki dziennikarskiej Stowa-
rzyszenia Dziennikarzy Polskich oraz Rady Etyki Mediow. Nalezy rowniez
pamigtac o pierwszym poziomie, czyli samokontroli kazdego dziennikarza.

Praktyka bywa jednak rézna, a wyniki badan medioznawczych tele-
wizyjnych serwisow informacyjnych i audycji publicystycznych w okre-
sach kampanii wyborczych w Polsce? ukazuja, ze nawet najlepiej spisane
kodeksy czy zasady nie rozwigzujg problemu etyczno$ci dziennikarzy.
Decydujacy jest tu bowiem czynnik ludzki. Maciej Itowiecki zwraca
uwage na aspekt ekonomiczny: ,,Niezalezno$¢ mediow staje si¢ mitem,
wolnos¢ stowa jest na rozne sposoby ograniczana, pojawiajg si¢ nowe
formy cenzury, ograniczana jest tez wolno$¢ dziennikarzy (bo uzalez-
nienie ekonomiczne wymusza ich dyspozycyjnosc), a z ich uczciwos$cia
bywa tez roznie. [...]” (Ifowiecki, 2003, s. 6).

Co istotne, podczas badan medioznawczych pochyla si¢ nad szere-
giem kategorii, miedzy innymi lista zaproszonych gosci do audycji, ich

2 Autor artykutu byl czlonkiem zespotu badawczego, ktory na zlecenie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji analizowal tresci telewizyjnych serwisow
informacyjnych i audycji publicystycznych w okresach kampanii poprzedzajacych
wybory do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, wybory prezydenckie w 2015
roku oraz wybory parlamentarne jesienig 2015 roku. Raporty dostgpne sg na stronach
internetowych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Laboratorium Badan
Medioznawczych UW. Przy rozwazaniach dotyczacych przedmiotu niniejszego
artykutu autor w najwigkszym stopniu skupit si¢ na badaniach dotyczacych kampanii
prezydenckiej. Raport po I turze wyboréw dostepny: http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/_public/Portals/0/komunikaty/monitoring-wybory-2015/raport-telewizyjne-
audycje-publicystyczne--i-tura.pdf, raport po II turze: http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/_public/Portals/0/komunikaty/monitoring-wybory-2015/raport-telewizyjne-
audycje-publicystyczne--ii-tura.pdf.
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afiliacja, sposobem przedstawienia go$cia przez dziennikarza, poruszany-
mi tematami i dlugos$cig rozmowy na kazdy z nich, ale takze patrzy sie na
ubior prowadzacej lub prowadzacego audycje, stowa, ktdrych on uzywa,
a takze komunikacj¢ niewerbalng. Jak pisze Jacek Ziodtkowski: ,,Mani-
pulacja jest specyficznym sposobem zarzadzania procesami komunika-
cyjnymi, a przekaz informacji moze by¢ zmanipulowany na poziomie
doboru treéci, stownictwa, form stylistycznych czy $srodkow ekspresji”
(Zidtkowski, 2011, s. 25).

W opinii autora budujace jest to, ze sami przedstawiciele mediow
dostrzegaja problem, a najlepszym tego dowodem jest zaktualizowanie
zasad etycznych przez Komisj¢ Etyki TVP S.A. we wrze$niu 2015 roku,
co musiato wigza¢ si¢ z krytyczng oceng zachowan dziennikarzy podczas
kampanii prezydenckiej, zakonczonej zaledwie trzy miesigce wczesniej.
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“The theory dreams, the practice teaches”. Professional ethics of journalists
Summary

The purpose of this article is to trace the process of shaping journalistic ethics in
Poland. The author also drew attention to the three-level self-control of the media:
at the level of the individual, editorial staff and the entire professional environment.
In autumn 2019, parliamentary elections took place in our country. The period of the
election campaign, especially in times of media politics and mediatization of politics,
carries various temptations, journalists may try to influence the results of voting. Then
the theory (written principles, codes or ethical regulations) is tested in practice. In
this article, the last part is devoted to this issue. To this end, selected legal acts were
reviewed within the framework of the subject matter.

Key words: cthics, journalist, journalism, journalistic ethics, code, media ethics
council, ethics card, agenda-setting, gatekeeper
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