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Streszczenie: Niniejszy artykut poswigcony jest ukazaniu politycznego obrazu An-
drzeja Dudy w prezydenckiej kampanii wyborczej Prawa i Sprawiedliwosci w Polsce
w 2015 roku. Rozwazane zostaja kwestie dotyczace prowadzenia kampanii wybor-
czej ze szczegdlnym uwzglednieniem kreowania wizerunku 6wczesnie nieznanego
kandydata. Celem artykutu jest proba weryfikacji doboru srodkéw oraz narzedzi, kto-
re przyczynity si¢ do wygranej kandydata Prawa i Sprawiedliwosci. Na szczegdlna
uwage zashuguje tutaj rola Internetu, ktory poshuzyt jako narzedzie wspomagajace
kreowanie wizerunku Andrzeja Dudy oraz dzialania podejmowane przez sztab wy-
borczy, majace na celu pozyskanie elektoratu.

Stowa kluczowe: marketing polityczny, wybory prezydenckie, Prezydent RP, An-
drzej Duda, strategia marketingowa

Wstep

Partie polityczne, ktére nie doceniajg narzedzi marketingu oraz komu-
nikacji w Internecie, w dtuzszej perspektywie czasowej skazane sg
na porazke. Faktem jest, ze struktura elektoratu zmienia si¢ w szybkim
tempie, a coraz wigksza jego czegs¢ stanowi pokolenie, ktore wychowa-
o si¢ na internetowych serwisach spoteczno$ciowych, komunikatorach
i aplikacjach (Trzeciak, 2010, s. 11-12). Internet w XXI wieku zaczyna
stanowi¢ jedno z gtéwnych narzedzi komunikowania politycznego. Ran-
ga wykorzystania Internetu podczas prowadzenia kampanii wyborczych
ro$nie z kazdym rokiem. Powszechne jest juz przekonanie, ze niekorzy-
stanie z Internetu jest politycznym samobojstwem, a umiej¢tne wykorzy-
stanie jego mozliwosci podnosi szanse na sukces wyborczy. Kampania
prezydencka z 2015 roku ukazata, w jaki sposob przy pomocy komu-
nikowania politycznego i technik public relations osiagnaé¢ zamierzony
efekt w postaci pozyskania elektoratu. Najlepszym przyktadem jest tutaj
kampania prezydencka Andrzeja Dudy, ktory w krotkim czasie stal sie
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jedna z najbardziej rozpoznawalnych os6b w kraju. W niniejszym arty-

kule zostata podjeta proba odpowiedzi na nastgpujace pytania badawcze:

1. Jaka role pelnig nowe media w kampanii wyborczej?

2. W jaki sposob kreowano wizerunek kandydata Prawa i Sprawiedliwo-
$ci?

3. Co przyczynito si¢ do zwyciestwa Andrzeja Dudy w wyborach prezy-
denckich?

Na potrzeby okreslenia prawidtowosci hipotezy, jaka jest przypusz-
czenie, ze Andrzej Duda wygral wybory, poniewaz byt kandydatem,
ktory najefektywniej wykorzystat srodki masowego przekazu w kampa-
nii wyborczej, zastosowano dwie metody badawcze: analiz¢ tredci oraz
metode porownawcza. Niespodziewane zwyciestwo kandydata Prawa
i Sprawiedliwosci, a jednocze$nie fakt, ze dopiero drugi raz w wolne;j
Polsce urzedujacy prezydent przegral wybory podczas ubiegania si¢
o reelekcje, stanowig powody do tego, aby szczegdtowo przeanalizowaé
sposob prowadzenia kampanii marketingowej obecnego prezydenta (Ko-
lodziej, 2015, s. 234).

Geneza wyboru Andrzeja Dudy na kandydata na Prezydenta RP

Smier¢ prezydenta Lecha Kaczynskiego zmienita postawe Andrzeja Dudy,
ktéry wczesniej widziat siebie jako dziatacza panstwowego, tzw. pan-
stwowca. Po katastrofie smolenskiej zaczat aktywnie dziata¢ jako polityk.
Pomimo faktu, Ze byl silnie zwiazany ze Zbigniewem Ziobra, po opuszcze-
niu przez niego szeregdw PiS 1 zalozeniu nowe;j partii — Solidarnej Polski,
nie przytaczyt si¢ do jego ugrupowania (Kmiecik, 2015, s. 87). Pozostat
w PiS-ie. Nie chciat si¢ sprzeniewierzy¢ wyborcom, ktorzy glosowali na
niego jako kandydata do Sejmu, kiedy to uzyskal najlepszy wynik wybor-
czy w okregu krakowskim, zdobywajac blisko 80 tysiecy glosow 1 mandat
posta na Sejm w dniu 9 pazdziernika 2011 r. Kampani¢ wyborczg do Sejmu
poprzedzity wybory samorzadowe pod koniec 2010 roku. W tych wybo-
rach Andrzej Duda niespodziewanie zglosit swoja kandydatur¢ na Prezy-
denta Miasta Krakowa. Zajal w nich ostatecznie trzecie miejsce, za kan-
dydatem Platformy Obywatelskiej Stanistawem Kracikiem i kandydatem
zawigzanym z Sojuszem Lewicy Demokratycznej Jackiem Majchrowskim.
Andrzej Duda zdobyt 56 tysigcy glosow oraz mandat radnego Rady Miasta
Krakowa. Zostatl tez przewodniczagcym Klubu Radnych PiS. Start w wy-
borach samorzagdowych pomimo braku zwyciestwa dat Andrzejowi Du-
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dzie pewne doswiadczenie w kampanii oraz rozpoznawalno$¢ w regionie,
ktére pomogly mu w wyborach poselskich w nastegpnym roku. W Sejmie
zostat wiceprzewodniczagcym Komisji Odpowiedzialno$ci Konstytucyjnej
i cztonkiem Komisji Ustawodawcze;.

Zajat si¢ tez aferg Amber Gold. Swoim wystapieniem sejmowym do-
tyczacym tej kwestii zyskat popularnosé. Jednym z jego postulatow byto
powotanie sejmowej komisji $ledczej w tej sprawie. Wyraznie zaczat
zdobywaé przychylne notowania w swojej partii i 27 listopada 2013 r.
zostat rzecznikiem prasowym PiS-u. Funkcje te peit tylko przez dwa
miesigce, gdyz wobec zblizajacych si¢ wyboréw do Parlamentu Europej-
skiego Komitet Polityczny Prawa i Sprawiedliwosci wybral go na szefa
sztabu w tych wyborach. Jego pozycja wewnatrz samej partii znacznie si¢
umocnita. Sam Andrzej Duda wystartowal jako kandydat na posta do Par-
lamentu Europejskiego z okrggu obejmujacego wojewodztwa matopol-
skie 1 §wietokrzyskie. Glosowato za jego kandydaturg blisko 98 tysiecy
wyborcow, co doprowadzito do zdobycia w dniu 25 maja 2013 roku man-
datu poselskiego. Aktywnos$¢ polityczna w latach 2010-2013 wzmocnita
jego pozycje w partii i przyniosta mu popularno$¢ w Malopolsce.

To wszystko przyczynito si¢ do wzrostu pozycji Andrzeja Dudy
w PiS-ie, gdzie 13 wrzesnia 2014 r. wszedt w sktad Komitetu Polityczne-
go (W siedzibie PiS..., 2017). Przez to stat si¢ jedng z kluczowych osob
W tej partii. Jego osoba zostala szerzej zauwazona przez opini¢ publicz-
ng. Andrzej Duda zaczat udziela¢ wielu wywiadow, brat takze udziat
w programach publicystycznych (Kmiecik, 2015, s. 136—137). Lider PiS
przedstawit go jako osobg, ktora jako Pierwszy Obywatel Rzeczypospoli-
tej potaczy site mtodosci z doswiadezeniem. Uznal, ze Andrzej Duda be-
dzie umiat taczy¢ wszystkie pokolenia w Polsce, majac przy tym odwage
i determinacj¢ Lecha Kaczynskiego. Zaznaczyt przy tym, ze jest on czto-
wiekiem, ktory wezmie na siebie ci¢zar ogromnej odpowiedzialno$ci za
konieczng zmiane, jakiej potrzebuje Polska. Od tego dnia Andrzej Duda
rozpoczat swoja kampanie w walce o urzad Prezydenta RP.

Poczatkowe problemy wizerunkowe Andrzeja Dudy

Ogloszenie Andrzeja Dudy kandydatem partii PiS na urzad Prezydenta
RP wywolato ogdlne zamieszanie nie tylko w krggach tej partii, ale i u jej
sympatykow. Jako pierwsze padlo pytanie: ,.kto to jest Andrzej Duda?”
(Andrzej Duda..., 2014). Zar6wno cztonkowie PiS, opozycji, czy tez po-
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tencjalni wyborcy nie mieli poj¢cia, z kim maja do czynienia. Powszech-
nie znany byt Przewodniczacy NSZZ ,,Solidarno$¢” Piotr Duda, ale nikt
nie znal Andrzeja Dudy — kandydata na prezydenta (Kulisy ogloszenia
kandydatury Andrzeja Dudy, 2014). Nie znat go rowniez gtowny kandy-
dat na urzad prezydenta, 6wczesny Prezydent RP Bronistaw Komorowski
(Kmiecik, 2015, s. 147), ktory pomylit go w swoich wypowiedziach ze
wspomnianym Piotrem Dudg. Wigkszo$¢ opinii publicznej zaktadata moz-
liwo$¢ kandydowania w wyborach prezydenckich samego Jarostawa Ka-
czynskiego lub ktéregos z jego bliskich wspotpracownikdw, ktorzy cieszyli
si¢ popularnoscig w szeregach partii. Wielu zwolennikéw PiS widziatoby
na jego miejscu Zbigniewa Ziobre, ktory byl rozpoznawalny ze wzgledu
na pelnienie stanowiska Ministra Sprawiedliwosci (Kondzinska, 2014). Ja-
rostaw Kaczynski byt krytykowany ze wzgledu na fakt, ze uchyla si¢ od
kandydowania i wyznacza skazanego na porazke ,,kandydata zastepczego™.

Sam Andrzej Duda, godzac si¢ na udziat w wyborach, musiat mie¢
swiadomos$¢ wielkiego wyzwania potaczonego z odpowiedzialno$cia.
Jego oponenci twierdzili, ze kraj si¢ znakomicie rozwija, a Polacy zyja
w najlepszym okresie od czaséw ,,ztotego wieku” (8 lat rzqdow Platfor-
my Obywatelskiej, 2013). Na poczatku kampanii miat do zrealizowania
dwa zadania: po pierwsze, zapoznanie polskiej opinii publicznej z jego
osobg, po drugie, zbudowanie no$nego w opinii publicznej programu wy-
borczego. Gtéwny przeciwnik Andrzeja Dudy byt zasadniczo znany i do-
brze rozpoznany. Pozostali kandydaci byli dawnymi wrogami prezydenta
Lecha Kaczynskiego 1 przeciwnikami partii PiS, ale znalezli si¢ rowniez
zwolennicy Bronistawa Komorowskiego. Owczesny prezydent cieszyt
si¢ poparciem spotecznym przekraczajagcym w tym czasie ponad 70%
(CBOS: 70 proc...., 2015). Pierwsze sondaze po ogloszeniu jego kandy-
datury daty Andrzejowi Dudzie 6% poparcia. Na niekorzys¢ Andrzeja
Dudy wptyneta sprawa dotyczaca podsumowania delegacji zagranicz-
nych postow PiS-u, ktorzy rozliczali koszty jako przejazdy samochodami
zamiast faktycznie jako przeloty samolotowe.

Cze$¢ opinii zarzucata Andrzejowi Dudzie zbyt mlody wiek i brak
zastug w walce z rezymem komunistycznym. Jednak nieoczekiwanie
dla wiekszo$ci mediow i analitykow politycznych to wiasnie jego mtody
wiek stat si¢ najwiekszym atutem. Zaczeto go postrzegaé, jako osobe nie-
uwiktang w dawne spory kombatanckie i nielicytujgca si¢ o swoje zashugi
w obaleniu komunizmu. To podnosito jego walory w oczach wyborcy
zmeczonego juz dlugotrwatym konfliktem ludzi z dawnej ,,Solidarno$ci”
walczacych ze sobg w dwoch wrogich sobie partiach (PO 1 PiS). Nato-
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miast zwolennicy PiS zaczeli w nim dostrzega¢ kontynuatora przerwanej
kadencji Lecha Kaczynskiego.

Tuz po ogloszeniu kandydatury Andrzeja Dudy glos zabrat Prezydent
RP Bronistaw Komorowski. W swojej wypowiedzi uznat go jako kontr-
kandydata nieznaczacego i nieznanego. Owczesny prezydent sam nie
zadeklarowal startu w wyborach. Uznal, znajac aktualne sondaze dajace
mu wysokie poparcie, ze kampania prezydencka powinna trwa¢ maksy-
malnie dwa tygodnie (Bronistaw Komorowski. .., 2015). Btedne wowczas
zatozenie, ze na ogloszenie swojej kandydatury ma jeszcze czas, gdyz do
wyborow jest jeszcze 5 miesiecy (wypowiedz z listopada 2014 r.), niosto
za sobg powazne skutki w pdzniejszym okresie.

Program wyborczy i start kampanii

Swoj pomyst na wizj¢ rozwoju Polski Andrzej Duda oglosit w Warszawie
podczas Konferencji Programowej PiS w Hali Expo w dniu 28 lutego
2015 r. (Duda zawart umowe..., 2015). Wyglosil swdj program stojac na
srodku wielkiej, nowoczesnej hali, mowigc do zgromadzonych bez kartki
przez okoto 1,5 godziny. Zakonczyt wystgpienie podpisaniem kontraktu
wyborczego na oczach zgromadzonych w hali 1 ogladajacych te transmi-
sje telewidzow. W programie przedstawit 4 filary, na ktorych oprze swoja
dziatalno$¢ jako Prezydent RP:

— I Filar — rodzina. W jego ramach zawart koncepcje przysztego pro-
gramu 500+ oraz przywrdcenie dawnego wieku emerytalnego. Byto
to 60 lat dla kobiet 1 65 lat dla mezczyzn (PO 1 PSL przyjeto ustawe
podnoszaca wiek emerytalny dla kobiet i mezczyzn do 67 lat);

— I Filar — praca. Zapowiedzial podniesienie kwoty wolnej od podatku
do 8 tysigcy ztotych i odbudowe polskiej gospodarki;

— III Filar — bezpieczenstwo. W ramach tego zadania przewidziat po-
prawe bezpieczenstwa kraju i obywateli. Budowe baz wojskowych
NATO oraz gazoportu w Swinoujéciu;

— IV Filar — dialog spoteczny. Zapowiadat szerokie konsultacje spotecz-
ne ustaw i1 spraw dotyczacych réznych grup spotecznych i wystepo-
wanie w tych sprawach z inicjatywa ustawodawczg, np. w sprawie
tzw. frankowiczow.

Pomimo faktu, iz program wyborczy byt juz gotowy, nadal jednak
pozostawata kwestia jego wizerunku oraz rozpoznawalnosci. Jarostaw

Kaczynski kiedy przedstawiat kandydata na urzad prezydenta, argumen-
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towat swoja decyzje faktem, ze Polska potrzebuje cztowieka, ktorego wy-
réznia potaczenie mtodosci z doswiadezeniem. Dodatkowo prezydentura
Andrzeja Dudy miata by¢ niejako spuscizng Lecha Kaczynskiego. Warto
zauwazy¢, ze sztab wyborczy szybko rozpoczat swoje dziatania. Byta to
pierwsza kampania, ktéra wystartowata zanim oficjalnie rozpoczgto pro-
wadzenie oficjalnych dziatan.

Jeszcze przed konwencjg wyborczg, w dniu 5 stycznia 2015 r., w pro-
gramie ,,Tomasz Lis na zywo” na antenie TVP 2 Adam Michnik ocenit
szanse kontrkandydata Andrzeja Dudy — Bronistawa Komorowskiego:
»Jezeli przed wyborami prezydenckimi nie stanie si¢ co$, czego ja nie
jestem nawet w stanie przewidzie¢, jezeli Bronistaw Komorowski po pi-
janemu nie przejedzie na pasach niepelnosprawnej zakonnicy w cigzy,
to oczywiste, ze bedzie prezydentem. Zwlaszcza, ze jest bardzo dobrym
prezydentem” (Adam Michnik...,2015). Tak my$lata znaczaca cze$é spo-
leczenstwa, gdyz notowania wyborcze Andrzeja Dudy byly w tym czasie
nadal niskie i wynosity okoto 20%.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze kampania wyborcza Andrzeja Dudy na po-
czatku roku byta mato popularna. Na jego zebrania wyborcze organizowane
w salkach parafialnych przychodzilo niewiele 0sob, przewaznie dziatacze
PiS 1 jego zwolennicy. Przetomem w kampanii byta jej oficjalna inaugu-
racja w Warszawie w dniu 7 lutego 2015 r. w hali ATM Studio. Wéwczas
Andrzej Duda przesiadt si¢ z samochodu osobowego do nowoczesnego
,Dudabusu” (DudaBus i internet.. ., 2015). W czasie tej wspomnianej kon-
wencji wyborczej dziatacz PiS Lucjusz Nadberezny przypomniat ze sceny
stowa Mahatmy Gandhiego, ktore skierowat do Andrzeja Dudy: ,,Najpierw
ci¢ lekcewazg, potem si¢ z ciebie $mieja, pozniej z toba walczg, a na kon-
cu wygrywasz”. Stowa te wywotaty eufori¢ na sali, ktora zaczeta skando-
wac: ,,Andrzej Duda — to si¢ uda”. To powiedzenie jako nieoficjalne hasto
wyborcze towarzyszyto Andrzejowi Dudzie, szczego6lnie na spotkaniach
z wyborcami, az do jej konca. Byt to mocny start kandydata na Prezydenta
RP zapowiadajacy kampani¢ na szeroka skale, co zreszta miato tez miejsce
w poOzniejszym okresie. Spotkania Andrzeja Dudy z wyborcami od czasu
konwencji nabraty duzego tempa, a o ,,Dudabusie” méwiono juz wszgdzie.

Kreowanie wizerunku w Internecie

Nieocenionym zrodtem zdobywania popularno$ci przez Andrzeja Dude
byt Internet. Inspiracja do tego typu dziatan byla oczywiscie kampania
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prezydencka Baracka Obamy z 2008 roku (O$wiecimski, 2017, s. 256).
Prezydent Stanoéw Zjednoczonych zdobyt zainteresowanie mtodych lu-
dzi, ktorzy wychowali si¢ w czasach powszechnego dostepu do Internetu,
ktorzy odporni sg na reklamy w telewizji 1 narzgdzia tradycyjnego mar-
ketingu. Jest to dobitny przyktad, jak kampania wyborcza moze zdoby¢
zainteresowanie przez zaangazowanie. Kampania wyborcza Obamy to
zdecydowanie przyktad marketingu dziatajacego na szeroka skale (Front-
czak, 2008).

Tym samym $ladem poszedt Andrzej Duda podczas prowadzenia
swojej kampanii w Internecie. Po raz pierwszy dziatania i dyskusja po-
lityczna przeniesiona zostata na portale spoteczno$ciowe, gdzie obecny
prezydent wykazywatl wzmozong aktywnosc¢. Jest to pewnego rodzaju re-
wolucja polityczna i kulturowa (Dmochowski, 2015). Wyniki wyboréw
potwierdzity takg aktywnos¢. Udato si¢ pozyska¢ mtody elektorat. We-
dtug wynikéw badania exit pool Andrzej Duda pozyskat 60% wyborcow
z przedzialu wiekowego 18-29 (Nowina Konopka, 2015, s. 90). Pojawito
si¢ wiele komentarzy na temat kontrowersyjnej kampanii m.in. Janusz
Wojciechowskich dodal post na swoim Twitterze: ,,John Kennedy byt
pierwszym prezydentem, ktory wygral wybory w telewizji, Andrzej Duda
jest pierwszym, ktory wygrat w Internecie...” (Wojciechowski, 2015).
Jest to do$¢ $miate stwierdzenie, patrzac na poprzednie dokonania pre-
kursora kampanii wyborczej w Internecie, wspominanego juz wczesniej
Baracka Obamy. Doszto nawet do sytuacji, w ktorej pojawity si¢ plotki,
ze PiS korzystal ze wsparcia zewnetrznych agencji PR. Nie ma w tym
nic kontrowersyjnego, o ile agencje zajmowaty si¢ pozyskiwaniem po-
tencjalnych wyborcow czy organizowaniem kampanii w social mediach.
Wedtug pdzniejszych ustalen i dokumentoéw ztozonych przez sztab pezy-
denta Dudy do Panstwowej Komisji Wyborczej po rozliczeniu kampanii
prezydenckiej w lutym zawarto umowe dotyczaca ushug wizerunkowych,
marketingowych i1 promocyjnych, gdzie jeden z zatacznikow wskazywat
na to, ze firma zewngtrzna bedzie moderowaé¢ watki na forach dyskusyj-
nych oraz zamieszcza¢ wpisy w Internecie (Dziennikarze spierajq sie...,
2018).

Nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze wizerunek Andrzeja Dudy tatwo
jest kreowad. Szczeg6lnie mozna to zauwazy¢ podczas jego aktywnosci
w Internecie. Prezydent Duda mégt pozwoli¢ sobie na odrobing humo-
ru oraz luzu, ze wzgledu na stosunkowo mtody wiek. Andrzej Duda nie
popetnit btedu swojego poprzednika Lecha Kaczynskiego i nie przerwat
dziatan podczas kampanii wyborczej. Podczas swojej podrézy ,.Duda-
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busem” dotarl do kazdego zakatka kraju, gdzie spotykat si¢ z tysigcami
swoich wyborcow, a wszystko to relacjonowat na swoich kontach w me-
diach spoteczno$ciowych. Miato to istotny wptyw na wzrost poparcia.

Dzialania marketingowe

Waznym aspektem kampanii wyborczej byt harmonogram prowadzenia
dziatan. Andrzej Duda pracowal codziennie. Nie zrobil sobie przerwy,
wykorzystywat kazdg chwile, aby cata Polska dowiedziata sig, ze startuje
na urzad prezydenta. Dobrym przykltadem jest tutaj jego pierwszy, niefor-
malny spot wyborczy, w ktorym to siedziat przy wigilijnym stole i zyczyt
Polakom, by 2015 rok przyniost ,,dobrg zmiane” (Dgbrowska, 2014). Pa-
trzac na poprzednie kampanie wyborcze Prawa i Sprawiedliwosci, kam-
pania z 2015 roku nabrata zaskakujaco szybkiego przebiegu. Jarostaw
Kaczynski oglosit petng mobilizacjg. W calym panstwie dziatato 41 szta-
bow, ktére odpowiadaty za objazdy Dudy po Polsce. Dodatkowo lokalni
postowie, dziatacze spoteczni i partyjni odpowiadali za organizacje i fre-
kwencje¢ na spotkaniach kandydata z mieszkancami danego regionu.

Andrzejowi Dudzie wielkg popularno$¢ przyniosto otwarcie w ca-
tej Polsce punktow pomocy prawnej o nazwie ,,Duda-Pomoc”. W dniu
7 maja 2015 r. zakonczyt swoja kampanie wyborcza przed pierwsza tura
glosowania konwencja w Warszawie pod hastem: ,,Musimy odbudowac
wspolnote”. Ta pierwsza tura wyborow prezydenckich, ktéra wedtug re-
daktora Tomasza Lisa zapowiadata si¢ mato interesujaco, a w ktorej miat
mie¢ zapewnione zwycigstwo Bronistaw Komorowski, zakonczyta sie
zwycigstwem Andrzeja Dudy, ktéry otrzymat 34,76% waznych glosow
i wyprzedzit Bronistawa Komorowskiego, ktory uzyskat 33,77% popar-
cia.. Po pierwszej turze wyborow doszto do dwukrotnej debaty telewizyj-
nej pomigdzy kontrkandydatami. W pierwszej zwyciezyt Bronistaw Ko-
morowski, natomiast druga wygral w opinii obserwatoréw Andrzej Duda,
ktory w tych debatach wykorzystywat fakt popierania Bronistawa Komo-
rowskiego przez PO (Debata na korzysé...,2015). Ze wzgledu na sprawe
dotyczaca hazardu i podstuchu w restauracji ,,Sowa & Przyjaciele” PO
zanotowata znaczny spadek poparcia spotecznego. Skutkowato to tym,
7e powigzanie z partig PO aktualnego Prezydenta RP Bronistawa Komo-
rowskiego nie dawato mu dodatkowego poparcia, a wrgcz przeciwnie,
zmniejszato jego szanse wyborcze. Andrzej Duda wykorzystat t¢ sytuacje
1 postawit podczas debaty na stoliku przeciwnika proporczyk partii PO.
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Druga tura w dniu 24 maja 2015 roku zakonczyta si¢ zwycigstwem
Andrzeja Dudy, ktory zdobylt 51,55% waznych gltosow i zostal ogloszony
w dniu 25 maja 2015 r. przez Panstwowa Komisje Wyborcza zwyciez-
ca wyborow prezydenckich (4ndrzej Duda..., 2015). Wraz z oficjalnym
ogloszeniem wyboréw automatycznie wygast mandat posta Andrze-
ja Dudy do Parlamentu Europejskiego, a on sam zrezygnowat z przy-
nalezno$ci do PiS-u. Z dniem 9 czerwca w palacyku przy ulicy Foksal
w Warszawie rozpoczat swoje urzedowanie jako prezydent elekt. Weze-
$niej odwiedzit Jasng Gore, a pozniej na Wawelu spotykat si¢ ze swo-
imi rodzicami i ztozyt kwiaty na grobie Prezydenta Lecha Kaczynskiego
1jego zony Marii. Prezydent elekt Andrzej Duda wraz z malzonka w dniu
22 czerwca 2015 1. spotkat sie w Belwederze z ustgpujacym Prezydentem
Bronistawem Komorowskim i jego zong Anna. To spotkanie zakoficzyto
jego trudng kampani¢ wyborcza (Kmiecik, 2015, s. 328).

Zakonczenie

Zasadniczo Andrzej Duda zdoby! najwyzsze stanowisko w panstwie
dzieki miesigcom kampanii wyborczej trwajacej od listopada 2014 r. do
konca maja 2015 r. Nalezy zwr6ci¢ uwage na fakt, ze duzo zawdzigczat
swojemu sztabowi wyborczemu i jej szefowej — Beacie Szydto. Pojawia
si¢ wiele argumentow méwigcych o tym, ze byly to skrupulatnie plano-
wane dzialania, ktére pozwolity na osiagniecie okreslonych rezultatow.
Takie akcenty jak publiczne poparcie Jarostawa Kaczynskiego dla An-
drzeja Dudy oraz oficjalna konferencja programowa PiS, gdzie kandydat
przedstawit swoj program, miaty znaczny wplyw na zwigkszenie jego
rozpoznawalnos$ci. Pojawito si¢ takze wiele dzialan zwigzanych z pozy-
skiwaniem elektoratu. Nalezy tu wymieni¢ przede wszystkim Dudabus,
ktorym kandydat PiS jezdzit po catej Polsce i spotykat si¢ z potencjal-
nymi wyborcami oraz punkty pomocy prawnej Duda-Pomoc. Wazna
kwestig byta rowniez kampania wizerunkowa, ktora byta spojna i skru-
pulatnie przygotowana. Trzeba rowniez wskaza¢ wykorzystanie nowych
mediow, ktore miato istotny wptyw na wzrost popularnosci Andrzeja
Dudy. Dobrym przyktadem jest tu jego aktywno$¢ w Internecie na por-
talach spolecznosciowych takich jak Facebook czy Twitter. Andrzej
Duda byl bardzo aktywny w sieci, co pozwolito na uzyskanie mtodego
elektoratu i pozytywne kreowanie swojego wizerunku, jako otwartego
kandydata. Wyborcy Andrzeja Dudy wskazali, Ze social media zaraz po
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telewizji byty gtéwnymi Zrédlami czerpania informacji o jego kandyda-
turze. Warto zwro6ci¢ uwage na fakt, ze zardwno strona internetowa, jak
oficjalne profile w mediach spoleczno$ciowych byly bardzo profesjonal-
nie prowadzone, co we wspotczesnym $swiecie jest kluczem do sukcesu.
Nie ulega watpliwosci, ze sztab kandydata PiS efektywnie wykorzystat
srodki masowego przekazu w kampanii wyborczej. Przedstawione dzia-
fania marketingowe przyczynily si¢ do zwycigstwa wyborczego Andrzeja
Dudy. Pierwszego zwyciestwa PiS od 2005 roku.
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Andrzej Duda’s success strategy in the 2015 presidential election
Summary

This article is devoted to showing the political image of Andrzej Duda in the presi-
dential election campaign of Law and Justice in Poland in 2015. Issues related to run-
ning the election campaign are being considered, with particular emphasis on creating
the image of the then unknown candidate. The purpose of the article is an attempt to
verify the selection of resources and tools that contributed to the winning Law and
Justice candidate. Particularly noteworthy here is the role of the Internet, which con-
tributed to the creation of the image of Andrzej Duda and the activities undertaken by
the electoral staff aimed at obtaining an electorate.

Key words: political marketing, presidental election, President of the Republic of
Poland, Andrzej Duda, marketing strategy
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