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Rynek medialny ISIS

Streszczenie: Tematem niniejszej pracy sa oficjalne media tzw. Panstwa Islamskiego
oraz jego dziatalno$¢ propagandowa w mediach spotecznosciowych. Poprzez sfor-
mulowanie ,,oficjalne media” mozna rozumie¢ czasopisma, filmy, piesni, biuletyny
i poradniki wydawane przez jednostke ISIS — Al-Hayat Media Center. Celem pracy
jest analiza innowacyjnej strategii komunikacyjnej tzw. Panstwa Islamskiego, jej me-
tody i $rodki, z wyraznym podziatem na — materialy §wiatopogladowe, poradniki dla
nowych cztonkéw oraz piesni i filmy.

Stowa kluczowe: ISIS, media, propaganda, social media

Wstep

Toczymy bitwe, a wigcej niz polowa tej walki znajduje si¢ w mediach.

Abu Musab al-Zarqawi

ropaganda ISIS posiada kilka cech, ktére czynig ja ,,unikatowg”

w poréwnaniu do wczesniejszych tresci publikowanych np. przez
Al-Kaide czy inne ugrupowania terrorystyczne. Przede wszystkim zmie-
nity si¢ platformy stuzace do publikacji materiatlow propagandowych,
wczesniej grupy terrorystyczne takie jak np. Al-Kaida uzywaty odosob-
nionych stron internetowych, do ktorych dostep nie byt tak powszechny.
ISIS odeszto od tego, bazujac na potencjale medidow spolecznosciowych,
za pomocg ktorych tatwiej o bezposredni kontakt, inicjowanie dyskusji,
ktore pdzniej przenosza na bezpieczniejsze platformy, takie jak Skype
czy Whatsapp. Co jest niezwykle trudne do wykrycia — strategia komuni-
kacyjna ISIS opiera si¢ na innowacyjnos$ci i ,,wtopieniu si¢ w rzeczywi-
sto$¢” (Lakomy, 2015, s. 179-180).

Artur Wejkszner zwraca uwage na jedng z podstawowych roznic mig-
dzy medialnym przekazem ISIS oraz tym, ktore prezentowaly inne grupy
terrorystyczne — jest to ,,aksjologiczna dysocjacja przekazu medialnego
zwigzana z dokumentowaniem dzialan godzacych we wszelkie funda-
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mentalne, takze dla muzutmandéw wartosci”. Dekapitacja cudzoziemcow
1 innych innowiercéw czy palenie zywcem innych muzutmanéw za prze-
jaw barbarzynstwa uznal: m.in. Nasr ibn Ali-al-Ansi — rzecznik Al-Kaidy
na Potwyspie Arabskim (Wejkszner, 2016, s. 134).

Materiaty Panstwa Islamskiego wyrdzniajg si¢ wysoka jakoscia,
atrakcyjno$cig, a takze wykorzystywaniem zaawansowanej technologii
czgsto w celu pokazania okrucienstwa swoich dziatan. Owa atrakcyjnos$e,
r6znorodnos¢ sprawia rowniez, ze materialy emitowane przez media ISIS
sg nastgpnie powielane przez mass media ($rodki spotecznego komuniko-
wania o szerokim zasiegu, takie jak prasa, telewizja, radio) jako gotowy
material wizualny, ktéory mozna potaczy¢ z komentarzem dziennikarza.
Tym samym ISIS zyskuje dostep do milionow domow, globalne media
rozprzestrzeniaja materialy Panstwa Islamskiego, a za nimi te mniej zna-
ne, przez co zasieg wspomnianych materiatéw jest wickszy (Mah-Rukh,
2015, s. 9). Ponadto z badan przeprowadzonych przez Reuters Institute
for the Study Journalism z 2015 roku wynika, ze odbiorcy tresci ISIS
nierzadko majg problem z wlasciwym okresleniem, czy materiaty ugru-
powania terrorystycznego sa prawdziwe i rzetelne.

Panstwo Islamskie stara si¢ tworzy¢ tre$ci dla swoich odbiorcow na
,»Styl zachodni”— korzystajagc m.in. ze znanych programow rozrywko-
wych, gdzie widzowie wybierajg zwyciezcoOw, np. najpickniejsza kobiete,
najlepsze wykonanie wokalne czy najlepszy taniec. Jednak ISIS organi-
zuje losowania wérdd swoich zwolennikéw, obserwatorow medidw spo-
tecznosciowych o wyzszej stawce — dajac im mozliwos¢ zdecydowania
— jaka $miercig zginie wskazana osoba np. jordanski pilot (Sienkiewicz,
2015).

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze tereny kontrolowane przez ISIS sa izo-
lowane, a dziennikarzy uznano oficjalnie za wrogéw systemu, ktorzy nie
moga obserwowac, ani relacjonowac¢ sytuacji wewnetrznej na terenach
kalifatu. Wedlug Mah-Rukh wjazd na tereny zajmowane przez Panstwo
Islamskie oznacza dla dziennikarzy z Zachodu pewne samobojstwo.
Weczesniej inne grupy terrorystyczne, np. Talibowie czy Al-Kaida uzna-
waty zwiazki z dziennikarzami za cenne i uzywaly réznych narzedzi by
za ich pomocg dostarczaé tresci propagandowe.

Panstwo Islamskie z sukcesem kontroluje aktywno$¢ online ,,swoich
obywateli”, sprawiajac, ze dostep do sieci staje si¢ limitowany, a zada-
niem specjalnych agentéw jest nadzorowanie prywatnych kont mieszkan-
cow w mediach spoteczno$ciowych, przez instalowanie kamer w domach
oraz hakowanie komputeréw osobistych (Mah-Rukh, 2015, s. 9).
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Wejkszner zauwaza, ze w kontek$cie medialnej strategii ISIS istotne
jest wskazanie, ze istniejg tzw. ,,mroczne sieci” (ang. Dark Web), czyli
strony internetowe, ktore moga ukrywac swoj adres IP serweréw. Dzieje
si¢ tak za pomoca narzedzia szyfrowania — TOR (ang. The Onion Router),
ktére zapewnia ukrywanie danych w wielu warstwach. Dzigki ,,mroczne;j
sieci” mozliwe jest ,,dokonywanie nielegalnych transakcji (np. zakupu
broni) oraz gromadzenie i transfery srodkow finansowych poza kontrola
panstwa (kryptowaluty np. Bitcoiny). Jak podkresla Wejkszner, jest to do-
bre rozwiazanie, gdy przygotowuje si¢ zamach terrorystyczny np. w Eu-
ropie (Wejkszner, 2016, s. 136).

Bojownicy ISIS w celu szerzenia swojej propagandy uzywaja roz-
nych portali spotecznosciowych, gtownie Twittera. ,,W 2014 roku ta-
kich kont na Twitterze miato by¢ okoto 45 tys., podczas gdy w 2015
okoto 90 tys.” (Wejkszner, 2016, s. 136). Najwigcej z tych kont okoto
69% zarejestrowanych byto na Bliskim Wschodzie (Arabia Saudyjska,
Irak, Syria), wiekszo$¢ z tweetow publikowano z kolei w jezyku angiel-
skim. Wedtug Europolu w propagande na Twitterze na rzecz ISIS zaan-
gazowanych byto okoto 45-50 tys. kont, ponadto kazde z nich §ledzito
$rednio wiecej niz 1 tys. osob. Nalezy podkresli¢, ze zwolennicy ISIS
uzywaja Telegramu, znanego komunikatora, ktory gwarantuje wicksza
anonimowos$¢ w pordwnaniu do innych komunikatoréw internetowych
obecnych na rynku.

Administracja Obamy nazwata ISIS takze ,,publicity machine”, na
co wplyw ma chocby fakt, ze zwolennicy ISIS publikuja dziennie oko-
To 90 tys. tweetdw. A to sprawia, ze Twitter, Facebook oraz inne media
spotecznosciowe bez przerwy probuja wykrywaé i blokowaé kampanie
online, ktére sprzyjaja ISIS, zwlaszcza, ze grupa terrorystyczna uzywa
gtéwnie medidw spotecznosciowych by rekrutowaé nowych czlonkéw
z panstw Zachodnich. Twitter zamyka wigc jedne konta, ale w rezultacie
nieuchronnie pojawiajg si¢ kolejne. Niemozliwym staje si¢ kontrolowa-
nie i cenzurowanie wszystkich tresci publikowanych przez ISIS. Najlep-
szym przyktadem aktywnos$ci zwolennikow ISIS w mediach spoteczno-
sciowych sg ich tweety, po serii zamachéw w Paryzu (2015), w ktorych
zgingto 129 osoéb. Woéwcezas w mediach spoteczno$ciowych pojawito
si¢ mnostwo wpiséw z hasztagami ,,Paryz ptonie”, ,,stolica obrzydliwo-
$ci 1 perwersji”, a takze grozb: ,,po Paryzu czas na Rzym i Andaluzje”,
,»O Francuzi, tak samo, jak zabijacie, zostaniecie zabici. Obiecujemy
wam, ze przyniesiemy wojn¢ do waszych domow, a potem spotkacie si¢
z naszg surowoscig” (Ghamari, Ozdyk).
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Nadzorowanie Internetu jest znacznie trudniejsze niz tradycyjnych
mediow. Rozny jest takze zasieg. Walke z ISIS na Twitterze prowadzi-
fa m.in. Anonymous (globalna grupa aktywistow internetowych), ktora
usuneta okoto 800 kont zwolennikow Panstwa Islamskiego. Inna z grup
hakeréw ukrywajaca si¢ pod okresleniem Wauchula Ghost skupita si¢ na
przejmowaniu kontroli nad kontami ekstremistow na Twitterze i publi-
kowaniu tam tresci pornograficznych, co miato o$mieszy¢ zwolennikdéw
ISIS (Jozefiak).

Kluczowe z punktu widzenia przekazow ISIS jest okreslenie ,,cyber-
terroryzm”, ktory najlepiej definiuje dziatalno$¢ grupy. Cyberterroryzm
thumaczy¢ mozemy jako ,,grupe czyndw polegajaca na postugiwaniu si¢
elektrycznymi systemami przetwarzania informacji w dziatalnosci terro-
rystycznej” (Lakomy, 2015, s. 151).

Nad wszystkimi medialnymi dzialaniami czuwa centrum medialne
zatozone w 2014 roku zwane — Al-Hayat, a takze ,,ministerstwem propa-
gandy”, ktérego logo jest niemal identyczne z logiem Al-Jazeera. Z jezy-
ka arabskiego Al-Hayat mozemy przettumaczy¢ jako ,,zycie”. Réznymi
obszarami propagandowymi zarzadzajg rozne departamenty, dla przykta-
du Al-Furqan skupia si¢ na tre$ciach ukazujacych militarng sit¢ Panstwa
Islamskiego, Al-Itisam zajmuje si¢ materiatami o ceremoniatach religij-
nych (Mazzetti, Gordon).

Wedhug innych zroédet media ISIS dzielg si¢ na dwa zasadnicze insty-
tuty: Al-Hayat i Al-Furqan, gdzie drugi z nich odpowiada za tresci skie-
rowane do mieszkancoéw panstw arabskich. Centrum medialne Al-Hayat
czesto okreslane jest jako ,,sprytne i wyrafinowane” (Becker). Produk-
cje Al-Hayat wyrdzniajg si¢ wysoka jakoscia, filmy krecone sg na kilku
kamerach, profesjonalnie rezyserowane, a takze montowane przy uzyciu
zaawansowanej techniki postprodukcji.

Panstwo Islamskie prowadzi swoje oficjalne media z trzech gléwnych
powodow: by demonstrowac sife i jednocze$nie powodowaé uczucie stra-
chu u swoich przeciwnikéw. By realizowaé¢ wspomniane cele publikuje
drastyczne zdjecia okaleczonych osob, okrutne filmy przepetnione krwia,
publiczne egzekucje. Opis jednej z takich egzekucji znajdziemy w nume-
rze trzecim ,,Islamic State News”, gdzie na pierwszych stronach ukazane
sa zdjecia z publicznej egzekucji w Al-Bab trzech mezezyzn, ktorzy ,,mie-
li wspotpracowac” z rezimem syryjskim (,,Islamic States News”, nr 3).

Ponadto poprzez oficjalne media IS realizuje trzeci, zasadniczy cel
— rekrutacje nowych cztonkoéw. Propaganda, jak dodaje Wojtasik, skiero-
wana jest do ,,radykalizujacej si¢ mlodziezy z Zachodu. W ciaggu 2013—
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2016 roku, Europe¢ opuscito ponad 5 tysiecy bojownikow i 500 ochotni-
czek” (Wojtasik, 2015, s. 90). Jak ocenia Bora z ,,International Business
Times”, z panstw Zachodu do ISIS dotaczyto okoto 4 tys. oséb i byli to
gtéwnie muzulmanie z UE (Bora).

Jak dodaje Kubinski: ,,ISIS dziata globalnie tworzac dwa rozne ro-
dzaje przekazow: do krajow arabskich oraz obcojezyczne dla mtodziezy
z Zachodu (Kubinski). Réznica migdzy nimi jest zasadnicza. Pierwszy
pozbawiony jest waloréw estetycznych, prosty w swej formie, w ktorym
najwazniejsza jest tre§¢. Drugi natomiast ubogi w tresci zyskuje jed-
nak doskonatg forme, takg ktora nie odbiega od zachodnich standardéw
—przekaz jest ,,szybki, brutalny, intrygujacy”, cz¢sto nawigzujacy do zna-
nych gier jak np. Battlefield, Call of Duty.

Komunikacja medialna ISIS moze by¢ tez charakteryzowana jako nie-
spdjna. Z jednej strony Panstwo Islamskie otwarcie krytykuje dorobek
cywilizacyjny 1 technologiczny Zachodu, co si¢ z tym wigze takze Inter-
net, poniewaz ,,przystania strefe duchowa”. Z drugiej jednak wykorzystu-
je nowe media i Internet by szerzy¢ propagandg. Owa niespojnos¢ moze
wigzac si¢ z samych przekazem — z jednej strony przemoc, z drugiej zas
zdjecia radosnych rodzin, pigkne krajobrazy — utopia (Kura, Stach, 2015,
s. 88-89).

Materialy publikowane dla nowych czlonkéw (poradniki)

Kluczowym celem funkcjonowania oficjalnych mediow ISIS jest dostar-
czanie tresci, ktore zapewnig grupie terrorystycznej nowych cztonkow.
W tym celu Panstwo Islamskie opublikowato kilka poradnikéw, dostep-
nych bezptatnie online, w dtuzszych formach, ktérych nie zaliczamy do
czasopism, a ktére tworza zamkniete publikacje. Zaliczamy do nich m.in.
,»Hijrah to the Islamic State”, ,,How to survive in the West” czy przewod-
nik dla ,,samotnych wilkow”. Hijrah z jezyka arabskiego znaczy migra-
cja, co jest charakterystyczna cecha wsrdd publikacji ISIS, czesto nawet
gdy publikacja jest w jezyku angielskim, to pojedynczych, najistotniej-
szych stow nie thumaczy si¢ z jezyka arabskiego, tak jak w przypadku
hijrah. Wspomniany przewodnik zawiera mnostwo szczegdétowych in-
formacji na temat bezpiecznego transferu do Syrii i Iraku. Znajdziemy
tam odpowiedz na pytania: co spakowac, z kim si¢ kontaktowac¢ (lista do
kont na Twitterze), gdzie jechaé, jak réwniez opowiesci cztonkow ISIS,
ktérym udato si¢ bezpiecznie przedosta¢ na tereny kalifatu. Publikacja
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jest niezwykle szczegdtowa, np. ,,warto zainwestowac w kurtke, chronia-
ca przed deszczem i zimnem” (Hijrah to the Islamic State) przepetiona
mapami, zdjeciami np. wniosku o wiz¢ do Turcji (wg autoréw wilasnie
przez Turcje mozna przedostaé si¢ w sposob bezpieczny), a takze radami
np. ,,by nie wzbudzaé podejrzen nalezy kupi¢ bilet w dwie strony”, ubior
powinien by¢ codzienny, nie zdradza¢ przynaleznosci religijnej (Hijrah
to the Islamic State).

Drugi z przewodnikow, takze opublikowany w 2015 roku — How fo
survive in the West kierowany jest do zwolennikow IS, ale tych miesz-
kajacych na Zachodzie. Zdaniem Izaka jest to ,,szczegétowy materiat
instruktazowy dla przysztych bojownikow” (Izak, s. 198). Swiadczy¢
moze o tym sam spis tresci m.in.: ,,ukrywanie ekstremistycznej tozsamo-
$ci, szkolenie, produkcja bomb w domu, prywatno$¢ w Internecie” (How
to survive in the West). Przewodnik ma za zadanie przygotowac przy-
sztych ,.tajnych agentéw”. Ponadto znajdziemy w publikacji informacje,
ze ,,przywodcy europejscy ktamig nazywajgc wszystkich muzutmanow
«terrorystami»” (Izak, 2017, s. 198).

W 2016 zostat wydany nowy poradnik — Podrecznik Bezpieczenstwa
dla Samotnych Wilkow — Mudzahedinéw, czyli 62 strony praktycznych
porad dla mieszkancow panstw zachodnich, zwolennikéw ISIS. Do naj-
wazniejszych zasad, ktorymi powinien kierowacé si¢ przyszty zamacho-
wiec, nalezy m.in. noszenie matego krzyzyka, by udawaé chrzesécijanina,
goli¢ brode 1 ubiera¢ si¢ w ,,stylu zachodnim”, nie je$¢ dan arabskich
— innymi stowy ,,wtopi¢ si¢ w thum”. Nadto nalezy pamietac, ze dobrym
miejscem na omawianie ,,plandw terrorystycznych” sa nocne kluby, pet-
ne pijanych ludzi i glosnej muzyki (Izak, 2017, s. 198).

Oprocz poradnikéw sukces rekrutacji do kalifatu nie bytby mozliwy,
gdyby nie aktywnos$¢ bojownikow w mediach spotecznosciowych. ,,Za-
sigg rekrutacji mozna uznaé za globalny. Przekaz propagandowy dociera
do muzulmanéw w co najmniej 86 panstwach. Na $wiecie istnieje wiele
miejsc, ktore mozna uznac za swoista «wylegarni¢» pozniejszych bojowni-
koéw Panstwa Islamskiego. Do takich miejsc nalezy m.in. dzielnica Molen-
beek w belgijskiej Brukseli czy Derna w Libii” (Wejkszner, 2016, s. 165).

Raport The Soufan Group z 2015 roku okresla skale rekrutacji do ISIS
jako 30 tys. 0sob z prawie 100 roznych panstw, gdzie wigkszo$¢ z nich, bo
29% stanowig obywatele panstw z Bliskiego Wschodu (8240), nastepnie
z Afryki Potnocnej 29% (8000), Europy Zachodniej 18% (5000), panstw
bytego ZSRR 17% (4700), Azji Potudniowo-Wschodniej — 3% (900) oraz
Batkanow 3% (875) i Ameryki Péinocnej 1% (380).
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Artur Wejkszner ocenia, ze dostepne zrodta nie pozwalajg udzieli¢
precyzyjnej odpowiedzi na pytanie o skalg rekrutacji zagranicznych bo-
jownikow ISIS. Trudno$¢ stanowi przede wszystkim dynamika zjawiska
(przemieszczanie si¢ 1 powroty do kalifatu).

Materialy informacyjne i §wiatopogladowe (,,Dabiq”, ,,Rumiyah”)

Panstwo Islamskie publikuje magazyny w kilku jezykach by trafi¢ do jak
najwiekszego grona czytelnikow. W zaleznosci od tresci, ktore zawiera-
ja wspomniane magazyny i przeznaczenia, wydawane sa w roznych je-
zykach — 1 tak najwigcej z nich w jezyku arabskim, okoto 90% wedtug
badan A. Y. Zelina, wérdd nich najwazniejsze — ,,Al-Naba” i ,,Al-Masra”,
dostep do nich jest utrudniony przez fakt jezykowego targetowania. Naj-
bardziej znana jest jednak prasa anglojeczyzna — ,,Dabiq”, ,,Islamic State
Report, Islamic State News”, by trafi¢ do czytelnikéw z Francji — ,,Dar
Al-Islam”, dla tureckich odbiorcow — ,,Konstiniyye”, a takze dla rosyj-
skich ,,Furat Press” oraz ,,Istok”. R6znorodno$¢ jezykowa, z punktu wi-
dzenia tak stosunkowo nowego centrum medialnego — Al-Hayat, moze
$wiadczy¢ o globalnych ambicjach w niesieniu tresci tylko teoretycznie
ninformacyjno-§wiatopogladowych”. Wigkszo$¢ z wspomnianych tytu-
low byta regularnie wydawana w roku 2014 i 2015. Na potrzeby niniej-
szej pracy zostang przeanalizowane wybrane anglojezyczne magazyny.

Na podstawie przytoczonego przez Karolinge Wojtasik w pracy Zycie
codzienne na terenach tzw. Panstwa Islamskiego w przekazie jego oficjal-
nych mediow sondazu mozna stwierdzié, iz tresci informacyjno-$wiato-
pogladowe ISIS cieszg si¢ zainteresowaniem. Wspomniany sondaz zostat
przeprowadzony na oficjalnej stronie arabskojezycznej telewizji Al-Ja-
zeera (od 22 do 28 maja 2015), w ktorym respondenci odpowiadali na
pytanie: ,,Czy rozwoj organizacji ISIS jest korzystny dla regionu?”. Cho¢
wiarygodnos¢ ankiety moze by¢ kwestionowana, to zaskakujacy jest jej
wynik — 81% bioracych w niej udzial, czyli ponad 46 tys. os6b odpowie-
dzialo twierdzaco na zadane pytanie (Wojtasik, 2015, s. 192).

Lakomy zwraca uwage¢ na nowoczesng forme graficzng i czotowki
przypominajace te z najwigkszych telewizji na $wiecie — biuletynu ,,Is-
lamic State News”, ktory wciaz jest szeroko dostepny za posrednictwem
Internetu w formacie PDF. Pierwszy numer ukazat si¢ 1.06.2014 roku
1 po trzecim zaprzestano jego wydawania. Kazdy z trzech biuletynow
publikowany byt wraz z materiatem wideo, czyli krotkimi programami
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w serii ,,Mudzatweets”, co miato zwigksza¢ propagandowe przestanie.
Biuletyny charakteryzowatly si¢ tym, ze zawieraty zwykle fotoreportaze
z niewielky iloscig tekstu, ktore thumaczyty kontekst. Poruszano w nich
kwestie ,,sukcesow wojskowych, rozwoju handlu na terytorium kalifatu,
pomocy uchodzcom, wymierzania kary §mierci, ochrony dla rolnikéw”
(Wejkszner, 2016, s. 151).

Najwiekszg popularnos$ciag wsréd magazyndéw wydawanych przez IS
cieszy si¢ — ,,Dabiq” publikowany od 2014. Jego nazwa pochodzi od ma-
lego miasteczka na terenie Syrii, przy granicy z Turcja, ktére wedlug mi-
tologii islamskiej bylo miejscem historycznej batalii (Loveluck). Motto
czasopisma brzmi: ,,Iskra zostala zapalona tutaj w Iraku, a jej zar bedzie
si¢ zwigkszal — za pozwoleniem Allaha — do czasu az spali armie krzy-
zowcodw w ,,.Dabiq” (Al-Zarkawi). Magazyn wydawany jest w jezyku an-
gielskim 1 nast¢pnie thumaczony na jezyk francuski i niemiecki by trafi¢
do jak najszerszego grona odbiorcow. Artykuty czesto pisane sg przez
dziennikarzy z wyksztalcenia, z podbitych terenow, ktérym ISIS zapro-
ponowato wybdr: wspotprace albo §mier¢. Ponadto najprawdopodobniej
takze porwani ,,dziennikarze z Zachodu” sa zmuszani do tworzenia tre-
sci propagandowych, czego przyktadem moze by¢ John Cantlie, brytyj-
ski dziennikarz w niewoli ISIS, autor m.in. artykutu o wykorzystywaniu
dzieci do egzekucji (,,Dabiq”). ,,Dabiq” ma charakter quasi-informacyj-
ny i ideologiczny. Dla przyktadu w numerze pierwszym ogloszono ,,po-
wrot Kalifa”, w drugim nawigzano do historii Potopu i Arki Noego, za$
w czwartym umieszczono Plac §w. Piotra z powiewajacg flaga Panstwa
Islamskiego (Lakomy, 2015, s. 177).

Kilka kopii ,,Dabiq” byto sprzedawanych w wersji papierowej na stro-
nie internetowej Amazon w Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech, Wto-
szech 1 Hiszpanii. Wedhug informacji od sprzedajacego, magazyn mozna
byto naby¢ od 24 maja 2015 za ceng ,,od £5 do £7, mogt by¢ dostarczony
do kupujacego w ciggu jednego dnia roboczego, a nawet zapakowany
jako prezent” (Loveluck). Louisa Loveluck nie ma watpliwosci, ze celem
sprzedazy byto rekrutowanie Zachodnich dzihadystow. Magazyn zawiera
gléwnie reportaze o wydarzeniach z dnia codziennego na obszarze ISIS.
Znalez¢ mozna tam m.in. artykuly o odbudowie ,,zlotego islamskiego
wieku”, religijne nauki, wyidealizowane zdje¢cia z kalifatu, czy newsy
o roznych spotecznych aktywnosciach.

Ponadto w kazdym magazynie znajduja si¢ informacje o militarnych
sukcesach kalifatu z podziatem na konkretne obszary geograficzne. Nie
brakuje tam treéci pelnych agresji i nienawisci wobec innych religii,
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glownie chrzescijan, jak np.: nagléwek Break the cross. Nadto artykutow
o podobnej treSci: Why we hate you, why we fight you, w ktorych wymie-
nia si¢ m.in. takie powody jak fakt, ze Zachod jest niewierzacy, popetnia
zbrodnie przeciw muzutmanom, odrzuca wiar¢ w Allaha, jest zbyt libe-
ralny, wspiera prawa homoseksualistow. Do artykutu dotgczono zdjecie,
na ktorym mata dziewczynka trzyma tablice z napisem ,,moje dwie mamy
wziety $§lub” — z komentarzem dziennikarza ,,perwersje Zachodu” (,,Da-
biq”, nr 15).

Zgodnie z opisem ,,Dabiq” na stronie Al-Hayat Media Center czyta-
my, ze jest to ,,czasopismo skupione na sprawach: tawhid (unity), manhaj
(truth-seeking), hijrah (migration), jihad (holy war) and jama’ah (com-
munity), wlaczajac do tego fotoreportaze, biezace wydarzenia, informa-
cyjne artykuly i sprawy zwigzane z «Islamic State»” (Loveluck).

Nowszym 1 krotszym od czasopisma ,,Dabiq” jest periodyk ,,Rumiy-
ah”. Magazyn koncentruje si¢ na politycznych i teologicznych przestan-
kach, ktore wyjasniaja, ze wszystkie opozycyjne ISIS grupy sa herety-
kami i o$mieszaja zamachy terrorystyczne. Sam tytut wedlug tworcow
odnosi si¢ do Rzymu, ktory Panstwo Islamskie zamierza zdoby¢ jako
symbol cywilizacji zachodniej i nawigzanie do Cesarstwa Rzymskiego,
z ktorym walczyli pierwsi muzutlmanie. Pismo skierowane jest do tzw.
samotnych wilkow mieszkajacych w Europie.

Dziesigty numer czasopisma skupia si¢ na alternatywnych frontach,
na ktérych walczy ISIS, kiedy traci terytorium w Iraku i Syrii. Mowa tu
takze m.in. o chwaleniu si¢ atakiem w Manchesterze na koncercie Ariany
Grande. Autorzy artykulow tereny Zachodu niezmiennie nazywaja ,,gleba
krzyzowcow” (,,Rumiyah”, nr 10). Teksty ,,wzbogacane” sg czesto o cy-
taty z Koranu. Nie brak tu fotografii, ktore szokuja, jak np. ,,zmasakro-
wana twarz krzyzowca” tuz na wstepie numeru 1. Ponadto w numerze,
znalez¢ mozna mnodstwo informacji wyjasniajacych podstawy funkcjo-
nowania islamu. W czasopi$mie mozna rowniez przeczyta¢ o zlej kon-
dycji wspotczesnych kobiet, ktore przywiazuja wage jedynie do wygla-
du, ubran i bizuterii. Kobiety za sprawa islamu stajg si¢ tez skromniejsze
1 pobozniejsze (,,Rumiyah”, nr 1).

Charlie Winter wyrdznit szes¢ glownych watkow tematycznych, za-
wartych w publikacjach ISIS: brutalno$¢, mitosierdzie, wiktymizacja,
czyli manipulacja przemocy, ukazywanie przestepstw strony przeciwnej
by usprawiedliwi¢ przemoc, ktdrej si¢ dopuszczaja, a takze przynalez-
no$¢, rozumiane jako braterstwo i wspdlne spedzanie czasu oraz utopia-
nizm, czyli prezentowanie wizji ,,panstwa idealnego”.
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Filmy i pie$ni

ISIS stara si¢ uatrakcyjnia¢ przekaz, zwtaszcza ten anglojezyczny, skie-
rowanych do przysztych bojownikow z Zachodu. Panstwo Islamskie wie,
ze obraz ma wigksza sile przekazu niz tekst i stowa, dlatego zajmuje si¢
tworzeniem filmikoéw w jakosci HD, m.in. mini serialu Mujatweets o re-
aliach zycia w kalifacie, szczg$ciu, w ktorym byly niemiecki raper, Denis
Cuspert $piewa 1 opowiada, jak stal si¢ wojownikiem ISIS (Analyzing
Isis).

Daesh stara si¢ wprowadza¢ do swoich propagandowych przekazow,
tre$ci zwigzane z aktualnymi trendami, nierzadko rozrywkowe, wymysla
nowe memy, hasztagi. Czesto ISIS tworzy filmy przypominajace wpro-
wadzenie do gry komputerowej, gdzie przysztym cztonkom gwarantowa-
ne jest przezycie ,,prawdziwie meskiej przygody”, gdy tylko dotacza do
szeregow bojownikow ISIS.

Latem 2016 roku Panstwo Islamskie opublikowalo mnostwo piesni
nawigzujacych do atakéw terrorystycznych, ktore odbyty si¢ w Europie,
np. w Paryzu w listopadzie 2015 roku oraz w Brukseli w marcu 2016
roku. Stato si¢ to po dluzszym czasie przerwy od publikacji filmow.
Wedlug niektorych przekazéw aktywnos$é Al-Ajnad, gtownego departa-
mentu medialnego ISIS, ktéry zajmowal si¢ produkcja piesni w jezyku
arabskim, spadta po zbombardowaniu glownych osrodkéw ISIS latem
2015 roku. Nadto nalezy zauwazy¢, ze propagandowe tresci majg takze
inne wersje jezykowe, francuska — Par Amour (,,Dla mito$ci”), niemiecka
— Auf Zum Schlachten (,,Powstan na rzez”) czy angielska. Pie$ni dostgpne
byty przez kanat Telegram, jak rowniez za posrednictwem youtube. Przy-
ktadowe fragmenty wspomnianych piesni (Piesni Panstwa Islamskiego).

,,Usun — Grozba wobec Twittera

Usun [nasze konta]. Od kiedy nas to obchodzi?

Czy zyjemy i umieramy dla kont Twittera?

Usun je, a bedziemy nadal uderza¢ was naszymi stowami”.
»Belgia i jej marionetki nigdy nie zapomna

Iran i jego marionetki nigdy nie zapomng

Naszego $miechu, kiedy Bejrut stangt w ptomieniach

Ameryka i jej marionetki nigdy nie zapomna

Naszego $miechu, Kiedy Wieze [Blizniacze] stangly w plomie-
niach”.

Do kategorii piesni mozemy zaliczy¢ takze krotkie nagrania muzycz-
ne o tresci religijnej, tzw. nasheed, ktore tworzone sg w dwoch gtéwnych
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celach — by zacheci¢ 1 zastraszy¢ jednoczesnie. Wsrdd nasheed najstar-
$za 1 najgrozniejszg zarazem jest — Lets go for Jihad z thumaczeniem
arabskim 1 angielskim. W 2014 roku zwolennicy ISIS opublikowali na
youtubie film rekrutacyjny, sktadajacy si¢ ze zmontowanego materiatu
z Grand Theft Auto i hasta: ,,robimy te same akcje na polach bitew”. Zda-
niem Steve Rose z ,,The Guardian”, Panstwo Islamskie w swoim przeka-
zie znacznie przewyzsza monotonne kazania Osamy bin Ladena sprzed
dziesigciu lat i tworzy efektywniejszg strategic marketingowa. Nadto do-
daje, iz ISIS moze konkurowa¢ z zachodnimi kanatami informacyjnymi,
hollywoodzkimi filmami, reality show, a nawet teledyskami, co wigcej
grupa dzihadystow przyjeta nawet ich stownictwo (Rose).

Filmy tworzone przez Al-Hayat Media sg bardzo réznorodne. Z jednej
strony mozemy ogladac¢ ,,pozdrowienia z Krainy Khilafah”, sfilmowane
w okupowanej Rakkce, czyli film z podrozy dzihadystow. Nastepnie
material, w ktérym bojownicy wielu narodowos$ci: Finlandii, Indone-
zji, Belgii, czy Wielkiej Brytanii méwig o tym, jak bardzo si¢ ciesza, ze
mieszkaja w kalifacie — ,,nie potrzebujemy demokracji, nie potrzebujemy
komunizmu ani niczego takiego, potrzebujemy jedynie szariatu”. Wywia-
dy sa przerywane kolorowymi scenami z zycia ulicy i dzie¢mi w weso-
tym miasteczku, zdjgciami, na ktorych zotnierz pociesza rannych w szpi-
talu. Jest tez druga strona propagandy — przerazajaca. Pelnometrazowy
55-minutowy film ,,Flames od War” mitologizuje bohaterstwo militarne
ISIS z makabrycznymi zdj¢ciami i zarazem pigkna proza.

Jest tam graficzne nagranie bitewne: autentyczne wybuchy bomby
przydroznej, bitwy pistoletowe, egzekucje, zwloki. Sa tez klipy z zachod-
nich wiadomosci i niezliczone obrazy przedstawiajace triumfujacych,
maszerujacych zohierzy. To dobry przyktad tego, co charakteryzuje pro-
dukcje ISIS — kolor jest tak nasycony, ze wojownicy prezentowani sg
bardzo korzystnie. Eksplozje sa w zwolnionym tempie. Przejs$cia mi¢dzy
klipami sg petne o$lepiajacych btyskow. Mah-Ruh dodaje nawet, ze filmy
egzekucyjne ISIS sg szokujace, ,,nawet przywodcy Al-Kaidy czuli, ze jest
w nich za duzo przemocy” (Mah-Ruh, 2015, s. 11). Film ,,Flames of War”
byt wielokrotnie usuwany z youtube.

Charakterystyczng oznakg ,,nowych mediow” sg tez memy, ktore
ISIS publikowalo w znacznej ilo$ci. Przyktadem moga by¢ tu dwa zdje-
cia odnoszace si¢ do Amerykandéw — pierwsze wskazujace uzbrojonych
zolierzy amerykanskich: ,First I was like...” 1 drugie z trumnami ame-
rykanskich zotnierzy: ,,But then I was all ...”. Wskazany przekaz miat
charakter przesmiewczy, wspominajacy obecno$¢ Amerykanow na Bli-
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skim Wschodzie. Znanym hasztagiem byt takze przekaz #CatsOfljhad,
ktory ISIS publikowato w towarzystwie uroczych zdjec¢ kocigt, co mia-
o nie tylko przyciagnac¢ i zainteresowac potencjalnych czytelnikow, ale
réwniez pokaza¢ uroki, ,,zwyczajno$¢” zycia na terenie kalifatu, a takze
,»wrazliwos$¢” samych cztonkow.

Zakonczenie

Dokonana analiza przekazéw medialnych, pozwolita na sprecyzowanie
strategii medialnej oficjalnych mediéw ISIS. Przede wszystkim nalezy
podkresli¢c ogromne zaangazowanie Panstwa Islamskiego w dziatalno$¢
w Internecie, czego przyktadem moze by¢ okoto 90 tys. kont na Twiterze
zwolennikéw ISIS w 2015 roku (Taylor), 40-50 tys. wedtug Europolu,
z ktorych kazde $ledzito ponad 1 tys. osob. Ponadto postugiwanie si¢
bardzo anonimowym komunikatorem Telegram oraz znajomo$¢ techno-
logii szyfrowania TOR. Nalezy podkresli¢, ze materialy tzw. Panstwa Is-
lamskiego znane sg z atrakcyjnos$ci, uzywania nowoczesnych technologii
montazu, wzorowanych na ,,zachodni model”, a w szczeg6lnosci nawia-
zywania do znanych gier i haset ,,przezyj te samg przygode na naszych
polach bitew”, formuty teleturniejéw w wyborze formy egzekucji dla jen-
cow (przyktad jordanskiego pilota). W swojej strategii ISIS odchodzi od
filmow przedstawiajacych tylko wypowiedzi dowodcy i przyktady egze-
kucji, jak to czynily inne grupy terrorystyczne na rzecz np. dynamicznych
1 krotkich seriali tzw. ,,Mujatweets”.

Ponadto tzw. Panstwo Islamskie wyrdznia si¢ tym, ze stworzyto wila-
sne centra medialne, wérdd nich najwazniejsze — Al-Hayat Media Center,
ktore czuwa nad spojnoscig przekazow i wydaje biuletyny, czasopisma
w jezyku arabskim, angielskim, tureckim, francuskim i rosyjskim, ktore
w wiekszosci sg dostepne w Internecie w formie PFD. Typowe dla ISIS
stownictwo stosowane w publikacjach to ,krzyzowcy” dla okreslenia
obywateli panstw Zachodu, a takze m.in. Airjah i innych najwazniejszych
arabskich zwrotow w angielskojezycznych publikacjach, ktore nie sg thu-
maczone. Ponadto w periodykach mozna znalez¢ liczne cytaty z Koranu
1 szur, ktore shuza egzemplifikacji wydarzen dnia codziennego.

Odpowiadajac natomiast na pytanie: w jakim stopniu tre$ci propagan-
dowe wptynety na skale rekrutacji do tzw. Panstwa Islamskiego, nalezy
podkresli¢, iz weigz trudno o precyzyjna odpowiedz. Dostepne zrodia
maja charakter szacunkowy i nie uwzgledniaja m.in. dynamiki zjawiska,
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tzw. przemieszczania si¢ bojownikdw, powrotdw i zarazem ponownych
wyjazdow do kalifatu. Raport The Soufan Group z grudnia 2015 roku
wskazuje na 30 tys. zagranicznych bojownikow, z czego 5 tys. stanowia
Europejczycy. Ponadto przekaz propagandowy dociera do muzutmanéw
z 86 panstw.

ISIS z mys$la o rekrutacji nowych cztonkéw wydawato poradniki,
ktoére m.in. mialy pomoéce przedostaé si¢ na tereny kalifatu przez granice
turecka, zawieraty przy tym liczne rady np. co spakowac, jak kupi¢ bilet,
jak wypehi¢ wniosek o wize turecka, czy z kim 1 jak si¢ kontaktowac.
W strategi¢ wliczone byty takze poradniki ,,Jak przezy¢ na Zachodzie”
oraz dla ,,samotnych wilkow” o tym jak funkcjonowa¢ w Europie, co
jesé, jak sie ubieraé, jak skonstruowaé bombe w warunkach domowych
czy gdzie omawia¢ plany zamachu.

Wydarzenia z ostatnich lat dowodza, ze pozycje ISIS zostaly znacznie
ostabione, co moze §wiadczy¢ takze o zaprzestaniu dzialalno$ci medial-
no-propagandowej przez grupe.
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ISIS — media market
Summary

The subject of this thesis is the official media so-called Islamic State and its propa-
ganda activities in social media. The term “official media” could means: magazines,
films, songs, bulletins and guides issued by the ISIS unit — Al-Hayat Media Center.
The aim of the work is to analyze an innovative communication strategy Islamic State,
its methods and measures, with a clear division into — ideological materials, guides for
new members as well as songs and films.

Key words: ISIS, media, propaganda, social media

Informacja o autorze

Agnieszka Zielinska [agnieszka.zielinska959@gmail.com] — urodzona 8 marca 1995 roku
w Bydgoszczy. Absolwentka stosunkéw miedzynarodowych i dziennikarstwa na Uniwer-
sytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, studentka filologii hiszpanskiej na Akademii
Finansow i Biznesu Vistula w Warszawie. Dziennikarka i reportazystka, wspotpracujaca
m.in. z TVN24 Tygodnikiem Powszechnym” oraz ,,Le Monde Diplomatique — edycja pol-
ska”.

nr 19-20/2019 [183]






