DOLI: 10.14746/r.2023.1.8

Weronika LUDEK

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
ORCID: 0000-0003-1318-9327

Rola poludniowokoreanskich artystow muzyki
popularnej w promowaniu idei ochrony srodowiska

Streszczenie: Niniejsza publikacja ma na celu przyblizenie roli, jaka odgrywa potu-
dniowokoreanska muzyka popularna w procesie rozprzestrzeniania si¢ idei dotycza-
cych zmian klimatycznych oraz konieczno$ci podejmowania dziatan dazacych do ich
minimalizacji. W tym celu w artykule opisano, w jaki sposob k-pop akceleruje zmia-
ny zachowan w obrebie mito$nikow tego gatunku, odwotujac si¢ do takich konceptow
jak kultura partycypacji. Podkreslono takze szczegolne znaczenie aktywizmu fandw
w procesie edukacji i promowania postaw proekologicznych. Ponadto sprecyzowano
dziatania wokalistow, ktore przyczyniaja si¢ do zmian, uwzgledniajac ich aktywnosci
zaro6wno w sektorze publicznym, jak i prywatnym.

Stowa Kkluczowe: ochrona srodowiska, Republika Korei, kultura partycypacji, akty-
wizm fanow

Wstep

Poczqwszy od lat 90. XX w. zasigg poludniowokoreanskiej miekkiej
sity ulega stopniowej intensyfikacji. Za jeden z zasadniczych kompo-
nentodw soft power Republiki Korei uznaje si¢ Koreanska Fale. Pojecie to
stosowane jest do opisu wzrostu globalnej popularno$ci potudniowokore-
anskich komponentow kultury tradycyjnej i masowej (np. muzyka, filmy,
kuchnia itd.) zauwazalnego od 1990 r. (Haugland, 2020). Obecnie Hal-
lyu' znacznie wykracza zasiegiem poza kontynent Azji. Badacze zasadni-
czo dokonuja klasyfikacji faz rozwoju fenomenu na cztery gtdéwne etapy
(Bajgier-Kowalska, Tracz, Watach, 2017, s. 23-24). Dla kazdego z nich
przewidziano inny obszar oddzialywania oraz element, ktory w danym
odcinku ulega najintensywniejszemu eksportowi. W konsekwencji popu-

! Termin z jgzyka koreanskiego stosowany do opisu fenomenu Koreanskiej Fali.
W trakcie rozwazan pojecia bedg stosowane wymiennie.
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laryzacji fenomenu, administracja panstwowa Republiki Korei dostrzegta
w nim nie tylko szans¢ zysku w wymiarze gospodarczym, ale od 2020 r.
stopniowo implementuje kolejne rozwigzania, wigczajac poszczegolne
obszary do polityki kulturalnej, co implikuje rozwdj turystyki czy wigk-
szg rozpoznawalnos¢ wytworow koreanskiej kultury wsrod spotecznosci
migdzynarodowe;.

Do wzrostu popularnosci potudniowokoreanskich elementow kul-
tury masowej niewatpliwie przyczynily si¢ procesy charakterystyczne
dla globalizacji — rozwoj technologii, digitalizacja czy powszechna do-
stepnos¢ do szybkiego Internetu. W publikacji Szes¢ twarzy globalizacji
opisano jednak narracje¢, ktora niekoniecznie wiesci scenariusz tak opty-
mistyczny, jak mogloby si¢ wydawac. Elementem dyskursu o global-
nych zagrozeniach (the global threats narrative) pozostaje fakt, iz w ob-
liczu narastajacych negatywnych skutkéw zmian klimatycznych, calej
spoleczno$ci migdzynarodowej groza niewyobrazalne straty (Roberts,
Lamps, 2021, s. 143—163). W obliczu zagrozen, administracja Republiki
Korei podczas kadencji Moon Jae In’a zaproponowala szereg rozwigzan
legislacyjnych ujgtych zbiorczo pod nazwa Nowy Zielony Lad (Green
New Deal), majacych na celu doprowadzenie do osiggni¢cia neutralnosci
weglowej do 2050 r. (Biuro Prezydenckie RK, 2021, s. 22-24). Wobec
szansy na dokonanie pozytywnej zmiany, Korea Potudniowa zadecy-
dowata o wykorzystaniu rosnacej roli muzyki popularnej do dziatania
w roznorodnych obszarach takich jak promocja ochrony zdrowia psy-
chicznego wérod adolescentow czy wlasnie ochrona §rodowiska.

Za cel niniejszego opracowania autorka uznaje analize funkcji, jaka
k-pop odegrat w promowaniu idei ochrony srodowiska. Glownym pro-
blemem badawczym pozostaje rola popularnej muzyki potudniowoko-
reanskiej, jej wykonawcow oraz fandéw w procesie rozprzestrzeniania
si¢ postaw proekologicznych. Opracowanie stanowi probe znalezienia
odpowiedzi na nastgpujace pytania badawcze: czy koreanska muzyka
popularna przyczynia si¢ do propagowania aktywizmu klimatycznego?
oraz: jakie dziatania podejmujg koreanscy arty$ci muzyczni, by szerzyé
idee ochrony srodowiska? Postawiono hipoteze, iz muzyka k-pop przy-
spiesza rozprzestrzenianie si¢ wiedzy z zakresu globalnych problemow
srodowiskowych, natomiast dzieje si¢ tak gldéwnie dzicki postawom
przyjmowanym przez artystow lub fanow, a nie przez zmiany w ob-
rgbie przemystu rozrywkowego, ktoremu w dalszym ciggu daleko do
spetniania norm ekologicznych. Wokalisci szerza idee prosrodowiskowe
gléwnie poprzez udziat w inicjatywach podejmowanych przez instytu-
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cje rzadowe 1 pozarzadowe oraz stosujac $rodki masowego przekazu.
W ponizszych rozwazaniach analizie zostanie poddana jedynie muzy-
ka popularna (k-pop) oraz oddziatywanie wokalistow, cho¢ nie oznacza
to, ze niemozliwym bytoby znalezienie egzemplifikacji propagowania
postaw prosrodowiskowych wsérdd innych komponentéw np. seriali.
Podczas badan postuzono si¢ metoda analizy i1 krytyki zrodet (Backer,
Czechowska i in., 2016, s. 84). Zebrano szereg materialdow dostepnych
w zasobach internetowych, nastepnie dokonano ich ewaluacji oraz wy-
ciggnieto wnioski. Zastosowana metodologia umozliwi weryfikacj¢ hi-
potezy i udzielenie odpowiedzi na pytania badawcze.

Wplyw poludniowokoreanskiej muzyki popularnej na sSrodowisko

W 2020 r. éwezesny prezydent Republiki Korei, Moon Jae In, ogtosit
dazenie do neutralnosci weglowej do 2050 r. Zapowiedziana dekarbo-
nizacja stanowita odpowiedz na deklaracje chinskie i japoniskie w poda-
nym zakresie (Hyun, Jeong, 2020). Korea Potudniowa zastyn¢la na arenie
miedzynarodowej przede wszystkim wyrdzniajac si¢ w sektorze nowych
technologii i przemys$le motoryzacyjnym, co znajduje swoje bezposred-
nie odzwierciedlenie w kondycji §rodowiska naturalnego. Panstwo cha-
rakteryzuje si¢ wysokim zuzyciem wegla, stosunkowo niskim potencja-
tem biologicznym, gestym zaludnieniem oraz intensywnym rozwojem,
co w konsekwencji przyczynia si¢ do rosngcego deficytu ekologicznego
(World Population Review, 2023). Organizacja Footprint Network juz
w raporcie opublikowanym w 2016 r. alarmowata o fakcie, iz Republika
Korei zajeta 14. miejsce pod wzgledem ,,$ladu ekologicznego” (ecologi-
cal footprint) i wskazata na jego tendencje¢ wzrostowa. Gdyby kazdy oby-
watel Ziemi zyl na poziomie podobnym do przecigtnego Koreanczyka,
potrzeba bytoby ok. 3,3 planet (Yoon, 2016, s. 19, 30-31). Zatrwazajace
tempo rozwoju, cho¢ doprowadzito Koree do znalezienia si¢ w czotow-
ce najwickszych gospodarek, pozostawito takze trwaty $lad na kondycji
srodowiska naturalnego. Nie bez znaczenia pozostaje w tym przypadku
przemyst rozrywkowy.

Amerykanski think tank KEI szerzacy wiedze o relacjach amerykan-
sko-koreanskich, przygotowat opracowanie dotyczace kwestii zréwno-
wazonego rozwoju w przemysle muzyki rozrywkowej. Wykazano, ze
produkcja przecigtnego filmu o budzecie przekraczajacym 70 milionéw
dolarow przyczynia si¢ do emisji ok. 2840 ton wegla, natomiast stre-
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aming utworu ,,Dynamite” zespotu BTS na platformie Spotify w 2021 r.
doprowadzit do emisji na poziomie ok. 3600 ton. Stanowi to jeden z wie-
lu przyktadow postawy stojacej w opozycji do rozwigzan przyjaznych
srodowisku. Korporacje zajmujace si¢ poludniowokoreanska muzyka
popularng, tworza kilka wersji tych samych albuméw, wprowadzajac
niewielkie zmiany (np. karty ré6znych wokalistow, inna kolorystyka czy
odmienny photobook), promujac hurtowy zakup, ktéry nierzadko skut-
kuje nadmierng produkcja. Ponadto do wytworzenia ptyty koniecznym
pozostaje zuzycie plastiku jako gltéwnego, obok papieru, tworzywa
stosowanego w omawianym wytworstwie. Rowniez wspomniany wy-
zej streaming utworéw kosztuje nature emisj¢ dwutlenku wegla (King,
2022). Odstuchiwanie utworow jest integralng cze$¢ biernego uczestnic-
twa w sektorze rozrywkowym. W Korei zajmuje on jednak dodatkowo
wazng pozycje ze wzgledu na organizowanie glosowan, dzigki ktorym
faworyci otrzymuja nagrody w programach.

Jak wskazano powyzej, wielkie korporacje zarzadzajgce potudniowo-
koreanskim przemystem muzycznym w dalszym ciagu przyjmuja ambi-
walentng postawe w stosunku do kwestii ochrony $§rodowiska. Pomimo
wprowadzania ograniczen legislacyjnych na szczeblu panstwowym,
proces zachodzacy w sektorze prywatnym jest powolny i dtugotrwa-
ly, a firmy w niewielkim stopniu daza do proby zmian przyzwyczajen
konsumentéw, obawiajac si¢ strat finansowych. Obecnie, zdecydowanie
wigkszego pozytywnego wplywu upatruje si¢ nie w dziatalnosci wy-
tworni muzycznych, ale w zmianach, jakie zaszty w zachowaniu fanéw
ze wzgledu na silng przynaleznos¢ do grupy.

Kultura partycypacji i aktywizm fanéw

Fundamentalnym aspektem pozostaje omowienie terminu ,kultura par-
tycypacji” (,, participatory culture”) w kontekscie masowych aspektow
kultury, bowiem to wla$nie wskazany typ zaangazowania odegral w tym
przypadku znaczaca rolg. Bezprecedensowym fenomenem okazal si¢
rozwoj technologii teleinformacyjnych. Doprowadzity one do odrzucenia
biernego odbioru, zachgcajac tym samym do reakcji zwrotnej w postaci
aktywnosci tworczej. Uczestnicy otrzymuja komunikat, przetwarzaja go,
a nastepnie reaguja, tworzac na jego podstawie nowy wytwor (Baranow-
ski, 2019, s. 3). Stad tez kultura partycypacji bywa wymiennie okresla-
na mianem kultury zaangazowania, gdyz aktywnemu udziatowi nadano
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pierwszorzedne znaczenie. Ponadto jak podkres§la Desideria Leksmono,
kluczowe znaczenie w procesie rozprzestrzeniania komponentdéw sektora
rozrywkowego majg fani, ktorzy petniag dwojaka role — z jednej strony
stanowigc grono odbiorcow, z drugiej — reagujac na komunikat, tworza
nowe elementy rzeczywisto$ci poprzez dzialania typu fan writing czy
fan art. Istote stanowi przynalezno$¢ do grupy oraz poczucie odrgbnos$ci
w stosunku do innych uczestnikow (Leksmono, 2022, s. 116).

Srodki masowego przekazu znaczaco ulatwity komunikacje mito-
$nikow k-pop’u w czasie rzeczywistym, znoszac tym samym bariery
jezykowe czy réznice czasowe. Platformy typu Twitter umozliwily bu-
dowe grupy funkcjonujgcej ponad podziatami panstwowymi oraz przy-
czynily si¢ do wymiany pogladow czy opinii, zacies$niajac tym samym
wiezi 1 umacniajgc zdolno$¢ do identyfikacji w obrebie fanow. Opisane
zjawiska implikuja intensyfikacje dziatan w zakresie drugiej kategorii
— aktywizmu fanéw. Najpierw nalezy jednak odnies¢ si¢ do definicji ak-
tywizmu spotecznego lub politycznego, ktory w opracowaniu bedzie ro-
zumiany jako ,,sposob dziatania majacy na celu doprowadzenie do okre-
$lonych zmian. Samo stowo aktywizm zawiera w sobie »dziatalno$c«
lub »dziatanie«, jako forme¢ wyrazania swojego sprzeciwu. Aktywizm
jest podejmowaniem bezposredniego dziatania w sposob, ktory znacz-
nie wykracza poza pojecie wolontariatu” (Kozielecki, 2017). Szczego6l-
na, bardziej precyzyjng kategoria pojeciowa pozostajaca w obrebie tego
terminu jest aktywizm fandow. Przez autorke bedzie on rozumiany jako
sposob dziatania prowadzony przez fandéw i ich wspdlnoty (fandomy),
ktorzy za pomocg taczacego ich elementu kulturowego np. filméw, mu-
zyki czy ksiazek beda dziatali na rzecz pozytywnych zmian spotecznych
niekoniecznie zwigzanych z obszarem ich pierwotnych zainteresowan.
W materiatach zrédtowych bywa on z kolei definiowany jako ,,sytuacja,
w ktorej fani wspolnie pracuja na rzecz osiggnigcia zmian, uzywajac do
tego ich ulubionego elementu popkultury” (Brough, Shresthova, 2011,
s. 2-4). Za takowe uznaje si¢ m.in. stron¢ The Harry Potter Alliance czy
Invisible Children (Kligler, McVeigh i inni, 2012). Ponizej opisano przy-
ktad wspoétpracy mitosnikow potudniowokoreanskiej muzyki popularnej
na rzecz ochrony $rodowiska, ktoéra stanowi najznamienitsza egzempli-
fikacje kultury partycypacji i aktywizmu fanow w zakresie kwestii kli-
matycznych.

W marcu 2021 r., jedna z mito$niczek wskazanego gatunku muzycz-
nego pochodzaca z Indonezji, podjeta decyzje o utworzeniu platformy
»Kpop4planet” (Smith, 2022). Na oficjalnej stronie internetowej inicja-
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tywy zaalarmowano o stopniowym wzro$cie temperatury na Ziemi oraz
koniecznosci podjecia natychmiastowych dziatan z zakresu ochrony $ro-
dowiska. Za gléwne wartosci projektu wymienia si¢ inkluzywnos¢ oraz
zwrbdcenie uwagi na mozliwos$¢ oddziatywania wspolnoty fanow na spo-
teczno$¢ miedzynarodowa. W dniu 17 kwietnia 2023 r. oficjalna witry-
na internetowa wymienita siedem kampanii, w ktérych partycypowato
35 788 zaangazowanych mitosnikéw k-pop’u i 177 panstw (Kpop4pla-
net, 2023). Za niepodwazalny sukces przedsigwzigcia uznaje si¢ obje-
cie go patronatem UN Global Compact. W pierwszej kolejnos$ci opisano
zrealizowane dotychczas akcje, nastgpnie skupiono si¢ na tych majacych
miejsce obecnie i niezakonczonych. Podczas kampanii ,,Save the Butter
Beach” organizatorzy zwrdcili uwage na fakt wzmozonych wizyt tury-
stycznych na potudniowokoreanskiej plazy MaengBang, ktora udostep-
niono w celu przeprowadzenia sesji zdjeciowej do utworu zespotu BTS
Butter”. Za cel ustalono powstrzymanie budowy elektrowni weglowej
na wskazanym terenie nadmorskim. Jako forme dziatania wybrano pety-
cje online, ktorg ostatecznie podpisato ponad 5000 0s6b. Aby zwigkszy¢
zasigg, zwrocono si¢ do internetowego czasopisma ,Financial Times
Asia”. Slaboscia przedsigwzigcia byt brak okreslenia konkretnych ram
czasowych dla jego realizacji. Nastgpnie, punkt cigzkos$ci przeniesiono
na indonezyjskie przedsi¢biorstwo technologiczne Tokopedia. Wezwano
je do implementacji odnawialnych zrédet energii do 2030 r. oraz dosto-
sowania swoich rozwiazan legislacyjnych do postanowien Porozumienia
Paryskiego. Konsekwencje dzialan nie zostaty jednak na stronie inter-
netowej opublikowane. Ponadto zaproponowano organizacje koncertu
0 zerowej emisji gazéw cieplarnianych, odwotujac si¢ do mozliwosci
zadbania o przygotowanie bardziej przyjaznych ekologicznie wydarzen
(m.in. redukcja plastiku, elektryczne pojazdy wykorzystywane podczas
tras koncertowych). Wielkie korporacje rozrywkowe nie odniosty si¢
jednak bezposrednio do propozycji, co implikowato brak realizacji za-
mierzonych postanowien. Co wigcej, jedng z prob walki z wylesianiem
zatytutowano ,,ARMY 4 FOREST”. Za gléwne zamierzenia wyliczano
zapobieganie wycince drzew 1 pomoc lokalnym mieszkancom. Dziata-
nia podejmowano poprzez internetowg zbidrke pieniedzy dedykowang
pozyskiwaniu funduszy na nowe rosliny. W efekcie zasadzono ponad
113 824 nowych drzew, ktére zgodnie z danymi pochtongty ponad
28 000 ton dwutlenku wegla (Kim, 2022). Oprocz zrealizowanych juz
aktywno$ci, organizacja proponuje obecnie nowe projekty. Aktualnie
w trakcie realizacji pozostaja m.in. ,,No K-pop on a dead planet” przy-
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bierajacy wymiar petycji online skierowanej ponownie do wielkich kor-
poracji koreanskiego przemystu rozrywkowego (Kpop4planet, 2023).
Zdecydowany atut platformy Kpop4Planet to przede wszystkim jej inno-
wacyjnos$¢. Po raz pierwszy w sposob faktyczny zrzeszono mito§nikow
okreslonego gatunku muzycznego w sprawie niebezposrednio zwigzanej
z ich zainteresowaniami. Ponadto poprzez promowane przez organizacje
wartosci (tolerancja, poszanowanie praw cztowieka), zwigkszono ilos¢
potencjalnych odbiorcéw. W ciggu stosunkowo krotkiego czasu, gdyz na
przestrzeni 1,5 roku, zdobyto szerokie zasiegi nie tylko w mediach indo-
nezyjskich, ale takze w znaczacych portalach azjatyckich czy unijnych.
Prowadzenie platformy w wersji anglojezycznej implikuje zwigkszenie
grona potencjalnych odbiorcéw. Mimo biezacej aktualizacji informacji
czy przejrzystych opisOw organizowanych przedsiewzi¢¢, brakuje me-
rytorycznych informacji w zakresie zmian klimatycznych oraz nawig-
zania do zweryfikowanych naukowo zrédel. W konsekwencji, pomimo
potencjatu, funkcjonowanie platformy w niewielkim stopniu wychodzi
poza ramy wirtualnych dziatan, opierajac si¢ gléwnie na nawotywaniu
do zmian, a nie ich bezpos$redniej implementacji.

Zaangazowanie koreanskich wokalistow
w dzialania na rzecz klimatu

Pomimo aktywnego zaangazowania mito$nikow muzyki, to arty$ci dys-
ponuja znacznie wigkszymi mozliwo$ciami w zakresie szerzenia idei
ochrony klimatu. Przedsigwziecia nawotujace do $wiadomej konsumpcji
oraz zrownowazonego rozwoju sg konsekwencja kampanii marketingo-
wych korporacji migdzynarodowych. W nastepstwie przeznaczaja one
znaczne naktady finansowe na reklame, a co za tym idzie wicksza do-
strzegalnos$¢, niz jest to mozliwe wsrdd fanow. Ponadto cze$¢ z inicjatyw
pozostaje wspierana przez rzady, organizacje rzadowe i pozarzadowe, co
akceleruje ich rozpoznawalnos$¢ oraz wzbudza wigksze zaufanie spolecz-
ne. W koncu czgs¢ idei przekazywana jest przez wykonawcow w mediach
spotecznosciowych, ktére obejmujg znacznie szersze grono odbiorcow
niz w przypadku kont 0s6b mniej znanych.

Wyrazne zaangazowanie we wszystkich trzech wyzej opisanych gru-
pach wykazuje zespot BTS?. We wspotpracy z przedsigbiorstwem Hyun-

2 Bangtan Sonyeondan (‘& Bt H T,
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dai zachecat migdzy innymi do korzystania z samochodow elektrycznych
Hyundai IONIQ, $piewajac w reklamie o koniecznosci zwrocenia uwagi
na nowe mozliwosci ptynace z nowoczesnych, bardziej przyjaznych $ro-
dowisku pojazdow (Strona internetowa Hyundai, 2023). Z tg samg korpo-
racja nagrano réwniez spot reklamowy na Migdzynarodowy Dzien Ziemi,
w ktorym podkreslano, iz spotecznos$¢ globalna nie moze czeka¢ az wody
same ulegng oczyszczeniu czy oczekiwa¢ momentu, gdy powietrze bedzie
czystsze, ale musi podja¢ natychmiastowe dziatania (Strona internetowa
Hyundai, 2021). Podobng inicjatyw¢ na rzecz zrOwnowazonego rozwo-
ju podjeta firma Samsung. Zespol muzyczny poprzez krotkie slogany
umieszczone na planszach, niemo zachgca do przemyslenia swoich dzia-
fan w zakresie ochrony $rodowiska, nawotujac do redukcji wykorzystania
plastiku oraz zmianach w cyklach zycia produktow (YouTube Samsung,
2022). W 2021 r. miato z kolei miejsce przemdwienie zespotu na forum
Zgromadzenia Ogodlnego Organizacji Narodow Zjednoczonych (ONZ) do-
tyczace realizacji Celoéw Zrownowazonego Rozwoju oraz konsekwencji
psycho-fizycznych pandemii COVID-19. Stanowito to istotne wydarze-
nie z punktu widzenia wizerunku wokalistow, gdyz zostali oni mianowani
przez dwezesnego prezydenta Moon Jae In’a na specjalnych przedstawi-
cieli dyplomatycznych (United Nations, 2021).

Istotng role w nagtasnianiu probleméw klimatycznych odgrywa gru-
pa Blackpink. W 2020 r. artystki zostaty mianowane tytutem Orgdow-
niczek Konferencji na rzecz Zmian Klimatu ONZ (4dvocates for the
United Nations Conference on Climate Change). W zwiazku ze Szczy-
tem Klimatycznym COP26 w Glasgow (2021 r.) nagraty krétkie przemo-
wienie, uznajac kwestie zwiazane z degradacja przyrody za najwazniej-
szy problem wspoélczesny oraz nawotujac elity polityczne do podjgcia
natychmiastowych wysitkow koniecznych do spelniania postanowien
Porozumienia Paryskiego (YouTube, 2021). Ponadto zespdt ostrzegat
o zagrozeniach ptynacych z dynamicznego rozwoju sieci cyfrowej oraz
mozliwo$ci wykorzystania rzeczywistosci wirtualnej do podjecia wspot-
pracy w zakresie zwigkszania §wiadomosci ekologicznej w materiale
,Blackpink talks climate change”.

Podczas gdy dwie wspomniane powyzej grupy angazowaty si¢ przede
wszystkim w dzialania organizacji mi¢dzynarodowych badz prywatnych
przedsiebiorstw, artystki Red Velvet mianowano Ambasadorkami PR
w Narodowej Radzie Klimatycznej Republiki Korei (PR Ambassadors
for the National Climate Council) podczas kampanii ,,Air For All” orga-
nizowanej z udziatem ONZ. Nominacja byta zwiazana z Mi¢dzynarodo-
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wym Dniem Czystego Powietrza. Za jego cel uznaje si¢ edukacj¢ w za-
kresie zanieczyszczen powietrza i sposobow na rzecz ich minimalizacji
(UNEP, 2020). Inicjatywa miata charakter gtownie narodowy, cho¢ ze
wspotudziatem agendy miedzynarodowe;.

Potudniowokoreanski piosenkarz i aktor Park Seo Joon zaangazowat
si¢ z kolei we wspolprace z organizacja pozarzgdowg World Wide Fund
for Nature (WWF). W 2021 r. w ramach przedsi¢ewzigcia ,,Czas wolny
dla mnie 1 Ziemi” rozpowszechniat pomysty na zréwnowazone praktyki
W zyciu codziennym m.in. stosowanie toreb czy naczyn wielokrotnego
uzytku, a takze zapraszat do udzialu w ,,Godzinie dla Ziemi” (Begum,
2021).

Artysci przemystu muzycznego angazuja si¢ takze w prywatne inicja-
tywy cho¢ w dalszym ciggu stanowig one niewielki odsetek tresci publi-
kowanych przez nich w mediach spotecznos$ciowych. Znamienity przy-
ktad stanowi seria filmow ,,Kstars4climate”, gdzie przedstawiciele grup
muzycznych poruszaja kwestie ochrony $rodowiska (np. handlu kawa
czy czekolada, jako produktami narazonymi na deficyty w zwiazku ze
zmianami klimatycznymi). Ponadto wokalistka Chungha proponuje pro-
dukcje¢ albuméw z biodegradowalnych materiatow (Park, 2021), a Nay-
eon z zespotu TWICE zwraca uwage na bezwzgledng potrzebg ograni-
czania plastiku w codziennych nawykach (Fernandez, 2021).

Postepujaca cyfryzacja akceleruje rozpowszechnianie tresci o cha-
rakterze ekologicznym w mediach spoteczno$ciowych oraz za pomocg
nowych technologii. Organizacje mi¢dzynarodowe i pozarzadowe, a tak-
ze $wiatowe elity polityczne oraz osoby publiczne dostrzegaja koniecz-
no$¢ zmiany sposobow dziatania, chcac efektywniej wptywac na potrze-
by najmlodszych generacji.

Podsumowanie

Za pierwszorzedny cel niniejszego artykutu wyznaczono charakterystyke
roli koreanskiej muzyki popularnej w rozpowszechnianiu si¢ idei zwigza-
nych z ochrong §rodowiska naturalnego. We wstepie postawiono nastgpu-
jace pytania badawcze: czy koreanska muzyka popularna przyczynia si¢
do propagowania aktywizmu klimatycznego? oraz: jakie dziatania podej-
mujg koreanscy arty$ci muzyczni, by szerzy¢ idee ochrony srodowiska?
Komponenty Koreanskiej Fali poczgwszy od lat 90. zyskiwaty zwo-
lennikéw najpierw w Azji, a nastepnie dzigki procesom globalizacyj-
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nym — na catym $wiecie. Fundamentalng role odegraty w tym przypad-
ku platformy muzyczne i media spoteczno$ciowe, gdyz praktycznie
catkowicie zniosty niedogodnosci odmiennych stref czasowych czy
bariery kulturowe i jezykowe. Doprowadzito to do powstania sporej
grupy uzytkownikéw, ktora zarowno czynnie, jak i biernie uczestni-
czyta w potudniowokoreanskim przemysle rozrywkowym, a w dtuzszej
perspektywie czasowej umozliwita wytworzenie poczucia przynalezno-
$ci do kolektywu fandéw tego samego gatunku muzycznego. Zarowno
organizacje mi¢dzynarodowe, jak i administracje panstwowe dostrze-
gaja potencjalny pozytywny wplyw autorytetéw muzycznych na mto-
de, dorastajace w dobie Internetu, pokolenie odbiorcow. W zwigzku
z tym, coraz czesciej decyduja si¢ na wykorzystanie wizerunku arty-
stow do promowania idei zrdwnowazonego rozwoju. Odbywa si¢ to na
réznorodnych plaszczyznach, przede wszystkim w formie materialow
audiowizualnych. Podsumowujac, istnieje mozliwo$¢ podtrzymania hi-
potezy, iz poludniowokoreanska muzyka popularna akceleruje rozprze-
strzenianie si¢ aktywizmu wsrdd fanow. Nalezy jednak doprecyzowac,
iz jest to zastluga samych mito$nikéw, nie za$ przemyshu rozrywkowe-
go samego w sobie. Przedsiebiorstwa w Korei Poludniowej w dalszym
ciggu bowiem nie zaimplementowaty rozwigzan ekologicznych umoz-
liwiajacych wypelienie postanowien Porozumienia Paryskiego. Ak-
tywisci z kolei, nierzadko rozpoczynali swoje dziatania od aktywizmu
klimatycznego, dopiero pozniej nawiazujac do k-pop’u. Traktuja zatem
muzyke jako §rodek umozliwiajacy propagowanie ekologicznych roz-
wigzan, tym samym pozyskujac nowych zwolennikow, ktorzy pozosta-
ja zaangazowani w muzyke koreanska. Zweryfikowano takze hipotezg
o sposobach dziatania artystow koreanskich, potwierdzajac za pomoca
przyktadéw, iz dokonuja si¢ one gléwnie poprzez wystgpienia czy apele
na forum ONZ, w mniejszym stopniu za pomocg kroétkich spotéw badz
filméw na poziomie krajowym czy w organizacjach pozarzadowych
oraz w niejednorodnym zakresie na kontach poszczegoélnych artystow
badz zespotow jako zdjecia czy wpisy.

Konkludujace, z duza pewnoscig nalezy przypuszczac, iz pozytywny
odbidr idei proekologicznych promowanych przez artystow oraz aktyw-
na wspotpraca fandomu w zakresie dzialania na rzecz poprawy warun-
koéw klimatycznych, moze prowadzi¢ do sytuacji, gdzie w ostatecznym
rozrachunku, pod naciskiem oczekiwan nowych generacji stuchaczy na-
stapi intensyfikacja koniecznosci dokonania realnych zmian przez pod-
mioty przemyshu rozrywkowego.
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A role of South Korean popular music artists in promoting ideas
on environmental protection

Summary

The aim of the following brief is to introduce the role of South Korean popular music
in process of spreading ideas referring to climate change as well as to the necessity of
taking action which strive to their minimization. In order to achieve it, ways in which
k-pop accelerates changes in behaviour within enthusiasts of this particular genre,
have been described in the article, in reference to concepts such as participatory cul-
ture. Furthermore, substantial significance of fan activism in the process of education
and promoting pro-ecological attitude has been highlighted. In addition, this article
reviews in depth, which of the vocalists’ actions contribute to changes, having regard
to their activity in both public and private sector.

Key words: environmental protection, The Republic of Korea, participatory culture,
fan activism
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