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Streszczenie: Na uwage zastuguje fakt, ze niektore wymiary kultury powstajace
w ostatnich latach w Korei Poludniowej sa coraz bardziej popularne w skali §wia-
towej. Niniejszy artykul przedstawia globalny sukces webtoonow czyli koreanskich
komiksow internetowych — jako narzedzi sofi power, czyli zdolnosci panstwa do
wywierania wptywu na innych dzigki atrakcyjnosci wlasnej kultury. W tym ujeciu
kulture nalezy rozumie¢ jako jeden z zasobow soft power, czyli migkkiej sity — ktora
moze wypetnia¢ okreslone role w polu polityki zagranicznej panstwa, a w szczegol-
nosci moze pozytywnie realizowa¢ zadanie zwigkszania wpltywow takiego panstwa.
Wzmacnianie migkkiej sity poprzez promocje kultury popularnej moze przynosi¢
tego rodzaju korzysci. Korea Poludniowa z powodzeniem promuje swoja popkulture
globalnie, wzbudzajac zainteresowanie przedstawicieli innych panstw. Celem niniej-
szego artykutu jest opisanie jak rozwinely si¢ koreanskie komiksy cyfrowe — webto-
ons na przestrzeni lat oraz przeanalizowanie w jaki sposob webtoony staly si¢ zrodlem
dla transmedia storytelling. Omowienie w jaki sposob snack culture przyczynilo si¢
do rozwoju webtoonow, czyli o przeksztatceniu webtoonu w koreanski serial lub film.
Koreanskie komiksy internetowe staly si¢ popularne na catym $wiecie, dzigki do-
brej dostepnosci dla czytelnikow, réznorodnym gatunkom i weiagajacej fabule. Nowe
sposoby komunikacji, rozwoj transportu i technologii zrewolucjonizowaty §wiatowe
rynki i radykalnie zwigkszyly handel, poniewaz spadajace koszty umozliwiaja mniej-
szym panstwom i ponadnarodowym korporacjom tanig i wydajng wymiang towar6w
i informacji (Nye, 1990, s. 161-162).

Stowa Kkluczowe: Korea Potudniowa, webtoon, transmedialno$¢, globalizacja, ko-
miks

Wstep

Po%udniowokoreaﬁska kultura popularna jest zjawiskiem zaréwno
szeroko rozpowszechnionym, jak i réznorodnym oraz stosunko-
wo nowym, stad trudno w tym kontek$cie o jedna, precyzyjng defini-
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cje tego fenomenu. Jedno z ujec tego pojecia thumaczy je jako kulture
masowa, ktéra dociera do szerokiego grona odbiorcéw, ktorzy czerpiag
satysfakcje z jej ogladania (Krajewski, 2005, s. 6-20). Wraz z prébami
opisu i wyjasniania rosngcej popularnosci popkultury Republiki Korei
powstat termin koreanska fala, czyli hallyu (kor. ). Hallyu odnosi sie
do wzrostu globalnej popularno$ci kultury Korei Potudniowej od lat 90.
XX w., a konkretnie seriali, filmoéw, muzyki, kultury tradycyjnej, jedze-
nia, literatury, j¢zyka koreanskiego oraz komikséw (Ministry of Culture,
Sports and Tourism and Korean Culture and Information Service, 2023).
Hallyu wspomaga rowniez poludniowokoreanska migkkg site, ksztaltujac
pozytywny wizerunek panstwa na arenie migdzynarodowej. Korei Potu-
dniowej zalezy na budowaniu reputacji i pozytywnego wizerunku, wy-
korzystujac do tego posiadane zasoby soft power. Rzad koreanski otwar-
cie wypowiada si¢ na temat wspierania rodzimej tworczosci, co pozwala
zwigkszaé zasiegi 1 wplywy polityki zagranicznej (Koh, 2012, s. 192—
200). Jednym z zasobow soft power Korei Potudniowej jest koreanski
komiks (kor. manhwa — Tt3}), ktéry jest tworzony w formie papierowej
i11aczy w sobie elementy kilku ré6znych gatunkdéw. Manhwa to termin uzy-
wany do opisania komiksow lub powiesci graficznych wywodzacych sie
z Korei Potudniowe;j. Jest to koreanski odpowiednik japonskiej mangi lub
amerykanskiego komiksu. Manhwa ma swdj wlasny styl, na ktory wpty-
wa koreanska kultura i historia, a takze style innych krajow. (Manhwa,
2023). Kolejnym narzedziem soft power jest animacja (kor. aeni, manh-
wayeongh — OfL|, 2tStA3}) to termin uzywany do opisania kresko-
wek. Aeni to bardziej szczegotowo potudniowokoreanska animacja, czyli
filmy i seriale. Koreafskie animacje staja si¢ coraz bardziej popularne
1 podazaja za §wiatowymi sukcesami innych eksportowych produktow
kulturalnych tego kraju (The Korean Animation Industry in the Global
Stage, 2023).

Manhwa 1 animacja staty si¢ jednymi z najbardziej kontrowersyjnych
obszaréow w Republice Korei, ktore byly pod wptywem kultury japon-
skiej 1 amerykanskiej (Koh, 2012, s. 192-200). Sanho Kim jest uwazany
za pierwszego rysownika manhwy w Stanach Zjednoczonych, tworzyt
ilustracje do ,,Monsters Unleashed” (1973) i,,Deadly Hands of Kung Fu”
(1974), czyli komikséw wydawnictwa Marvel Comics. Potudniowokore-
anska kultura masowa zaczeta zyskiwac globalny rozgtos, gdy widzowie
w Stanach Zjednoczonych zdobyli szersza wiedz¢ na temat przemystu
filmowego tego kraju, poczynajac od filmu fabularnego ,,Shiri” autorstwa
Kang Je-gyu (1999). Ten film potaczyt hollywoodzka akcje z koreanski-
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mi ideatami (McKinney, 2020). Wraz z popularyzacjg japonskiej mangi,
animacji i gier na calym $wiecie w latach 90. XX w., rzad koreanski za-
czat dostrzegac znaczenie migdzynarodowych przepltywow kulturowych.
Proces globalizacji nie oznacza, ze ,,narodowos$¢” stracita na wartos$ci.
Przeciwnie, jego utrzymujace si¢ znaczenie wyraza si¢ wlasnie w trans-
narodowych ruchach kulturowych. Dlatego mozna uzna¢, ze tworzenie
manhwy bylo swego rodzaju silng strategig przeciwko homogenizacji ro-
dzimych tre$ci. W dobie aktywnej wymiany kulturowej nie jest mozliwe
zdefiniowanie charakteru narodowego w manhwie. Mimo to autorzy ko-
miksow starajg si¢ thumi¢ pewne elementy obcych wpltywdw, poniewaz
uwazajg je za nieodpowiednie i tym samym chcg pokazywac Koreanczy-
kéw jako odwaznych i patriotycznych (Koh, 2012, s. 192-200). Zatem
czym doktadnie jest koreanski komiks. Manhwa jest terminem odnosza-
cym si¢ tylko do komiksow z Korei Potudniowej, czyta si¢ go od lewej
do prawej, jest kolorowy, to dzieto w formie papierowej, a jego tworze-
nie jest czasochtonne. Nad kazda pojedyncza manhwg pracuje gtowny
tworca (manhwaga — Bt2}7}) oraz caty zespot artystow (90daykorean,
2023). Tworcy zarabiaja na sprzedazy manhwy, poniewaz to platne tre-
$ci dostepne w formie fizycznej. Decyzje wydawcow naktadajg powazne
ograniczenia na produkcje. Zarzadca (damdangja — ='SXl) nadzoruje
caly proces rysowania, od napisania scenariusza po wymyslanie historii
1 fabuly. Uwaza sie, ze kreatywno$¢, kunszt i do§wiadczenie tworcy wy-
nika z wieloletniej praktyki oraz dyskusji ze starszymi artystami komik-
sowymi (Kim, Yu, 2019, s. 1-4).

Rézne comic books z catego $wiata, takie jak amerykanskie powiesci
graficzne, francusko-belgijska bande dessinée (komiksy stworzone w j¢-
zyku francuskim), japonska manga, chinska manhua i koreanska manhwa
(wszystkie majg wspdlne chinskie znaki & [B|, ktore oznaczajg ,,komik-
sy”’) na rézne sposoby stawaty si¢ coraz bardziej transkulturowe na prze-
strzeni lat (Jeong, 2020, s. 74). Manhwa stala si¢ §rodkiem masowego
przekazu, wywarta wptyw zaréwno na krajowych, jak i zagranicznych
odbiorcow. Pod wplywem silnego oddziatywania innych kultur powstat
webtoon, czyli odpowiednik manhwy publikowany na stronach interneto-
wych, ktory stal si¢ nowa formg mass media.

Webtoon — charakterystyka

Komiks internetowy (webtoon — &) ma stosunkowo krétka hi-
stori¢ siegajaca poczatku XXI w. W tym czasie pierwsi tworcy komik-
sow zacze¢li publikowaé swoje prace w Internecie. Aczkolwiek dopiero
pojawienie si¢ platform webtoon w potowie pierwszej dekady XXI w.
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przyniosto najwigksze zmiany (Kim, Yu, 2019, s. 1). Termin webtoon,
to potaczenie dwoch stow web i cartoon, czyli sie¢ i kreskowka. Zostat
po raz pierwszy uzyty w koreanskim przemysle komikséw w 2000 r.
w odniesieniu do bajek online, ktére wykorzystywaly rozmaite efekty
multimedialne (Jeong, 2020, s. 78). W tym okresie wzrosta liczna pu-
blikowanych komikséw cyfrowych oraz warto$¢ rynku, a tym samym
zwigkszyto si¢ zainteresowanie spolecznosci lokalnych i miedzynaro-
dowych (Kim, Yu, 2019, s. 1).

Webtoony sg publikowane na platformach webtoon. Do najpopular-
niejszych serwiséw internetowych z komiksami naleza Naver i Kakao,
ktore sg odpowiednikami Google i Bing w Korei Poludniowej. Nie sg
to tylko wyszukiwarki, obejmujg réwniez niezliczone ustugi np. najpo-
pularniejsza aplikacje do obstugi wiadomosci btyskawicznych (Kaka-
oTalk) i serwisy blogowe (Naver Blog) (Kim, Yu, 2019, s. 4). Inne znane
platformy z webtoonami to Daum Webtoon, Toomics i Lezhin Comics.
Platforma Naver Webtoon zaczela jako start-up w 2004 r. i wyprzedzita
niektorych swoich konkurentow. Webtoony weszly na rynek miedzyna-
rodowy w 2014 r. Przez 10 lat portal wydawniczy prosperowat w Korei
Potudniowej, a obecnie ponad 41 min fanéw komiksow z catego Swiata
odwiedza co miesigc stron¢ internetowg Naver Webtoon. W 2022 roku
aplikacja Webtoon firmy Naver stata si¢ numerem 1 w Korei Poludniowej
oraz w Japonii (Becoming Webtoon, 2023). Platformy sa uwazane za klu-
czowe dla koreanskiego przemystu kulturalnego. Webtoony przyciagnety
globalng uwage dzigki platformom streamingowym, takim jak Netflix,
ktére z powodzeniem wykorzystaly koreanskie komiksy i zamienity je
w koreanskie seriale i filmy (Top Korean Webtoon Sites to Check Out
— Manhwa Websites, 2023).

Termin webtoon to nie tylko okreslenie na wspomniane wyzej plat-
formy. Sa to rowniez komiksy internetowe (inaczej online lub cyfrowe).
Ten ostatni jest uzywany jako ogoélny termin odnoszacy si¢ do réznych
form produkowanych i dystrybuowanych cyfrowo, takich jak komiksy
mobilne (Cho, 2016).

Webtoony maja wiele charakterystycznych cech, tak jak manhwa
sa publikowane w peilnym kolorze. Poczatkowo rozdziaty byty zapro-
jektowane tak, aby pasowaty do ukladu poziomego ekranu komputera.
Obecnie rozdzial jest publikowany na jednym dlugim, pionowym pasku
(wykorzystujac infinite canvas zamiast wielu, aby tatwiej si¢ czytato na
telefonie z gory na dot). Niektore komiksy zawierajg muzyke i animacje,
ktore czytelnik moze odtworzy¢ podczas czytania rozdziatow. Komiksy
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Tlustracja 1. ,,True Beauty” k-drama i webtoon

Zrédlo: https://otakukart.com/top-25-most-popular-korean-webtoons-to-read/.

POUEER 11:.0:° s \ me0

Tlustracja 2. Bohaterowie webtoona ,,Cheese In The Trap” i aktorzy, ktorzy ich
grali w serialu

Zrédlo: https://otakukart.com/top-25-most-popular-korean-webtoons-to-read/.

sg dostepne za darmo w Internecie (Cho, 2016), a tworcy zarabiaja na
transmedia work (Yong Jin, 2019b). Webtoony generuja zyski z wyswie-
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tlen reklam, tworcy otrzymuja pienigdze od reklamodawcow w zalez-
nosci od ilosci wyswietlonych reklam. ArtySci takze czerpia dodatkowe
zyski ze sprzedazy praw autorskich do swoich dziet duzym studiom roz-
rywkowym, ktore adaptuja webtoony w inne dobra kultury takie jak filmy
i seriale telewizyjne. Zaletg sg niskie koszty produkcji webtoonow dzieki
rozwinigciu technologii internetowych i cyfrowych. Platformy webtoon
rozpowszechniajg i1 publikujg komiksy cyfrowe i rzadko ingeruja w pro-
ces produkcji. Praktycznie kazdy moze swobodnie publikowaé swoje
prace, niezaleznie od jej jakosci czy do§wiadczenia w branzy, czego naj-
lepszym przyktadem jest slogan platformy Naver Webtoon: ,,I Ty mozesz
zosta¢ rysownikiem!” (Kim, Yu, 2019, s. 3). Przystosowanie si¢ artysty
do cyfryzacji stato si¢ wazniejszym czynnikiem niz analogowe umiejgt-
nosci rysunkowe, kunszt i doswiadczenie. Nie ma tu zadnych regut i kaz-
dy webtoonista musi ksztatci¢ si¢ samodzielnie (Kim, Yu, 2019, s. 1-5).

Pierwszg charakterystyczng cecha webtoona jest jego wertykalnosc,
pionowy uktad strony odréznia go od komikséw z innych panstw i uka-
zuje jego nowoczesnos¢. W webtoonie wykorzystywane jest ,,nieskon-
czone plotno”, aby tatwiej si¢ go czytato na telefonie z géry na dot
(Cho, 2016). Termin infinite canvas stworzyt teoretyk i tworca komik-
sow Scott McCloud (McCloud, 2010, s. 222) i opisat go w swojej ksigz-
ce Reinventing Comics z 2010 r., tym samym podkreslajac znaczenie
tworzenia cyfrowego. Warto zauwazy¢, ze komiks jest medium, ktére
przekazuje zaréwno stowo, jak 1 obraz, co wymaga od czytelnikow za-
réwno ,,wizualnych, jak i werbalnych umiejetno$ci interpretacyjnych”
(Eisner, 2008, s. 2). Jego najbardziej podstawowymi elementami sg pa-
nele (lub ramki), gutters (przestrzenie miedzy panelami), dymki i pola
tekstowe. To w jaki sposéb historia zostanie przedstawiona w komisie
zalezy tylko od tworcy. Pionowy uktad w webtoonie nie tylko zmienia
cechy i funkcje artystyczne otaczajace przestrzen pomiedzy panelami,
ale takze sposob, w jaki czytelnik do$§wiadcza czasu i przestrzeni. Na
przyktad wydluzona czasoprzestrzen, ktorej odbiorca doswiadcza przez
dtugi, pionowy panel zapewnia poczucie czasu i przestrzeni, ktérego
nie mozna wyrazi¢ w komiksach drukowanych, poniewaz obejmowatby
wiele stron w tym formacie (Cho, 2016).

Natomiast drugg wazng cechg komiksu cyfrowego jest jego transme-
dialno$¢, czyli proces zmiany, translacji i transpozycji z jednego medium
do drugiego. Przeniesienie to moze dotyczy¢ tresci (opowiadania) lub
formy (zasady konstrukcji, zabiegi stylistyczne i konwencje estetycz-
ne) (Kattenbelt, 2008, s. 23). Komiksy internetowe obecnie odgrywaja
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kluczowsa role w transmedialnej produkcji kulturalnej, poniewaz sg dys-
trybuowane na wielu platformach od potowy pierwszej dekady XXI w.
(Yong Jin, 2019a, s. 2). Webtoon jako nowa forma medialna jest innowa-
cyjna, poniewaz zmienita ogdlng kulture komiksow i stata si¢ wiodaca
forma kultury popularnej w Korei Potudniowej (Cho, 2016).

Transmedialno$¢: powiagzania transmedialne i opowiadanie historii

Wraz z postepem technologicznym storytelling staje si¢ coraz wazniej-
szym narzedziem stosowanym w marketingu, przy czym nowe media
(film, telewizja, komiksy, ksiazki itp.) petnig niezwykle wazng funkcje
w ksztattowaniu opinii publicznej 1 warto$ci spotecznych. Opowiadanie
historii stato si¢ towarem handlowym, szczeg6lnie ze wzgledu na wiele
platform, na ktérych mozna uzyska¢ do nich dostep (Martins, 2019). Ist-
niejg dwa rozne aspekty transmedialnych praktyk produkcyjnych w we-
btoonach 1 wokot nich.

Pierwszym aspektem sg powigzania transmedialne (transmedia tie-ins),
ktore staty si¢ mozliwe dzigki platformom z webtoonami, czyli dzigki nar-
racji transmedialnej. Narracja jest tworzona w komiksach poprzez laczenie
wielu funkcji medialnych, a nie histori¢ tworzong oddzielnie, aczkolwiek
skoordynowang i rozpowszechniang na roznych platformach. Drugim
aspektem jest transmedialna produkcja narracji na wielu platformach me-
dialnych. Opowiadania transmedialne (transmedia storytelling) sktadaja
si¢ z narracji, ktore sg rozmieszczone na roznych platformach medialnych,
tworzac zintegrowany $wiat z unikalnym zaangazowaniem kazdego me-
dium. Transmedialna produkcja narracji poprzez potaczenie tradycyjnych
sposobdéw wykorzystania historii do stworzenia na nowo opowiadania dla
r6éznych platform medialnych — takich jak adaptacje filmowe i telewizyjne
parodie komiksow internetowych. Te adaptacje czasami wnoszg do dzieta
co$ nowego, czego nie byto w oryginale (Cho, 2016).

W przeciwiefistwie do komiksow drukowanych, webtoony stajg si¢
platformami dla powigzan transmedialnych. Przyktadem jest wstawienie
muzyki w tle webtoona w celu wzmocnienia atmosfery i emocji. Tak jak
w przypadku webtoona ,,Song of the Cloud” (2018) autorstwa Ho Rang,
ktory przedstawia losy cztonkdéw zespotu muzycznego. Niektore rozdzialy
zawierajg piosenki w tle, aby czytelnicy mogli do§wiadczy¢ historii row-
niez poprzez muzyke. Piosenki, ktorych mozna stucha¢ w tym komiksie
zostaty pozniej wydane jako osobny album muzyczny (Cho, 2016).
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Kolejny przyktad to krétkie animacje w narracji w niektorych we-
btoonach. Yoon Tae Ho w pelni wykorzystal potencjat swojego dzieta
»SETI” (2009), tworzac nowy gatunek o nazwie webtoon drama’. T. Yoon
tworzyt swoje postacie na podstawie zdje¢ aktorow i aktorek. Czasami
takze przekazywat swoje rysunki producentom telewizyjnym, aby mogli
opracowa¢ podobny wyglad dla postaci z serialu. Oba zespoly wspot-
pracowaty przez caly proces tworzenia i umieszczaly krotki klip wideo
z serialu telewizyjnego na koncu kazdego rozdziatu webtoona.

Roéwniez cyfrowe platformy z webtoonami umozliwiajg autorom ko-
mikséw wykorzystywanie technologii 3D i fotografii w celu tworzenia
bardziej realistycznych postaci i tta, w wyrazistych kolorach oraz by od-
wzorowaé przestrzen. Dzigki temu latwiej stworzy¢ adaptacje filmowa
1 serialowag z webtoonow.

Kolejnym przyktadem jest to, ze w niektorych przypadkach firmy wy-
dawnicze kontaktujg si¢ z tworca, by rozpoczac¢ produkcje jego komiksu,
a nastepnie publikujg wersje papierowa. Wiekszo$¢ wersji drukowanych
zachowuje podstawowy format, jaki miala wersja internetowa, z wyjat-
kiem zmiany jednej dtugiej strony cyfrowej na kilka stron drukowanych
w celu dopasowania jej do formatu drukowanego.

Ciekawym przyktadem jest réwniez laczenie formatow cyfrowych
i drukowanych. Niektore manhwy zawieraja dostep do klipow wideo, kto-
re mozna odtworzy¢ poprzez zeskanowanie kodu QR na swoim telefonie.
Dzigki temu czytelnik uzyskuje dostep do 20—40-sekundowego klipu,
wykonanego w starym stylu niemego filmu. Przyktadem takiego komiksu
jest ,,Shop of the Lamp” (2011) autorstwa Kang Full (Cho, 2016).

Transmedia storytelling jest sztuka docierania do odbiorcow z wia-
domosciami, motywem czy fabulg poprzez kreatywne i dobrze zaplano-
wane wykorzystanie réznych mediéw. To praktyka opowiadania historii
na wielu platformach medialnych, kazde z typow mediow charakteryzuje
si¢ innymi wtaciwoséciami, tym samym moze dostarczy¢ nowych mozli-
wosci dla tworzenia opowiesci. W tym celu mozna wykorzystaé dowol-
ng kombinacj¢ medidw, w tym film, telewizje, wideo online, aplikacje
internetowe, gry wideo, wpisy na blogach, radio i reklamy (7Transmedia
Storytelling in 2021, 2021). Jednakze opowiadan transmedialnych nie
nalezy rozumie¢ tylko jako adaptacji historii z oryginalnego tekstu do
réznych mediow, ale takze jako rozbudowanie oryginalnego scenariusza.
Rezyserzy filmowi, producenci dramatow telewizyjnych 1 projektanci

' Webtoon drama — koreanski serial oparty na webtoonie.
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gier, zwrocili uwage na webtoony 1 dostosowali je do whasnych form kul-
turowych. Webtoony sa najnowsza i1 jedng z najwazniejszych form ko-
reanskiego transmedia storytelling, ktore w polaczeniu z konwergencja
mediow w przemysle kulturalnym koncentruje si¢ na komiksie cyfrowym
jak na kluczowym elemencie snack culture (Yong Jin, 2019a).

Snack culture

Trzy wazne wydarzenia, ktére mialy wplyw na koreanskie spoteczenstwo
w XXI w. to stworzenie webtoonow, wejscie na rynek smartfonéw oraz
snack culture (Yong Jin, 2019a). Snack culture (kor. 22 HZAKR) to ter-
min odnoszacy si¢ do szybkiego konsumowania informacji 1 tresci kul-
turowych. Zostat wymyslony przez Wired (amerykanski magazyn), aby
opisa¢ wspotczesng tendencje do korzystania roznych mediow w krotkim
czasie. Snack culture opisuje zmiang¢ w konsumpcji kultury, czyli zamiast
oglada¢ film przez dwie godziny ludzie stuchaja muzyki, ogladajg pro-
gramy telewizyjne i filmy czy graja w gry — w krotkich odstgpach czasu,
czasem krotszych niz 10 minut. Zjawisko to jest mozliwe dzigki pojawie-
niu si¢ technologii cyfrowych, zwtaszcza smartfonow (Yong Jin, 2019a).
Przys$pieszenie tempa zycia przyczynito si¢ do spopularyzowania snack
culture, tym samym YouTube Shorts, Facebook Reels czy publikacje na
Tik Toku mogg by¢ atrakcyjniejsze dla uzytkownikow niz dhugie, pelno-
metrazowe produkcje filmowe.

Snack culture stal si¢ rowniez trendem w §wiatowym przemysle kul-
turalnym. Wraz z rozwojem nowych technologii i pojawieniem si¢ smart-
fondéw webtoony staty si¢ coraz bardziej popularne. To wlasnie smartfony
oraz Internet napedzaja rozwoj snack culture, ktéra stata si¢ nowym zré-
dtem kultury na wielkim ekranie, poniewaz webtoony sg przeksztatcane
w filmy, seriale i gry. Dlatego tez uwaza si¢, ze ,.kultura przekasek™ stata
si¢ znaczgcym zrodlem dla transmedia storytelling (Yong Jin, 2019a).

Model biznesowy webtoonow

Webtoony mozna czyta¢ bez oplat w Internecie, jednak niektorzy tworcy
webtoonow moga zarabia¢ na swoich dzietach. Poczatkowo webtoonisci
nie otrzymywali pieni¢dzy od portali Webtoonowych, ale mieli mozli-
wos¢ zarobic je w inny sposob. Mianowicie, jesli webroon jest popularny,
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czyli ma duzo wyswietlen 1 komentarzy to zaczynajg si¢ nim intereso-
wac rezyserzy filmowi i producenci telewizyjni, ktérzy moga rozwazy¢
mozliwos¢ pracy transmedialnej (transmedia work). Rowniez tworcy gier
1 dyrektorzy muzyczni moga przeksztatca¢ webtoony w inne formy kul-
turowe (Yong Jin, 2019b).

Dzigki sukcesom kilku platform webtoon w czerwcu 2018 r. funkcjo-
nowato okoto 40 platform z komiksami cyfrowymi (Yong Jin, 2019b).
Platformg webtoon z najwigksza liczba odston w 2019 r. w Korei Potu-
dniowej byt Naver Webtoon z okoto 21,45 mld odston, co stanowito 65%
wszystkich wys$wietlen. Druga platforma z najwigkszg liczba odston byt
Kakao Webtoon z 5,13 mld odston, a trzecig Lezhin z 1,53 mld odston
(Statista, 2020). Wraz z rosnacg popularnoscia webtoonow, Naver oglosit,
ze bedzie placit anglojezycznym autorom komiksow. Od 2020 r. tworcy
mogg zarabia¢ dzigki programowi dzielenia si¢ przychodami z reklam
1 integracji z Patreonem, dzigki temu moga zarobi¢ 50% na reklamach
wyswietlanych w ich webtoonach. Wedlug danych z Naver Webtoon
wyplaty dla anglojezycznych tworcow przekroczyty 27 min dolarow od
2020 r. (stan na lipiec 2020 r.). Wyniki te sa zgodne z ogromnym wzro-
stem, jaki webtoon odnotowat w ciggu ostatnich kilku lat, przekraczajac
82 mln aktywnych uzytkownikow aplikacji miesi¢cznie na catym Swiecie
(15 mln w USA), zgodnie ze statystykami opublikowanymi niedawno
przez firme¢ Naver. Tworcy webtoonow zarabiajg na uzytkownikach, kto-
rzy subskrybujg ich serie komiksowe, a abonenci otrzymujg wezesniejszy
dostep do nowych rozdzialow za niewielkg miesieczng optata (Salkowitz,
2022). Twoércy mogag réwniez zarabiaé na Transmedia storytelling, ponie-
waz produkcje oparte na webtoonach zyskuja duza popularnos¢ i przy-
nosza zyski tworcom. Webtoony, ktore zostaly przeksztatcone na filmy/
seriale to:

,,Love Story” (2003) autor Kang Full

,»Fool” (2004) autor Kang Full

L»Apartament” (2004) autor Kang Full

,,1kki (Moss)” (2008) autor Yoon Tae-ho

,Covertness” (2010) autor Hu, film pt. ,,Secretly, Greatly”

»Misaeng: Incomplete Life” (2012), autor Yoon Tae-ho (Yong Jin,
2019b)

,,Love alarm” (2014) autor Kye-young Chon (Kim, Yu, 2019, s. 5)
»Along with the Gods: The Two Worlds” (2010) autor Joo Ho-min
(Yong Jin, 2019a)
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To wlasnie te filmy i1 dramaty stworzone na podstawie webtoonow sta-
ty si¢ sila napedowego rozwoju koreanskich komiksow internetowych.
Wraz z rosngca popularnoscig produkcji opartych na webtoonach, liczba
komiksow publikowanych na platformach internetowych wzrosta (Yong
Jin, 2019b). Tym samym zwigkszyta si¢ liczba adaptacji filmowych, re-
klam, seriali telewizyjnych, gier mobilnych i innych produktéw kultural-
nych. Tym samym webtoony zaczety by¢ postrzegane jako wazny zasob
dla ogolnego koreanskiego przemystu kulturalnego i Koreanskiej Fali
(Kim, Yu, 2019, s. 4).

Globalizacja

Webtoony zyskuja popularno$§¢ w wielu cze$ciach §wiata, w szczegodl-
no$ci sg dobrze znane w Azji Wschodniej, w tym w Japonii, Chinach
1 na Tajwanie. Czynnik, ktory powstrzymuje globalizacj¢ komiksow cy-
frowych to niska jakos$¢ translacji na inne jezyki. Translacja webtoonow
wymaga duzo czasu i pieniedzy, a takze umiejetnosci thumaczeniowych
by zachowac¢ pierwotny sens. Wigkszo$¢ thumaczy nie moze opracowac
przektadu, ktory przemawiatby do zachodnich czytelnikow. Naver stracit
znaczng sume pienigdzy, przektadajac kilka webroonow na kilka réznych
jezykow, z powodu niskiej jakosci translacji. Natomiast Daum wydat
okoto 10 min dolar6w na tlumaczenia, rozumiejac jak wazna jest publi-
kacja komiksow z dobrej jakosci przekladem (Yong Jin, 2019b). Webto-
on jest dostepny w wielu jezykach na roznych platformach z komiksami
cyfrowymi. Na platformie Naver Webtoon jest publikowany w jezyku:
koreanskim, chinskim, angielskim, francuskim, niemieckim, japonskim,
indonezyjskim, hiszpanskim i tajskim (Webtoon Naver, 2023). Na plat-
formie Kakao Webtoon jest udostepniany w jezyku: koreanskim, tajskim,
tajwanskim 1 indonezyjskim (Webtoon Kakao, 2023). Oraz na platfor-
mie Lazhin Webtoon jest zamieszczany w jezyku koreanskim, japonskim
1 angielskim (Webtoon Lezhin, 2023).

Sukces koreanskich webtoonow na rynku $wiatowym zostat utrud-
niony przez kilka czynnikéw, w tym piractwo, niska jako$¢ ttumaczen,
przepisy prawne i infrastruktura technologiczna. Mimo to zostaly one
wyeksportowane nie tylko do krajow Azji Wschodniej, ale takze do Azji
Potudniowo-Wschodniej, Europy i Ameryki Potnocnej, zdobywajac sta-
tych czytelnikéw. Warto rowniez zauwazy¢, ze globalizacja webtoonow
wiaze si¢ z eksportem tresci medialnych i artystow, a takze platform i mo-
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deli biznesowych (Jeong, 2020, s. 72—73). Mozna rozumie¢ koreanska
globalizacj¢ webtoonow jako wynik ztozonych dysjunktywnych przepty-
wow 1 wielowarto$ciowych potaczen, ktdre nie sg okreslone przez jeden
glowny plan, jak zauwaza Appadurai w swojej ksiazce Modernity at Lar-
ge: Cultural Dimensions of Globalization (Appadurai, 1996, s. 46—47).

Komiksy internetowe rzucity wyzwanie powszechnemu spoteczne-
mu i przemystowemu przekonaniu, ze webtoony sa bezptatne, co utrud-
nialo malym i $rednim agencjom, wydawcom i platformom wejscie do
tego biznesu. Innymi stlowy, pojawienie si¢ ptatnego modelu ustug miato
znaczny wplyw na koreanski przemyst webtoonow, zaré6wno pod wzgle-
dem ilo$ciowym, jak i jakosciowym, poprzez dywersyfikacje modeli zy-
sku 1 glownych aktorow, co z kolei przyczynito si¢ do zagranicznej eks-
pansji Koreanskiej (Jeong, 2020, s. 81).

Globalna ekspansja webtoonow

Na calym $wiecie rynek komikséw cyfrowych rozwijat si¢ powoli, ale
systematycznie w ciggu ostatnich lat, mimo to komiksy drukowane na-
dal stanowig gtowna czes$¢ Swiatowego przemystu komiksowego. Tempo
wzrostu komiksow cyfrowych jest zauwazalne. W 2013 r. Platforma Le-
zhin Webtoon wprowadzita ptatny model ustug, w rezultacie odnotowa-
no wzrost wptywow koreanskiej branzy webtoon oraz wzrost produkcji
koreanskich komikséw cyfrowych. I to wlasnie ten rok byt przelomowy
dla ekspansji koreanskich webtoonow. Wtedy rozpoczeto si¢ planowanie
wejscia na rynki zagraniczne. W 2014 r. Seong-suk Han, 6wczesny dy-
rektor generalny Naver ogtosit ten rok ,,rokiem globalizacji webtoonow”
1 przedstawil czteroetapowy plan promocji koreanskich komiksow inter-
netowych: zwigkszenie popularnosci koreanskich webtoonow i artystow
do 2015 r., rozwinigcie globalnego czytelnictwa do 2017 r., wejscie do
glownego nurtu kultury popularnej do 2020 r. 1 uczynienie webtoonow
podstawowa tre$cig opowiadan transmedialnych. Sukces tego planu jest
nadal watpliwy, poniewaz globalizacja koreanskich webtoonow nie zo-
stata wdrozona przez dobrze zaplanowang strategi¢ koreanskiego prze-
mystu webtoonowego. Raczej byta napedzana przez koniunkture spo-
teczna, globalng i technologiczng. Rosnaca globalna popularno$¢ k-popu,
k-dram i k-filmow nie jest bez znaczenia dla globalnego rozprzestrzenia-
nia si¢ koreanskich webtoondw i platform internetowych. Jednak wzrost
popularnosci i rozpoznawalno$ci koreanskich komiksow cyfrowych za
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granicg wynikat bardziej ze zroznicowanych czynnikow wewnetrznych
1 zewnetrznych, w tym rozwoju smartfondéw oraz pojawieniu si¢ modelu
ptatnych ustug. Republika Korei ma niewielki rynek krajowy, co sktonito
rodzime branze do ekspansji na rynek globalny (Jeong, 2020, s. 81-87).

W 2011 r. warto$¢ rynku komiksow online wynosita 3,30 min do-
laréw amerykanskich, a komikséw drukowanych — 71,01 mln dolarow
amerykanskich. Natomiast w 2019 r. wielko$¢ $wiatowego rynku ko-
miksow cyfrowych oszacowano na 8,40 mln dolaréw amerykanskich,
a rynek komikséw drukowanych na 54,97 min dolarow amerykanskich.
Wielko$¢ rynku komiksow papierowych takich jak manhwa maleje,
a webtoonow rosnie. Do globalnego wzrostu popularno$ci webtoonow
przyczynili si¢ rowniez fani, ktorzy nie tylko czytaja komiksy, ale tak-
ze je promuja, udostepniajac je na mediach spotecznosciowych (Jang,
2017).

Podsumowanie

Podazajac za popularno$cig k-pop i koreanskich seriali, webtoony zaczy-
naja by¢ postrzegane jako nowa forma tresci hallyu. Obecnie webtoony
zyskuja na popularnosci nie tylko na krajowym rynku, ale takze na ryn-
kach §wiatowych, takich jak Stany Zjednoczone, Japonia, Europa, Chiny
1 Azja Potudniowo-Wschodnia. Rowniez platformy z webtoonami ak-
tywnie wkraczaja na globalny rynek (Park, 2022). Obecnie branza ko-
reanskich komiksow cyfrowych, czyli nowej formy masowego przekazu
rozwija si¢ jeszcze szybciej niz wezesniej. Spowodowane jest to fatwym
dostepem do webtoonow na smartfonach, tabletach i komputerach. We-
btoony jako nowa forma opowiadania transmedialnego stanie si¢ normg
w globalnym przemysle kulturalnym, jak rowniez w koreanskim przemy-
$le kulturalnym XXI w. (Yong Jin, 2019a).
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Understanding Korean Webtoon culture: Transmedia storytelling, snack
culture, and the globalization process

Summary

It is worth noting that some dimensions of culture emerging in South Korea in recent
years are becoming increasingly popular on a global scale. This article presents the
global success of webtoons, Korean webcomics, as tools of soft power, indicating
a state’s ability to influence others through the attractiveness of its culture. In this
context, culture is understood as one of the resources of soft power, or soft power
—which can play specific roles in a state’s foreign policy and, in particular, positively
contribute to increasing the influence of such a country. Strengthening soft power
through the promotion of popular culture can bring such benefits. South Korea suc-
cessfully promotes its pop culture globally, generating interest from representatives
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of other countries. The aim of this article is to describe how Korean digital comics,
webtoons, have developed over the years and analyze how webtoons have become
a source for transmedia storytelling. It discusses how snack culture has contributed
to the development of webtoons, transforming them into Korean TV series or films.
Korean webcomics have become popular worldwide due to their accessibility to read-
ers, diverse genres, and engaging plots. New forms of communication, advancements
in transportation, and technology have revolutionized global markets and significantly
increased trade, as falling costs enable smaller states and multinational corporations to
engage in inexpensive and efficient exchange of goods and information (Nye, 1990,
pp. 161-162).
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