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Retoryka populistyczna w parlamentarnej kampa-
nii wyborczej w dobie kryzysu migracyjnego’

WALKA AKTOROW POLITYCZNYCH PODCZAS KAMPANII WYBORCZYCH PRZY-
BIERA rOzne formy i strategie. Stosowanie zwrotéw jezykowych
o charakterze populistycznym w wypowiedziach politykéw moze po-
moc w zdobyciu poparcia spolecznego. Natezenie populizmu wystepu-
je szczegdlnie w okresie prowadzenia kampanii wyborczych (Dzwon-
czyk, 2006, s. 38). Po okresie wyborczym, polityki realizowane przez
jakiekolwiek partie polityczne nie sg juz jednak populistyczne — taka
zalezno$¢ na polskiej scenie politycznej wystepuje od 1989 r. (Ry-
chard, 2004, s. 174).

Glownym pytaniem badawczym postawionym w artykule jest
pytanie o to czy polscy politycy stosowali retoryke populistyczna
w swoich wypowiedziach medialnych podczas trwania parlamentarnej
kampanii wyborczej w 2015 r., a jesli tak, czy byla ona uzywana w od-
niesieniu do uchodzcow?

Pytanie to wydaje sie istotne, poniewaz ostatnia kampania parla-
mentarna rozgrywala sie w szczeg6lnym kontekécie — w Europie pano-
wal kryzys migracyjny. Przemieszczenia ludnosSci do Europy przybraly
na sile od 2014 r. i jak zwraca uwage A. Potyrala, woéwczas w jezyku
medidw i politykow pojawilo sie okreSlenie ,kryzys uchodzcezy”. Za po-
wod ruchéw migracyjnych uznawano wowczas konflikty zbrojne czy
przeSladowania w niedemokratycznych rezimach. Zmiana nastapila
w roku 2015, gdy przemieszczanie sie ludno$ci zaczeto wigzaé nie tyl-
ko z ucieczka przed przesladowaniem, ale takze z poszukiwaniem lep-
szych warunkow ekonomicznych. Wowecezas zaistnialg sytuacje zaczeto
okres$la¢ mianem ,kryzysu migracyjnego” (Potyrala, 2016, s. 295-299)
i w ten sposob bedzie on definiowany w artykule.

Wedhug statystyk Wysokiego Komisarza Narodow Zjednoczonych
ds. UchodZcoéw (UNHCR), do 21 grudnia 2015 roku dziewiecset sie-
demdziesiat dwa i pot tysigea osob dotarlo do Europy droga morska.

! Praca naukowa finansowana w ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego pod nazwa ,,Narodowy Program Rozwoju Humanistyki” wlatach 2016—2019.
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Miedzynarodowa Organizacja ds. Migracji dodatkowo oszacowala,
ze przez granice ladowa do Bulgarii i Grecji dotarlo ponad 34 tysiace
0so0b, co stanowilo najwyzsza liczbe w Europie od lat 90., czyli od czasu
rozpadu Jugostawii. Co druga osoba, ktoéra w 2015 roku przedostala
sie przez morze do Europy — lacznie pot miliona os6b — byla oby-
watelem Syrii, 20% stanowili Afganczycy, a 7% — Irakijczycy (W tym
roku, 2015). Problem uchodzcéw w analizowanym okresie byl obec-
ny zarowno w doniesieniach medialnych, jak i w debacie publicznej
w Polsce. Zasadne wydaje sie w sprawdzenie, czy pojawil sie takze jako
watek poruszany przez politykow podczas parlamentarnej kampanii
wyborczej.

Celem niniejszego artykutu jest identyfikacja obecnosci retory-
ki o charakterze populistycznym w wypowiedziach medialnych ak-
torow politycznych podczas parlamentarnej kampanii wyborczej
W 2015 1. oraz jej charakterystyka, w odniesieniu do problemu uchodz-
cow i kryzysu migracyjnego.

Aby odpowiedzie¢ na postawione pytanie badawcze niezbedne
jest zdefiniowanie dwoch poje¢: populizmu i retoryki populistycznej
oraz okreSlenie jaki wymiar maja one w kontek$cie medialnym. Do-
datkowo, opis sytuacji spoleczno-politycznej panujacej w Europie pod
koniec 2015 roku, gdy w Polsce odbywaly sie wybory parlamentarne,
zbuduje kontekst prowadzonych analiz.

POPULIZM I RETORYKA POPULISTYCZNA

MIANEM POPULIZMU OKRESLA SIE DZIS TAK ROZNE ZJAWISKA, ZE TRUDNO ZNA-
LEZC jedna, syntetyczna, naukowa definicje tego pojecia. Cas Mudde
w swojej pracy przedstawil az dwadzieScia szeS¢é r6znych typow po-
pulizmu, co moze Swiadczy¢ o definicyjnym rozmyciu tego pojecia
(Mudde, 2007, s. 385). Z tego powodu badacze najczesciej konstruuja
indywidualne koncepcje, lub wskazuja cechy charakterystyczne, beda-
ce wyrdznikami badanego zjawiska. Dyskusja co do istoty populizmu
rozpieta jest w koncepcjach badawczych pomiedzy populizmem rozu-
mianym szerzej, jako ideologia , a populizmem rozumianym wasko,
jako strategia polityczna.

C. Mudde definiuje populizm jako ideologie, podkreslajac,
ze w spoleczenstwie panuje ostra dychotomia miedzy elitami i ludem
(Mudde, 2010, s. 340). Autor zaznacza, ze dyskurs populistyczny
w polityce zachodnich demokracji liberalnych dotyczy nie tylko partii
skrajnych, o waskim gronie zwolennikow, ale réwniez partii glowne-
go nurtu. Jego zdaniem wynika to z funkcji, jakie srodki spolecznego
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przekazu pelnia w zachodnich demokracjach oraz ze sposobu w jaki
relacjonuja polityke. Mediatyzacja polityki, komercjalizacja mediow
i ich pogon za informacja atrakcyjna — wrecz skandalizujaca — sa
czynnikami, ktére przyczynily sie do obecnosSci populizmu w demo-
kratycznej polityce (Mudde, 2010, s. 340).

Do przedstawicieli nurtu uznajacego populizm za typowa strategie
polityczng naleza m. in. Michael Kazin i Ernesto Laclau. Pierwszy ba-
dacz, badajac populizm amerykanski pisal, ze to raczej impuls niz ide-
ologia, czesto wykorzystywany przez politykow, jako skuteczny Srodek
perswazji (Kazin, 1998, s. 3). Drugi z badaczy opisujac populizm od-
wolal sie do kategorii retoryki i podsumowal, ze jest on zbiorem $rod-
kow dyskursywnych, ktére moga by¢ dowolnie wykorzystane (Laclau,
20009, S. 152).

Populizm jest zjawiskiem, ktore dotyka roéznych sfer zycia spotecz-
nego. W niniejszym artykule dwie perspektywy sa szczego6lnie istotne.
Pierwsza — politologiczna — z uwagi na cel, do ktérego populisci daza
oraz druga — jezykowa — populizm urzeczywistnia sie poprzez dzia-
lania jezykowe, jest obecny w hastach, programach i komunikatach,
ktore sa publicznie wyglaszane (0z6g, 2013, s. 36). O nierozerwalnym
zwigzku populizmu z jezykiem $wiadczy¢ moga definicje stownikowe
tego terminu. Populizm, populista, czy populistyczny czesto odwotu-
ja sie do dzialan stownych — retoryki populistycznej, populistycznych
hasel czy wystapien (Bralczyk, 1999, s. 82).

W jezyku polityki przypisanie danej wypowiedzi cechy populi-
stycznoSci wiaze sie z oskarzeniem o demagogiczny wybor chwytow
retorycznych, uzytych w celu zdobycia jak najszerszego poparcia
wsrod spoleczenstwa (Bralezyk, 1999, s. 81). Identyfikacja zabiegow
jezykowych, charakterystycznych dla retoryki populistycznej jest waz-
na z punktu widzenia metody analizy zawartoSci, przyjetej w niniej-
szym artykule.

W definicjach populizmu odwotanie do ludu pojawia sie nad wyraz
czesto, jako cecha konstytutywna tego zjawiska. Zazwyczaj badacze
uznaja, ze ma ona swoje odbicie w jezyku, nie tylko przez uzycie takich
stow jak ,lud”, ,nar6d” ale takze przez stosowanie zabiegu idealiza-
¢ji narodu (0zdg, 2013, s. 37). Innego zdania jest J. Bralczyk, ktory
uznaje, ze odwolanie sie do ,ludu” nie moze by¢ cecha wspélna dla
wypowiedzi populistycznych a jedynie wlasciwoscia jezyka, ktérym
postuguja sie warstwy nizsze. Autor uznaje jednocze$nie za przejaw
populizmu odwolanie sie do cztowieka, ludzi czy spoleczenstwa, taktu-
jac wymienione pojecia jako wartoéci (Bralczyk, 1999, s. 82-83).
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Antagonistyczny obraz $wiata, prezentowany w definicjach po-
pulizmu, takze ma swoj wyraz w uzywanej przez populistow retoryce.
Eksponowanie w tekstach populistycznych opozycji my — oni ma silne
dzialanie retoryczne (0z6g, 2013, s. 40). Zabieg ten jest podstawowa
kategorig identyfikacji rzeczywistosci w jezyku populistow. Warto za-
znaczy¢, ze przywolany podzial moze przybiera¢ konkretny wymiar
np. wladza — obywatele, biedni — bogaci, a nader czesto towarzyszu
mu stygmatyzacja ,,innych” (Bralezyk, 1999, s. 85).

W literaturze przedmiotu znaleZ¢ mozna takze takie cechy reto-
ryki populistycznej jak nadmierna emocjonalnoéc jezykowa, dwuwar-
toéciowos¢ Swiata, operowanie quasi-dowodami, czeste uzycie mo-
dalnosci (musi, trzeba) czy elementéw deiktycznych (tu, my) a takze
amplifikacji, hiperbol i agrawacji. Ponadto jezyk populistow skupia
sie wokoét kliku wartoéci — godnosci, sprawiedliwo$ci, przywigzania
do prawdy. Samo uzycie sformutowan typu: czas powiedzie¢ prawde,
chcemy godnie zy¢, sprawiedliwo$¢ musi by¢, nie przesadza o popu-
listycznosci wypowiedzi. Kluczowe jest natezenie eksponowania tego
typu zabiegéw (Bralczyk, 1999, s. 84).

Na antyelitaryzm i antyintelektualizm zwraca uwage Kazimierz
0z6g — te dwie cechy obok emocjonalnego nastawienia, eksponowa-
nia niesprawiedliwosci spolecznej, idealizacji narodu, eksponowania
opozycji my — oni oraz obrony ,zwyklych ludzi” sa warunkami ko-
niecznymi do uznania danego tekstu za populistyczny (0z6g, 2013,
s. 37)-

RETORYKA POPULISTYCZNA A MEDIA

SZERSZA ANALIZE RELACJI JAKIE EACZA POPULIZM I MEDIA PRZEPROWADZIL
Gianpietro Mazzoleni. Autor zastanawial sie jaki wplyw na obecno$¢
retoryki populistycznej w dyskursie politycznym maja media i czy
przyczyniaja sie do wzrostu znaczenia populizmu (Mazzoleni, 2010,
s. 369). Odpowiedz jest twierdzaca — media zapewniajg ekspozycje
i widoczno$§¢ populistycznych politykow. Autor koncentruje sie na
informacyjnych $rodkach przekazu, dzielac je na media gléwnego
nurtu i brukowe. Podzial ten ma zasadnicze znaczenie i wigze sie
z réznym podejSciem tych dwoch rodzajow mediow do populizmu
(Mazzoleni, 2003, s. 15-16). Media gléwnego nurtu, w zaleznoéci od
sity zwigzku miedzy nimi a elitami rzadzacymi, staraja sie broni¢ po-
rzadku i prawa —obecnego stanu rzeczy, kiedy elita polityczna staje
sie celem atakow ruchéw populistycznych. Media brukowe nie sa
tubg elit rzadzacych. Ich dzialalno§¢ ma wymiar przede wszystkim
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komercyjny, w ktérym najwazniejsze jest pozyskanie reklamodaw-
cOw, zapewniajacych zysk finansowy. Efektem takiego podejScia jest
nastawienie na sensacje, co sprawia, ze zainteresowanie tego typu
mediow watkami populistycznymi wydaje sie by¢ wieksze anizeli
mediow glownego nurtu (Mazzoleni, 2010, s. 372). W ten spos6b
retoryka populistyczna przedostaje sie do polityki jak i do umystow
wyborcow. G. Mazzoleni zaznacza, ze populistow i media laczy re-
lacja dwustronna. Media gonia za sensacja, by by¢ atrakcyjnymi
w odbiorze dla widzéw — obywateli, z kolei populistyczni politycy
potrzebuja medidow, aby ze swym przekazem dotrze¢ do jak naj-
wiekszej rzeszy odbiorcow (Mazzoleni, 2010, s. 373). Uzasadnione
wydaje sie wiec badanie uzycia zwrotow jezykowych o charakterze
populistycznym w wypowiedziach medialnych aktoréow politycz-
nych, przy rbwnoczesnym uwzglednieniu roznych typow organizacji
medialnych.

RETORYKA POPULISTYCZNA A POLSKA SCENA POLITYCZNA

PRZEJAWY STOSOWANIA RETORYKI POPULISTYCZNEJ MOZEMY DOSTRZEC TAKZE NA
polskiej scenie politycznej. Badania na ten temat przeprowadzil m.in.
Michatl Jacunski (2010, s. 197). Badacz wskazal, ze w Polsce, po roku
1989 mamy do czynienia z populizmem politycznym, ktéry definiowa-
ny jest przez autora zgodnie z propozycjg C. Mudde’a. M. Jacunski ba-
dajac strategie partii politycznych podczas kampanii przedwyborczej
znalazl potwierdzenie na to, ze w Polsce nawet partie o charakterze
umiarkowanym coraz czeSciej bazuja na populistycznej retoryce. Do-
datkowo postuguja sie nig nie tylko ugrupowania skrajne, o niewiel-
kim poparciu, ale takze partie rzadzace (Jacunski, 2010, s. 200).

Szeroka i szczegétowa analize zjawiska populizmu na gruncie
polskiej polityki przeprowadzil Pawel Przylecki. Autor skupit sie na
sposobie uzycia jezyka przez politykow i partie polityczne. Analizie
poddal programy wyborcze glownych ugrupowan politycznych, (PO,
PiS, SLD, PSL, LPR i Samoobrony) z kampanii wyborczych w latach
2001, 2005 i 2007 oraz wybrane debaty sejmowe z lat 2002-2009.
Badania pokazaly, ze kazda partia jest w jakims§ stopniu populistyczna,
ze wzgledu na $rodki dyskursywne ktérych uzywa, przy czym za ty-
powo populistyczne partie uznane zostaly LPR, Samoobrona oraz PiS
(Przytecki, 2002, s. 258-259).

Problem populizmu w polskich partiach politycznych opisuje
w swoich publikacjach Ben Stanley. Autor wskazuje, ze okres 2006-
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2007 byt czasem populizmu w Polsce. Rzadzaca wowczas ,,populistycz-
na koalicja” (zlozona z Prawa i SprawiedliwoSci, Samoobrony oraz
Ligi Polskich Rodzin) probowala zerwa¢ z liberalno-demokratycznym
modelem transformacji post-komunistycznej, na rzecz wprowadzenia
wlasnych, kontrowersyjnych reform. Spowodowalo to napiecie pomie-
dzy koalicja i jej zwolennikami a elitami politycznymi i zwolennika-
mi tzw. III RP. Populistycznym silom politycznym przeciwstawily sie
w sposob konfrontacyjny partie polityczne, a takze instytucje takie jak
Trybunal Konstytucyjny, ktory odegral kluczowa role w procesie legi-
slacyjnym, kierowanym przez koalicje (Stanley, 2015, s. 1-3).

Populizm, jako rodzaj instrumentalnego zachowania odgrywa
glowna role w koncepcji Joanny Dzwonczyk, ktoéra postuguje sie ka-
tegoria sytuacji populistycznej. Sytuacja populistyczna wystepuje gdy
przywodcy i dzialacze polityczni zabiegaja o poparcie spoleczenistwa
przez bezposrednie odwolanie sie do niego i manipulowanie nim
(Dzwonczyk 2006, s.27). J. Dzwonczyk wyr6znia 3 aspekty takiej sy-
tuacji: doktrynalny — zawiera elementy dychotonomicznego podziatu
spoleczenstwa i spiskowej koncepcji §wiata, socjotechniczny — obej-
muje instrumenty o charakterze jezykowym, uzywane w dyskursie po-
pulistycznym: demagogie, chwyty retoryczne, odwolanie sie do mitow
i stereotypow oraz aspekt psychospoleczny — realizacja gtownych po-
trzeb spolecznych zwiazanych z zapotrzebowaniem na dany typ przy-
wodztwa (Dzwonczyk 2000, s. 22-30).

J. Dzwonczyk powolujac sie na badania Urszuli Jakubowskiej
uznala, ze w Polsce (i nie tylko) nieodlacznym elementem progra-
mo6w wyborezych sg hasta populistyczne a natezenie tendencji populi-
stycznych (szczegolnie ze strony politykow) jest najbardziej widoczne
w czasie kampanii wyborczych (Dzwonczyk 2006, s.32). Stad propo-
zycja rozumienia populizmu jako strategii wykorzystywanej przez po-
litykow w celu zdobycia poparcia spolecznego, w ktorej wykorzystuje
sie hasla o charakterze perswazyjnym. Takie ujecie uzasadnia badanie
populizmu na poziomie uzycia jezyka.

KRYZYS MIGRACYJNY JAKO KONTEKST PARLAMENTARNEJ KAMPANII WYBORCZEJ

KRYZYS MIGRACYJNY, KTORY DOTKNAE UNIE EUROPEJSKA MIAL SWOJ KULMI-
NACYJNY moment w 2015 roku. Bylo to nastepstwem m. in. konfliktu
w Syrii, czy deklaracji niemieckiego rzadu, o udzieleniu pomocy
wszystkim, ktorzy dotra na teren Niemiec ale takze Arabskiej Wio-
sny, dziatan zbrojnych tzw. Panstwa Islamskiego na terenie Iraku, czy
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konfliktu z talibami na terenie Afganistanu i Pakistanu?®. Problem sy-
ryjskich uchodzcéw oceniany jest jako najwieksza humanitarna kata-
strofa po II wojnie §wiatowej. Do 31 grudnia 2015 r. 4,6 miliona os6b
ucieklo z Syrig przed wojna do sasiednich krajow. Jednak nie tylko
syryjski konflikt zbrojny wplynal na fale uchodzcow, ktoéra zaczela za-
lewac Europe.

Kraje Wspdlnoty Europejskiej w obliczu kryzysu migracyjnego
w 2015 roku nie byly tak solidarne jak rok wecze$niej. Deklaracje na te-
mat koniecznos$ci pomocy i przyjecia uchodzcow z Bliskiego Wschodu
oraz Afryki Polnocnej zamienily sie w wezwania ,,do ochrony obszaru
Unii Europejskiej i terytoriow panstw cztonkowskich przed ‘zalewem
obcych™ (Potyrala, 2015, s. 33-52).

Proby rozwiazania kryzysu migracyjnego przez Unie Europejska
opieraly sie na 5 postulatach, ogloszonych w listopadzie 2015 r. na
szczycie w Valletcie: (1) wdrozenie Powszechnego Europejskiego Sys-
temu Azylowego, (2) intensyfikacja pomocy dla Europejskiego Biura
Wsparcia Azylu, (3) wspoélpraca z krajami m. in. Afryki Pélnocnej,
(4) ,polityczna determinacja w kwestii legalnej migracji:, oraz (5)
zapewnienie bezpieczenstwa granic UE (Tendera-Wlaszczuk, 2016,
s. 18). Kolejne decyzje dotyczyly wspodlnej walki panstw cztonkowskich
z przemytem migrantéw, wysuniecia wnioskoéw dotyczgcych reagowa-
nia w sytuacjach nadzwyczajnych oraz relokacji migrantow.

Wezeéniej, w maju 2015 r. Komisja Europejska wysunela pro-
pozycje rozdzielenia imigrantéw wnioskujacych o status uchodzcy
pomiedzy wszystkie panstwa czlonkowskie, z uwzglednieniem kilku
kryteriow: liczby ludnoéci danego kraju, poziomu jego PKB, poziomu
bezrobocia czy liczby osob, ktore ztozyly wniosek o ochrone w danym
panstwie w latach 2010-2014 (Potyrala, 2015, s. 37). Odgérnemu na-
rzucaniu kwot uchodzcow, ktorzy mieli by¢ przyjeci do poszczegolnych
panstw sprzeciwily sie m.in. Wegry, Czechy oraz Slowacja. Negatywne
stanowisko zaprezentowata takze Polska, ktéra zgodnie z zapisami Ko-
misji Europejskiej miata przyjac¢ na swoje terytorium doktadnie 9287
imigrantow (Tendera-Wlaszczuk, 2016, s. 20). Owczesna Prezes Rady

2Dane pochodza ze strony UNHCR, Iraq: UNHCR IDP Operational Update, 1—31
pazdziernika 2015, http://reliefweb.int/sites/reliefweb.int/files/resources/UNHCR_
Iraq_IDP_update_131_Oct_2015%5B1%5D.pdf, 15.12.2015, UNHCR, 2015 UNHCR
subregional operations profile — South—West Asia, http://www.unhcr.org/page-
s/49e45af26.html, 15.12.2015, UNHCR, 2015 UNHCR subregional operations profile
— East and Horn of Africa, http://www.unhcr.org/pages/49e45a846.html, 15.12.2015,
UNHCR, 2015 UNHCR subregional operations profile — West Africa, http://www.
unhcr.org/pages/49e45a9c¢6.html, 15.12.2015.
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Ministrow, Ewa Kopacz, podkreslila, ze rzad polski sprzeciwia sie au-
tomatycznemu, przymusowemu rozdzialowi imigrantoéw. Warunkiem
poparcia wspolnych, unijnych rozwigzan w tej kwestii bylo rozdziele-
nie uchodzeow i imigrantéw ekonomicznych, uszczelnienie granic oraz
kontrola stuzb nad przyjetymi migrantami (Potyrala, 2015, s. 40-41).
W efekcie stanowisk poszczegblnych rzadéow panstw czlonkowskich
i braku jednomys$lnoSci w sprawie polityki kwotowej UE do lipca
2016 1. relokowano 3 tysigce osob, ze 160 tysiecy planowanych prze-
niesien migrantéw do wrze$nia 2017 r. (UE a ... kryzys uchodzczy,
2016).

Debata publiczna na temat uchodzcow toczyla sie na gruncie me-
diéw tradycyjnych i spolecznoéciowych takze w Polsce, szczeg6lnie
w okresie trwania parlamentarnej kampanii wyborczej. Z raportu
Obserwatorium Debaty Publicznej wynika, ze w tej kwestii media po-
dzielily sie na dwa obozy. ,Jeden postuguje sie jezykiem zderzenia cy-
wilizacji, méwi o inwazji muzulmanéw i islamizacji Europy — drugi
siega do retoryki troski o Innego czy solidarno$ci z potrzebujacymi”
(Debata Uchodzcy w mediach, 2015). Konflikt ten byl zorganizowany
wokdt dwoch obozoéw politycznych w Polsce, jak twierdzi Ewa Wanat
— ,Debata na temat uchodzcéw nalozyla sie na ostry podzial w pol-
skich mediach miedzy Srodowiskami prawicowymi a liberalno-lewico-
wymi”. Szczego6lnie istotne wiec wydaje sie sprawdzenie, czy problem
kryzysu migracyjnego stal sie przedmiotem populistycznej retoryki
i zostal wykorzystany w trakcie parlamentarnej kampanii wyborczej
w Polsce, a jedli tak, to przez kogo i w jaki sposob.

ANALIZA ZAWARTOSCI PRZEKAZOW MEDIALNYCH — METODOLOGIA

W ARTYKULE ZALOZONO, ZE NA POZIOMIE BADAWCZYM POPULIZM JEST JEDNYM
z instrumentéw w rekach politykow, wykorzystywanym do celéw zdo-
bycia poparcia spolecznego. Stad zjawisko to moze zosta¢ zbadane na
poziomie uzycia jezyka, biorac pod uwage wyszczegélnione wezesniej
zabiegi jezykowe, charakterystyczne dla retoryki populistycznej. Po-
stawiono nastepujaca hipoteze badawcza: politycy w swoich wypo-
wiedziach medialnych podczas parlamentarnej kampanii wyborczej
w 2015 1. uzywali zwrotdéw jezykowych o charakterze populistycznym
w odniesieniu do problemu uchodzcow. Przyjeto, iz okres badawczy
obejmowa¢ bedzie dwa tygodnie poprzedzajace wybory parlamentar-
ne (11-23 pazdziernika 2015 r.), co stanowi najbardziej intensywny
czas prowadzenia kampanii wyborczej.
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W badaniach zastosowano metode analizy tresci z wykorzystaniem
ksigzki kodowej, stworzonej w ramach miedzynarodowego projektu
,Campaign news coverage in Europe: A comparative study”, koordy-
nowanego przez Susane Salgado z Uniwersytetu w Lizbonie. Przepro-
wadzono analize ilociowa oraz jako$ciowa zgromadzonych danych.
Dane ilo$ciowe poddano analizie statystyczne;j.

Jednostka badawcza byla informacja prasowa, ktora opublikowana
zostala w obrebie mediow tradycyjnych (prasa — ,,Gazeta Wyborcza”,
,Fakt”, ,Rzeczpospolita”, gtowne wydania telewizyjnych serwisow
informacyjnych — ,,Wiadomosci” TVP1, ,Fakty” TVN, ,Wydarzenia”
Polsat) oraz medi6w online (dzial wiadomosci z portaléw: wp.pl, onet.
pl oraz gazeta.pl). Analizie poddano tylko te informacje prasowe, ktore
tematycznie dotyczyly parlamentarnej kampanii wyborczej w Polsce
w 2015 roku.

Tabela 1. Proba badawcza.

Typ mediow Nazwsy:ullldycp/ m;:ecl'zit;;léw % wszystkich

Wiadomo$ci

(TVP1) 35 4,2

Telewizja Fakty (TVN) 48 5,7
Wydarzenia

Z,Polsat) 38 45

Gazeta Wyborcza 99 11,8

Prasa drukowana Rzeczpospolita 74 8,9

Fakt 74 8,9

Wp.pl 110 13,2

Media online Gazeta.pl 123 14,7

Onet.pl 235 28,1

Razem 836 100

Zré6dlo: Opracowanie wlasne.

Proba badawcza skladala sie z 836 informacji prasowych, z czego
121 wyemitowano na antenie trzech stacji telewizyjnych, 468 artyku-
low opublikowano w mediach online za$ na lamach prasy tradycyjnej
247, co obrazuje tabela 1.

Obecnoé¢ retoryki populistycznej w medialnych wypowiedziach
aktoréw politycznych analizowano w oparciu o kilka cech: (1) zwraca-
nie sie do wyborcow z uzyciem stow lud, naréd; (2) podkreslanie roz-
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nic, podziatu na zasadzie ,,my” i ,,oni”; (3) krytyka elit z uzyciem takich
okreslen jak kasta, establishment; (4) odniesienie do idei wyidealizo-
wanego narodu; (5) identyfikacja aktora politycznego z outsiderem,
przeciwnikiem systemu; (6) negatywne odniesienia do imigrantow
i mniejszosSci, w kontek$cie zagrozenia dla panstwa.

WyNIKI

Spoérod uwzglednionych w badaniu cech retoryki populistycznej
mozna wskaza¢ dwie, najczesciej reprezentowane w materialach pra-
sowych. Pierwsza z nich odnosila sie do przedstawiania imigrantow
lub mniejszos$ci jako grup, ktore sa z natury zle dla kraju. Ponad 10%
wszystkich przeanalizowanych informacji prasowych zawieralo od-
niesienie do problemu uchodzcow (Yacznie 85 publikacji). Watek ten
najczesciej pojawial sie w newsach telewizyjnych na antenie TVN
(w programie ,Fakty) — w 11 z 48 przeanalizowanych materialach
przedstawiono negatywne stanowiska réznych politykow w odniesie-
niu do uchodzcéw. Na antenie ,WiadomoSci” oraz w ,Wydarzeniach”
wyemitowano po 5 informacji tego typu. Prasa drukowana mniej
uwagi po$wiecila temu tematowi w odniesieniu do ogblnej liczby opu-
blikowanych materialow (od 4 do 8 % zawartoSci). ,,Rzeczpospolita”
prezentowala negatywne stanowiska politykdw na temat uchodzcow
w 6 spoérdd 74 opublikowanych informacji prasowych dotyczacych
wyborow. Nieco wiecej miejsca wypowiedziom politykow, ktore do-
tyczyly uchodzcow poswiecono w informacyjnych mediach online.
»,Gazeta.pl” w 9 materialach opublikowala wypowiedzi politykow od-
no$nie grup imigrantéw i mniejszosci, ktore sa z natury zle dla kraju.
Zaznaczy¢ nalezy, ze w jednym przypadku wypowiedz polityka odno-
sila sie nie do uchodzcow a do mniejszos$ci seksualnej. Na portalu ,,wp.
pl” w 12 publikacjach politycy nieprzychylnie wypowiadali sie na te-
mat uchodzcow, za$ ,onet.pl” zamieScil 31 takich informacji. Dane te
szczegOlowo obrazuje tabela 2.

Druga, najliczniej reprezentowana kategoria zwrotoéw jezykowych
o charakterze populistycznym byla koncepcja dychotomicznego po-
dzialu, zestawiajaca w kontraécie do siebie dwa podmioty (,,my” wobec
»hich”). Tego typu retoryka obecna byta w okolo 20 % informacji we
wszystkich trzech gléwnych wydaniach telewizyjnych audycji infor-
macyjnych.
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Tabela 2. Obecno$é cech retoryki populistycznej w wypowiedziach politykoéw podczas
parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015 r. w poszczeg6lnych typach organizacji
medialnych (w procentach).

Odwolanie | .my” Id.?;:_/_ Przeci- | Imigranci i
do ludu ” iy Kryty- :lriyzlow- wnik | mniejszosci
> . | kaelit sys- jako
narodu ,»oni anego L.
narodu temu zagrozenie
Telewizja
Wiadomosci o 22,9 o o 5,7 14,3
Fakty 6,3 18,8 8,3 0 o 22,9
Wydarze-
i 5.3 263 | 53 0 5.3 13,2
Prasa drukowana
Gazeta
Wyborcza 2,0 5,1 o) o) 1,0 4,0
Rzeczpo-
spolita 0 4,1 0 0 1,4 8,1
Fakt o 8,1 0o o 1,4 2,7
Media online
Wp.pl 9,8 13,6 3,6 0 2,7 10,9
Gazeta.pl 6,4 16,3 1,6 0 o 7,3
Onet.pl 0,4 3,0 1,3 0 2,6 13,2
Razem: 3,2 9,9 1,8 0 1,9 10,2

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

W dwoch internetowych serwisach informacyjnych (,wp.pl” i ,ga-
zeta.pl”) eksponowanie takiego podzialu w wypowiedziach politykoéw
odnotowano w odpowiednio 16 i 20 publikacjach prasowych. Wyjatek
stanowi portal ,,Onet.pl”, w ktérym odnotowano zaledwie 3 % mate-
rialdbw odnoszacych sie do tego typu retoryki.

Trzecia co do czestosci ekspozycji w mediach cecha retoryki popu-
listycznej uzywanej przez politykéw bylo odniesienie do ludu, narodu.
Odnotowano lgcznie 27 wypowiedzi medialnych tego typu. Politycy
okreslali w ten sposob obywateli, ludzi pracy, czy zwyklych Polakow.
Jedynie w 9 przypadkach przeanalizowanych materialow prasowych
odnotowano jezykowo wyrazona wprost krytyke elit politycznych, czy
establishmentu. W 10 publikacjach politycy identyfikowali sie z prze-
ciwnikami systemu — najcze$ciej kwestie te eksponowat Pawel Kukiz.
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Kryzys migracyjny byl nowym tematem w dyskursie wyborczym.
O uchodzcach w sposéb negatywny, jako zlo i zagrozenie dla kraju
wypowiadal sie przede wszystkim lider PiS. Jarostaw Kaczynski wy-
wolal burze w debacie publicznej kiedy podczas wizyty w Makowie
Mazowieckim powiedzial, ze pasozyty i pierwotniaki w organizmach
uchodzcow sa grozne dla obywateli Polski. Sprawa uchodzcow stala sie
paliwem do podsycania ksenofobii, straszenia obcymi, ktorzy zagraza-
ja nie tylko panstwu ale takze jego tradycji chrzeécijanskiej. Uzywanie
przez J. Kaczynskiego antyimigranckiej retoryki bylo szczegolnie wi-
doczne w koncowej fazie prowadzenia kampanii wyborczej. Weze$niej
PiS skupiony byl na ekspozycji kwestii socjalnych oraz na zmeczeniu
rzadami Ewy Kopacz. Do kwestii uchodZcow odnosili sie wszyscy li-
derzy polskiej sceny politycznej, jednak o przejawach retoryki popu-
listycznej (poza prezesem PiS) mozemy moéwié w przypadku Janusza
Korwin-Mikkego. Lider w brutalny, do$¢ kontrowersyjny sposéb wy-
powiadat sie na temat kryzysu migracyjnego. Sugerowal, ze uchodzcy
z Syrii nie uciekaja przed wojng a probuja sie przedosta¢ do Europy
tylko po to, by zdoby¢ zasilek socjalny w Niemczech. Przez to o uchodz-
cach nie moze by¢ mowy, a jedynie o imigrantach zarobkowych, na
ktorych Angela Merkel zamierza zbudowac ,zbiornik retencyjny”
w Polsce (Korwin-Mikke, 2015).

WNIOSKI

UZYSKANE WYNIKI BADANIA POTWIERDZIEY POSTAWIONA HIPOTEZE. POLITYCY
w swoich wypowiedziach medialnych podczas parlamentarnej kam-
panii wyborczej w 2015 r. uzywali zwrotow jezykowych o charakterze
populistycznym w odniesieniu do problemu uchodzcow.

Negatywne wypowiedzi polskich politykow na temat imigrantow
— bedace zarazem cecha retoryki populistycznej — najczeSciej byly
obecne w przekazie telewizyjnych programoéw informacyjnych oraz
w publikacjach mediéw online, ktore walcza o odbiorce przyciagajac
go krotkim, zrozumialym i emocjonalnym tematem. Wyjatkiem jest
portal ,Gazeta.pl”, ktory podobnie jak dziennik opinii nalezacy do
tego samego wydawcy (,,Gazeta wyborcza”) rzadziej niz inne media
prezentowaly nieprzychylne stanowiska politykow w kwestii imigran-
tow. Moze byt to spowodowane jasnym stanowiskiem, ktére redakcja
»,Gazety wyborczej” zajela w tej sprawie, a ktore zostalo odnotowane
przez inne media: ,Polska jest gotowa na przyjecie 30 tysiecy uchodz-
cow — informuje ‘Gazeta Wyborcza™ (,Gazeta wyborcza”, 2015)
a takze wypowiedziami samego redaktora naczelnego dziennika, Ada-
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ma Michnika: ,Ja sie nie boje. Jestem naczelnym gazety, ktora zwal-
cza antycudzoziemska histerie - méwi Michnik, dodajac, ze podzialy
spoleczenstwa w kwestii emigrantéw nie sa jedynie domena Polski. -
Mam wielki szacunek wobec zachowania sie Angeli Merkel w sprawie
uchodZcoéw — zaznaczal” (Adam Michnik w, 2015).

Kwestia imigrantoéw i uchodzcow, jak ocenil ,Frankfurter Allge-
meine Zeitung”, okazala sie tematem gldownym w parlamentarnej
kampanii wyborczej (Niemieckie Media, 2015). Watek uchodzcow byt
podejmowany przez wszystkie partie polityczne. W medialnych wypo-
wiedziach politykow eksponowano go gtéwnie pod koniec kampanii
wyborczej. Moze by¢ to wynikiem strategii przyjmowanych przez po-
litykow tuz przed wyborami, gdy walka gléwnie o niezdecydowanego
wyborce nie jest walka na merytoryczne argumenty, a raczej proba za-
dzialanie na emocje, wywolania impulsu, ktéry ma powodowac okre-
Slong reakcje wyborcy —oddanie glosu na konkretna partie polityczna.

W przyszlosci warto poglebié¢ analize nad zebranym materiatem,
zaré6wno w badaniach iloéciowych oraz jakoSciowych. Cenne byloby
rozszerzenie materialu badawczego nie poprzestajac na przekazie me-
dialnym, a dolaczajac do analizy program partii, programy wyborcze,
wreszcie komunikacje bezposrednia aktoréw politycznych, ktora ma
miejsce w mediach spoteczno$ciowych. Pozwoliloby to wyloni¢ pelny
obraz stanowiska poszczegdlnych aktoréw politycznych na temat kry-
zysu migracyjnego i jednocze$nie oceni¢ sp6jnosé tych stanowisk pre-
zentowanych w réznych kanalach komunikowania.
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SUMMARY

The migration crisis in 2015 has become a context for the parliamen-
tary election campaign in Poland. The main aim of this article was to
examine whether the statements of politicians in the media during the
election campaign were characterized by populist rhetoric in relation
to refugees. The study has been conducted on a sample of a content of
the several media outlets: TV newcast, three print daily newspapers
and three online media outlets. The study confirmed the hypothesis
that politicians in their media statements during the parliamentary
election campaign in 2015 used populist rhetoric referring to immi-
grants or other minorities as something inherently bad for the country
(out-groups).
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