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EDNYM Z CENTRALNYCH ZAGADNIEN zwigzanych z funkcjonowaniem spo-

leczenstw zorganizowanych w panstwo jest wladza™. Jednak obser-
watorow sceny politycznej, publicystow, dziennikarzy, a nawet bada-
czy tego fenomenu interesowaly i nadal interesuja przede wszystkim
kulisy wladzy, jej anatomia. Zagadnienie to intryguje tym bardziej, ze
wspolczesna nam polityka coraz czeSciej opisywana jest w kategoriach
pospolitycznego spektaklu medialnego, w ktérym na dalszy plan ze-
szly: ideologia, wyraziste poglady polityczne, jasno skonkretyzowane
orientacje i sympatie polityczne. Miejsce rzeczowej debaty zajela sku-
teczna strategia marketingowa realizowana przy uzyciu przeréznych
narzedzi: nowych mediow, wyspecjalizowanych agencji reklamowych,
szaprzyjaznionych” koncernéw medialnych; slowem — dobrodziejstw
tego, co w literaturze przedmiotu okresla sie mianem kampanii per-
manentnej?.

Niewatpliwie sceniczna gra aktoréw politycznych jest ciekawa i fa-
scynujaca. Jeszcze bardziej oczarowuje jednak to, co dzieje sie za ta
scena. Proba takiego spojrzenia na polska polityke ostatnich lat, po-
lityke realizowana w dobie kampanii permanentnej, jest ksigzka Mi-
chala Karnowskiego i Eryka Mistewicza pt.: Anatomia wladzy. W za-
sadzie jest to zapis siedmiu rozmoéw, jakie dziennikarz przeprowadzil

t A. N. Wréblewski, Rodzaje wiladzy w panistwie (Préba systematyzacji), ,Studia
Nauk Politycznych” 1981, nr 2, s. 145.

2 ,Wraz ze zmniejszaniem znaczenia partii politycznych, politycy zmuszeni sa caly
czas zabiega¢ o pozostanie na zajmowanych stanowiskach. Jednym z instrumentow
realizacji tak pojmowanej polityki sa: Internet, badania marketingowe, badania opinii
publicznej. Innymi slowy, jest to kombinacja dzialan stluzacych stworzeniu wizerunku
oraz strategicznej kalkulacji, ktora zmienia proces rzadzenia w nieustanna kampanie
i przeksztalca rzad w instrument przeznaczony do utrzymania popularnosci rzadza-
cych”. J. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborcze do kampanii
permanentnej, ,Studia Politologiczne” 2010, vol. 16, s. 34.
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z jednym z bardziej rozpoznawalnych konsultantéw politycznych. Jak
okreslil go sam Karnowski, ,,autora teorii marketingu narracyjnegos,
obserwatora i wspolkreatora wielu kampanii politycznych w Europie
ipoza nig”+ — Eryka Mistewicza.

Kazda z prowadzonych rozmoéw oscyluje wokot innego problemu,
cho¢ generalnie dotyczy istoty wladzy. I tak mamy do czynienia z bie-
zaca polityka ostatnich miesiecy: afera hazardowa, kampania wybor-
cza we Francji, mityczna wojna PiS i PO. Pojawia sie kwestia nowych
mediéw, rewolucji informacyjnej jaka dokonuje sie przy uzyciu inter-
netowych narzedzi Web. 2.0.. W prowadzonych rozmowach autorzy
ksiazki wielokrotnie nawigzuja do kampanii Baracka Obamy w USA.
W rozmowie trzeciej Eryk Mistewicz, zapytany o mechanizmy mar-
ketingu komercyjnego przenoszone do polityki, daje wyklad tego, co
sam okresla mianem marketingu narracyjnego, a wiec takiego, ktory
Ltowarzyszy” produktowi od samego poczatku jego istnienia. ,Dlate-
go marketingowcy polityczni nie pojawiaja sie na koncu, pod hasltem
«a teraz panowie nas sprzedajcie», tylko sa — przekonuje Mistewicz
— wprzegani w tworzenie strategii partyjnej czy koncepcji wystarto-
wania w wyborach juz na samym poczatku”. W rozmowie czwartej
Mistewicz odnosi sie do konkretnych przyktadéw dobrej i zlej narracji
stosowanej przez poszczegoblnych polskich i zagranicznych politykow.
Wreszcie rozmowa schodzi na kwestie budowania pozycji lidera po-
litycznego, by na zakonczenie jej uczestnicy mogli oceni¢ $rodowiska
dziennikarzy i specjalistow PR, ktore w opinii autora marketingu nar-
racyjnego, w niedalekiej przyszlosci bezpowrotnie utraca wladze, jaka
do niedawna przynalezata im z tytulu wykonywanego zawodu, dostepu
do informacji i monopolu na news. Calo$¢ wywodu zamyka dosé pesy-
mistyczna puenta, iz wspolczesnym Swiatem rzadzi posunieta do gra-
nic mozliwo$ci sztuka PR-u, ktory jest atrybutem nie tylko politykow,
ale i aktoréw, prawnikoéow, lekarzy, burmistrzéw, architektéw, mene-
dzerow, a wiec wszystkich, ktorym potrzebny jest pozytywny image.

Prezentowana ksiazka stanowi osobliwe studium przypadku pol-
skiej polityki w dobie postmodernizmu. Whrew tytulowi jej autorzy

3'W opinii autora niniejszej recenzji okreslenie Eryka Mistewicza jak: tworce ,teorii
marketingu narracyjnego” jest do$¢ kontrowersyjne. Nie da sie bowiem ukry¢, ze ele-
menty tego, co E. Mistewicz nazywa ,narracja” mozna odnalez¢ juz w zintegrowanej
komunikacji marketingowej — IMC (ang. integrated marketing communication) i to
zarazem na poziomie marketingu komercyjnego, jak i politycznego. Szerzej: K. Przy-
bylowski, S. W. Hartley, R. A. Kerin, W. Rudelins, Marketing, Warszawa 1998, s. 477.

4 M. Karnowski, E. Mistewicz, Anatomia wladzy, Warszawa 2010, s. 10.

5 Ibidem, s. 133.
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nie odslaniaja jednak kulis wladzy, a jedynie, §wiadomie lub nie, ob-
nazaja wspoétczesna polityke i ludzi, ktorzy ja tworza. Sama konstruk-
cja publikacji jest wrecz banalna. Pojawia sie publicysta, ktory zadaje
pytania wciaz z tej samej perspektywy — krytyka, a na pewno osoby
sceptycznej wobec polityki realizowanej przy udziale PR. Po drugiej
stronie znajduje sie praktyk, tworca strategii politycznych, usitujacy za
wszelka cene przekona¢ oponenta, iz to, co dzi§ sanowi polityke, jest
nieuchronne i nalezy sie temu podporzadkowac. Nie wiadomo na ile
tak przyjeta strategia jest przemyélana, na ile zas jest kwestig przypad-
ku. Tym niemniej w finale czytelnik zdaje sie mie¢ przeswiadczenie,
ze obaj uczestnicy rozmowy marza o ,prawdziwej” polityce i ,praw-
dziwych” politykach, cho¢ doskonale zdaja sobie sprawe z utudy tego
marzenia.

Jezyk publikacji jest przystepny, a 303 strony tekstu nie wydaja
sie przytlaczajace. Na uwage zastuguje fakt, o czym informuje sam wy-
daweca, ze jest to pierwsza na polskim rynku wideoksigzka. Kierujac
obiektyw telefonu komoérkowego na umieszczony w tekscie kod (foto-
kod) mozna uzyskaé dostep do aplikacji internetowych obrazujacych
opisywany fragment lub zawierajacych dodatkowe informacje dla czy-
telnika. Co wazne, lektura ksigzki jest mozliwa takze bez uruchamia-
nia tej opcji.

I jeszcze jedno: prezentowana ksiazka jest skierowana do os6b
chot¢ troche obeznanych z polska i europejska polityka. Opisywane
przypadki i przywolywane postaci wymagaja bowiem przynajmniej
zdawkowej wiedzy o aktualnych wydarzeniach politycznych w kraju
iza granicq. Zapewne jest to lektura godna polecenia dla tych, ktérych
fascynuje arena walki politycznej i jej kulisy. Jednak zawioda sie ci,
ktorzy oczekiwaliby przepisu na polityczny sukces lub ,pikantnych”
szczegblow dotyczacych kuluaréw wielkiej polityki. Anatomia wiladzy
jest raczej mato optymistyczna wizja polityki realizowanej w dobie sze-
roko pojetego marketingu politycznego, niz odwazng i bezpretensjo-
nalna proba spojrzenia na ,,polityczng kuchnie” polskiej demokracji.

Przywolujac slowa jednego z badaczy meandréw wspoélczesnej
polityki, mozna powiedzie¢, ze uzyte we wstepie tej recenzji poje-
cie sceny politycznej ,zawiera w sobie szczegdlny paradoks, bowiem
w przeciwienstwie do zwyklego teatru, w ktérym widza interesuje
przede wszystkim to, co dzieje sie na scenie, w polityce obserwatorzy
zainteresowani sa tym zwlaszcza, co znajduje sie za kulisami, a wiec
poza scena. Mozna zatem przyjaé¢, ze mamy do czynienia z popisem
aktorskim obserwowalnym dla widowni, w pelnym o$wietleniu, oraz
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niewidocznym obszarem wlasciwych dzialan tworcow spektaklu™. I to
ten obszar wlasciwych dzialan w pewnej mierze starali sie pokazaé
nam autorzy Anatomii wiadzy. Faktycznie dokonali przegladu naj-
wazniejszych w ostatnich kilku latach wydarzen politycznych, ukazu-
jac je w perspektywie zabiegoéw socjotechnicznych, ktére na nieszcze-
Scie — i jest to wniosek, ktéry wysnué mozna z tresci prowadzonych
w ksiazce rozmdédw — dominujg we wspdlczesnej dzialalnoSci publicz-
nej. Niemalym walorem prezentowanej publikacji jest takze opis no-
wych medidw, tworzacych sie spolecznosci internetowych i nowego
rodzaju uzytkownikéw wirtualnej sieci, ktorzy nie dos¢, ze stanowia
wazny segment wyborcow, to ponadto zdaja sie by¢ jednymi z bardziej
wyedukowanych i przygotowanych, uzytkownikoéw i (a moze przede
wszystkim) tworcow informacji w dobie powszechnej kultury Web 2.0.

Prezentowana publikacja to ciekawe, momentami zaskakujace
opracowanie, ktére od potencjalnego czytelnika wymaga podstawo-
wych informacji dotyczacych politykii chlodnego, analitycznego podej-
Scia (o co niekiedy trudno w ferworze toczonych sporéw politycznych)
do prezentowanych osob, wydarzen i przedsiewziec. Z pewno$cia pu-
blikacji tej nie mozna zaliczy¢ do kanonu lektur politologicznych, choé¢
posiada istotne walory poznawcze i moze stanowi¢ ciekawe uzupelnie-
nie wiedzy adepta nauki o polityce. Niniejsza ksiazke z przekonaniem
mozna poleci¢ wszystkim, ktorych intryguje wspotczesna nam polity-
ka. Jest to jednak ,opracowanie dodatkowe”, ktérego niewatpliwym
mankamentem sg odniesienia do biezacych wydarzen i ich bohater6w,
w relatywnie krotkim czasie tracgce na aktualnosci.

6 P. Pawelczyk, Socjotechniczne aspekty gry politycznej, Poznah 1998, s. 26.
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