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I. ETOS TATRZANSKI - OGOLNA CHARAKTERYSTYKA

Gory sa szczegblnym rodzajem $rodowiska naturalnego, budza w ludziach
ciekawo§é, zachwyt, ale tez obawy. Wyzwalaja cheé¢ pokonania wysokosci,
zapanowania nad tym, co czlowieka przerasta, zaré6wno w fizycznym, jak
i metaforycznym sensie, zdobycia szczytu. Krajobraz wysokogorski w gorach
typu alpejskiego, tak odrebny od nizinnych pejzazy, w otoczeniu ktérych
znakomita wiekszo$¢é ludzi zyje na co dzien, jest kolejnym bodZcem po-
pychajacym ich do turystyki gorskiej.

Tatry sa w §wiadomosci Polakéw miejscem wrecz symbolicznym, co przez
wiele lat objawialo sie wyjatkowym szacunkiem zywionym wobec nich.
Powodem tego swego rodzaju unizonego nastawienia byla nie tylko groza
i pewna tajemnica otaczajaca Tatry, odczuwana zwtaszcza przez ich pierwszych
eksploratorow (zaréwno gorali, jak i przybyszow z innych zakatkéw Polski
i Europy), ale takze swoista kultura, jaka z czasem wytworzyla sie wokat nich,
zwlaszcza dzieki tworcom okresu romantycznego i mlodopolskiego. Nieco-
dzienny krajobraz stanowil bowiem inspiracje dla utworéw malarskich,
literackich, muzycznych, ktore trwale uksztattowaty wizerunek Tatr i sprawity,
ze zostaly one, wraz z folklorem goralskim, uznane za emblemat polskosci.

Ze wzgledu na powyzsze uwarunkowania oraz specyfike zwiedzania gor
mozna mowi¢ o wytworzeniu sie etosu turysty tatrzanskiego. Wyraz ,,etos”
pochodzi z greki, w ktorej, zaleznie od pisowni, oznacza albo obyczaj, zwyczaj
lub przyzwyczajenie nabyte poprzez éwiczenie (¢0oc), albo usposobienie,
charakter, sposob zachowywania sie lub bycia (700c)'. Na potoczna definicje
terminu skladajg sie oba rozumienia —etos to ,,wartosci, obyczaje, normy, wzory
postepowania skladajace sie na styl zycia i charakter danej grupy ludzi
okreslajace jej odrebno$é”?. Refleksja socjologiczna ujmuje etos z dwoch
przeciwstawnych perspektyw: statycznej arystotelesowskiej, w ktorej etos jest
wyrazem trwalego, zakorzenionego i przekazywanego podczas miedzy-
pokoleniowej transmisji kultury sposobem zZycia, i dynamicznej weberowskiej,
gdzie etos moze by¢ przyczyng zmiany spolecznej (czego sam Max Weber
dowodzi w rozprawie Etyka protestancka a duch kapitalizmu®). Natomiast

L T. Szawiel, Etos, w: Z. Bokszanski, A. Kojder (red.), Encyklopedia socjologii, t.1, Oficyna Naukowa,
Warszawa 1998, s. 202.

2 Stownik wyrazéw obcych. Wydanie nowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1995.

3 M. Weber, Etyka protestancka a duch kapitalizmu, Tekst, Lublin 1994.
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wedtug Marii Ossowskiej etos jest ,,stylem zycia jakiej§ spolecznosci, ogblng
orientacja jakiej§ kultury, przyjeta przez nig hierarchiag warto$ci, badz
formulowang explicite, badz dajaca sie odczytaé¢ z ludzkich zachowan”+.
Dekonstrukcje etosu tatrzanskiego nalezy rozpocza¢ od wyodrebnienia jego
czeéci sktadowych i wskaznikow. W odniesieniu do turystow tatrzanskich na 6w
zespo6t wartosci sktadajg sie:

— cele i motywacje kierujace przyjezdzajacymi w Tatry,

— dzialania instytucjonalne,

— wiedza dotyczaca gor i ich znajomosé,

— przygotowanie fizyczne i psychiczne do uprawiania turystyki gorskiej,

— przygotowanie techniczne i organizacyjne,

— zachowania pietnowane,

— zachowania aprobowane i pozadane.

Wszystkie wymienione elementy sktadajace sie nastepnie na etos konotuja,
w zalezno$ci od okresu, nieco odmienne tres$ci, zwlaszcza w aspekcie
behawioralnym, ktéry zmienia sie w stosunkowo najszybszym tempie i ktérego
metamorfozy sa najbardziej widoczne. OczywiScie pewne tre$ci — poglady,
sposoby zachowania, wymagana wiedza pozostaja niezmienne, cho¢ zmienia sie
forma ich uzewnetrzniania. Ale w etosie najwazniejsze sa wtasnie przymioty
duchowe, sktonnosci moralne, bedace sita napedowa dziatan, a one, jak naucza
szkota Annales, ulegaja zmianom w procesach dtugiego trwania, czyli w bardzo
dtugich przedziatach czasowych. Historie polskiej turystyki tatrzanskiej podzie-
li¢ mozna na cztery etapy:

— okres pierwszy — XIX w., czyli zalgzki wlasciwej turystycznej eksploracji
Tatr;

— okres drugi — od poczatku XX w. do 1945 r. (w praktyce do zakonczenia
drugiej wojny Swiatowej);

— okres trzeci — okres Polski Ludowej (od 1945 r. do 1989 r.);

— okres czwarty — od upadku ustroju socjalistycznego (1989 r.) do dzis
(turystyka III Rzeczpospolitej).

Stosunkowo najstabiej poznany jest okres ostatnich dwudziestu lat, dlatego
uzasadnione byto, zwazywszy na ciagla istotno$§é Tatr w polskiej §wiadomosci
zbiorowej, zbadanie form oraz zmian etosu, a takze w szerszej perspektywie —
scharakteryzowanie catoksztaltu wspoétczesnej turystki tatrzanskiej. Taki cel
mialy badania terenowe prowadzone przeze mnie w 2009 r. na obszarze
Tatrzanskiego Parku Narodowego i w Zakopanem, ktorych uzupelnieniem byty
wywiady z zadeklarowanymi turystami przeprowadzone w Poznaniu. Zebrany
material empiryczny umozliwit przesledzenie, czy i jak zdaniem respondentéow
zmienily sie sposoby uprawiania turystyki gorskiej w perspektywie zmian
kulturowych i cywilizacyjnych?®.

4 M. Ossowska, Ethos rycerski i jego odmiany, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 7-8.

5 W Tatrach przeprowadzilam wywiady z dwoma osobami, ktére mozna okreéli¢ mianem ekspertéw —
pracownikiem Tatrzanskiego Parku Narodowego (TPN) oraz ratownikiem Tatrzanskiego Ochotniczego
Pogotowia Ratunkowego (TOPR), czyli ludZmi zajmujacymi si¢ zawodowo zagadnieniami zwigzanymi
z turystyka gorska oraz dziesigciorgiem turystéw. W probie tej byly 3 kobiety i 7 mezczyzn. Grupa
,»,poznanska” sktadala sie z szeSciu osob — 4 kobiet i 2 mezczyzn. W sumie w badaniach wzigto udziat
18 0s6b (w tym 2 ekspertow). Wszystkie badane osoby legitymowaly sie¢ wyksztalceniem co najmniej



Turystyka tatrzanska i etos turysty w dobie nowoczesnoéci 267

II. PRZEMIANY TURYSTYKI TATRZANSKIEJ
W SWIETLE BADAN JAKOSCIOWYCH

Prawie wszyscy badani, z nielicznymi wyjatkami (K4, K6, M4)5, za
znamienny rys turystyki tatrzanskiej uwazaja bardzo duzg liczbe ludzi
przybywajacych w Tatry w miesigcach letnich. Liczby robig wrazenie —
w okresie wakacyjnym zmierza w kierunku Morskiego Oka okoto 10 000 os6b
dziennie (E1), w Zakopanem liczba miejsc noclegowych czterokrotnie prze-
wyzsza liczbe mieszkancow (120 000 na 30 000 — E2). Respondenci wyrazaja
swoje niezadowolenie z powodu tloku na szlakach, konieczno$ci rezygnacji
z niektérych drog ze wzgledu na ich zbyt wielkie powodzenie wéréd turystow.
Rozmowcy sa w gruncie rzeczy przekonani, ze goéry nie powinny by¢ przezna-
czone dla ,,mas”, lecz wlasciwie przed naporem tychze chronione’. Ratownik
TOPR uwaza, iz turystow jest na tyle duzo, ze przydatoby sie wprowadzenie
odgdérnych limitow i sztucznych ograniczen (na przyklad bramek wejsciowych),
ale zdaje sobie sprawe, iz byloby to niemozliwe, gdyz —jak méwi —,,ludzie by sie
zbuntowali” (E1). Wtéruje mu jedna z respondentek, rowniez postulujaca
podjecie dziatan instytucjonalnych na rzecz zmniejszenia ruchu turystycznego
w Tatrach:

Moze TPN wprowadzi jakie§ ograniczenia, np. drozsze bilety, obowigzkowe
ubezpieczenia? Moze nie bedzie mozna dojechaé do Morskiego Oka i cze$¢ oséb sie
wykruszy? Sa te projekty przerobek Orlej Perci, juz wprowadzono trasy w jedng strone,
bo wiadomo, ze jest tak duzy natlok na naszych szlakach, ze trzeba sobie bylo jako$§ z tym
poradzié (K1).

Tylko jeden badany przyznat w wywiadzie, ze rowniez on sam nalezy do tego
tlumu i poniekad go tworzy:

Jest ,,stonka”, ale z drugiej strony o mnie tez tak mozna méwic. A kazdy ma prawo, zZeby
tu przyjechaé¢ (M7).

CzeSciej mozna spotkaé sie z postawa dezaprobaty wobec wielkiej liczby
turystow odwiedzajacych TPN, u ktoérych nie widaé wrazliwosci potrzebnej
wedtug reprezentantéw grupy etosowej do uprawiania turystyki gorskie;j:

Za duzo jest teraz ludzi. To jest taki sped. Bo to nie sg tacy jak my, co przezywaja, oni
tylko zaliczajg (M2).

§rednim, a wigkszo$§é wyzszym (9 oséb). Zréznicowanie wieku badanych turystéow (najmtodsza osoba
miatla w momencie badan 26 lat, najstarsza 80) pozwolito na uzyskanie szerokiego spektrum
do$wiadczanych i obserwowanych przemian w turystyce tatrzanskiej, jakie zaszty w ciggu ostatnich
piecdziesieciu lat.

8 Kazdemu z badanych przypisano okreslenie pojawiajace sie w tekécie i przy cytowanych wypowie-
dziach. Oznaczenie sktada sie z litery wskazujacej na pte¢ i odpowiedniego numeru porzadkowego
(K1-K7, M1-M9). Osobno oznaczeni zostali eksperci: E1 to ratownik TOPR, E2 — pracownik TPN.

W subiektywnym odczuciu respondentki (K4) obecnie chodzi po gérach mniej os6b, niz kiedy sama
zaczynala przyjezdzac¢ w Tatry, gdy bardzo popularne byly wycieczki szkolne czy z zaktadéw pracy: ,,Dzis§
gory to przede wszystkim narty, latem jest bardzo maty procent [turystéw gorskich — A.D.]”.

7 A. Ziemilski, Czlowiek w krajobrazie. Szkice z pogranicza socjologii, Sport i Turystyka, War-
szawa 1976, s. 128.
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Jest to tez wyraz tendencji do uznawania za turystéw masowych wszystkich
innych, lecz nie siebie, mimo iz wspodtcze$nie praktycznie kazda podrézujaca
jednostka jest wprzegnieta w machine przemystu turystycznego, cho¢ czesé
wzbrania sie przed zaakceptowaniem tego faktu®.

Dosadnie o dewastacji atrakcyjnych miejsc, spowodowanej nieregulowanym
rozwojem rynku turystycznego, wyrazila sie Brigitte Bardot, ktora o kolejnych
grupach odwiedzajacych odkryty przez nig kurort Saint Tropez méwita, ze ,,sg
prostaccy, ordynarni, niegrzeczni i chamscy”, co zmusza ja do ,,porzucenia tego
miejsca zalanego falg ludzkiego $miecia i pozostawienia go na pastwe
intruzom”®. Podobnie o Tatrach wyrazaja sie niekiedy ludzie przynalezacy do
tatrzanskiej grupy etosowej, uzywajac, jak juz zostalo powiedziane, chociazby
pejoratywnych okre§len wzgledem turystéw ,niegodnych Tatr”. Ubolewajg
przy tym nad degradacja przyrody, nazywang niekiedy ,,zadeptywaniem
gor” (K1), probami rozbudowy infrastruktury w strefie gorskiej (K2, M1) czy
zawlaszczaniem przestrzeni przez rozwijajace sie preznie u podnéza Tatr
Zakopane.

7 przeprowadzonych wywiadéw wynika, ze w mniemaniu respondentow,
Tatry niszczeja pod wzgledem i fizycznym, i kulturowym, gdyz gros ludzi,
ktorzy od lat regularnie przyjezdzali eksplorowaé¢ polskie Tatry, zaczeto
w latach 90. XX w. wybieraé miejscowosci potozone po drugiej stronie granicy,
na Stowacji. Z poczatku byta to rado$§¢, ze mozna wreszcie bez przeszkod
zobaczyé i zwiedzi¢ potudniowa strone Tatr, znang do tej pory najczeSciej
wylacznie z literatury (K1, M1):

Bo o tych Tatrach, ktore kiedy$ byty duze i wspélne, kiedy ludzie chodzili bez ograniczen
terytorialnych, to sie czytato. One [gory] byty wieksze, te wyprawy organizowano wedtug
nas za granicg, a dla nich [pierwszych turystéow] to byly jedne Tatry. Ci pierwsi
eksploratorzy Tatr, ktorzy chodzili z przewodnikami géralskimi na kilkudniowe wyrypy
do Kiezmarskiej, Pysznej [i poruszali sie po calych Tatrach — A.D.] (K1).

Nastepnie Stowacja stata sie miejscem, do ktorego ucieka sie pochodzié po
gorach, poniewaz tam, z racji wiekszego obszaru, wcigz mozna jeszcze znalezé
spokojniejsze, niezatloczone, ciche tereny'®. Tatry Stowackie sg urokliwsze (M8),
dziksze w poréwnaniu z polskimi (M9), ale jednocze$nie lepiej przygotowane do
obstugi ruchu turystycznego (K3). Jednak nie sg takim symbolem, jak Tatry

8 Kazdy jest turysta, wywiad Joanny Matkowskiej z dr. Jakubem Isafiskim, ,,n. p. m.: magazyn
turystki gorskiej”, listopad 2007, nr 11, s. 54-55. Redaktor przywoluje w rozmowie takze pobtazliwe
reakcje publicznosci podcezas projekeji filmu dokumentujacego wspinaczke Martyny Wojciechowskiej na
Mount Everest w 2006 r., np. w trakcie scen, w ktorych bohaterka pilowala paznokcie. J. Isanski
tlumaczy, ze niezadowolenie audytorium i wySmiewanie zachowan odbieranych jako nieodpowiednich
w przestrzeni gorskiej jest wynikiem wrazenia elitarnosci — ,,prawdziwi podrdznicy nie zajmujg sie
takimi drobiazgami na wyprawie, robig tak zwykli ludzie, dla ktorych poznawanie §wiata nie jest
autentycznym przezyciem, tylko dzialaniem pokazowym” (choé¢ sami tazienkg zazwyczaj nie pogardza).
Analogiczng sytuacje mozna obserwowaé i w polskich gérach — grupa etosowa lekcewazy nadmiernie
dbajacych o wyglad i wygode.

9 J. Urry, Spojrzenie turysty, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 74.

10 Respondenci poruszajacy sie tylko po polskich Tatrach zaznaczaja, ze réwniez tu wciaz mozna
znalez¢ mniej popularne drogi i miejsca, ktore pozwalaja w spokoju ,,posiedzie¢, pomysle¢ i podziwiaé
widoki”, ale jest to na pewno zadanie duzo trudniejsze (K5, M4, M6).
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Polskie, w ktore jezdzi sie gléwnie z sentymentu i ,,dla widoku” (K7). Tatry po
polskiej stronie sg tez bardziej skondensowane, co powoduje, ze przyciagaja
ludzi lubigcych mieé ,,wszystko w jednym”:

Wydaje mi sig, ze na Stowacji nie ma tyle ludzi... Sg dtuzsze szlaki... A tu masz taki
koncentrat, wszedzie blisko, a doznan co niemiara. WejScia s ostre, ale wystarczg trzy,
cztery godziny i jestes$ na gorze. I dreszczyk emocji jest. Ludzie mowig, ze w tych Tatrach
co$ jest (K2).

Swiadomosé, ze na mapie Polski jest takie miejsce, jak Tatry, ze jest ono
wspaniate, zachwycajace, symboliczne, istniato na dtugo, zanim rozpoczal sie
prawdziwy boom na Tatry obserwowany w ostatnim dwudziestoleciu. Dlaczego
zatem dopiero dzi§ méwi sie 0 masowoSci turystyki w tym rejonie i poddaje sie ja
przy tym fali krytyki? Adekwatna staje sie trawestacja wypowiedzi Johna
Urry’ego, ktora w odniesieniu do warunkéw polskich Tatr powinna brzmiec:
teraz, kiedy tylu roznych ludzi moze sobie pozwoli¢ na przyjazd, to miejsce
ulegnie zagladzie®!.

Istotng cecha charakterystyczna wspoélczesnej turystyki tatrzanskiej jest
wilasnie dostepno$é samych gor. Dostepnos$é oznacza rozmaite zjawiska. Jest to
i wspomniana dostepno§é w sensie finansowym — od 1989 r. coraz wiecej ludzi
sta¢ na wyjazd 1 zorganizowanie pobytu w gérach (K1, K2, K4), i dostepnosé
fizyczna — wszedzie, przy dobrym planowaniu, mozna dotrzec i zewszad wrocié
do punktu wyjscia w jeden dzien (K2, E1), lepsza infrastruktura — kwatery,
miejsca noclegowe (K1, K3), poprawa komunikacji miedzy Zakopanem
a punktami wejécia na teren TPN (stynne ,busiki” — M1), lepszy dojazd do
samego Zakopanego z innych stron Polski (K3, K5)!2 i dostep do informacji, na
przyktad za posrednictwem stron internetowych albo telewizji, ktore podaja
wiadomos$ci o panujacych w Tatrach warunkach pogodowych i pokazuja
rozmaite obrazki z wybranych terenéw (K3). Latwiej rowniez poruszaé sie
w strefie gorskiej, szlaki sa dobrze utrzymane, opisane (M4, M5), w dolinach
ustawiono przenos$ne toalety ulatwiajace zywot turystom (K2). Postep
cywilizacyjny dotart w ,,dzikie ostepy”. Nie ma probleméw z zaopatrzeniem, czy
to w sprzet turystyczny, czy w zywnos§é, ktore wiele lat temu sprawialy, ze
wyjazd w Tatry wigzat sie z duzymi wyrzeczeniami. Dzi$§ juz tylko wspomina sie
,,zawekowane w smalcu kotlety mielone” z lat 50. (K4), puszki i zapasy zbierane
na dlugo przed wyjazdem w latach 70. i 80., braki dotyczace podstawowych
produktow (K1, K2). Podobnie rzecz miala si¢ ze sprzetem. Worki stuzace za
plecaki (M2), kij znaleziony w lesie (K6) i rdznego rodzaju obuwie, w jakim
poruszano sie po gorskich Sciezkach, z braku mozliwo$ci nabycia wtasciwego,
stanowily dodatkowe utrudnienie w uprawianiu turystyki gorskiej w owych
czasach. Obecnie brak odpowiedniego sprzetu jest wylacznie kwestia wyboru,

1 Wypowiedz zwigzana byla ze zwiekszeniem liczby lotéw czarterowych do niegdy$ ,,egzotycznego”
kraju: ,teraz, kiedy moge sobie pozwolié, zeby tu przyjechaé, to miejsce ulegnie zagtadzie”. J. Urry,
op. cit., s. 77.

12 Cho¢ jeden z respondentéw stwierdza, ze w tej materii nic sie nie zmienito od czasu, gdy byt
w Tatrach po raz ostatni w 1980 r.: ,,Drogi nadal sq w tak fatalnym stanie, ze podréz nimi grozi
uszkodzeniem samochodu, nie ma parkingéw, a jak sa, to ich ceny sg horrendalne. Miasto i TPN »ciggnie
kase« od turystow, ale nie daje nic w zamian. Dobrze, ze chociaz szlaki sg dobrze utrzymane” (M5).
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a najczesSciej zbyt matej wiedzy i niewtasciwego przygotowania do uprawiania
turystyki tatrzanskiej, co zarzuca wiekszosci przyjezdnych w Tatry grupa
turystow etosowych. ,,Teraz jak sie jezdzi, to sie bierze karte do bankomatu
i wszystko mozna dosta¢ na miejscu” — konstatuje respondentka z u§miechem
wracajaca do wspomnien zabieranego z Poznania majonezu (K3). Dostrzegalne
jest jednak rozrzewnienie, naturalne przy opisach poczatkéow ,,przygody
z Tatrami”, ktére miaty miejsce w czasach mlodosci czesci oséb bioracych udziat
w badaniu:

I jako$ ciekawe, ze wraca sie do tych wspomnien, kiedy bylo ciezko, a nie teraz, jak jest
tatwo, kiedy wszystko jest. Chociaz w goérach nigdy nie jest tatwo. Trzeba ten wysitek
wykonaé (K2).

Rozmoéwey sa réwniez wrazliwi na coraz bardziej komercyjny wymiar
elementow turystyki tatrzanskiej i calej jej otoczki w postaci rozwoju Zako-
panego i Gubatowki. Wprowadzenie zasad wolnego rynku wymusito konkuren-
cje 1 konieczno§é zabiegania o klientdéw, a turysta dzi§ to wszak w bardzo
duzym stopniu wilaénie klient, poszukujacy odpowiednich ustug. Musi gdzie$
spac, co$ zje$¢, zabawié¢ sie, wydaé przeznaczone na wakacje pieniadze.
Miejscowa ludno$é czerpie dochody czesto wylacznie z turystyki, nie jest
wiec dziwne, ze stara sie uczyni¢ przede wszystkim miasto i obrzeza TPN
jak najatrakcyjniejszymi. Komercja w Zakopanem to niekonczace sie ciagi
stragan6w i sklepéw z kazdego rodzaju asortymentem, niezliczone punkty
gastronomiczne w obrebie Krupéwek, mndostwo miejsc oferujacych rozrywke
(na przyktad symulatory: ,,najwieksza frajda na Krupéwkach” — M9, lunety
iletni tor saneczkowy na Gubatéwce) i wszelkie ustugi (na przyktad rysowanie
portretow i karykatur, tatuowanie henng czy nieSmiertelne fotografowanie
z ,,niedzwiedziem” i psem). Komercjalizacja w samych Tatrach to fasiagi konne
do Morskiego Oka, prywatne busy dowozace turystow do miejsc, w ktorych
rozpoczynaja, sie szlaki tatrzanskie, ptatne parkingi u wylotéow dolin, a takze
bilety wstepu do parku (E2).

Postepowanie naturalnych gospodarzy Zakopanego i Podtatrza — goérali,
budzi w przyjezdnych skrajne emocje. Spoteczno$é goralska traktowana jest —
z jednej strony — jako element staty i potrzebny, ostoja polskiej tradycji i wiary
katolickiej!®. Dzieje sie tak nawet mimo §wiadomosci, ze wiele zwyczajow oraz
wytworéow kultury to tylko ,,autentyzm inscenizowany w turystycznych
dekoracjach”!*. Scenografia zlozona z tradycyjnych strojow, dorozek, regio-
nalnych potraw, architektury drewnianej czy goralskiej muzyki ma urozmaicaé
turystom pobyt na Podhalu i sprawié¢, by poczuli sie cho¢ przez moment
w zupelnie innym §wiecie niz na co dzien — bardziej powolnym, sielskim, gdzie

13 Podhalanski katolicyzm jest wciaz bardzo silny, choé inng sprawa jest, w jakim stopniu sprowadza
si¢ dzi§ gléwnie do obrzedowosci. Wspoélcze$nie mieszkanicy Podhala coraz bardziej tez oddalajag sie od
przyrody, gdyz ona sama juz nie jest w stanie przynie$¢ im zyskow. Zob. M. Grocholski, Aby géral byt
cztowiekiem, ,,Tygodnik Powszechny” z 17 sierpnia 2003 r., http://www2.tygodnik.com.pl/tp/nowy/
main01.php (16.04.2010).

4 D. MacCannell, Turysta, Muza, Warszawa 2005, s. 153-155.
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czas sie zatrzymal, a ludzie zyja w zgodzie z Bogiem i natura. Swietnie oddaje
taka tesknote wypowiedz milo$niczki tej, odrobine wy$miewanej, ,,goral-
szczyzny” i ,,zakopianiny”:

Zakopane nie bedzie miastem jak kazde inne, nie sa w stanie tam zrobié dobrego
dojazdu, wiec to na szczescie ogranicza jego rozwdj. I to pozwala moze nie na zrobienie
z Zakopanego skansenu, ale na pokazywanie tradycji, ktora tam jest od lat. I mysle, ze to
w jaki$ sposob powinno byé chronione i ze to jest najwazniejsze (K3).

Z drugiej strony wiele oséb, rowniez tych niekoniecznie majacych jakie-
kolwiek kontakty z Tatrami i sama spotecznos$cig goralska, postrzega ja poprzez
negatywne stereotypy, w ktorych gorale sa ktotliwymi, walczacymi o kazdy
skrawek ziemi naciggaczami, dazacymi wytacznie do zysku (,,dla goérali cena
zawsze jest za niska” — M7, M4, M5). Cytowana powyzej rozmoéwczyni opowiada
w dalszej czeSci wywiadu:

Jak gdzie$ jest trzech Polakéw, to sie na pewno poktoca, to taka cecha narodowa.
Stowacy potrafia sie zorganizowaé, jakies spotki zalozyé, wyciagi pobudowaé, a polski
goral to sam by postawit jakies§ stupki, jeszcze sam by wwozit tych turystow, ale tylko na
swoja gorke i zeby dochéd byt tylko dla niego. Ale moze w tym tez jest urok, ze my mamy
to Zakopane z géralami walczacymi, a tamci nie maja (K3).

Dodaje réwniez, ze cheé¢ zarobku sprawia, iz podtatrzanscy gospodarze nie
cofng sie nawet przed oszukiwaniem przybywajacych do nich gosci i turystow:

OscypkKi nie sg juz z mleka owiec, tylko z mleka krowiego. Przecietny turysta tego smaku
nie rozpozna, jest mu wszystko jedno. Swiadomosé jest jednak, ze coé jest nie tak (K3).

W wir komercyjnych przemian wciagnieto takze schroniska gorskie. Sg
jak dobrze zaopatrzone sklepy i restauracje, co pozwala nie martwié sie
o zapas jedzenia i picia na szlaku (K4). W niektorych przypadkach turysci
nie muszg sie tez troszczyé na przyktad o odziez przeciwdeszczowa czy
leki przeciwbo6lowe, poniewaz i takimi rzeczami dysponuja dzi$§ schroniska
i w razie konieczno$ci zawsze mozna je naby¢. OczywiScie taki status
dzisiejszych schronisk powoduje zwiekszenie wygody turystéow w przestrzeni
tatrzanskiej i jest zjawiskiem w ogélnym rozrachunku pozytywnym (zawsze
i kazdemu moze przytrafi¢ sie, ze zabraknie mu wody lub podrze kurtke),
ale tez usprawiedliwia beztroske i zabija pewne ,,tatrzanskie ceremoniatly”.
Nie spotyka sie juz chociazby os6b przygotowujacych positki gdzie§ na szlaku
lub we wspélnej jadalni (K1, K2, M1):

Kiedys to tak lubiliémy wtasnie siadaé gdzies$ na szczycie i wyciggac wszystkie wiktuaty
i robié popas, otwieraé¢ puszki. Ale to tez bylo sympatyczne, znowu pewien rytual. [...]
Kiedy$ sie przeciez nie kupowalo herbaty w schronisku. Nosito sie kubek i prosito
o wrzatek. Prosito sie, wtedy byl bezptatny. Zmiana czasu (K1).

15 Rejestracja oscypka jako produktu regionalnego chronionego prawem Unii Europejskiej narzucita
zachowywanie okre§lonych norm przy produkcji tego sera, o co usilnie zabiegata spoteczno§é polskich
gorali. Zob. //www.minrol.gov.pl/index.php?/pol/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/
Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-slaskie/Oscypek-oszczypek.
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Goraca woda, ktorg czestowano turystow w schronisku byta jakim$ sym-
bolem wspblnoty, oznakg goScinno$ci ze strony dzierzawcow schronisk.
Wprowadzenie oplaty za nig oznacza zerwanie z tradycja i — szczegélnie
w odczuciu turystow od lat chodzacych po Tatrach — che¢ zarabiania na
wszystkim, na czym sie tylko da. Obecnie zresztg schroniska w Tatrach
funkcjonujg na zasadzie hoteli — mozna w nich zanocowaé po uprzedniej
rezerwacji t6zka w schroniskowym pokoju lub gdy pozostaly wolne miejsca.
Nawet tak zwana ,,podloga” w salach jadalnych jest w najpopularniejszych
schroniskach reglamentowana i podlega rezerwacji oraz optatom (,,co wczeéniej
nie byto praktykowane” — M1)1¢.

Jednym z najbardziej jaskrawych przyktadéw uzalezniania gér od mecha-
nizméw rynkowych sa najnowsze dzialania w sferze ochrony przyrody. Brak
dostatecznych funduszy na ten cel powoduje konieczno$é pozyskiwania przez
TPN sponsoréw. Rezultatem takich dziatan jest akcja ,,Milka — Razem dla Tatr”
organizowana przez wtasciciela marki Milka, firme Kraft Foods Polska SA.
Zaproponowano tutaj wsparcie finansowe na laczng kwote miliona ztotych dla
trzech z sze$ciu wybranych symboli tatrzanskich — Giewontu, kozicy, krokusa,
Morskiego Oka, niedZzwiedzia brunatnego lub §wistaka. Wyboru dokonaé maja
internauci, glosujac na dany symbol poprzez strone ,,razemdlatatr.pl” (udostep-
niong przez portal Onet.pl, obok ,,Gazety Wyborczej” i telewizji TVN, jednego
z partnerow akeji)!’. Mozna sie oczywiscie zastanawiaé, jak traktowane maja
by¢ trzy pozostale z wytypowanych do swoistego konkursu symbole, ktore nie
znajdg uznania w oczach internautéw, a takze inne, ,,mniej symboliczne”
miegjsca czy elementy fauny i flory tatrzanskiej. Najistotniejszym wnioskiem
nasuwajacym sie przy obserwacji tego typu akgji jest fakt, ze sukces w kwestii
ochrony $rodowiska naturalnego zalezy dzi$ od duzych naktadéw finansowych,
ktére zapewni¢ moze wspélpraca z koncernami. Niezaleznie od efektow
sponsoringu jest on gléwnie instrumentem promocji marki. Naglo$nienie
medialne, cho¢ wptywa na odbidr Tatr jako ogdélnopolskiego dobra, ktore w mysl
idei kampanii trzeba wspoélnie chronié, to jednak jego nadrzednym celem jest
wykreowanie pozytywnych skojarzen z samg marka stodyczy Milka, co
przeklada sie na zwiekszenie sprzedazy i wzrost zyskow. Wymiar akcji jest
zatem, mimo wspierania niewatpliwie stusznej sprawy, przede wszystkim
komercyjny.

16 T, Zwijacz Kozica, Schroniska nie sq z gumy, ,Tatry” 2009, jesiefi, nr 4 (30), s. 8-9. Takie
postepowanie, mimo ze réwniez jest przejawem komercjalizacji, ma jednak swoje glebsze uzasadnienie.
Schronisko, zgodnie ze swoja nazwa, stuzy bowiem schronieniem ludziom znajdujacym sie na terenie gor,
gdy pragng odpoczaé lub gdy nagle zatamanie pogody uniemozliwi dalszg wedréowke. Jednakze przy
takim nattoku turystéw fizyczna niemozliwoscig jest przyjecie wszystkich pod dach schroniska, zwtaszcza
w momencie gdy sytuacja tego nie wymaga, a ,,awaria staje sie reguta”. Wielu turystéw poszukuje tam po
prostu zwyktego noclegu, gdyz na przyktad spanie w ,,Murowancu” na Hali Gasienicowej jest sporym
ulatwieniem, gdy planuje sie¢ przej$cie Orlej Perci. Nie zwazaja jednocze$nie na konieczno§é rezerwacji,
dlatego ze wedle pokutujacej romantycznej wizji, schronisko przyjmie ,,kazdego strudzonego wedrowca”.
W podobny sposéb myslg ludzie przychodzacy po zmroku do wysokogorskiego schroniska z matymi
dzieémi, co réwniez stato si¢ nagminne (autor artykutu potwierdza zatem obserwowang przez
respondentéw tendencje zabierania maluchéw na gorskie wycieczki i rowniez jg potepia).

17 Akcje zaplanowano na maj i czerwiec 2010 r., a jej ostatni akcent stanowi Letni Festiwal Milki
odbywajacy si¢ w Zakopanem, ktore rowniez patronuje akcji. Zob. http://razemdlatatr.pl/o_akcji.html
(5.05.2010).
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Postep cywilizacyjny —jak z zalem odnotowujg respondenci — zabija roman-
tyczng idee chodzenia po Tatrach, u ktoérej podstaw lezy niezaposredniczony,
czysty kontakt z krajobrazem i wszechogarniajacg przyroda. Trudno jednak
wyobrazi¢ sobie, by Tatry staly sie ,,muzeum dawnych czaséw”, by nie
korzystano z udogodnienrh technicznych, na przyklad telefonéow komoérkowych
czy profesjonalnego ekwipunku turystycznego. Byloby to, po pierwsze, nie-
mozliwe, po drugie — zupelnie bezcelowe. John Urry podkres$la poza tym, ze
,nawet turySci pamietajacy spokojniejsze czasy chetnie korzystajg z ushug,
ktére w pionierskim okresie stabego ruchu turystycznego byly nieosiggalne”,
zatem réwniez czerpig z turystyki masowej'®. Nocowanie na sianie, w bacowce
pozbawionej dostepu do pradu i biezacej wody, co byto normalne w latach 50.
minionego stulecia (K4, M2), w XXI w. mozna by potraktowaé¢ jako cheé
zafundowania sobie dodatkowych wrazen (pogon za autentycznos$cia), a najpew-
niej jako anachronizm. Podobnie korzystanie z przestarzatego sprzetu uznano
by raczej za lekkomy§lno§é niz wyraz przywiazania do etosu, w ktérym jednymi
z najistotniejszych wartoSci sa rozwaga i troska o bezpieczenstwo, czemu
uzywanie na przyktad pionierek czy trampek przeczy.

Najwiekszy zal niektérych rozméweow, co wypada po raz kolejny powtorzyé,
spowodowany jest jednak utrata atmosfery wzajemnej przychylnosci i wspdl-
notowoSci. Zanik wynika z bardzo duzej heterogenicznosci turystow w Tatrach
i zréznicowania ich pogladéw na turystyke goérska, a takze same Tatry.
Zanikowi ulega swoista wspdlnota zapatrywan i pasji, ktora potrafi potaczyé
nieznajomych ludzi. Dzi§ jest to wyrdznik nowoplemion — form zréznicowania
spoteczno-kulturowego, ktorego przejawy odnalezé mozna w dynamicznie
zmieniajacym sie spoleczenstwie masowym (Michel Maffesoli). Marian Golka
pojmuje je jako odlegte przestrzennie zbiorowosci, ktérych poczucie wspdlnoty
i tozsamosci powstaje nie w wyniku wspolnego wychowania i przebywania, lecz
wskutek wspoélnych zainteresowan, pomystu na spedzanie wolnego czasu,
zbieznych idealow czy pogladow.

Jakie sg cechy nowoplemion? Ich czlonkowie nie spotykaja sie na co dzien,
lecz okazjonalnie, maja poczucie wspodlnoty kulturowej i integruja sie nie-
zaleznie od roéznic i barier statusowych (zawodu, wyksztatcenia, wieku).
Komunikacja pomiedzy cztonkami jest mozliwa za posrednictwem nowoczes-
nych mediéw, takich jak Internet czy telefonia komérkowa'®. Grupe etosowa
skupiong woko6t Tatr i turystyki tatrzanskiej mozna by nazwaé wtasnie takim
nowoplemieniem. Nie wszystkie z powyzszych ustalen odnosza sie w calosci do
turystow tatrzanskich odznaczajacych sie etosem. Po pierwsze — sam etos, tak
jak zostat zdefiniowany w punkcie drugim artykutu, jest pojeciem szerszym,
zawierajacym nakazy i zakazy normatywne kreowane na podstawie nadbudowy
ideologicznej, hierarchii warto§ci, motywow i celéw postepowania.

Po drugie — raczej trudno w odniesieniu do przyjezdzajacych w Tatry
turystow méwic¢ o komunikacji, dzieki ktorej mogliby oni spotykac sie ,,0kazjo-
nalnie, ale nie przypadkowo”. Turystow w Tatrach jest obecnie tak wielu, ze

18 J. Urry, op. cit., s. 74.
19 M. Golka, Socjologia kultury, Scholar, Warszawa 2007, s. 200-201. Autor przyznaje, ze zar6wno
studia teoretyczne, jak i badania empiryczne nad nowoplemionami sg jeszcze stabo rozwiniete.
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nawet wsrod tych etosowych, ktorych liczebno$é jest oczywiscie duzo mniejsza,
panuje anonimowo§¢, a spotkania w przestrzeni tatrzanskiej nie sa wynikiem
weze$niejszych porozumien. Marian Golka jako przyktady nowoplemion podaje
alterglobalistéw czy mito$énikow starych motocykli, ktorzy spotykaja sie przy
okazji organizowanych zlotéow czy akcji. W wypadku wypadéw w Tatry takie
zdarzenia nie majg miejsca, takze spotkania ,,etosowcow” majg jednak charak-
ter przypadkowy (choé niektérzy respondenci zwracaja uwage, ze ,,zejScie sie”
w gorach ,,prawdziwych turystow” mozliwe i najbardziej prawdopodobne jest
poza sezonem, we wrzesniu czy pazdzierniku — K3, K5, M4). Jednakze kategoria
nowoplemion moze by¢ uzyteczna dla dzisiejszego odbiorcy fenomenu tatrzan-
skiego jako pewne przeksztalcenie etosu lub jego mozliwa przyszla postaé, gdy
etos ze swym twardym rdzeniem zacznie zanikaé. A to powolne zanikanie
obserwowane jest przez badanych juz teraz. Twierdza, Ze olbrzymi wybor
modeli spedzania wolnego czasu sprawia, iz ludzie coraz rzadziej decyduja sie
na aktywno§¢ wymagajaca duzego wysitku, przedktadajac nad nia wygode
irelaks, czesto utozsamiany z bezczynnos$cig (K4, M2). Mowia takze, Ze nie jest
latwo przekazywaé czy kontynuowaé rodzinne tradycje, poniewaz chodzenie po
Tatrach przestaje byé atrakcyjne, gdy realna jest opcja wyjazdu na przyktad
w Alpy (K3, K5).

Jest to takze doskonaly przyklad idealizowania czasow, na ktore przypada
mtodo$é respondentéw lub ktére inni znaja z literatury czy przekazow ro-
dzinnych. Dla wszystkich dzi§ romantyczna i pozytywistyczna turystyka
tatrzanska jest mitem, prawie ze arkadyjskim. Do tej pory odbiér Tatr determi-
nuje w pewnym stopniu programowo emocjonalny i przesycony egzaltacja oraz
metafizyka stosunek do gor i gorskich widokow. Poza tym zawsze zmiany i nowe
formy dziatania w obojetnie jakich sferach sg przyjmowane w najlepszym razie
ze sceptycyzmem i niechecia. Wystarczy wspomnieé Stanistawa Zielinskiego
roztrzasajacego sprawe podejécia do turystyki w Tatrach z punktu widzenia
,,starych taternikow”, rozpoczynajacych kariere jeszcze przed pierwsza wojna
Swiatowa, ktorzy dostrzegali, ze pokolenie turystow w latach 30. XX w., jest
inne niz ich wtasne, i zadawali pytania o pokore wobec gor:

Gdziez podzial sie 6w lek przed gérami? Czyzby nastepne pokolenia byty od niego wolne?
Moéwiono: ,,To bardzo dobrze”. Méwiono réwniez: ,,To bardzo zle”. Jedni i drudzy mieli
sporo racji®.

Podobne reakcje wzgledem fali nowych, lecz teraz nie taternikow, a turystow
mozna obserwowac i dzisiaj, zwlaszcza wérdd ,,etosowcow”. Zapytani wprost
o etos tatrzanski?' odpowiadaja:

W ogélnej liczbie turystow tych osob wyznajacych pewien etos bedzie mniej. Zostanie
stala liczba, bo turystéw jest w sumie coraz wiecej, a etos sie przenosi pokoleniowo,
a tylko cze§é osob przywozonych teraz w Tatry jako dzieci w przysztosci ,,zaskoczy”. Albo
inie. [...] Etos sie z powietrza nie wezmie (M1).

20 8, Zielinski, W strone Pysznej, Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznan 2008, s. 252.
21 Termin ,,etos turystow tatrzanskich” byt przez rozméwcow, ktérym zadano o niego bezposrednie
pytanie, rozumiany bez nie$cisto$ci i intuicyjnie prawidtowo.
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Podejrzewam, ze ci ludzie, ktorzy ,,zalapali bakcyla”, to w jaki§ sposbéb przekazuja to
swoim dzieciom, jak rozmawiamy ze znajomymi, ktorzy gdzie§ tam jezdza, to sie
okazuje, ze mtodzi to kontynuuja, cho¢ nie jest to reguta. Niektorzy nie kontynuuja
wysitku, moze pojechali w zbyt mtodym wieku albo zrobili sobie jakas krzywde? (K1)

Turystyka nie zmienia si¢ az tak bardzo — teraz jest po prostu tatwiej, nie ma az tylu
wyrzeczen. Na pewno ulegta umasowieniu, ludzi jest bardzo duzo w sezonie urlopowym,
ale zawsze pozostang ci charakteryzujacy sie etosem (K5).

Starsi tury$ci przekazuja etos, ale wéréd milodych jest rzadko spotykane. Przez
komercjalizacje gory zatracaja swoja moc, ktorg miaty, gdy bylo wiecej etosowych
turystow (K7).

Etos na pewno odchodzi, nie jest juz tak istotny, jak byt wczesniej (E2).

Konstrukt, jakim jest etos, nie pomaga dzi§ w uprawianiu turystyki, trudno
przebié sie z raczej niepopularnymi warto$ciami do ogdlnej §wiadomosci. Fakt,
Ze coraz mniej osob reprezentuje te same co grupa etosowa poglady i wartosci
ujawniajgce sie w czynnym uprawianiu turystyki, przez co owa spotecznosc sie
kurczy i traci na znaczeniu, napawa smutkiem i obawa.

III. ETOS KONTRA KOMERCJALIZACJA - PODSUMOWANIE

Komercjalizacja i umasowienie turystyki tatrzanskiej znaczaco wptynely na
jej charakter. Szlaki gorskie we wszystkich sferach przypominaja, biorac pod
uwage liczbe 0sob, raczej trakty spacerowe, gdyz ttok na Krupéwkach i drodze
do Morskiego Oka jest poréwnywalny. Wyjazd w gory dla wielu oséb niczym sie
nie rézni od wypadu gdziekolwiek indziej. Zakopane jest dzi$ przeciez miastem
jak kazde inne, a mozliwo$é pospacerowania, niekiedy z dodatkowa porcja
adrenaliny, po Tatrach to §wietny dodatek do wczaséw. Czy uzasadnione jest
wiec twierdzenie, ze etos turysty tatrzanskiego upada?

Nie spos6b jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie, zwazywszy chociazby
na mozliwo§¢ do$é swobodnego dotarcia do przedstawicieli grupy etosowej, co
miato miejsce przy okazji badan prowadzonych na potrzeby niniejszej pracy.
Z kolei obserwacje i refleksje rozmoéwcow ukazujg symptomy Swiadczace
o zanikaniu etosu. Taki stan rzeczy, najczeSciej zle oceniany (w szczeg6lnosci
przez osoby z dlugoletnim stazem tatrzanskim) tlumaczy sie wplywem
nowoczesnej kultury, ktéra przynosi odmienne wzorce, nowe mody, daje
wachlarz wielu mozliwoS$ci zagospodarowania czasu wolnego od pracy. Zdania
na temat kondycji dzisiejszej turystyki tatrzanskiej, jak i jej przyszlosci, sg
jednak podzielone. Nie ma nawet jednomys$lno$ci w kwestii liczby turystow
majacych przyjezdzac rokrocznie w Tatry, cho¢ statystyki pokazuja, ze ta liczba,
chociaz powoli, stale wzrasta. Niektorzy respondenci dowodza, ze turysSci
beda mniej chetnie zagladaé w Tatry, poniewaz te tracg na atrakcyjnosci
w zestawieniu z alternatywa wyjazdu na trekking w gory Azji czy Ameryki
Potudniowej lub choéby Alpy (K3, K4). Pojawia sie argument dotyczacy wygody.
Dzisiejsze spoteczenstwo postrzegane jest jako niechetne aktywnemu wy-
poczynkowi, w zwigzku z tym rozméwcy uwazaja, ze ludzie nie beda chcieli
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przyjezdzac¢ w gory, ktorych zdobywanie wymaga fizycznego wysitku (,,ludzie
ida nad Morskie Oko, bo polowa moze konmi wjechaé¢” — K2, ,ludzie wolg
pojechac nad ciepte wody” —M2). Dlatego ,,siermiezne Tatry”, w ktorych nie ma
mozliwos$ci wjechania nigdzie poza Kasprowym Wierchem, nie spelniajg
oczekiwan przecietnego turysty, ktorego juz nie zachwyca historia ,,dziewietna-
stowiecznych wypraw w Tatry Zachodnie”:

Juz przeszliSmy ten okres chodzenia po dwanascie godzin [dziennie], kazdy wolatby
wjechaé¢ i zobaczy¢. W Alpach tez nie chodzimy pieszo, tylko wszedzie wjezdzamy.
W Tatrach nie ma mozliwosci. A ludzie staja sie¢ wygodniejsi. [...] Zreszta moje dzieci,
mimo ze chciatam im zaszczepi¢ Tatry, to tu nie przyjezdzaja. Na narty w Alpy, bo tu nie
ma warunkow, a jak jadg zima, to latem gdzie$ indziej, zeby si¢ nie powtarzaé. Chca
ogladac coraz wiecej (K4).

Badani przynalezacy do grupy etosowej mowia tez, ze przede wszystkim
przestana przyjezdzac turysci, tacy jak oni, dla ktérych przebywanie w prze-
strzeni tatrzanskiej i piesza turystyka gorska (,,nie taternicka, gérska” — K4,
M1) jest kwintesencja pobytu w Tatrach. Wiekszo$é przypuszcza jednak, ze
og6lna liczba turystow w polskich Tatrach bedzie sie sukcesywnie powiekszaé
(K1, M1, M4, M6), co rowniez bedzie miato ujemny wptyw na jako$é turystyki
i stan ekosystemu (,,zwierzeta sie niby zaadaptowaty do nowych warunkoéw, ale
czasem turystow jest tak duzo, ze te nie mogg sie przedostaé¢ na druga strone
drogi” — E1):

Przeraza mnie komercjalizacja i to, ze przyjezdza tyle ludzi. Ale na pewno coraz wigksza
liczba bedzie przyjezdzata nie tylko dla zakopianskiego szpanu, ale tez dla goér i bedzie
jeszcze wiekszy tlok. [...] Troche si¢ obawiam, ze zadepczemy nasze Taterki (K1).

Mam takg cichg nadzieje, ze ,,herbatnikom” sie znudzi, ze byli z dzieé¢mi i one juz tego
nie pociagna. Bo jak tak dalej péjdzie, to Tatry zostana zadeptane i bedzie trzeba
ucieka¢, ale nie wiem dokad. Nie znam innego pasma gorskiego, ktore bytoby wtasnie
takie jak Tatry. Nie chciatbym uciekaé, wolatbym, zeby to oni [turysci przypadkowil]
sobie poszli! (M1).

Analizujac strukture spoleczng, mozna powiedzieé, ze nie zmienia sie na
pozor az tak wiele —nadal wiekszo$¢ 0s6b chodzacych po Tatrach reprezentuje
najlepiej wyksztalcong warstwe polskiego spoteczenistwa??. Ale o ile turystyka
tatrzanska ma niewatpliwie inteligencki rodowdéd, o tyle nie do konca upraw-
nione jest moéwienie o jej inteligenckim charakterze obecnie. Dzieje sie tak za
wzgledu na bardzo rézne mozliwo$ci wyzszego wyksztalcenia oraz juz wspomi-
nang coraz wieksza, a wlasciwie wezsza specjalizacje (juz od poziomu szkoty
$redniej), ktora sprawia, ze problematyczne staje sie wylonienie jakiego$
kanonu wiedzy ogdlnej, wspodlnej dla szeroko pojetej klasy inteligencji, wyro6z-
nianej czesto w charakterystyce struktury klasowej spoleczenstwa w Polsce.

2 Jesli zsumuje sie odsetek oséb z wyzszym wyksztalceniem z odsetkiem studentéow, ktérzy
formalnie legitymuja sie wyksztalceniem $rednim, ich liczba wyniesie 77,9%. Zob. Z. Ladygin,
B. Chovancova (red.), Monitoring ruchu turystycznego w Tatrach 5-7 sierpnia 2004 r., Wydawnictwa
Tatrzanskiego Parku Narodowego, Zakopane 2005, s. 71-72.



Turystyka tatrzanska i etos turysty w dobie nowoczesnoéci 277

Dzi$ jednak utozsamianie wszystkich osob posiadajacych wyzsze wyksztat-
cenie z pojmowang w zwyczajowy sposob inteligencja jest niewtasciwe. Ten
tradycyjny wyroznik traci zatem na znaczeniu w wyniku transformacji ustro-
jowej oraz przemian makrostrukturalnych péznej nowoczesnosci (ponowo-
czesnosci), gdy przedefiniowaniu ulega pojecie elity intelektualnej, postrzegane;j
nawet w latach panowania socrealizmu jako grupy nadajacej ton zyciu
spotecznemu?. Skutki zmian widoczne sa zatem réwniez w stylach zycia
1 spedzania wolnego czasu, w ktorych przodowala inteligencja, a wiec takze
w etosowym sposobie uprawiania turystyki tatrzanskiej.

Przewidywanie, jak wygladaé bedzie oblicze turystyki tatrzanskiej w kolej-
nych latach jej rozwoju — gdyz to, ze mamy do czynienia z postepem,
przynajmniej ilo$ciowym, jest raczej oczywiste — bynajmniej nie jest latwe.
Widoczne sg tendencje komercjalizacyjne: zawlaszczanie przestrzeni w bez-
posrednim otoczeniu parku narodowego (mnéstwo stragandéw, lokali gastro-
nomicznych, punktéw ustugowych), polepszanie na terenie samego TPN
infrastruktury turystycznej poprzez ingerencje w Srodowisko naturalne (na
przyktad propozycja budowy elektrowni wodnej w Dolinie Roztoki). Rowniez
oferowane przez gorali przejazdzki bryczkami czy wozami konnymi nie
stanowig juz o uroku i miejscowym folklorze, lecz stalty sie elementem machiny
turystycznej, o czym $wiadezy opisywany drastyczny przypadek $mierci konia
pociagowego. Nie mozna jednoznacznie zakwalifikowa¢ zjawisk skorelowanych
z wzrastajaca ogoblnie popularnoscia Tatr jako miejsca destynacji wakacyjnego
wypoczynku do konsekwencji negatywnych. Respondenci zwracaja uwage, ze
dzieki powszechnemu dostepowi do mass mediéw i dos¢ czestej obecnosci w nich
Tatr, zwieksza sie $wiadomo$é chociazby konieczno$ci posiadania przysto-
sowanego do warunkow gorskich sprzetu, przy czym wiedza jest najczesciej
powierzchowna i nieusystematyzowana. W dodatku postep w dziedzinie przy-
gotowania technicznego jest zauwazalny, ale nie powszechny, gdyz osoby
odpowiednio ubrane i wyekwipowane nadal przykuwajg wzrok i wyr6zniaja sie
z ttumu. Nie zostaty wyeliminowane z krajobrazu tatrzanskiego klapki, buty na
obcasie czy torby na ramie, wiele zachowan budzi zdziwienie badZz nieza-
dowolenie u do$wiadczonych turystow lub ekspertéow — ratownikow TOPR,
pracownikow TPN (chociazby brak znajomos$ci nazwy miejsc, do ktorych
odbywa sie wycieczki). Ogélne zasady bezpiecznej turystyki gorskiej, w ktorej
zalozeniach jest szacunek dla érodowiska naturalnego, ale tez dla innych ludzi,
nie trafiaja, jak widaé, do bardzo w tym momencie szerokiego kregu turystow.

Jak wynika z opinii rozméweow, dzi$ juz rzadko widaé¢ fascynacje Tatrami,
ktora sktaniataby do poszerzania owej wiedzy i poznawania historii kultury
turystyki tatrzanskiej, a takze zaglebiania sie¢ w etos. Nie powstaje nowa
literatura tatrzanska, ktéra dotyczytaby dzisiejszej turystyki i kultury turys-
tycznej w Tatrach. A ludzi mimo wszystko przybywa. Powodem dobrowolnego
przyjazdu w Tatry jest fakt, ze wciaz sg one uznawane za najpiekniejszy rejon
Polski, najbardziej niecodzienny, w ktéorym przebywanie dostarcza wielu

% Zob. fragmenty ksiazki A. Radziewicza-Winnickiego Spofeczeristwo w trakcie zmiany. Rozwazania
z zakresu pedagogiki spolecznej i socjologii transformacji, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2004, http://czytelnia.onet.pl/0,1177944,do_czytania.html (19.04.2010).
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wrazen. Ruch w polskich Tatrach byltby tez pewnie zdecydowanie mniejszy,
gdyby nie istnienie Zakopanego u ich podnéza, w takiej formie, w jakiej jest
znane. Miasto wraz ze swymi atrakcjami sprawia, ze chodzenie po goérach
przestato by¢ tu najwazniejsza forma zagospodarowania wolnego czasu podczas
wakacyjnego pobytu. Co prawda, ludzie przyjezdzajacy na wypoczynek do
Zakopanego nadal wchodzg na teren parku, szlaki, w szczegblnosci te dolinne,
sg zapelnione o kazdej porze dnia i praktycznie przy kazdej pogodzie. Dlatego
we wszystkich analizach obecnego stanu turystyki tatrzanskiej nacisk ktadzie
sie glownie na olbrzymig w relacji do wielkosci terenu Tatrzanskiego Parku
Narodowego liczbe turystow, ktéra — zdaniem obserwatoréw i prawie wszyst-
kich respondentéw i ekspertow bioracych udziat w badaniach przeprowa-
dzanych na potrzeby tej pracy — skutkuje pogorszeniem sie jako$ci turystyki
tatrzanskiej. Masowo$é, bezrefleksyjnosé, zaliczanie, komercja — to skojarzenia
ze wspoélczesng turystyka uprawiang w Tatrach. Etos, nawet wéréd samych
0s6b nalezacych do grupy go kultywujacej, schodzi powoli na dalszy plan, a ze
nie ma komu go przekazywaé, prawdopodobnie zaniknie.
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CONTEMPORARY TATRA TOURISM AND ITS ETHOS

Summary

The paper touches upon some origins of contemporary Tatra tourism and its ethos in the
ever-changing modern world. It provides a theoretical outline of the concept of ‘ethos’ regarding
touristic exploration of the Tatra Mountains and the characteristics of the elements that have
determined tourism in the last twenty years (based on qualitative research). The main features of
tourism in the Tatra that are now being observed are popularisation, commercialisation, decline of
some traditional ways of thinking about mountaineering and practicing it as well as changes within
the ethos and its peculiar community (or rather disappearance of them both). In this context very
important are also some environmental issues, such as devastation of the natural ecosystem and
expansion of urban practices deeper and deeper into the Tatra National Park. Last but not least one
other issue touched upon in the paper is the ‘touristic’ knowledge and skills that are now very rare
among the tourist who visit the Tatra, which also leads to the decline of the ethos.





