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Polacy po 1989 r. znalezli sie w sytuacji silnej dominacji kultury kon-
sumpcyjnej 1 presji nowego modelu czasu kulturowego. Kultura konsumpcji
w polskiej wersji 1 nowy rezim czasu sterujacy pracg 1 nie-pracg nie pozo-
staly bez wplywu na uczestnictwo Polakéw w kulturze, przy czym ewolucja
modelu zachowan kulturowych, jaka juz sie dokonala i jaka wciaz sie doko-
nuje, ma charakter dwutorowy. Pierwszy kierunek to nurt wielozmyslowej
konsumpcji karnawalowej kultury popularnej (tzw. wielozmystowej kultury
iwentu?), drugi to ,ciche” dziatania wewnatrz wirtualnych subswiatéw kul-
turowych, bedace wyrazem niezadowolenia z dominujacych form aktywnosci
kulturalnej?. Zakladamy, ze nowe formy uczestnictwa w kulturze — ,nowy ry-
tualizm” oraz ,,budowanie alternatywnych sub§wiatéw kulturowych” — staja,
sie w Polsce dominujace, przechodza do gléwnego nurtu praktyk kulturo-
wych 1 wypieraja inne/starsze formy uczestnictwa.

* Myéli wyrazone w artykule oparte sg na ustaleniach poczynionych w ramach czterech diu-
goletnich projektéw badawczych, prowadzonych od 2008 r.: 1) W jakim czasie kultury zyjq Polacy?
Grant Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego 2013-2014 oraz 2) Grupy odtworzeniowe.
Rekonstrukcja dziedzictwa i kultura w dziataniu. Grant Narodowego Centrum Kultury 2011-
2012 — kierowane przez Tomasza Szlendaka i Krzysztofa Olechnickiego, a takze 3) Zréznicowanie
i stan kultury na wsi i w matych miastach w Polsce. Grant Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego 2010-2012 — kierowany przez Wojciecha J. Burszte i Izabelle Bukrabe-Rylska, 4)
Czas wolny, swiadomosé kulturalna i kompetencje kulturalne. Zréznicowanie i stan kultury miej-
skiej w Polsce. Grant Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego 2008-2010 — kierowany
przez Wojciecha J. Burszte 1 Barbare Fatyge.

! Czytelnikom zgorszonym wstawianiem potocznych terminéw anglojezycznych do analitycz-
nego tekstu o charakterze akademickim zaproponowaé¢ mozna inne: ,kulture festiwalu” czy ,kul-
ture multiwydarzenia”. Stowo ,iwent” koresponduje jednak w tym tekscie z powszechnym jego
uzyciem choéby wérdéd organizatoréw wydarzen kulturalnych i pracownikéw polskich instytucji
kultury. Stowo ,iwent” jest tez pojemniejsze znaczeniowo od ,,wydarzenia”. Zob. np. T. Szlendak,
Wielozmystowa kultura iwentu. Skad sie wzieta, czym sie objawia i jak w jej ramach oceniaé dobra
kultury?, ,Kultura Wspétczesna” 2010, nr 4, s. 92-109.

2 Zob. np. K. Olechnicki, Fotoblogi, pamietniki z opcjq przekazu. Fotografia i fotoblogerzy
w kulturze konsumpcyjnej, Wydawnictwa Akademickie 1 Profesjonalne, Warszawa 2009.
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I. PIEC TEZ O PRZEMIANACH UCZESTNICTWA POLAKOW
W KULTURZE

Stuchacz debat nad stanem kultury albo czytelnik wnioskéw o dofinanso-
wanie dziatalno$ci kulturalnej na poziomie ogélnokrajowym lub lokalnym moze
odnosi¢ wrazenie, ze obecnie ,by¢ kulturalnym Polakiem” oznacza ,uczestni-
czy¢ w wydarzeniach”. Z pewnej perspektywy, nie ma dzi$ kultury pozawyda-
rzeniowej 1 tylko na taka forme aktywnosci kulturalnej mozna zdoby¢ Srodki,
zatozywszy, ze jedynie w takiej formie kultury Polacy zechca uczestniczyd,
majac do dyspozycji coraz mniej czasu 1 przejawiajac nowe, ,,wielozmystowe”
potrzeby kulturalne. Z drugiej strony wielu Polakéw o zaawansowanych kom-
petencjach kulturalnych (cho¢ bezposrednio nie walczy z zestandaryzowana
kultura iwentu/festynu) ucieka w alternatywne, kulturalne sub§wiaty, co sta-
je sie — paradoksalnie — drugg z dominujacych dzi§ form uczestnictwa w kultu-
rze. Inne/stare praktyki kulturowe — dla przyktadu czytanie ksiazek w domu
albo uwazne stuchanie plyt — w obliczu obowiazywania nowego rytualizmu
kultury ,,wydarzeniowe)” oraz ekspansji alternatywnych subSwiatéow kultury,
staja sie automatycznie ,nie-uczestnictwem”. Generalnie mozna przedstawic¢
przemiany uczestnictwa w kulturze w Polsce w pieciu tezach.

1. Teza o rutynizacji karnawatu

Mamy dzi$ do czynienia w Polsce ze zrutynizowaniem karnawalu w kultu-
rze. Karnawal jest rutynowy w tym sensie, ze niemal kazde wydarzenie kul-
turalne musi by¢ dzi$ wielowymiarowym ,,przedsiewzieciem karnawalopodob-

”»

nym’”.

2. Teza o kulturalnych kapsulach czasu

Na kulturalnej mapie Polski dominuja juz kulturalne kapsuly czasu,
w ktérych ,,wyzywaja sie” uczestniczacy w kulturze Polacy. ,Dzieje sie” dzisiaj
w kulturze wokdét konkretnych momentéw w kalendarzu — wakacji, sylwestra,
festynow, festiwali, plenerowych koncertow, éwiat lokalnych (S§wieta ulicy,
dzielnicy, miasta).

3. Teza o koncentracji ,,wydarzeniowos$ci”

W ramach nowego rytualizmu uczestnictwo zostato ,upakowane” w mega-
ceremoniatach kulturalnych, takich jak festiwale czy éwieta regionu. Kultura
zinstytucjonalizowana, w odpowiedzi na przemiany postaw i sposobéw korzy-
stania z czasu, staje sie silnie sezonowa, wielozmystowa, ,,obrandowana” (czyli
naznaczona pietnem marek handlowych) i podawana jest w formie , gotowej
do uzycia” (,instant”). Staje sie ,,wydarzeniowa”. To nie cheé postuchania czy
obejrzenia konkretnego wykonawcy zacheca ludzi do uczestnictwa. Nie ma
specjalnego znaczenia dobdr festiwalowych gwiazd. Znaczenie ma marka i sita
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przyciagania imprezy, je skoncentrowana ,wydarzeniowo$S¢’, zageszczenie
atraktoréw. W efekcie dzisiejszy wzorzec bycia kulturalnym oznacza bywanie
na imprezach, uczestnictwo w zrytualizowanych ,momentach niby-wspdélnoty”.

4. Teza o rosnacej efektywnosci gospodarowania czasem praktyk
kulturalnych

Rytualizacja praktyk kulturowych w ,wydarzeniowe)” formie megacere-
moniatéw jest m.in. funkcja uciekajacego, deficytowego czasu. Czasu perma-
nentnie nam brakuje, ale kiedy go juz mamy, to nie bardzo wiemy, jak z niego
korzystaé. Dlatego wzory zachowan z pracy, w tym wzory efektywnosci go-
spodarowania czasem pracy, przenoszone sg do sfery uczestnictwa w kultu-
rze. Sezonowo§c¢ 1 wielozmystowo$é kulturalna sa konsekwencja wymuszonej
akceleracji 1 przymusu efektywnos$ci wykorzystania czasu wolnego. W takich
okolicznos$ciach Polacy uczestnicza w kulturze tylko wtedy, kiedy maja do czy-
nienia z megawydarzeniami, podczas ktorych zaspokajaja wszelkie potrzeby —
estetyczne, towarzyskie, kulinarne, turystyczne itp. — w ciagu dnia badz kilku
dni. Udzial w wydarzeniu kulturalnym musi sie ,,optacaé¢” — ma to by¢ efektyw-
nie wykorzystany czas.

5. Teza o zroznicowaniu nowych form aktywno$ci kulturalnej ze
wzgledu na aktywny lub bierny stosunek do wspoltworzenia kultury

Nowoczesne, antropologiczne rozumienie kultury nie uymuje jej w katego-
riach kultury elitarnej, ale jako spos6b zycia ludzi, ktérzy przez swoja aktyw-
no§¢ uczestnicza w zyciu spotecznym, w codziennoSci, tworza spoleczenstwo
obywatelskie, walcza o swoja podmiotowos$é. Mozna méwié o przejéciu w Pol-
sce od rozumienia kultury jako konsumowania débr kulturowych do rozumie-
nia kultury jako dziatalno$ci traktowanej jako forma uspoteczniania przez
aktywne uczestnictwo w kulturze. Nowe formy aktywnos$ci kulturalnej mozna
zatem rozpatrywac na kontinuum bierno§é—aktywnosé, przy czym model zru-
tynizowanego karnawatu lokuje sie blizej osi biernoSci.

II. POLACY W DWOCH KULTUROWYCH CZASACH

Zaktadamy, ze wspodtczesne praktyki kulturalne Polakéw, w zgodzie z ge-
neralnymi przemianami czasu kulturowego w spoteczenstwach zachodnich?,
charakteryzuja trzy potaczone ze sobg zjawiska:

1. Akceleracja—przyspieszenie procesow spolecznych, co w sferze uczestnic-
twa w kulturze oznacza: a) krétki zywot projektéw 1 wydarzen kulturalnych,
b) krétki zywot oraz ,,ptytko$é” wrazen ptynacych z do§wiadczen kulturalnych

3 Zob. H. Rosa, M. Kaczmarczyk, T. Szlendak, G#6d czasu w kulturze przyspieszenia [wywiad
z Hartmutem Rosa], ,,Studia Socjologiczne” 2010, nr 4, s. 237-244; H.-G. Brose, An Introduction
towards a Culture of Non-Simultaneity?, ,/Time & Society” 13, 2004, nr 1, s. 5-26.
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pojawiajacych sie u uczestnikéw oraz emitowanych za pomoca narzedzi komu-
nikacyjnych do §wiata pozawydarzeniowego, c) potrzebe ,,upakowania” wszel-
kich wrazen w krétkim, dostepnym czasie.

2. Skrécony horyzont oczekiwan — struktury spoteczne i zwigzki mie-
dzyludzkie trwaja dzisiaj krécej, co w sferze praktyk kulturalnych oznacza:
a) budowanie ograniczonych czasowo mikrowspdlnot opartych na wrazeniach/
budowanie $ci§le ograniczonych czasowo mikroplemion, b) ,uderzeniowe”,
,2wrazeniowe” 1 ,uzytkowe” traktowanie oséb/ aktoréw nieludzkich uczestni-
czacych w tej samej imprezie.

3. Rosnaca symultanicznoéé zdarzen w obrebie Lebensweltu — zawsze jest
co$ ciekawszego do zrobienia od tego, co aktualnie robimy, a w §wiecie mnoza,
sie niewykorzystane mozliwosci 1 do§wiadczenia. Dlatego precyzyjne zestawy
wykonawcow pojawiajacych sie na festiwalowych scenach (line-up), harmono-
gramy wydarzen kulturalnych oraz kalendarze 1 zegarki nie sa juz skuteczny-
mi narzedziami radzenia sobie z symultanicznos$cia.

Specyficzne do$wiadczanie czasu wyznacza rytm zycia w konkretnych kul-
turach 1 epokach, a niekiedy réznicuje go réwniez w ramach tego samego spo-
leczenstwa. Nie méwimy tu o czasie rozumianym w obiektywnych kategoriach
mechanicystycznych ani tez o czasie przezywanym subiektywnie, jednostko-
wo, np. w odniesieniu do wieku biologicznego. Mowimy o czasie kulturowym,
charakterystycznym dla danego spoteczenstwa albo funkcjonujacych w nim
klas, grup spotecznych czy kategorii.

Polacy zyja obecnie w dwéch réznych czasach kulturowych, nie na zasa-
dzie przyporzadkowania konkretnych grup konkretnej koncepcji czasu, lecz
na zasadzie oscylowania miedzy nimi, silniejszego lub stabszego grawitowania
w kierunku jednego z modeli.

Model pierwszy to szeroko dzisiaj rozpowszechniony i dominujacy model
czasu linearnego, teleologicznego, biegnacego wytacznie do przodu — szybko
1 bezpowrotnie. To czas, w ktory weszliSmy wraz z nastaniem epoki nowoczes-
nosci, traktowany jako warto$¢ ekonomiczna (czas to pieniadz), czas, ktérego
brakuje, ktory nam ucieka, ktérego nie mamy. To czas doktadnie odmierzany,
czas ,budzika” 1 czas ,,pracy na deadline”. I cho¢ na takiej koncepcji czasu opie-
ra sie funkcjonowanie nowoczesnych spoleczenstw, w tym spoteczenstwa pol-
skiego, to istnieje tez model drugi, zyskujacy na atrakcyjnoéci wraz ze zwiek-
szaniem dominacji modelu pierwszego. Jest to model czasu quasi-cyklicznego,
ktory umozliwia oderwanie sie (cho¢by chwilowe), a nawet ucieczke od nurtu
czasu linearnego. Klasyczny czas cykliczny dziata na zasadzie kota 1 powrotow
do tego, co juz bylo. Jego przebieg jest wolniejszy, nie mozna o nim powiedziec,
ze biegnie, a co najwazniejsze nie oznacza straty (upltyw czasu), lecz zysk pod
postacia poczucia bezpieczenstwa, wynikajacego ze stalosci 1 powtarzalnoéci.
Czas quasi-cykliczny to w swojej istocie hybryda, forma przejSciowa pomiedzy
czasem linearnym a cyklicznym, ktora opiera sie na logice czasu linearnego,
cho¢ forme ma zblizona do modelu czasu cyklicznego.

Sposoby wchodzenia w czas cykliczny sa rozmaite: historycznie najwaz-
niejsza role petnity tu instytucje religijne, ktérych kalendarz §wiat narzucat
cykliczne przezywanie tych samych wydarzen, jednak wraz ze spadkiem wpty-
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wow religil na spoteczenstwa zachodnie coraz to wazniejsza role zaczynaja
odgrywac inne sposoby (§wieta religijne w duzym stopniu przetrwaly jedynie
jako rytualna, zsekularyzowana, konsumpcyjna forma, co wida¢ np. przy oka-
zji $wiat Bozego Narodzenia). Chodzi tu przede wszystkim o rozmaite Swieckie
Swieta, proliferacje karnawatu, dowartosciowanie czasu wypoczynkuirelaksu—
1 czasowl sakralnemu w kulturze zazwyczaj bowiem towarzyszyly zabawa
1 widowisko. WeZzmy pod uwage imprezy rozrywkowe w plenerze, koncerty, fe-
stiwale, kiermasze, imprezy rekonstrukcji historycznej, Swieta ulicy, dzielni-
cy, miasta — z roku na rok zwieksza sie liczba uczestniczacych w nich Polakéw,
co odczytujemy nie tylko jako proste dazenie homo ludens do zaspokojenia
potrzeby rozrywki. Bardziej jako zywotna potrzebe wyrwania sie z czasu line-
arnego — lek na lek przed przemijaniem, ale tez realizacje potrzeby kontaktu
z innymi. Skoro bowiem wzorce zycia sie zindywidualizowaly, to poszukujemy
miejsc, w ktérych znajdziemy interakcyjnych partnerow: festiwal to spotka-
nie rodzinne, festiwal to kontakt z podobnymi nam pasjonatami, festiwal to
rynek matrymonialny. Nowe formy uczestnictwa w kulturze to takze préby
oderwania sie od osi czasu linearnego, ale silnie skazone jego logika: tak silnie
zinternalizowaliSmy pragnienie korzystania z jak najwiekszego zakresu moz-
liwosci oferowanych nam przez zycie, ze odczuwamy przymus przezywania
zycia ,,w calej jego petni”, co kultura karnawalu usituje nam zagwarantowac.
Tymeczasem cho¢ bardzo staramy sie 1 gonimy kréliczka ile sil, to wciaz przega-
nia 1 przerasta nas ogrom niewykorzystanych szans?. Poza tym, ze wzgledu na
jednorodno$¢ 1 rutynizacje, wspoétczesny karnawat staje sie zjawiskiem przy-
nalezacym do kultury repetycji w rozumieniu proponowanym przez Marka
Krajewskiego®, dlatego charakterystyczny dla tej formy kultury model czasu
tylko naskérkowo przypomina czas cykliczny i tylko czeSciowo spelnia pokla-
dane w nim nadzieje na uwolnienie z pet czasu linearnego.

III. KULTURA I UCZESTNICTWO
W ,,DUCHU” POTRANSFORMACYJNYM

Jak juz powiedzieliémy, antropologiczne rozumienie kultury nie ujmuje jej
w kategoriach kultury elitarnej, powigzanej z konsumowaniem dziel kultury
wysokiej, sztuki, ale jako atrybut czltowieka, sposéb zycia ludzi, ktorzy przez
swoja aktywno$é uczestnicza w zyciu spotecznym, w codziennos$ci, tworza, spo-
leczenstwo obywatelskie, walcza o swoja podmiotowosé.

Nowe formy aktywnoéci kulturalnej mozna zatem rozpatrywaé na kon-
tinuum bierno$é—aktywno$é. AktywnoS§é oznacza wspoéttworzenie kultury,
wyjscie poza koncept kultury traktowanej jako byt ponadorganiczny, ktory
dominuje nad czlowiekiem i poprzez zobiektywizowane formy enkulturacji

* H. Rosa, Social Acceleration: A New Theory of Modernity, Columbia University Press, New
York-Chichester, West Sussex, 2013.

5 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2003
(wyd. 2, Poznan 2005).
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samoczynnie sie reprodukuje. Przejscie od rozumienia kultury jako konsumo-
wania dobr kulturowych do rozumienia kultury jako dziatalnosci traktowanej
jako forma uspoteczniania przez aktywne uczestnictwo w kulturze nawigzuje
do konceptualizacji wypracowanych przez badaczy polskiej kultury w ostat-
nich latach. Barbara Fatyga, odwolujac sie do definicji Marka Krajewskiego,
stwierdza, ze ,uczestnictwo w kulturze w szerokim rozumieniu to proces wia-
czania 1 wlaczania sie jednostek 1 grup, przedmiotéw, idei, zachowan oraz ich
konfiguracji w konkretne sytuacje uregulowane kulturowo. Uczestnictwo jest
mozliwe dzieki jezykowi, warto$ciom 1 normom, narzedziom 1 przedmiotom.
[...] Uczestnictwo w kulturze z punktu widzenia zachowan to tworzenie i od-
twarzanie kultury, rozpowszechnianie 1 przyswajanie tresci kulturowych, ich
modyfikowanie 1 przetwarzanie, podtrzymywanie 1 wytaczanie z dostepnych
zasobow. Uczestnictwo w kulturze mozna ujaé nie tylko z perspektywy proce-
s6w uspolecznienia (jak proponuje Marek Krajewski), lecz takze jako zlozony,
dynamiczny zestaw praktyk kulturalnych”®.

Szeroka definicja kultury nie jest przez nas traktowana absolutystycznie
(w takim przypadku doszlibySmy do absurdu i uniewaznienia pojecia uczest-
nictwa w kulturze, skoro bowiem kazdy by w niej uczestniczyl, to nie ma sen-
su pytaé o uczestnictwo), lecz jako element konstruktywistycznego, szersze-
go modelu funkcjonowania kultury w ogéle. Uczestnictwo w kulturze mozna
potraktowaé jako kontinuum, ktérego skraje wyznaczalyby, z jednej strony,
model kultury elitarnej — wymagajacej mocnego zaangazowania i inwestowa-
nia w mozliwo$¢ wejScia w nia, a z drugiej, model kultury jako ,naturalnego”
srodowiska zycia czlowieka, przyjmowanego biernie, dostepnego dla kazdego.
Jesteémy zdania, ze w potransformacyjnej Polsce ,nowemu rytualizmowi” bli-
zej do osi biernosci, a konstruowaniu alternatywnych kulturowych subswia-
tow blizej do osi aktywnosci.

I tak, obowiazujq dzis w Polsce, po latach potransformacyjnej ewolucji spo-
sobéw uczestnictwa, dwa modele praktyk kulturalnych: 1) model rutynizacji
karnawatu w kulturze oraz 2) model ucieczki w alternatywne subswiaty kul-
turowe.

IV. MODEL RUTYNIZACJI KARNAWALU W KULTURZE

Mamy dzi$ do czynienia w Polsce, jakkolwiek oksymoronicznie by to
brzmialo, ze zrutynizowaniem karnawalu w kulturze. ,Zrutynizowany kar-
nawal” (rutynowy w tym sensie, ze niemal kazde wydarzenie kulturalne musi
by¢ dzi§ wielowymiarowym , przedsiewzieciem karnawalopodobnym”) to nowa
forma uczestnictwa Polakéw w kulturze, rodzaj ,nowego rytualizmu” w kultu-
rze. W ramach nowego rytualizmu uczestnictwo zostato ,,upakowane” w mega-
ceremoniatach kulturalnych, takich jak festiwale czy $wieta regionu. Kultura

~ ° B. Fatyga (na podstawie definicji Marka Krajewskiego), Stownik terminéw Obserwatorium
Zywej Kultury, http://www.obserwatoriumkultury.pl/kategorie/slowniki-terminow-uzywanych-w-
-ozk.html (dostep: 12.02.2013).
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instytucjonalna, jak juz to zostalo powiedziane w trzeciej tezie o przemianach
uczestnictwa w kulturze w Polsce, odpowiada na nowe potrzeby 1 ewoluuje
w kierunku sezonowosci, wydarzeniowosci, natychmiastowosci i silnych zwigz-
kéw z markami handlowymi.

Wszystkie te wydarzenia niezaleznie od przewodniego tematu/idel sa do
siebie strukturalnie, a na pewno funkcjonalnie, bardzo podobne. Na kultu-
ralnej mapie Polski dominuja juz kulturalne kapsuly czasu, w ktorych ,wy-
zywaja sie” uczestniczacy w kulturze Polacy. ,Dzieje si¢” dzisiaj w kulturze
wokoél konkretnych momentéw w kalendarzu — wakacji, sylwestra, festynéw,
festiwali, plenerowych koncertéw, $wiat lokalnych (Swieta ulicy, dzielnicy,
miasta). Przy tym to nie cheé postuchania czy obejrzenia konkretnego wy-
konawcy sktania ludzi do uczestnictwa. Nie ma specjalnego znaczenia dobér
festiwalowych gwiazd, znaczenie ma marka i sila przyciagania imprezy, jej
skoncentrowana ,,wydarzeniowo§¢”, zageszczenie atraktoréw. W efekcie dzi-
siejszy wzorzec bycia kulturalnym oznacza bycie na imprezach, uczestnictwo
w zrytualizowanych ,,momentach niby-wspélnoty”. Nie idzie sie dzi$ do muze-
um — muzeum odwiedza sie w trakcie wydarzenia, jakim jest Noc Muzeéw. Nie
odwiedza sie dzisiaj wystawy — idzie sie na wernisaz potaczony z konsumpcja
1 pomniejszymi zyskami, takimi jak przyjrzenie sie znajomym 1 nieznajomym.
Od instytucji kulturalnych 1 tzw. czynnikéw polityki kulturalnej oczekuje
sie dzisiaj koordynacji dat 1 godzin wydarzen, zeby méc w wiekszosci z nich
(a przynajmniej w duzej ich czesci) bezkolizyjnie uczestniczyé. W ten sposéb
kultura to skoordynowane czasowo cykle wielozmyslowych, a zatem atrakcyj-
nych dla potencjalnej wiekszosci wydarzen miejskich 1 gminnych.

Warstwy estetyczna 1 funkcjonalna zrytualizowanego karnawalu w pol-
skiej kulturze czerpia garsciami z pop-wzorcow 1 estetyki ludycznej. Jak wia-
domo, hedonizm 1 ludyczno$é¢ staly sie niezbywalnymi atrybutami kultury
konsumpcyjnej, co uzasadnia teze wskazujaca na proces karnawalizacji kul-
tury 1 na ciagto$¢ miedzy estetyka karnawatu a wspoétczesna masowa kultura
konsumpcyjna’. Karnawalizacja i ludyczno$¢ wdzieraja sie do kultury wszyst-
kimi drzwiami. Ulegaja im nawet mocno ugruntowane w tradycji §wieta, jak
np. Swieto Zmarltych, ktéremu od kilku lat towarzysza kramy ze stodyczami,
stoiska z produktami regionalnymi, biesiadny grill i kietbaski. Z badan nad
tzw. kultura prowincjonalng wynika dla przyktadu, ze uczestnictwo w kultu-
rze lokalnej jest posttrybalne, co oznacza, ze manifestuje sie w checi wspoél-
obecnosci na wszelakich obchodach dni gminy czy miasta. Nie ma wspdlnoty
wiejskiej na co dzien, takiej w starym stylu. Jest za to posttrybalizm festyniar-
ski. Ludzie chca poby¢ 1 pobawié sie razem na festynach, mnozacych sie 1 ros-
nacych w potransformacyjnej Polsce jak grzyby po deszczu. Festyny odbywa-
jace sie na wsi 1 w matych miastach p6zna wiosna i latem przejely w praktyce
funkcje parafialnych odpustéow. Kazda gmina 1 kazde miasteczko maja swoje
dni. To obowigzujacy dzi§ samorzadowy standard. Z pewno$cia zadecydowata
o tym reforma samorzadowa natozona na ,odwieczny”, odpustowy rytm §wiat
masowych na wsi. Lokalni politycy chca w ten sposéb zaistnie¢ w umystach

7 Zob. D. Webb, Bakhtin at the Seaside: Utopia, Modernity and the Carnivalesque, ,/ Theory,
Culture & Society” 22, 2005, nr 3, s. 121-138.
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1 pamieci swoich wyborcow, a do dyspozycji maja ich silne, odpustowe przy-
zwyczajenia. Dni miasta czy gminy ze wzgledu na czas trwania wydarzenia
zmierzaja do pewnych punktéw kulminacyjnych, tzn. imprez, na ktérych wy-
stepuja wladze, lokalni artysci (zespoty dzieciece, orkiestry dete 1 chory zlozo-
ne z 0sOb starszych), zaproszone 1 optacone ,zewnetrzne” zespoly muzyczne,
a na koncu odbywa sie dyskoteka pod gotym niebem. Imprezy odbywaja sie
z reguly na boiskach, stadionach 1 gléwnych placach. Bywalcami takich im-
prez sa wszyscy, a konstruowane sa one w sposob wielce schematyczny, sprzy-
jajacy zrytualizowanemu uczestnictwu 1 biernosci.

Rytualizacja praktyk kulturowych w ,wydarzeniowe)” formie megacere-
monialéw jest m.in. funkcja uciekajacego, deficytowego czasu. Czasu perma-
nentnie nam brakuje, ale kiedy go juz mamy, nie bardzo wiemy, jak z niego
korzystaé (w wersjl najbardziej pesymistycznej — co wynika z ogélnopolskich
badan nad kultura miejska® — jesteSmy zbyt zmeczeni, zeby korzystac z czasu
wolnego). Okazuje sie, ze organizowanie czasu wolnego wychodzi nam gorze]
niz organizowanie czasu pracy, zwlaszcza jesli mielibyémy ambicje na co$ wie-
cej niz ogladanie telewizji czy wyprawe do centrum handlowego. Takie stan-
dardowe pomysly, jak wypad do teatru, muzeum czy nawet do kina nie ciesza
sie wielkim zainteresowaniem, poniewaz wydaja sie niedostatecznie intensyw-
ne 1 skumulowane (korzystajacy z nich to waska kategoria oséb, ktora i tak
jest aktywna kulturalnie, choc¢by z racji wykonywanego zawodu®). Dlatego
wzory zachowan z pracy, w tym wzory efektywno$ci gospodarowania czasem
pracy, przenoszone sg do sfery uczestnictwa w kulturze. Sezonowoé§c¢ 1 wielo-
zmystowos§é kulturalna sa konsekwencja wymuszonej akceleracji 1 przymusu
efektywnoséci wykorzystania czasu wolnego. W takich okolicznosciach Polacy
uczestnicza w kulturze tylko wtedy, kiedy maja do czynienia z megawydarze-
niami, takimi jak festiwal Open’er, podczas ktorych zaspokajaja wszelkie po-
trzeby — estetyczne, towarzyskie, kulinarne, turystyczne — w ciggu dnia badz
kilku dni. Udziat w wydarzeniu kulturalnym musi sie optaca¢ — ma to by¢
efektywnie wykorzystany czas. Stad zapotrzebowanie na kulture karnawatu
1 potrzeba angazowania specjalistow od czasu wolnego, animatoréw rozrywki.

W kulturze zrytualizowanego karnawalu mamy zatem do czynienia ze
swoista ,.konieczno$cia pozytecznosci”, przymusem efektywnej konsumpcji.
W drodze na festiwal 1 juz na miejscu mozna wykonaé pozyteczne czynno-
$ci: najes¢ sie, napié, zakupié odziez, zabawié¢ dzieci. ,,Czysta”, nieobudowana
konsumpcyjnymi dodatkami kultura jest oceniana jako niepozyteczna albo
pozyteczna, acz nie do konca. Organizatorzy imprez o tym wiedza, wiec sta-
raja sie o maksymalne zintensyfikowanie, terytorialne 1 czasowe, mozliwych
»pozytecznych rzeczy” do zrobienia 1 skonsumowania. Symultaniczno$é nie
jest problemem dla uczestnikéw, dlatego ze robiac w danej chwili cokolwiek
(gapiac sie, wedrujac po terenie, pijac, gadajac ze znajomymi 1 nieznajomy-
mi), maja szanse natrafi¢ na inna atrakcje. Zabawianie uczestnikow nie jest
,punktowe” czy precyzyjnie ograniczone w czasie. Jest roztozone w przestrzeni

8 Zob. W. J. Burszta et al., Kultura miejska w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych ba-
dan jakosciowych, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010.
9 Ibidem.
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1w czasie. Atrakcje nie maja tez precyzyjnie wskazanego poczatku, cho¢ maja
nieprecyzyjnie okreslony w czasie koniec (co§ sie konczy, kiedy sie dokona,
a dokona sie w rezimie sytuacyjnym, koncert moze trwaé pél godziny kroécej
1 pét godziny dtuzej, zalezy od nastawienia stron). Mozna wej$¢ w trakcie cze-
go$, to nie jest przedstawienie teatralne czy operowe. To jak spacerowanie po
galerii handlowej. Wiadomo tylko tyle, ze jest otwarta od 9.00 do 22.00. W kaz-
dym momencie mozemy odnalezé co$, czym mozna sie zajacé, znika zatem po-
czucie, ze co$ sie traci — je§li nie zobaczymy jednej atrakceji, za chwile ujrzymy
kolejna. Mamy tu przy tym do czynienia z optymalizacja watesania sie: prze-
strzen megaceremonialtéow jest po pierwsze tak rozplanowana, ze umozliwia
koncentracje atrakcji przy jednoczesnym skréceniu odleglosci miedzy nimi,
a po drugie kazde megawydarzenie ujete jest na specjalnej mapce zalaczone;j
do programoéw wydarzenia i pakietéw uczestnika.

Maksymalizacja uzyteczno$ci ujawnia sie takze w umozliwianiu uczest-
nikom bezposredniego udzialu w tym, co jest prezentowane, nastepuje swo-
iste cyfrowtaczanie widza: zdjecia zrobione smartphone’ami oznaczone odpo-
wiednim hashtagiem!® sa wyéwietlane przez organizatorow w trakcie imprez
1 koncertow na centralnych telebimach. Mozna na swoje smartphone’ny $ciag-
naé specjalne aplikacje imprezowe do tego celu przeznaczone, a organizato-
rzy przyznaja nagrody za najlepsze zdjecia. Jednym z nielicznych przyktadow
przelaman imprezowej biernosci uczestnikow jest instalacja wtasnych, karna-
walowych przezy¢ w Sieci — nagminna, zmasowana 1 uzwyczajniona. Tuz po
koncertach festiwalowych gwiazd pojawia sie na YouTube kilkanascie, czasem
kilkadziesiat tysiecy filmikow.

Polacy, kupujac, a nawet nie kupujac biletu wstepu ($wieta miejscowo-
$ci czy takie imprezy, jak Woodstock sa wszak bezptatne), zdaja sie na takie
uporzadkowane 1 maksymalnie uzyteczne zabawianie korporacyjne (w sty-
Iu korporacji). Nikogo juz zaangazowanie wielkiego producenta débr szybko
zbywalnych w organizacje imprezy kulturalnej nie razi, nawet na offowym
festiwalu muzyki nieco trudniejszej. Weszlo to uczestnikom imprez zrytua-
lizowanych pod skore, zinternalizowato sie. Polacy chca byé zabawiani, 1 to
byle czym, co sie tylko opakuje w btyszczaca folie atraktora czy rzeczy uzytecz-
nej. Mnozenie atraktoréw skutkuje dla przyktadu wystawa traktoréw podczas
radomskiego Air Show. To swoisty paradoks pietrzenia atrakcji: traktory na
Air Show (prezentowane w trakcie wystawy ,naziemne;j”), wbrew pozorom, sa
thumnie podziwiane. Widocznie nie(a)traktor w otoczeniu atraktoréw staje sie
(a)traktorem. Atraktor imprezowy jest czyms$ silnie ukontekstowionym. Moze
by¢ nim nawet zablakany, ,,stodki” kot domagajacy sie kietbaski przy stoisku
serwujacym dania z grilla.

Niekomercja w trakcie imprez wielozmystowych staje sie dla uczestnikow
nieodréznialna od komercji. Bywa, ze atrakcja sa stoiska wystawiane przez
organizacje trzeciego sektora. Taka podczas jednego z wielkich festiwali bylo
stoisko Polskiej Akcji Humanitarnej, na ktérym dla uczestnikéw przygotowa-

0 Hashtag (ang.) to skrét, stowo lub fraza poprzedzone znakiem hash (#), wykorzystywane
w mediach spotecznos$ciowych do tatwiejszego wyszukiwania wpiséw na dany, oznaczony znakiem
hash, temat.
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no zestaw animacji zwiazanych z tematem dostepu do wody pitnej w Sudanie
Potudniowym. Nie sposéb takiego stoiska odréznié od stoiska jednego z wiel-
kich operatoréw telefonii komérkowej, na ktérym co prawda zaaranzowano
kacik do wypoczynku, bez przerwy jednak odbywaly sie konkursy o proste]
formule (papier-kamien-nozyce, rozpoznawanie tytutow piosenek itp.), a do
wygrania byly drobne, acz — rzecz jasna — funkcjonalne nagrody (np. sprej na
komary). Organizacje trzeciego sektora i koncerny prowadza takie same akcje,
np. akcje edukacji ekologicznej, poprzebierane w strdj zabawy, gry.

Polacy sa rowniez do tego stopnia chetni do udzialu w zrytualizowanych
imprezach karnawatopodobnych, ze poddaja sie procedurom konsumenckiego
niewolnictwa, cho¢ nie bez drobnych préb odreagowania 1 kontestacji, np. ob-
$miewania na stronie demotywatory.pl zmoéw cenowych w sferze konsumpcji
albo cen biletéw. Konsument na wielkich imprezach w Polsce jest wykorzysty-
wany 1 traktowany niczym niewolnik. Skoro decyduje sie na udzial, to auto-
matycznie ma sie podporzadkowaé wymogom wielkich firm, ktére to wymogi
prezentowane sg tak, jak gdyby to byly wymogi bezpieczenstwa. Zakazy wno-
szenia wlasnych napojow na tereny ,wykupione” przez koncerny spozywcze
1 browarnicze sa norma. Nie mozna wnie$¢ napoju w opakowaniu powyzej 0,5
litra, nawet plastikowego czy kartonu, poniewaz te, jakoby zagrazaja zyciu
1 zdrowiu, a torby 1 kieszenie uczestnikéw megaceremonialow sa przetrzasane
przez ochrone niczym bagaze pasazeréw linii lotniczych z powodu zagrozenia
terroryzmem. Niska §wiadomos§é konsumpcyjna Polakéw miesza sie tu z che-
cig uczestnictwa za wszelka cene, motywowang m.in. brakiem czasu.

V. MODEL UCIECZKI
W ALTERNATYWNE SUBSWIATY KULTUROWE

Model rutynizacji i karnawalizacji uczestnictwa w kulturze dominuje,
a przynajmniej jest najbardziej widzialny, jednak znaczaca pula Polakow
dysponujacych odpowiednimi kompetencjami nie uczestniczy w kulturze po
nowemu zrytualizowanej lub uczestniczy nie tylko w niej. Maja oni inny po-
myst na wykorzystanie czasu wolnego (a czasami rowniez czasu pracy). Nie sa
to kulturowi rebelianci/heretycy, nie atakuja modelu kultury karnawalu, ale
tworza wlasne kulturowe sub$wiaty (mocno osadzone w wirtualnej rzeczywi-
stoéci Internetu) 1 w ten sposéb wychodza, poza konsumpcje prefabrykowane;j
rozrywki. Te sub$§wiaty to internetowe spotecznosci, podzielajace tworzona
przez siebie kulture, zogniskowane wokél dowolnej idei, aksjonormatywnie
w mniejszym lub wiekszym stopniu odrebne, tworzace autonomiczne uniwer-
sum intelektualno-poznawcze, ktore pozwala chcacym tego uczestnikom na
odseparowanie sie od szerszego spoleczenstwa. Cecha charakterystyczng ich
aktywnosci jest bardzo wysoki stopien zaangazowania, przekladajacy sie tak-
ze na codzienne zycie. Budowniczowie kulturowych subswiatéow — postugujac
sie okres$leniem Carla Mayera — tworza wyspy odszczepionych znaczen w mo-
rzu spoleczenstwa'l. Jakkolwiek tego rodzaju aktywno$é¢ jest forma tworze-

11 Za: P. Berger, Zaproszenie do socjologii, PWN, Warszawa 1988, s. 139.
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nia czego$ ,,0bok”, to jednak przy zatozeniu odpowiedniego rozprzestrzenienia
tych dziatan zyskuja one spoteczna legitymizacje. Jak zauwaza np. Bolanle
Olaniran, rozw6j ICT (Information and Communication Technologies) i rosna-
ca aktywnoé¢ jednostek w spotecznoéciach internetowych pozbawiaja wladzy
instytucje panstwa, szczegélnie w zakresie kontroli spotecznej, administracji
1 zarzadzania kultura!®

Alternatywne sub$wiaty internetowe obejmuja zréznicowane mikroruchy
spoleczne, grupy rozmaitych entuzjastéw. Propozycja podzialu na kategorie,
do ktérych mozna by zaliczyé poszczegélne strony, portale 1 sieciowe ,zaka-
marki” wraz z powigzanymi z nimi sub§wiatami, ze wzgledu na nature me-
dium, musi by¢ arbitralna i nierozlaczna (cze$§¢ kategorii zachodzi na siebie),
ale warto podjacé taka probe, by cho¢ wstepnie uporzadkowac to zjawisko®.

1. Paranormalni — to strony poéwiecone ,dziwnos$ciom”, ,niestandardo-
wym” zainteresowaniom, pasjom niekiedy bardzo oryginalnym, ulokowanym
raczej poza popkulturowym gléwnym nurtem. W tej sekcji warto wyrdznié
strony dotyczace np. mrocznych klimatéw, czyli duchéw, wampiréw, zjawisk
nadprzyrodzonych. Plasuja sie tu takze inne tematy: niekonwencjonalne me-
tody leczenia (bioenergoterapia, akupunktura, leczenie duchowe), duchowe
pastisze 1 patchworki, czy poszukiwania odmiennych stanéw $wiadomosci.

2. Prometeusze — to strony/portale, na ktérych rézne Srodowiska/ludzie
prezentuja swoje poglady/idee/przekonania na dany temat. Najwiece] zwia-
zanych jest z polityka 1 religia, ale réwniez z takim watkami, jak ekologia,
wegetarianizm, filozofia, medycyna itp. Wéréd idei mniej metafizycznych
znalez¢é mozna choéby takie, ktére pomagaja funkcjonowaé w rzeczywistosci,
np. poprzez doradztwo w réznych sferach — w zakresie zdrowego odzywiania,
wegetarianizmu.

3. Fani — kategoria, w ktorej znajduja sie strony zwolennikéw konkret-
nych produkcji filmowych/telewizyjnych, dziet, zespolow.

4. Pasjonaci — chodzi tu np. o miloénikéw cygar, wina, herbaty, starych
pojazddéw, mody, staroci, starej kultowej elektroniki, historii i faktéw, audiofi-
16w, zapalonych turystow, sportowcow ekstremalnych.

5. Wytwoércy — domowi producenci tworzacy przedmioty 1 dobra o charak-
terze uzytkowym (projektanci mody, wynalazcy, domowi browarnicy, kucha-
rze pasjonaci, zlote raczki, osoby zaangazowane w odrodzenie rekodzielnictwa,
zwanego teraz ,handmade’'m” — zainteresowani np. kowalstwem, decoupage’em
czy filcowaniem), czesto budujacy tzw. fablaby (fabrication laboratory).

6. Tworcy — strony poSwiecone promocji szeroko pojmowanej tworczosci
artystycznej, sztukom plastycznym, fotografii. Rowniez blogi literackie, egzy-
stencjalne, codzienne, komentatorskie, kulturalne, ale 1 towarzysko-erotycz-
ne. W tej kategorii znajduja sie takze prosumenci, ktorzy tworza na bazie za-
stanych elementéw (np. rozwijaja watki filmow, ksigzek).

Koncepcja wirtualnych subswiatéw kulturowych odwoluje sie do tezy,
ze cyberprzestrzen zbudowala nie tyle nowa rzeczywisto$é, ile nowy wymiar

12 Za: R. V. Kozinets, Netnografia. Badania etnograficzne online, PWN, Warszawa 2012, s. 64.

13 Por. R. Kossakowski, Kultura na dwéch stopach — karnawatowa rutynizacja i alternatywne
subswiaty kulturowe. Desk research projektu W jakim czasie kultury zyjq Polacy? Nowy rytualizm
1 budowanie alternatywnych subswiatow jako dominujqce praktyki kulturowe, 2013.
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rzeczywistosci, w ktérym najwazniejsza role odgrywa komunikacja. Dlatego
réwnie falszywe jest zaréwno jej waloryzowanie jako rzeczywistoséci utudnej,
mniej prawdziwe], jak 1 nazywanie zupelnie nowa przestrzenia, niezalezna
od $wiata. Podzial na rzeczywisto$¢ wirtualna 1 rzeczywisto§¢ realna (cyber-
przestrzen i real, $wiat online 1 §wiat offline) cho¢ medialnie atrakcyjny, zdaje
sie przyczyng wielu nieporozumien, stawia nas wobec falszywej dychotomii
1 nie pozwala na zrozumienie natury nowego medium. Interakcje w $wiecie
Sieci zaleza od wiedzy 1 do§wiadczen zebranych w §wiecie offline i vice versa.
Internet jest bardzo silnie zakorzeniony w zyciu codziennym i1 wywiera na
nie silny wpltyw!4. Dla niektorych ludzi $wiat online ma wieksze znaczenie
anizeli §wiat offline, poniewaz online pracuja, dokonuja wiekszosci zakupow,
online prowadza rachunek bankowy, w Internecie wreszcie szukaja rozrywek
1 znajomos$ci. Interakcje zapo$redniczone przez laptop, smartphone czy tablet
réwniez wytwarzaja, plaszczyzne porozumienia i wspélnego nadawania zna-
czen. Rzeczywistosé Sieci jest weigz tworzona spotecznie, nadawane znaczenia
staja sie obowiazujace, a wiezi, ktore zawiazuja w niej ludzie, moga by¢ rownie
silne jak te powstajace w rzeczywistosci offline. Grupy 1 wspodlnoty dzialtajace
online w znacznym stopniu rozmywaja kategorie czasu wolnego (podziat na
czas pracy 1 czas wolny), gdyz z jednej strony za sprawa obecno$ci Sieci w pry-
watnych urzadzeniach elektronicznych mozna te sub$wiaty odwiedzac takze
w czasie pracy, a z drugiej strony, np. w trakcie Festiwalu Smaku w Grucznie
(wojewddztwo kujawsko-pomorskie), mozna znad pajdy chleba z gesim smal-
cem omoéwié z szefem kolejny-bardzo-wazny-projekt. Ponadto natura medium
sprawia, ze uniewaznianie czasu linearnego w wymiarze online wynika takze
z symultanicznos$ci dziatan (np. jednoczesnego przebywania na réznych fo-
rach), z mozliwosci dowolnego odkladania aktualnych watkéw lub tez siegania
po watki z przeszloSci 1 ozywiania ich. W Sieci czas ptynie inaczej.

Pojawianie sie coraz to nowszych i coraz bardziej egzotycznych sieciowych
subéwiatéw kulturowych wpisuje sie w szerszy trend polegajacy na tym, ze
style zycia w potransformacyjnej Polsce (jak w wielu innych krajach éwiata
zachodniego) mnozg sie 1 paczkuja. Jedna z przyczyn takiego stanu rzeczy —
zapewne podstawowa — jest powiekszajaca sie rozpieto$¢ dochodéw 1 nierdéw-
noéé¢ spoleczna. W efekcie poglebiajacego sie rozwarstwienia nie tylko nie
ma jednego stylu zycia Polakéw, ale nie ma tez styléw zycia przypisanych do
poszczegdlnych, tradycyjnie wyrdéznianych klas spotecznych. Brak egalitary-
zmu utrudnia dla przyktadu przyrost tkanki mieszczanskiej majacej wspdlne
interesy, zyjacej podobnie, podobnie konsumujacej podobne rzeczy i ustugi.
W efekcie spoteczenstwo to archipelag niewielkich socjowysepek, na ktérych
prowadzi sie zycia osobne, z odrebnymi stylami ubierania sie, zachowania pry-
watnego 1 publicznego, komunikowania, flirtowania, dyscyplinowania dzieci,
przemieszczania sie, z odrebnymi wystrojami wnetrz oraz innymi zwierzetami
domowymi karmionymi czym innym. Zanika do tego, i to w ekspresowym tem-
pie, kanon kulturowy, szeroko rozumiany jako pula wspdélnych do$wiadczen
medialnych, edukacyjnych, technologicznych i historycznych, regul savoir-
-vivre’'u, uzytkowanego jezyka (stownictwa i socjodialektu), celéw zyciowych,
pragnien 1 sposob6w realizacji zachcianek.

4 Zob. np. P. DiMaggio et al., Social Implications of the Internet, ,Annual Review of Sociol-
ogy” 27, 2001, s. 307-336.
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To wszystko napedza silng segmentacje Swiata spolecznego, podziat na hi-
permate nisze kulturowe, co zaburza komunikacje miedzygrupowa 1 miedzy-
ludzka. Owszem, caly czas odnajdujemy ludzi bliskich sobie, ale niekoniecz-
nie w sasiedztwie, ani nawet wéréd krewnych i powinowatych. Odnajdujemy
reprezentantéw naszej niszy dzieki Sieci i pracujacym w niej netkonektorom:
portalom spoteczno$ciowym, blogerom moéwigcym podobnym do nas jezykiem,
organizatorom i moderatorom kulturowych sub$wiatéw, do ktérych przy-
nalezy coraz wieksza pula sposéréd nas. Siedzimy odseparowani, zamknieci
w czterech écianach, w ktérych tkwig okna technologiczne donoszace o $wiecie
w sposéb wysoce selektywny. Uprawiamy zycie spoteczne na odrebnych wy-
spach. Pojawia sie kultura towarzystw wzajemnej adoracji. To, co publiczne,
zamyka sie w coraz liczniejszych 1 mniejszych niszach stylu zycia, a granice
tych nisz sa jednoczesnie dla ludzi granicami ich é§wiata. Style zycia to coraz
bardziej skomplikowana mozaika, ukladanka z tysigca czeSci, poprzecinana
wszerz 1 wzdtuz subtelnymi, coraz trudniejszymi do identyfikacji 1 przesle-
dzenia kulturowymi powigzaniami/linkami. Jednoczeénie daje sie zauwazy¢
w Polsce (podobnie jak w wielu innych miejscach na planecie) spoleczny przy-
mus komunikowania sie, swego rodzaju spolecznosciowe wariactwo/uzaleznie-
nie od usieciowienia. Zapewne jest to efekt postepujacego uniszowienia Pola-
kow idacego w parze z postfolwarczna spuscizna nakazujaca komunikowaé
sie 1 trzymaé w obrebie optotkowej wspdlnoty. Checemy, aby nas dostrzezono
w obrebie kulturowego subswiata.

Jakkolwiek tego rodzaju aktywno$é jest jedynie forma tworzenia czego$
obok, to jednak przy zalozeniu odpowiedniego rozprzestrzenienia tych dziatan
moga one na tyle przemagaé¢ model dominujacy, ze zyskuja spoteczna legity-
mizacje. Spoteczny opdr przeciwko dominujacym warto§ciom biernego modelu
aktywnoséci kulturowej przybiera rézne formy, wystepuje w réznych sferach,
w tym w obszarze codzienno$ci. Ta walka o wplyw na codziennoé¢ to front,
na ktérym walcza wszyscy: nie mamy wplywu na makroprocesy globaliza-
cyjne, ale mozemy ksztaltowaé swoja codzienno$é i swoje wlasne zycie jako
prosumenci kultury — wybierajac taki, a nie inny styl zycia, opowiadajac sie
za takimi, a nie innymi warto$ciami. Tego rodzaju kulturowe praktyki oporu
(niekoniecznie wiazace sie z walka z nowym rytualizmem) w szybkim tempie,
w zgodzie z proponowanymi tu zalozeniami, staja sie dominujace. Paradoks
kultury konsumpcyjnej polega na tym, ze dokonuje ona kulturowej urawni-
lowki na masowa skale i jednocze$nie umozliwia kontestacje samej siebie.
7 tej wladnie mozliwosci korzystaja budowniczowie kulturowych subswiatéow.

Przyktadem niech bedzie jedzenie 1 sub§wiaty rozmaitych mitoénikéw je-
dzenia w stylu slow food (foodies). W naszej kulinarnej codzienno$ci dominu-
je fast food, zywnoéé wysoko przetworzona, nafaszerowana chemia, sztuczne
zapachy, smaki 1 kolory, rozmaite kulinarne gotowce, pogon za efektywnoscia
kosztem jakoéci 1 réznorodnosci, bezczelny marketing sprzedajacy ,byle co”
jako ,nie wiadomo co”. Jednakze w tym samym czasie obserwujemy powsta-
wanie rozmaitych kulinarnych oaz i nisz, wyrafinowanie i specjalizacje, mozli-
we za sprawa powszechnie dostepnej — dzieki Internetowi — wiedzy 1 mozliwo-
§ci organizowania sie. W Sieci dynamicznie funkcjonuja kulturowe subéwiaty
domowych piekarzy, serowardéw, piwowaréw, wedliniarzy itp. W Internecie
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odnajdziemy cate know-how, odpowiednie przepisy 1 wskazowki, zakupimy
niezbedne akcesoria i surowce, zasiegniemy porady 1 pochwalimy sie na forum
podobnych nam entuzjastow. W tym przypadku mozna zauwazyc¢, ze jedzenie
moze staé¢ sie waznym punktem kulturowego oporu i proponowania alterna-
tywy. Wedzac, warzac 1 kwaszac, uczestniczac w zorganizowanych komoérkach
kulinarnego ruchu oporu, zmieniamy swoje menu, ale tez zmieniamy Swiat.
I to o wiele bardziej efektywnie, anizeli rzucajac koktajle Mototowa.

Paradoksalnie, wycofywanie sie Polakéw w strone kulturowych subswia-
tow, a zatem celowe odcinanie sie od kulturowego, ,iwentowego” gléwnego nur-
tu bardzo czesto przebiega w ostentacyjny sposéb 1 realizowane jest za pomoca,
ostentacyjnych srodkow. Odciecie sie jest jednoczesnie manifestacja odrebnego
stylu, unikatowych umiejetnosci, wysublimowanych (albo traktowanych jako
takie w kregach spotecznych) gustéw na spotecznych scenach. Rekonstrukto-
rzy historyczni prezentuja swoje zainteresowania, artefakty, stroje 1 umiejet-
noéci na festynach gromadzacych gtéwnonurtowe masy. Dandysi ,zrzeszeni”
w retro-klubach mezczyzn zafascynowanych klasycznym krawiectwem udzie-
laja sie na poczytnych blogach 1 pisza felietony do wysokonaktadowych czaso-
pism 1 popularnych portali. Jako ze ostentacja stata sie dzi$ kulturowa nor-
ma_ (niepokazywanie sie, unikanie show-off w kulturze telewizyjnych reality
1talent shows zaczyna by¢ postrzegane jako zachowanie dewiacyjne), jest tak-
ze norma, posrod oséb celowo unikajacych telewizyjnego gléwnego nurtu. Tyle
ze jest to oksymoroniczna marginalna ostentacja — ekspansywna, publiczna
prezentacja odmiennego gustu i odmiennego zestawu wartosci, przypietego
do spolecznego sub$éwiata, w jakim sie pozostaje, 1 stylu, jakiego sie jest wy-
znawca'®.

VI. CZAS WOLNY I KLASA SPOLECZNA

Zaréwno model zrytualizowanego karnawalu w kulturze, jak 1 model kul-
turowych sub$wiatéw wymagaja zaangazowania niematych zasobdéw ekono-
micznych, co dla wielu Polakéw, z powodu niskiego na tle krajéw ,,stare;” Unii
Europejskiej poziomu zycia w Polsce, czesto staje sie przeszkoda powazna,
ale nie nieprzezwyciezalna. Beneficjenci polskiej wersji kapitalizmu to nie
tylko osoby, ktére bezposrednio skorzystaty na transformacji, ale i ci, ktoérzy
korzystaja z niej posrednio, np. uczestniczac w rozmaitych bezptatnych wy-
darzeniach kulturalnych, koncertach, festiwalach — sponsorowanych juz to
przez podmioty komercyjne, juz to przez wtadze réznych szczebli, dla ktérych
sprowadzenie gwiazdy znanej z telewizji 1 urzadzenie koncertu na rynku jest
czesto jedyna forma komunikacji z elektoratem.

Korzystanie z czasu wolnego w potransformacyjnej Polsce uzaleznione
jest od klasy spolecznej, co moze oznaczacé, ze wybér jednej z opcji — aktyw-
no$ci w subéwiatach lub biernoéci w ramach festynowego posttrybalizmu —

15 Por. T. Spence Smith, Aestheticism and Social Structure: Style and Social Network in the
Dandy Life, ,American Sociological Review” 39, 1974, nr 5, s. 725-743.
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wiaze sie z przynaleznoS$cig klasowa. Co prawda w przeciagu ostatnich dekad
znaczenie klas spotecznych w zyciu spoteczenstw zachodnich zdaje sie maleé
1 podzialy klasowe zastepowane sa przez inne czynniki réznicujace — przede
wszystkim o charakterze kulturowym — lecz klasy nie zniknely. Formujaca sie
w Polsce nowa klasa Srednia, tzw. nowl mieszczanie'®, to podmiot, do ktore-
go kierowana jest dzisiaj wiekszo$¢ oferty 1 przedsiewzieé instytucji kultury,
a zatem przemiany w sferze czasu maja donioste konsekwencje dla kultury
zinstytucjonalizowanej w Polsce. Jej pierwszy klopot polega na tym, ze ,,nowi
mieszczanie” dysponuja coraz mniejsza pula czasu, ktéry moga poswieci¢ na
uczestnictwo kulturze — trzeba wiec o nia zabiegaé 1 rywalizowaé. Ktopot dru-
g1, ktéry mozna jednak potraktowac jako pozytywne wyzwanie dla zarzadza-
jacych kultura, to problem budowania kulturowej tozsamosci klasy éredniej
w Polsce. Etos kultury inteligenckiej (opartej na sztywnym podziale na kultu-
re wysoka — czytaj: prawdziwa — 1 kulture masowa, popularna), do ktérego na
zasadzie poboznych zyczen prdobuje sie ,przypisywac” klase Srednia, jest juz
funkcjonalnie martwy 1 nieprzekonujacy nawet dla swoich epigonéw, a tym
bardziej dla kulturowo wszystkozernych mtodych. Nowy wzorzec kultury kla-
sy Sredniej wciaz sie jeszcze nie uksztattowat 1 stad by¢ moze bierze sie obser-
wowana labilno$é zachowan — oscylowanie miedzy biegunami kultury, ktére
jest w istocie poszukiwaniem swojego kulturowego miejsca.

Nalezy tez dodacé, ze wbrew pozorom oba modele: rutynizacji karnawatu
w kulturze 1 ucieczki w alternatywne subéwiaty kulturowe, nie sa
antagonistyczne — lacza sie one na réznych poziomach, mozna zaobserwowac
silne zwiazki miedzy nimi (przeptywy ludzi, kapitatu i idei). I tak np. znaczna
czes¢ aktywnosci mitoSnikéw rekonstrukeji historycznych przypada na
dzialalnoé¢ na odpowiednich forach internetowych, na ktérych spotykaja sie
z podobnymi sobie zapalencami na co dzien, wymieniaja sie wiedza, dyskutuja,
organizuja, ale w sezonie wielkich imprez plenerowych wychodza ze swoja
oferta na zewnatrz, uatrakcyjniajac swoimi pokazami zaréwno imprezy
tematycznie zorientowane na dziatania rekonstrukcyjne, jak 1 dowolne inne.
Daje im to mozliwo§¢ m.in. komercyjnego zwekslowania wczeéniejszej, ,,cichej”
pracy, przy czym zyski z tej dzialalnoSci zostaja w wiekszosci zainwestowane
w rozwdj pasji'’.
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16 Zob. P. Kubicki, Nowi mieszczanie w nowej Polsce, Instytut Obywatelski, Warszawa 2011,
http://www.instytutobywatelski.pl/wp-content/uploads/2011/05/Ksie% CC%A8ga_mieszcz.pdf (do-
step: 10.11.2012).

17 Por. T. Szlendak et al., Dziedzictwo w akcji. Rekonstrukcja historyczna jako sposéb uczest-
nictwa w kulturze, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2012.
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MEGACEREMONIALS AND SUB-WORLDS: POST-TRANSFORMATION
TRANSFORMATIONS IN POLES’ PARTICIPATION IN CULTURE

Summary

This paper is an attempt to describe new cultural activity models which have developed
in Poland after 1989 when Poles found themselves in a situation of strong dominance of the
consumption culture and the pressure of a new cultural time model. The evolution of cultural
behaviours has a two-direction character. One reflects a multi-sensual consumption of popular
culture, the characteristic features of which include a routine-approach to carnival culture, clos-
ing in cultural time capsules, and focusing on efficient free time management (resulting in placing
emphasis on eventfulness) while the other centres around the activities of inter-virtual cultural
sub-worlds, which manifest a much more active and creative attitude to the participation in cul-
ture formation, frequently creating autonomous intellectual and cognitive universe, also in the
axio-normative dimension. Both forms of participation in culture are becoming dominant in Po-
land and move towards the main trend of cultural practices, replacing their earlier forms.
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