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I. WSTEP

Sport niepelnosprawnych narodzil sie juz w latach siedemdziesiatych
XIX w., kiedy to zaczely powstawac pierwsze zorganizowane jego formy, prze-
de wszystkim kluby sportowe. Niemniej jednak prawdziwy przetom nastapit
w potowie ubieglego wieku, kiedy w pierwszych powojennych igrzyskach spor-
towych — za sprawa Ludwiga Guttmanna — wystartowali tucznicy kombatanci.
Natomiast pierwsze igrzyska paraolimpijskie odbyly sie w Rzymie w 1960 r.
Startowato w nich 400 zawodnikow z 23 krajow!.

Od tego czasu sport 1 aktywno$¢ fizyczna oséb niepelnosprawnych przeszty
wiele zmian, aby wspotcze$nie staé sie dziatalno$cig angazujaca coraz wiecej
0s0b niepelnosprawnych z catego Swiata. Obecnie stanowig one jedna z waz-
niejszych form aktywizacji 1 uczestnictwa w zyciu spotecznym oséb z réznego
rodzaju dysfunkcjami fizycznymi, a takze intelektualnymi, tym samym petnia
istotna role integracyjna.

Réwniez w Polsce od wielu lat sport osob niepelnosprawnych intensywnie
sie rozwija. Pierwszym znaczacym akcentem narodowym byt debiut reprezen-
tacji naszego kraju na paraolimpiadzie w 1972 r. w Heidelbergu. Od tego czasu
nieustanie wzrasta ranga sportu oséb niepetlnosprawnych, czego najlepszym
1 niedawnym przyktadem sa postanowienia ministerialne z 2012 r. zréwnuja-
ce w prawach medalistéw pelno- 1 niepelnosprawnych. Zmiany te dokonuja sie
jednak powoli, a wiele kwestii czeka nadal na swoje rozwiazanie. Aby zatem
lepiej zrozumieé obecny stan sportu niepetnosprawnych w Polsce oraz sytuacje
uprawiajacych go oséb, nalezy odwotaé sie do szerszego spoleczno-kulturowo-
-ekonomicznego kontekstu.

Podejmowane w artykule zagadnienia odnosza sie do sportu wyczyno-
wego 0s0b niepetnosprawnych. Centralna kategoria, wokdt ktorej prowadze
moje rozwazania, jest natomiast pojecie ,,wyceny” sportowcow i ich osiagniec.

b A. Gryglewicz, A. Smolen, Systemowe determinanty osiqgnieé polskich sportowcéw niepetno-
sprawnych na igrzyskach paraolimpijskich, w: J. Chetmecki (red.), Spoleczno-edukacyjne oblicza
olimpizmu. Ruch olimpijski i niepetnosprawni sportowcy, t. 2, AWF w Warszawie, Polska Akade-
mia Olimpijska, Warszawa 2006, s. 40.
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Mozna je rozpatrywacé na kilku plaszczyznach: komercyjnej, medialnej oraz
spoleczno-kulturowe;.

Wycena sukcesu moze byé¢ zatem rozumiana jako wartoéé rynkowa,
czyli zarobek poprzez udzial w kampaniach reklamowych oraz mozliwo§¢é po-
zyskania sponsoréw. Jak podaje Rafat Biaty, komercjalizacja w sporcie obja-
wia sie przede wszystkim w formie: sponsoringu oraz mecenatu mediéw, dzia-
tan marketingowych 1 handlowych réznorakich firm oraz koncernéw, a takze
kontraktow reklamowych dla sportowcéw?. Z punktu widzenia ekonomii sport
jest dynamicznie rozwijajaca sie dziedzina, ktora obejmuje 3% $wiatowego
handlu, a takze sektorem stwarzajacym szeroka oferte zatrudnienia.

Kolejna kwestia jest obecnoéé sportu w mediach, co z kolei pomaga zna-
lezé sponsoréw 1 pociaga za sobg gratyfikacje finansowe. Sport wyczynowy
wydaje sie spowity siecia niezliczonych powigzan z mass mediami. Dlatego
sport 1 media bardzo czesto stanowia swoisty tandem, oparty na obustronne;j
wymianie, z ktorej czerpia obopodlne korzysci. Jak podkresla Jakub Mosz, spo-
leczny kontekst sportowych zdarzen tworza we wspélczesnym spoteczenstwie
media kultury masowej®. Sport jest bowiem zjawiskiem spolecznym, ale jego
upowszechnienie dokonuje sie za sprawa, tresci obecnych w §rodkach masowe-
go przekazu®.

Wreszcie, jak wynika z powyzszych rozwazan, sport jest domena kultury
masowej 1jego spoteczne] percepcji. Jak pisze Mirostaw Juszkiewicz, miara
sukcesu w sportowym demonstrowaniu swojej sprawnosci staje sie nie tyle ka-
tegoria osiagnietego wyniku, ile nade wszystko spoteczne uznanie dla sposo-
bu wyrazania owe]j sprawnosci®. W przypadku oséb niepelnosprawnych ma to
tym wieksze znaczenie, ze wladnie ta kategoria sportowcow, pokonujac wtasne
bariery, w sposéb niezwykle wyrazisty pokazuje, czym jest zaangazowanie,
determinacja oraz wola walki.

II. METODOLOGIA BADAN

Material badawczy wykorzystany w niniejszym opracowaniu stanowia
osobiste doswiadczenia os6b niepelnosprawnych, ktore realizuja swoja aktyw-
noé¢ fizyczna przez uczestnictwo w réznych formach sportu. Z przedstawicie-
lami tej kategorii oséb niepelnosprawnych przeprowadzone zostaty wywiady
swobodne malo ukierunkowane. W badaniach zastosowano triangulacje da-
nych — wykorzystano takze zapisy z obserwacji poczynionych podczas spotkan
11mprez sportowych, treningéw oraz konsultacji®.

2 R. Bialy, Globalizacja a komercjalizacja sportu, w: Z. Dziubinski, P. Rymarczyk (red.), Kul-
tura fizyczna a globalizacja, AWF w Warszawie, Salezjariska Organizacja Sportowa RP, Warsza-
wa 2010, s. 475.

3 J. Mosz, Sport w mediach kultury masowej, w: Z. Dziubinski (red.), Spoteczny wymiar spor-
tu, Salezjariska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2003, s. 204.

4 Ibidem.

5 M. Juszkiewicz, Pomiedzy indywidualizmem a uspotecznieniem, w: Z. Dziubinski (red.),
Spoteczny wymiar..., s. 144-145.

6 Badania, ktore postuzyly do napisania niniejszego tekstu, stanowia cze$é¢ wiekszego projek-
tu dotyczacego sytuacji zyciowe] oséb niepelnosprawnych podejmujacych aktywnosci sportowa,
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Przestanki, ktore staly za wyborem powyzszych technik, wynikaja, po
pierwsze, z przyjetych zalozen ontologicznych (ludzkie do$wiadczenia, inter-
pretacje, wiedza, oceny, interakcje uznaje sie za znaczace wlasciwosci rzeczy-
wisto$ci spolecznej) 1 epistemologicznych (prawomocnym sposobem generowa-
nia danych na podstawie tych zalozen ontologicznych sg interakcja, rozmowa
z ludzmi, stuchanie opowiesci 1 uzyskanie dostepu do wiedzy, ocen, wrazen
jednostek). Po drugie, uzyskane dane majq dzieki temu charakter caloSciowy
1 poglebiony, co zgodne jest ze stowami Herberta J. Rubina i Irene S. Rubin,
wedlug ktérych ,badania jako$ciowe stosuje sie w odniesieniu do zagadnien
wymagajacych glebszego zrozumienia, ktéremu najlepiej stuza szczegdtowe
przyktady i rozbudowana narracja”’.

Analiza 1 interpretacja materialu badawczego prowadzone sa zgodnie z za-
sadami metodologii teorii ugruntowanej®. Dobo6r kolejnych przypadkéw miat
charakter teoretyczny i opieral sie na metodzie ciaglego poréwnywania, co
oznacza, ze kolejne przypadki dobierane byly na podstawie biezacych ustalen
analitycznych, nie za$ ustalonych przed badaniem zatozen®. Dobér przypad-
kow trwal do momentu osiagniecia teoretycznego nasycenia (theoretical satu-
ration) wygenerowanych kategorii analitycznych™.

Motywem wyboru wskazanej metody byta potrzeba poznania ,faktycz-
nych” sposobéw zycia, dziatan jednostkowych, proceséw tworzenia znaczen,
a zatem pragnienie zblizenia nauki do ,zycia” i ,poznawania rzeczywistosci
spolecznej z punktu widzenia tworzacych te rzeczywisto$é podmiotow”!!.

ITI. SPORT OS()B NIEPELNOSPRAWNYCH
W KONTEKSCIE WARTOSCI RYNKOWEJ I KOMERCYJNEJ

Wedtug Jakuba Mosza pierwszoplanowg cecha wspoétczesnej kultury jest
wszechobecny konsumpcjonizm!2, W tym kontek$cie nie wydaje sie niczym za-
skakujacym, ze takze sport stat sie naturalnym przedmiotem konsumpcji's.
Wspblczeénie zaczal on coraz wyrazniej poddawaé sie rosnacym wplywom

realizowanego aktualnie przez autora artykulu. Projekt jest wspélfinansowany przez Dziekana
Wydziatu Ekonomiczno-Socjologicznego UL.. W chwili opracowywania niniejszego tekstu materia-
ly empiryczne stanowily odpowiednio: 20 wywiadéw poglebionych i 25 zapiséw obserwacji.

7 H. J. Rubin, 1. S. Rubin, Jak zmierzaé do celu nie wigzac sobie rqk. Projektowanie wywia-
dow jakosciowych, w: L. Korporowicz (red.), Ewaluacja w edukacji, Oficyna Naukowa, Warszawa
1997, s. 205.

8 K. Konecki, Studia z metodologii badan jakosciowych. Teoria ugruntowana, WN PWN,
Warszawa 2000, s. 701 n.

9 B. Glaser, A. Strauss, The Discovery of Grounded Theory. Strategies for Qualitative Re-
search, Aldine Publishing Company, Chicago 1967, s. 45.

10 Tbidem, s. 61.

1 A. Wyka, Badacz spoteczny wobec doswiadczenia, WN PWN, Warszawa 1993, s. 34.

12 J. Mosza, Sport w interpretacjach kulturowych, w: Z. Dziubinski (red.), Sport jako kulturo-
wa rzeczywistosé, Salezjanska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2005, s. 226.

13 Tbidem, s. 227.
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procesow komercjalizacji 1 merkantylizacji'*. Obecnie sport jest rozwijajacym
sie niezwykle dynamicznie przemystem, cala za$ sie¢ powigzan ekonomicz-
nych, finansowych, marketingowych, miedzy sfera biznesu, mediami a samym
sportem generuje znaczne dochody'®. Talent 1 praca sportowcéw pozostaja, jak
wszystko w spoleczenstwie, ktéorym rzadzi rynek — towarem!.

Zdaniem Zbigniewa Dziubinskiego komercjalizacja sportu dotyczy trzech
gléwnych obszaréw. Po pierwsze, sprzedazy praw do transmisji najwiekszych
imprez sportowych, po drugie, sponsorowania imprez sportowych 1 po trzecie,
kontraktow 1 transferéw najwybitniejszych sportowcow. Tym wlaénie zagad-
nieniom przyjrzymy sie blizej, biorac pod uwage sytuacje niepelnosprawnych
sportowcow w Polsce!”.

7 punktu widzenia marketingowego sport posiada wysoka warto$é eko-
nomiczna®®. Jak podkresla Stanistaw Kowalczyk, sport statl sie dochodowym
biznesem. Dlatego jednym z przejawow a zarazem potwierdzeniem skomer-
cjalizowania wspotczesnego sportu jest przechodzenie zawodnikéw z klubu do
klubu, jak réwniez ich sprzedawanie 1 kupowanie'®. Przy czym w sporcie oséb
niepelnosprawnych w naszym kraju powyzsze zjawiska nie sa wlasciwie spo-
tykane, co odrdznia nas od Europy Zachodniej czy Stanéw Zjednoczonych. Do-
brym przykladem moga by¢ transfery naszych rugbistéw oraz koszykarzy na
wozkach 1 przejscie czolowych zawodnikéw naszej kadry koszykarzy do repre-
zentacji Turcji. Nie moze umknaé takze uwadze fakt, ze wiekszo$¢ z naszych
koszykarzy gra na co dzien w ligach innych panstw. Sa to m.in. liga wloska,
niemiecka, hiszpanska czy turecka. Co sktania do takich dziatan, a nawet za-
miany barw narodowych? Dobrze ilustruje to ponizszy fragment wypowiedzi
jednego z czolowych reprezentantoéw naszego kraju w koszykowce na wéozkach:

W tym momencie u nas w kraju to nie ma na nic pieniedzy. Trzeba samemu doktadaé. Tak
to juz jest. Dlatego jak kto$ tylko moze, to stara sie wyjechad, zalapaé¢ gdzie$ w lidze innego
kraju. Wezmy takie Niemcy, Hiszpanie, Wlochy czy Turcje, tam sq ligi 1 tam druzyny kupuja
zawodnikéw, sg kontrakty 1 mozna z tego niezle nawet wyzy¢. Dlatego dwaj czolowi zawodni-
cy z naszej kadry przeniesli sie wlagnie do Turcji, gdzie dostaja naprawde fajna kase. I to jest
normalny sport. [Zawodnik reprezentacji koszykarzy na wozkach]?.

Sportowiec zaréwno pelno-, jak 1 niepelnosprawny moze odnosié¢ sukcesy,
ale nie zawsze jest w stanie poSwiecic¢ sie grze 1 treningom, a w wielu przypad-
kach musi sam sie finansowaé, aby w ogdle kontynuowac swoja kariere. Przy

4 H. Zdebska, Globalizacja sportu — miedzy komercjq a ideq, w: Z. Dziubinski, P. Rymarczyk
(red.), Kultura a globalizacja, s. 173.

15 Tbidem, s. 174.

16 7. Krawczyk, Sport jako zwierciadlo wspélczesnego spoleczeristwa, w: Z. Dziubinski (red.),
Spoteczny wymiar..., s. 162.

17 Z. Dziubinski, Kultura masowa a sport: zwiazki i zaleznosci, w: Z. Dziubinski, M. Lenar-
towicz (red.), Kultura fizyczna a kultura masowa, AWF w Warszawie, Salezjanska Organizacja
Sportowa RP, Warszawa 2011, s. 120.

18 H. Zdebska, op. cit., s. 173.

19 S. Kowalezyk, Personalizm a fenomen upowszechnienia kultury masowej, w: Z. Dziubinski,
M. Lenartowicz (red.), Kultura fizyczna a kultura masowa, s. 29.

20 Wszystkie cytowane w artykule wypowiedzi pochodza z wywiadéw przeprowadzonych
z osobami niepelnosprawnymi uprawiajacymi sport wyczynowy, a takze dzialaczami organizacji
sportowych oraz innymi osobami zwiazanymi ze $rodowiskiem sportowym oséb niepelnospraw-
nych.
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czym, o ile w sporcie pelnosprawnych istnieje szansa na to, by przynajmniej
czeé¢ uprawiajacych go oséb mogla przejsé na zawodowstwo, o tyle w polskich
realiach sport niepelnosprawnych pozostaje praktycznie wylacznie dome-
na zawodnikow amatorskich (ale, co warte podkreslenia, traktujacych swoje
dzialania profesjonalnie). Tymczasem w niektérych krajach europejskich za-
wodnik niepelnosprawny moze liczy¢ nie tylko na sfinansowanie jego potrzeb
zwigzanych z uprawieniem sportu, lecz takze otrzymuje wynagrodzenie, ktore
pozwala mu na utrzymanie siebie oraz rodziny. W tej sytuacji nie dziwi fakt,
ze sportowcy, ktorzy otrzymuja propozycje gry za granica, sktonni sa nawet do
pewnych ustepstw 1 kompromiséw, w tym zmian w swoim zyciu prywatnym.

Jesli sq perspektywy, to trzeba je wykorzystaé [...] méwie o grze w zagranicznych klubach.
Trzeba zrozumieé tych, co maja taka szanse, ze chca graé tam, gdzie sie to optaca. U nas
w kraju nic z tego nie ma. Zawodnicy wyjezdzaja, po jakims§ czasie, je§li dobrze im sie wiedzie,
Sciagaja rodziny 1 zostaja na dtuzej albo nawet na state za granica. [Zawodnik reprezentacji
koszykarzy na wozkach].

O warto$¢ zawodnika, ktérg mozna przeliczy¢ na rachunek ekonomiczny,
Swiadczy nie tylko to, jakie sumy jest skltonny za niego zaoferowaé¢ dany klub
sportowy. Znaczenie ma w tym kontekscie rowniez mozliwo$§¢ pozyskania do-
datkowych $rodkéw finansowych od prywatnych inwestoréw oraz firm zain-
teresowanych kreowaniem wlasnego wizerunku dzieki inwestycjom w danego
sportowca badz druzyne. W ten sposéb zyskujg sportowcy oraz podmiot finan-
sujacy. Niemniej jednak, aby doszto do takiej ,transakeji”, musza by¢ spetnione
pewne warunki, ktore takowa sytuacje zainicjuja. Dlatego niezbedne sa witas-
ciwe rozwiazania legislacyjne oraz systemowe. Ponadto konieczna jest takze
odpowiednia atmosfera sukcesu (sportowcy powinni mie¢ odpowiednie osiag-
niecia) oraz widowiskowo$é sportowego spektaklu. Musza by¢ zatem spetnione
okre§lone wymagania rynkowe, ktére sprawia, ze dla sponsora bedzie to trans-
akcja optacalna. Ta za$ jest zalezna w duzym stopniu od popularnoSci zaréwno
danej dyscypliny sportowej, jak i jej przedstawicieli, w czym nieoceniona role
odgrywa zainteresowanie ze strony mediéw. Dopiero wowczas istniejq realne
szanse, aby znalazly sie firmy zainteresowane wspieraniem sportowcow.

Jednak sport niepelnosprawnych jeszcze nie zdazyl na dobre zakorzenié¢
sie w mediach, a §rodowisko kibicéw jest dopiero w fazie tworzenia, dlatego
nawet najwybitniejsi sportowcy (poza nielicznymi wyjatkami) nie sa znani
szerszemu gronu odbiorcow, a co za tym idzie — trudno jest znalezé firmy za-
interesowane udzielaniem im finansowego wsparcia. Wedtug Andrzeja Gry-
glewicza do najwazniejszych przyczyn tego stanu rzeczy mozna zaliczy¢ brak
odpowiedniego zabezpieczenia przez budzet panstwa srodkéw na podstawowa,
dzialalnoéé sportowa, niesprzyjajacy i skomplikowany system podatkowy, ni-
ska skuteczno$é 1 bezradno§¢ dziataczy w pozyskiwaniu sponsoréw, a takze
brak przygotowania stowarzyszen 1 klubéw do §wiadczenia tego typu ustug?'.
Ten sam autor podkresla, ze za brak pozabudzetowych zrédet finansowania

21 A. Gryglewicz, Pozabudzetowe formy finansowania sportu 0séb niepetnosprawnych, w: Z. Dziu-
binski (red.), Sport..., s. 287-288.
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odpowiedzialne jest rowniez przekonanie sponsoréw o niskim zainteresowa-
niu mediéw sportem uprawianym przez osoby niepelnosprawne:

Bo niestety nasz sport, i to jest kolejny problem, nie cieszy sie duzym zainteresowaniem
sponsoréow. Mowia ,fajnie, ze to robicie”, ale nikt praktycznie nie idzie o krok dalej. Naprawde
sponsoring, poza poszczegblnymi, pojedynczymi zawodnikami, praktycznie nie istnieje. No ja
odziedziczylem sytuacje, w ktérej w polskim zwiazku nie mamy ani jednego sponsora. [Prezes
PZSN START].

Komercjalizacja sportu jest zatem wynikiem pozyskania szerszej publicz-
noéci. Pozadane przez masowa widownie wydarzenia sportowe staly sie bo-
wiem atrakcyjnym towarem. Kibice placa za mozliwo$¢ ogladania widowiska,
ale takze kupuja gadzety zwiazane m.in. z ulubiong druzyna badz sportow-
cem, traktujac sport jako swoisty produkt i rozrywke??. Niestety w polskich
mediach ogélnokrajowych nadal stosunkowo niewiele miejsca poSwieca sie re-
lacjom z waznych wydarzen, w ktérych udzial brali sportowcy niepelnospraw-
ni (cho¢ po paraolimpiadzie w Londynie obserwuje sie w tym zakresie pewne
zmiany). Z tego wzgledu szanse dotarcia do potencjalnych kibicow drastycznie
maleja;

Sa dyscypliny u nas tez takie, ze jak nas ludzie widza, no to... yyy, no na przyktad kolarstwo,
narciarstwo, koszykéwka na wézkach czy pare jeszcze innych, gdzie ludzi, jak nas spotykaja,
czy na stoku, czy na ulicy, to pytaja, kurde, dlaczego was nie widaé, no to jest zajebiste. Nie-
raz pokazujemy tez takie krétkie filmiki, no to ludzie tal, i pytaja sie, czemu tego nie widaé
w telewizji. [...] A tak to na imprezy sportowe przychodza gtéwnie rodziny lub znajomi, bo
inne osoby po prostu nie wiedza, ze co$ sie odbedzie. [Zawodnik paraolimpijski].

Aby zobaczy¢ skale problemu oraz lepiej zrozumie¢ wplyw mediéw na
wspblczesny sport, przyjrzyjmy sie teraz wtadnie temu zagadnieniu, czyniac
to z perspektywy sportowcéw niepelnosprawnych.

IV. ZAINTERESOWANIE SPORTEM NIEPELNOSPRAWNYCH
_ISPOSOB JEGO PREZENTACJI
W SRODKACH MASOWEGO PRZEKAZU

Jak podkresla Jakub Mosz, sport jest wspolczesnie zjawiskiem spolecz-
nym zawlaszczonym przez media 1 przez media na nowo ustrukturowanym?3,
Funkcjonujace zas w literaturze przedmiotu pojecie ,,medializacji” odnosi sie
do takich zjawisk w §wiecie wspodlczesnego sportu, jak: powszechna obecno$é
sportowych tresci w srodkach masowego przekazu, wplyw mediéw na struk-
ture i przebieg sportowych wydarzen, uzaleznienie finansowania sportu od

2 H. Zdebska. Globalizacja sportu..., s. 173.
2 J. Mosz, ,,Medializacja” wspétczesnego sportu, w: Z. Dziubinski, M. Lenartowicz (red.), Kul-
tura fizyczna a kultura masowa, s. 165.
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jego medialnej atrakcyjnoéci czy nadawanie idolom wspélczesnego sportu
statusu celebrytéw?:.

W zwiazku z tym mozna, bez zadnej przesady, powiedzieé, ze $wiat spor-
tu 1 éwiat medidw rozwijaja sie réwnolegle, pozostajac w petnej wspdlpra-
¢y 1 symbiozie, bazuja bowiem na tym samym kapitale, publiczno$ci 1 wza-
jemnej promocji?®. Jednym z najefektywniejszych, z ekonomicznego punktu
widzenia, sportowych towardéw jest transmisja telewizyjna, gdzie sport ma
nieporéwnywalna z zadng inng forma kulturowa moc przyciagania widzéw?®.
Nasilajace sie zjawisko komercjalizacji sportu ilustruje tabela przedstawia-
jaca rosnace zyski ze sprzedazy praw telewizji do transmisji z igrzysk olim-
pijskich?’,

Tabela 1

Zestawienie zyskow ze sprzedazy praw telewizyjnych do igrzysk olimpijskich
w latach 1960-2008 [mln USD]

Rok Gospodarz Zysk tzeelesvl‘),]ir:;;i:;ghpraw
1960 Rzym 0,394
1964 Tokio 1,500
1968 Meksyk 4,500
1972 Monachium 7,500
1976 Montreal 25,000
1980 Moskwa 87,000
1984 Los Angeles 225,000
1988 Seul 300,000
1992 Barcelona 401,000
1996 Atlanta 456,000
2000 Sydney 973,000
2004 Ateny 1476,000
2008 Pekin 1737,000

Zrédio: P. Ancukiewicz, Wplyw proceséw globalizacyjnych na przeksztatcenia w sporcie oraz zbiorowos-
ciach kibicow sportowych, w: Z. Dziubinski, P. Rymarczyk (red.), Kultura fizyczna a globalizacja, Aka-
demia Wychowania Fizycznego w Warszawie, Salezjariska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2010,
S. 244-245.

24 Tbidem, s. 167.

% Ibidem.

26 Tbidem, s. 166.

2T P. Ancukiewicz, Wplyw procesow globalizacyjnych na przeksztatcenia w sporcie oraz zbio-
rowosciach kibicéw sportowych, w: Z. Dziubinski, P. Rymarczyk (red.), Kultura fizyczna a globa-
lizacja, s. 244-245.
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Zwiazek sportu z mediami jest zatem relacja dwustronnie znaczaca — me-
dia wykorzystuja temat sportowy do przyciagniecia do siebie milionowej pub-
licznosci, gwarantujacej im wysoka pozycje na rynku, sport zas wykorzystuje
swo) medialny wizerunek do przyciagniecia do siebie sponsoréw?®,

Miejsce, jakie pelni sport we wspélczesnym $wiecie mediow kultury maso-
wej, zwiazane jest z jego atrakcyjnoscia wizualna. Z jednej strony jest to wi-
dowiskowo$é spektaklu sportowego rozgrywanego na boisku, biezni czy arenie
1 towarzyszace mu nieodlacznie emocje, jakie wywotuja zmagania sportowe.
7 drugiej za$ — sport staje sie zrodtem wzoréw piekna 1 estetyki ciata atletycz-
nego, muskularnego 1 przewaznie proporcjonalnie zbudowanego.

Wspomniana widowiskowo$é jest jednym z atrybutéw kultury masowej,
a ta kreuje obraz uproszczony, w ktérym medialny przekaz moze by¢ szyb-
ko 1 bez wiekszej trudnosci przyswojony przez kazdego przecietnego odbior-
ce. Sprzyja temu takze przejrzystosc 1 standaryzacja zasad, jakimi zazwyczaj
rzadza sie poszczegblne dyscypliny sportowe. Jednak w przypadku sportu
niepelnosprawnych brak jest takiej powszechno$§¢ z zakresu znajomosci re-
gut gry 1 wspélzawodnictwa. Te bowiem opierajq sie na systemie klasyfikacji
zwigzanym z rodzajem 1 zakresem dysfunkecji. I chociaz system klasyfikacji
ma za zadanie stworzy¢ dogodne warunki do sprawiedliwej rywalizacji, to dla
widzéw zmagan sportowych moze powodowaé pewne problemy z prawidtowym
odbiorem 1 zrozumieniem biezacych wydarzen?. To z kolei sprawia, ze od wi-
downi wymagany jest okreslony wklad intelektualny, a takze konieczno$é po-
Swiecenia nieco wiekszej uwagi temu, co aktualnie dzieje sie na biezni, arenie
czy boisku. To z kolei w dobie spoteczenstwa kultury masowej, nastawionej na
szybki 1 tatwy przekaz, napotyka bariery, ktore trudno jest przelamad, jesli
nie ma sprzyjajacych warunkéw stwarzanych przez same media (np. poprzez
wykwalifikowanych komentatoréw sportowych wyjasniajacych szczegdéty gry
oraz zasady, na jakich sie ona opiera).

Wracajac do paraolimpiady, to wielka porazka naszego panstwa, ze nie pokazali zadnych
relacji z paraolimpiady w telewizji. Poki telewizja nie bedzie nas pokazywac, nasze spoteczen-
stwo nie bedzie znalo ani rozumiato sportu niepetnosprawnych. Ja mysle, ze ludzie by zoba-
czyli, co to jest. Bo to jest bardzo ciekawe, bo my walczymy, a nasz sukces nas wiele kosztuje,
moze nawet wiecej niz osoby zdrowe. [Zawodniczka bioraca wielokrotnie udzial w mistrzo-
stwach $wiata, Europy 1 paraolimpiadzie].

Ponadto wspélczesna kultura masowa epatuje widza ciatem zadbanym,
nierzadko nagim czy wytatuowanym. Wedtug Wojciecha Cynarskiego dzisiej-
sza komercyjna popkultura akcentuje zwlaszcza hedonistyczne 1 estetyczne
wartoéci ciata. Koncentracja na zmystowej stronie cielesnej atrakcyjno$ci na-
rzucana jest przez media — przemyst reklamowy i rozrywke, a takze zgodna
jest ze stylem zycia promowanym przez media®.

28 J. Mosz, Sport w mediach..., s. 205.

29 T, Tasiemski, M. Koper, Miejsce sportu w procesie rehabilitacji 0s6b niepetnosprawnych
fizycznie, ,Niepelnosprawno$é¢ — Zagadnienia, Problemy, Rozwigzania” 2013, nr I1I (8), s. 120.

30 W. Cynarski, Samoidentyfikacja przez cielesnos$é w dzisiejszej kulturze fizycznej, w: Z. Dziu-
binski, M. Lenartowicz (red.), Kultura fizyczna a kultura masowa, s. 199-201.
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Jedna z najbardziej spektakularnych ekspresji cielesnoéci ludzkiej zda-
niem Haliny Zdebskiej stanowi sport3l. Ciata sportowcow sg czesto utozsa-
miane z idealem piekna 1 sprawno$ci®’. Co wiecej, sport wspélczesny zdaje
sie wracac do tradycji antycznej, stopniowo okrywajac cialo zawodnikéw ska-
pym strojem 1 podkreslajac w ten sposéb jego proporcjonalng budowe. Czyni
to raczej dla zwiekszenia swojej atrakcyjnoéci, nagie ludzkie ciatlo bowiem
jest kultowym obrazem kultury masowej?. Harmonia, symetria 1 proporcja
ksztaltéw powloki cielesnej wzbudzaja zainteresowanie ze strony mediow,
pomagajac tym samym sportowej karierze, a w przypadku kariery medial-
nej sa jej znaczacym komponentem. ,,Piekne” postaci ze $éwiata sportu robia
nadzwyczajng kariere medialna, wkraczajac do operujacego na najwyzszym
poziomie popularnoéci §wiata medialnych gwiazd, w ktérym postaci ze $wia-
ta sportu mieszaja sie z postaciami ze $wiata filmu, muzyki, biznesu 1 polity-
ki, zmieniajac sie czesto rolami**. Firmy sportowe poszukuja postaci S§wiata
sportu spetniajacych dwa istotne z perspektywy wizualnej reklamy warun-
ki: medialng rozpoznawalno$é osiagalna przez sportowe sukcesy i atrakcyj-
no$¢ cielesna®. Wspoétczesny sport wyczynowy jest idealnym przedmiotem
mogacym petnié¢ role obiektu estetycznego. Odkrywanie ciata, ukazywanie
jego faktury, harmonii i precyzji jego ruchu, formy ekspresji — stymuluja do
formutowania sadéw opisujacych wyglad zewnetrzny, odwotujacych sie do
warstwy wizualnej, a wiec sadéw o charakterze estetycznym?®.

W kontekécie tak prezentowanych w mediach, a jednoczeénie spotecz-
nie ocenianych ikon sportu reprezentanci niepelnosprawnych sportowcow
nie sa utozsamiani z pieknem ludzkiego ciata. Mozna natomiast spotkac
sie z negatywnymi opiniami na ich temat. Bywa, ze w dyskursie publicz-
nym przedstawia sie ich jako osoby pozbawione waloréw fizycznego piekna,
czy wrecz budzace nieestetyczne skojarzenia. Zazwyczaj takie poglady nie
sa jednak wypowiadane wprost, z uwagi na konieczno$¢ zachowania tzw.
poprawnosci w stosunkach spotecznych, ale bywa réwniez, ze saq one wyra-
zane w sposob bezpoéredni, i to na forum publicznym. Takim szczegdlnie
jaskrawym, a zarazem skrajnym, przykladem moze by¢ wypowiedz Janusza
Korwin-Mikkego:

31 H. Zdebska, Wartosé ciata w Cubertenowskiej wizji olimpizmu, w: J. Nowocien (red.), Spo-
teczno-edukacyjne oblicza olimpizmu. Ruch olimpijski i niepetnosprawni sportowcy, t. 1, AWF
w Warszawie, Polska Akademia Olimpijska, Warszawa 2006, s. 11.

32 R. Bialy, Ideat szczuptego i atrakcyjnego ciata w kulturze masowej, w: Z. Dziubinski, M. Le-
nartowicz (red.), Kultura fizyczna a kultura masowa, s. 274-275.

33 J. Mosz, Sport w kontekscie wartosci estetycznych, w: Z. Dziubinski (red.), Aksjologia spor-
tu, Salezjariska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2001, s. 107.

34 J. Mosz, Sport w mediach..., s. 207.

35 J. Mosz, ,Zarzqdzanie wizerunkiem” w kulturze fizycznej cywilizacji konsumpcjonizmu,
w: Z. Dziubinski, K. Jankowski (red.), Kultura fizyczna w spoteczeristwie nowoczesnym, AWF, Sa-
lezjaniska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2009, s. 243.

36 J. Mosz, Sport w kontekscie..., s. 106.
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Jesli chcemy, by ludzko§¢ sie rozwijalta, w telewizji powinnismy ogladac ludzi zdrowych, piek-
nych, silnych, uczciwych, madrych — a nie zboczencéw, mordercéw, stabeuszy, nieudaczni-
koéw, kiepskich, idiotéw — 1 inwalidéw...3

I chociaz publicznie poglady takie nie sg by¢ moze wyrazane czesto, nie
oznacza to, ze stanowia zjawisko marginalne. Najlepszym tego dowodem jest
to, ze o sporcie 0s6b niepetlnosprawnych nie méwi sie w kontekscie estetyzacyi
praktycznie w ogéle, tak jakby 6w obszar stanowil temat tabu.

W naszym kraju, jak obserwuje na wtasnym przykladzie, to nadal jest sporo do zrobienia.
W poréwnaniu do krajéw Europy Zachodniej, my jesteSmy jeszcze w tyle. Ale u nas tez sie
powoli poprawia. A i tak jest u nas lepiej niz na przyktad na Ukrainie czy w Rosji. Wiem, co
moéwie, bo tam bytem. [Zawodnik paraolimpijski, reprezentant kadry lekkoatletow].

W kontek$cie omawianego tu aspektu medialnego warto zaznaczy¢, ze
sportowcy stali sie ikonami wspodlczesnego Swiata, zywymi reklamami, bedac
$wietnymi no$nikami promowanych tresci. Stawni zawodnicy o dobrej prezen-
¢ji 1 atrakcyjnej aparycji nierzadko sg znakomicie zarabiajacymi biznesme-
nami, majacymi liczne kontrakty reklamowe, zachwalajac marki odziezowe,
perfumy czy samochody®. Sam sukces sportowy nie gwarantuje jeszcze miej-
sca w Swiecie show-biznesu. Potrzeba wlasciwej ,,dekoracji”, a wiec umiejet-
nosci autoprezentacji 1 odpowiedniego wygladu. Wéréd sportowceoéw takze pel-
nosprawnych nie wszyscy spelniaja wymienione warunki, co sprawia, ze nie
moga w pelni cieszy¢ sie z korzy$ci, jakie plyna w zwigzku z ich zawodowymi
sukcesami. Mimo to znacznie wiecej ,,celebrytéw” wywodzi sie ze Srodowiska
sportowcow pelno- niz niepelnosprawnych. Jednoczesnie osoby niepelnospraw-
ne ukazywane sg przewaznie jako potrzebujace 1 wymagajace stalej opieki, co
kreuje wizerunek czlowieka, zaleznego, nieporadnego 1 niesamodzielnego. Ma
to oczywiscie swoOj praktyczny wymiar, w ten sposéb bowiem wplywa sie na
odbiorcow przekazu jako potencjalnych darczyncéw. Niemniej jednak znacz-
nie rzadziej eksponuje sie walory oséb niepelnosprawnych — pokazuje je jako
silne, odwazne, a przede wszystkim takie, ktorych wizerunek mozna przedsta-
wic¢ jako wzorzec czlowieka sukcesu.

To jest tez to, ze ludzie nie wiedza nic o sporcie niepelnosprawnych. Ja bytam na paraolimpia-
dzie w Londynie, widzialam, jak r6zni sportowcy w réznych dyscyplinach graja. A wszystko
to, nawet jak nie mozna byto dostaé sie bezposrednio, to w telewizji byto. I tam byto tyle lu-
dzie, pelne stadiony. Kibicow bylo tyle, ci ludzie zyli tym i widzieli na zywo ta walke. A u nas
nic, no nic. No byta taka chwilowa euforia po paraolimpiadzie, ale niedtugo potem sie skon-
czylo 1 teraz nie ma po tym nic. A nawet zamiast da¢ obiecane fundusze, to jeszcze nam pie-
nigdze obcieto. [Zawodniczka paraolimpijskal].

Bez watpienia fakt wykorzystania w produktach reklamowych sportowych
ikon wskazuje na ich potwierdzona spoteczna noéno$é¢ i moc odzialywania®.
Za Rafalem Bialym mozna zaryzykowac teze, ze wysportowane i piekne cia-

37 Fragment wypowiedzi Janusza Korwin-Mikkego na temat sportowcoéw niepelnosprawnych.
38 P. Ancukiewicz, op. cit., s. 242.
39 J. Mosz, Sport w mediach..., s. 204.
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lo stanowi synonim wspoélczesnego sportu komercyjnego, ktéry jest waznym
elementem kultury masowej*. Sportowcy, uchodzac za bohateréw, staja sie
obiektem medialnie wspieranego kultu erotyzacji. Przy czym, zdaniem Marii
Zowislo, sam wizerunek sportowca w kulturze przeszedt istotne przemiany, od
wzorca osobowego, archetypu mestwa 1 herosa, po wspodlczesny obraz celebry-
ty 1,zabawiacza” mas?*'.

V. SPOLECZNE POSTRZEGANIE SPORTU
OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH

Fascynacja sportem w spoteczenstwach nowoczesnych powoduje, ze jego
najwybitniejsi (a wiec czesto najbardziej medialni) przedstawiciele staja sie
gwiazdami kultury masowej. Uciele$éniajg nasze wyobrazenia o zyciu szczesli-
wym: w bogactwie, luksusie 1 stawie. Gwiazdy sportu sa podziwiane, szanowa-
ne i posiadaja w spoteczenstwie wysoka statusowa pozycje*?. Jak pisze Piotr
Rymarczyk, sportowcy to gwiazdy, ktére staja sie ikonami kultury masowej,
symbolami sukcesu, a nierzadko dzieki doskonatoSci cielesnej — takze symbo-
lami seksualno$ci®.

Tym samym we wspélczesnym Swiecie sportowiec zyskuje podwojny status
bohatera: po raz pierwszy — triumfujac na stadionie, a po raz wtéry — dzieki
iluzji telewizyjnej lansujacej go jako ideal symbolizujacy sukces. Pozadliwe
spojrzenia skierowane na bohatera kumuluja dwie rzeczy: po stronie kobiet
— zainteresowanie seksualne, po stronie mezczyzn — pragnienie, by upodobnié
sie do bohatera*!.

Przy czym, na co wskazuja niepelnosprawni sportowcy, w ich §rodowisku
nie spotyka sie wielu oséb, ktére bylyby szeroko spotecznie rozpoznawalne.
Dzieje sie tak z kilku powodéw. Przede wszystkim — o czym juz byla mowa
— nadal, poza pewnymi wyjatkami, obserwuje sie stosunkowo niewielkie za-
interesowanie sportem niepetnosprawnych ze strony mass mediéw. To z kolei
bardzo ogranicza zasieg oddziatywania tego typu wydarzen, ktére przewaz-
nie pozostaja niezauwazone zaréwno przez Srodki masowego przekazu, jak
1 ewentualnych kibicéw. Wreszcie, na co trzeba zwrdécié szczegdlng uwage,
wspolczesna kultura masowa, w ktérej dominuje kult piekna podporzadkowa-
ny bardzo écistym wymaganiom, powoduje, ze osoba niepelnosprawna o ciele
niedoskonatym, ,niepelnym” czy z widocznymi mankamentami trudniej wy-
pracowuje sobie 1 zdobywa status bohatera. Jest to podwdjnie krzywdzace,

40 R. Bialy, Ideat szczuptego..., s. 274-275.

41 M. Zowisto, Bohater wczoraj i dzis. Szkice o idet mestwa w filozofii i sporcie, w: Z. Dziubin-
ski, K. Jankowski (red.), Kultura fizyczna w spoteczeristwie nowoczesnym, s. 68-81.

42 7. Dziubinski, op. cit., s. 122; G. Whannel, Media Sports Stars. Masculinities and Maiden-
head, Routledge, London, New York 2002.

4 P. Rymarczyk, A jednak korpus. Koncepcja ciata w przekazach wspétczesnej kultury maso-
wej, w: Z. Dziubinski, P. Rymarczyk (red.), Kultura fizyczna a globalizacja, s. 272 1 n.

# R. Bialy, Globalizacja..., s. 480.
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z jednej strony bowiem powoduje uprzedmiotowienie osoby niepelnosprawnej,
z drugiej za$ — sprawia, ze samo widowisko niejednokrotnie postrzegane jest
przez pryzmat ,ciata z dysfunkcjami”, przez co zatraca sie zupetnie prawdziwe
piekno, jakie kryja w sobie sport 1 stojace za nim rywalizacja, zaangazowanie
oraz wola walki.

7 jednej strony to rozumiem, ze ludzie nie wiedzg o nas. Ja sam przed wypadkiem tez nie
mialem o sporcie niepelnosprawnych pojecia. Potem, jak juz bylem na wézku 1 méwili mi
o0 sporcie, to ja sceptyczny bylem, myslatem, tak ,to jaka$ zabawa, a nie sport”. Ale jak zacza-
tem sie interesowad, jak pojechatem i sam zobaczytem, a potem jak zaczatem grac i poczulem,
ile to wysitku kosztuje, to zupelnie mam inne zdanie teraz. I mysle, ze sprobowac powinni tez
pelnosprawni, a wtedy inaczej by na nas patrzyli. [Zawodnik uprawiajacy sport wyczynowy —
rugby na woézkach].

Warto wreszcie zaznaczy¢, na co wskazuje Marianna Barlak, ze ten swo-
isty kult witalnoSci — zewnetrznego w istocie uposazenia — moze ograniczac
rezultaty podejmowanych wysitkéw integracyjnych?*®. Przy takiej bowiem po-
stawie zyciowe) 1 tak pojmowanym sensie istnienia moze tutaj dochodzi¢ do
braku akceptacji dla tych, ktérzy nie moga sprosta¢ promowanemu modelowi
cztowieka. Mialoby to fatalny wpltyw na proces upodmiotowienia oséb niepel-
nosprawnych, ktore najczesécie) postrzegaja siebie tak, jak sg widziane przez
reszte spoteczenstwa. Czlowiek sprawny swoja postawg wobec osoby niepelno-
sprawnej moze bowiem potwierdzi¢ jej spoteczna warto$é lub jej zaprzeczyc?®.

Przede wszystkim robie to dla siebie, no ale chce takze pokazaé, ze ludzie niepelnosprawni
to nie jest jaki$ drugi gatunek, tylko wiele potrafia, a czasami sa nawet bardziej sprawni niz
ci zdrowi ludzie. Przede wszystkim trzeba udowodnié, ze my nie jesteémy jakim§ podgatun-
kiem, tak jak powiedzial Korwin-Mikke. [Zawodniczka wielokrotnie bioraca udzial w mi-
strzostwach éwiata, Europy 1 paraolimpiadzie].

WypowiedZ niepelnosprawnego sportowca najlepiej $éwiadczy o tym, jak
brak tolerancji, a czasami po prostu zwyklego wyczucia, negatywnie wpltywa
na samoocene osoby niepetnosprawnej. Doswiadczajac takich sytuacji, niepel-
nosprawny sportowiec, ktory reprezentuje nasz kraj 1 wystepuje w barwach
narodowych, nie moze liczy¢ nie tylko na wsparcie finansowe czy organiza-
cyjne, ale nawet mentalne 1 emocjonalne, pochodzace od wtasnych rodakéw.
Tym bardziej trudno jest oczekiwaé, ze dostrzezony zostanie w nim prawdziwy
bohater, a jego osiagniecia przeloza sie na szacunek ze strony spoteczenstwa,
ktorego jest przedstawicielem 1 ktére reprezentuje na miedzynarodowych are-
nach. .

Zofia Zukowska wsrod zestawu wartoséci sportu wymienia m.in. prestiz,
a wiec zdobycie wysokiej pozycji w spoteczenstwie 1 uznania spolecznego, co
moze by¢ trudne do spelnienia ze wzgledu na spoteczny odbiér oséb niepet-
nosprawnych?’. Brak prestizu spotecznego spowodowany jest po czesci nie-
znajomoscia sportu oséb niepetlnosprawnych, a po wtére — stereotypowym

4 M. Barlak, Pedagogiczne wartosci spoteczne, w: J. Nowocien (red.), Spoteczno-edukacyjne
oblicza olimpizmu..., s. 143.

46 Tbidem, s. 143.

11 7, Zukowska, Wartosci sportu mierzone uczestnictwem miodziezy niepetnosprawnej w igrzy-
skach paraolimpijskich, w: J. Nowocien (red.), Spoteczno-edukacyjne oblicza olimpizmu..., s. 129.



Jak ,wyceniane” sg osiagniecia sportowe os6b niepelnosprawnych? 313

postrzeganiem ludzi niepelnosprawnych w ogéle. A zatem osoba niepeino-
sprawna uprawiajaca sport wyczynowo jest w jakims$ zakresie ,niewidzial-
na”, co oznacza, ze spoleczenstwo nie postrzega w niej sportowca, a jesli juz,
to z pewnym przymruzeniem oka, pozostaje on bowiem w cieniu swojej nie-
pelnej sprawnosci.

V1. ZAKONCZENIE

Sport 1 wszelka aktywno$§é fizyczna oséb niepelnosprawnych nabieraja we
wspoélczesnym Swiecie szczegdlnego znaczenia. Sg one zarowno szansg dla in-
dywidualnego rozwoju jednostki, jak 1 spolecznej integracji calej kategorii oséb
niepelnosprawnych. Zaspokojona moze by¢ na tej drodze potrzeba samoreali-
zacji danej osoby oraz jej spolecznej akceptacji. Natomiast mozliwosé rozwoju
1 podnoszenia wlasnej sprawnosci, a takze osiggania awansu ze wzgledu na
coraz wyzsze poziomy wspolzawodnictwa sportowego — od zawodow lokalnych,
przez imprezy ogélnopolskie, az do igrzysk paraolimpijskich — stanowi istotna
motywacje do pracy nad soba?*®.

Jednocze$nie wszechobecna kultura masowa, ktéra ma swéj udzial w so-
cjalizacji jej odbiorcéw do sportu, przez sport przekazuje nam $wiat rzeczy-
wistosci upozorowanej*’. Polega on na selektywnym podejSciu do prezentacji
tej rzeczywistodci 1 jej deformacji®. Jest to widoczne w przekazie medialnym
zaroéwno podczas komentowania rozmaitych imprez z udzialem oséb niepeino-
sprawnych, jak 1 prezentowania ich jako ludzi potrzebujacych, zaleznych od
innych 1 niesamodzielnych. Stad m.in. wynika potowiczny sukces wszelkiego
rodzaju programéw stuzacych integracji osob niepelnosprawnych?!. Istniejace
za$ m.in. w Narodowym Programie Zdrowia zapisy dotyczace ,,stworzenia wa-
runkéw umozliwiajacych osobom niepelnosprawnym wiaczenie lub powrdt do
czynnego zycia”, w czym swoj udzial ma mieé réwniez uczestnictwo w sporcie,
nadal czekaja na swoja faktyczna realizacje.

Omawiane w artykule zagadnienia stanowia system naczyn potaczonych:
jesli sport w mediach nie jest w nalezyty sposoéb 1 w wystarczajacym stopniu
prezentowany, to nie ma w nim miejsca na reklame, a wiec brak tez sponsoréw.
Media natomiast nie sg szczegdlnie sktonne do relacjonowania imprez sporto-
wych z udziatem niepelnosprawnych, gdyz wedlug nich takie relacje nie ciesza,
sie zainteresowaniem wsrod odbiorcow przekazu. Z kolei spoteczenstwo, czyli
ewentualni odbiorcy — nie znaja charakterystyki sportu niepelnosprawnych,
ale nie majq tez wielu okazji na zmiane tego stanu rzeczy. Jednoczesnie brak
sponsorow prowadzi do ograniczonego zaangazowania sie sportowcow w ich
dziatalno§é, a to z kolei powoduje, ze coraz trudnej jest im konkurowac z rywa-

4 Tbidem, s. 126.
9 Z. Dziubinski, op. cit., s. 123.
5 Tbhidem, s. 128.
51 7, Zukowska, op. cit., s. 127.
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lami z zagranicy. W efekcie zmniejsza to jeszcze bardziej potencjalne walory
medialne widowiska sportowego.

Jednoczeénie tym, co w sytuacji sportowcéw niepetnosprawnych wydaje
sie korzystniejsze od sytuacji ich petnosprawnych kolegéw, jest to, ze w spor-
cie niepelnosprawnych nie ma zagrozen ze strony kibicow (nie ma problemu
z chuliganskimi zachowaniami kibicéw), kariera moze trwacé znacznie dluzej
niz w przypadku sportowcéw petlnosprawnych, sam sport za$ nie jest ,prze-
siakniety” komercja i,gwiazdorstwem” sportowcéw, odciagajacym ich od gléw-
nych wartosci reprezentowanych przez idee kalokagathia (z gr. kalos — piekny,
agathos — dobry). By¢ moze zreszta wspoélcze$nie to wlasnie w sporcie niepel-
nosprawnych idee te sa nadal najbardziej zywe 1 najpelniej kultywowane.

dr Jakub Niedbalski
Uniwersytet £.odzki
Jjakub.niedbalski@gmail.com

HOW ARE SPORTING ACHIEVEMENTS OF PERSONS WITH DISABILITIES ‘VALUED?
AN ANALYSIS OF THE PHENOMENON FROM A SOCIOLOGICAL PERSPECTIVE

Summary

In this article issues regarding the perception of oneself and one’s sporting career among
Polish disabled athletes have been addressed. The main issues discussed include: the commercial
and market value of athletes with disabilities as well as their exclusion from economic transac-
tions understood as the ability to ‘sell’ and earn on one’s own image; media marginalisation of
sporting events involving persons with disabilities; and the social ‘achievement measurement’ of
disabled athletes in opposition to the ‘valuation’ of the achievements of healthy, fully proficient
athletes, followed by the limited role of the prestige and social recognition which, in connection
with their achievements, are suffered by disabled athletes.

These issues will be a contribution to the reconstruction of a sense of meaning of the physi-
cal activity and sport as specific actions seen from the perspective of sportsmen with disabilities.

There are qualitative data used in the research, collected through a technique of an in-depth
unstructured interview and observations, conducted among the disabled who play sports. The
analysis and interpretation of the empirical material have been based on the principles of the
methodology of a grounded theory.
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